UNIVERSIDADE FEDERAL FLUMINENSE
INSTITUTO DE ARTES E COMUNICACAO SOCIAL

PRODUCAO CULTURAL

Larissa Souza Ferreira

PLUNCT, MAGICO, BOOM:
O PROCESSO DE CONSOLIDACAO DO MERCADO FONOGRAFICO INFANTIL
NO BRASIL DOS ANOS 80.

Niteroi, 11 de junho de 2014.



Larissa Souza Ferreira

PLUNCT, MAGICO, BOOM: O PROCESSO DE CONSOLIDACAO DO MERCADO
FONOGRAFICO INFANTIL NO BRASIL DOS ANOS 80.

Monografia apresentada ao Curso de
Graduacdo em Producdo Cultural da
Universidade Federal Fluminense, como
requisito para obtencdo do Grau de
Bacharel.

Orientador: Prof. Marildo José Nercolini

Co-orientadora: Selene Ferreira

Niterdi, 11 de junho de 2014.



LARISSA SOUZA FERREIRA

PLUCT, MAGICO, BOOM: O PROCESSO DE CONSOLIDACAO DO MERCADO
FONOGRAFICO INFANTIL NO BRASIL DOS ANOS 80.

Monografia apresentada ao Curso de
Graduacdo em Producdo Cultural da
Universidade Federal Fluminense, como
requisito para obtencdo do Grau de
Bacharel.

BANCA EXAMINADORA

Prof. Dr.° Marildo Nercolini (Orientador)
Universidade Federal Fluminense (UFF)

Prof. Dr.2 Marina Bay Frydberg
Universidade Federal Fluminense (UFF)

Prof. Ms. Maria Tereza Mattos
Universidade Federal Fluminense (UFF)



SERVIGCO PUBLICO FEDERAL

UNIVERSIDADE FEDERAL FLUMINENSE

INSTITUTO DE ARTE E COMUNICACAO SOCIAL

COORDENAGAO DA GRADUAGAO EM PRODUGAO CULTURAL - GGR

ATA DE APRESENTAQAO DE TRABALHO FINAL DO CURSO DE PRODUCAO CULTURAL

IDENTIFICACAQ DO TRABALHO

Nome do Candidato: Matricula:
LARISSA SOUZA FERREIRA 110.33.100

Titulo do Trabalho: _
PLUNCT, MAGICO, BOOM: O PROCESSO DE CONSOLIDACAO DO MERCADO
FONOGRAFICO INFANTIL NO BRASIL DOS ANOS 80

" Orientador: Dr. Marildo Nercolini
Co- orientadora: Me. Selene Ferreira

Categoria: Monografica | Data da Apresentacéo : 11.06.2014

BANCA EXAMINADORA

1° Membro (Presidente) Dr. Marildo Nercolini

2° Membro( Co-orientadora): Me. Selene Ferreira

3° Membro: Dr? Marina Bay Frydberg

4° Membro: Me. Maria Teresa Mattos

AVALIACAO:

Analise / Comentario

i o e [P L . TR
Mo e
J/u,ﬁ(.e'wc/z,mbo*,», M‘Luo.,«\dlp o
@/m d.ks%o ﬂ’&-@ka\Qov WXUUL S LBk~

AQO (d@l)

Nota Final (média dos quatrd integrantes da Banca Examinadora):

ASSINAG URAS,

cLD ,}lcu).x Veasne 9(. i W P4
148 Memlﬂro (Presideifte) 2° Membro 3°Ménlbr

4° bro_




AGRADECIMENTOS
A Deus, por ser sempre me conduzir e guiar meus passos.

A0 meu pai, extenséo do que eu sou, que encorajou todas as minhas aventuras, sempre me
incentivou e intercede por mim la do céu.

A minha mé&e por ser aquela que me ensinou tudo que eu sei, a mulher mais forte que eu
conhego e meu maior exemplo.

A minha fada madrinha, Déa Nogueira, por ter se tornando produtora cultural por tabela e ter
feito mégica na minha vida, mostrando-me um mundo colorido e cheio de sonhos.

A0 meu irmdo por deixar eu invadir seu quarto e ser desde sempre o meu companheiro de
todas as horas.

Ao meu melhor amigo, conselheiro e sacerdote Padre Bruno por todos os conselhos e mimos.
Ao Padre André Luis por nunca me deixar desistir.

A minha familia por me apoiar e incentivar.

Ao meu orientador Marildo Nercolini, pela dedicacdo. Obrigado por ter acreditado e aceitado
me orientar, sem nem me conhecer direito e por ler todos 0s meus textos com a maior
paciéncia.

A Marina Frydberg que neste final de curso, me motivou com seu carinho e aulas
contagiantes. Obrigado por aceitar fazer parte da banca.

A Teté Mattos, por seus ensinamentos durante o curso e por aceitar fazer parte da banca.

A Selene Ferreira por ser, além de co-orientadora, a amiga que me ajudou a acreditar em mim,
aturando meus desesperos e crises de “pagina em branco”.

As amigas irmas, Maria Carolina, Nathalia, Luiza e Raissa, que sempre fazem tudo ser mais
leve, caminham juntas e me ddo for¢a em todos 0s momentos.

A Luiza Cunha por ter me ajudado a descobrir novos caminhos dentro e fora de mim.

A0s meus amigos, tesouros da minha vida, que estdo sempre do meu lado e que tiveram
paciéncia com os meus “ndos”, para poder escrever.

Aos muitos abracos e chocolates que eu recebi de muita gente fofa durante a escrita.



RESUMO

Esta monografia busca analisar as coproducfes musicais e televisivas do universo infantil
durante a década de 1980, destacando a parceria entre a televisdo brasileira e a industria
fonogréfica, buscando perceber como o mercado da mdsica neste nicho foi consolidado,
fazendo um estudo de caso dos mais emblematicos.

Palavras chave: televisdo, industria fonogréafica, crianca, anos 80.



ABSTRACT

This monograph examines the musical and television co-productions of childhood during the
1980s, highlighting the partnership between the Brazilian television and music industry
seeking to understand how the music market in this niche was consolidated, making a study of
the most iconic.

Keywords: television, music industry, child, 80.
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INTRODUCAO

Durante minha infancia tive contato com as musicas tocadas nos especiais da Rede
Globo em 1980. Assim a partir de um interesse pessoal na producdo infantil fonografica e
televisiva, surgiram alguns questionamentos: Por que em determinado momento artistas
consagrados da musica popular brasileira resolveram voltar seu olhar para as crian¢as? E por
que a televisdo abragou essas producgdes?

Percebeu-se que antes desses musicais as producdes fonograficas para elas eram
escassas e limitavam-se a discos de historia ou a poucas masicas. Assim notou-se que em
1980 a industria fonografica, apoiada pela televisao, enxergou um novo mercado, que parecia
promissor. O investimento neste pablico seria vantajoso, tanto para a industria do disco,
quanto para a audiéncia televisiva.

Assim, o presente trabalho de conclusdo de curso tem como objetivo analisar as
producdes musicais do universo infantil durante a década de 80, no Brasil, buscando perceber
como o mercado fonografico neste nicho foi consolidado no periodo.

Foi realizado um estudo sobre a discografia e o0s especiais da televisdo,
especificamente da Rede Globo, voltados para o mercado infantil nos anos 1980, procurando
entender como se deu a consolidacdo do mercado brasileiro de musica infantil e o papel
fundamental da televisdo, bem como de varios artistas consagrados ligados a Musica Popular
Brasileira, envolvidos nesse processo.

Para justificar a consolidacdo de um mercado fonogréfico infantil nos anos 80, no
Brasil, é preciso fazer primeiro uma andlise historica do contexto que levou tal consolidagao.
Desta forma, este trabalho procurou compreender primeiro como a relacdo de parceria entre a
televisdo brasileira e a industria fonogréafica contribuiu para este processo, tragcando um
panorama historico da chegada da televisdo no Brasil, passando por sua popularizacéo e
chegando a uma gama de programacdes, que contemplou também o publico infantil.

Tendo como base principalmente os trabalhos de Marcia Tosta Dias, em seu livro “Os
Donos da Voz”, que fornece material para pesquisar sobre o mercado fonografico e suas
transformacdes, bem como artigos de Marildo Nercolini e de Marcos Napolitano, que foram
utilizados para entender a relagdo da Musica Popular Brasileira com a popularizacdo da TV e
outros artigos académicos, além de sites especificos da internet como o Memorial Globo,

banco de dados da emissora, que ajudou a encontrar informacbes sobre 0s programas.



Assim, no Capitulo 1, estabeleceremos a relagdo entre a televisdo e a industria
fonogréafica, que ja estava estruturada no Brasil quando a TV chegou ao pais, e mantinha
importante parceria com o radio, até entdo o meio de comunicacdo mais abrangente. Com a
popularizacdo dessa nova midia, apoiada por incentivos do governo, a realidade mudou e a
televisdo passou a estar cada vez mais presente nos lares dos brasileiros. Dessa forma, o
capitulo apresenta algumas mudancas que o mercado precisou realizar para acompanhar a
nova dindmica que ocorria nos meios de comunicacdo e a articulagdo fundamental entre a
industria fonogréfica e a televisao.

Ap0s esta analise, passamos para 0 objeto mais especifico. O foco é voltado para a
programacdo infantil. No capitulo 2, tracamos um breve histdrico sobre esta programacao,
tanto no radio como na TV, e sua relacdo com o mercado fonografico. Deste modo,
verificamos a importancia da parceria estabelecida entre as empresas da indUstria da misica e
a televisdo no periodo de consolidacdo da programacao para as criangas € até a chegada aos
musicais infantis dos anos 80.

Ja no capitulo 3, ap0s as percepcdes obtidas, procuraremos fazer um estudo de caso de
alguns programas infantis produzidos na década de 80, tendo como recorte quatro especiais e
um programa da grade fixa da Rede Globo de Televisdo. Vinicius para criangas - A Arca de
Noé - baseado no disco e no livro do poeta Vinicius de Moraes; A Casa de Brinquedos
inspirado em um disco de Toquinho em parceria com o baterista Mutinho; Pirlimpimpim que
foi lancado para comemorar 0os 100 anos de Monteiro Lobato; Plunct Plact Zuuum, que conta
a histdria de criancas que desejam fugir de casa e aproveita para retratar sutilmente algumas
realidades da época; e o programa A Turma do Baldo Magico que foi langado apos o éxito
desses especiais, colocando criangas como protagonistas/apresentadoras.

Esse protagonismo também reverberou na industria fonogréfica, com langamento de
discos com essas mesmas criancas/apresentadoras, que alcancaram grande sucesso de vendas,
consolidando de vez o mercado da musica infantil no Brasil. Foram produzidos uma série de
programas com parceria estabelecida entre a indlstria fonogréfica e a televisdo. Aqui se
percebe que foi atraves dessas produgdes que se enxergou um mercado consumidor promissor,
0 publico infantil estava em alta e se tornava lucrativo.

Defende-se assim a hipdtese de que o mercado fonogréfico infantil brasileiro foi

legitimado pelos artistas consagrados da MPB em parceria com a televisdo, que desempenhou



um papel de destaque nesse processo através da producdo de especiais realizados juntamente

com esses musicos.
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CAPITULO 1-ARELACAO ENTREA INDUSTRIA FONOGRAFICAE A
TELEVISAO BRASILEIRA

Muito se pode falar sobre a musica e suas transformagdes. Analisamos aqui a masica
como mercadoria cultural, voltada para um puablico especifico: as criangas. A musica, assim
como todo produto que envolve cultura, esta sempre se modificando, desenvolvendo novas
possibilidades, dialogando com o momento presente. Porém, embora dialogue com a cultura,
a masica, que circula na inddstria fonogréafica, € um produto comercializado e definido por
grandes empresas, se inserindo em um mercado que esta em constante movimento, e tem
como objetivo o lucro em Gltima instancia.

A industria fonogréfica, dirigida, em sua maioria, por grandes transnacionais, foi ao
longo de sua consolidagdo no Brasil ditando os moldes do que ia ser comercializado. Com o
advento de novas tecnologias e meios de comunicacdo esse mercado se expandiu,
acompanhando o desenvolvimento do pais e se abrindo a novas alternativas, reconfigurando-
se.

Podemos assim citar a televisdio como um meio facilitador e estratégico das
experiéncias da industria fonogréfica. Ndo é a toa que o crescimento dessa industria coincide
com o periodo de popularizacdo desta midia na década de 1960.

A partir do advento da televisdo e da parceria entre esses dois mercados, 0 cenario
televisivo-musical se diversificou, apostando em novas experiéncias, que quando bem
sucedidas, atraiam outras, gerando ampliacdo do mercado fonografico. Essa conexao gerou
tambem desenvolvimento e foi consolidando novos nichos, & medida que identificava novas
possibilidades mercadoldgicas.

Foi nesse contexto que se apostou em um novo segmento ainda pouco explorado no
mercado fonografico, o publico infantil. As empresas perceberam que existia um mercado de
consumo promissor. As criangas ainda ndo tinham um espago definido na industria
fonogréfica, contando apenas com um ou outro programa televisivo voltado para elas que
atrelasse também a musica, como o Vila Sésamo, e alguns discos de historia, todos adaptados

e vindos do exterior.
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Essas poucas producgdes faziam sucesso entre as criangas, e com a mudanca da
estrutura familiar, onde passaram a ter voz, influenciando fortemente o que queriam consumir,
notou-se que era necessario aumentar a producao direcionada a elas.

Surgem, entdo, os especiais infantis de 1980, nos quais a parceria entre uma emissora
de televisdo, no caso a Rede Globo, e a industria fonografica, especialmente com a
participagdo de cantores consagrados da Mdusica Popular Brasileira, foi uma estratégia
fundamental na construcéo e consolidacdo de um mercado de musica voltado para o publico
infantil. Faz-se, portanto, necessario um breve histérico que nos ajude a compreender esta
relagcdo e o impacto dos musicais na criagdo de um mercado de consumo promissor para esse

publico especifico.

1.1 - Achegada da Televisao
A chegada da televisdo ao Brasil, trazida por Assis Chateaubriand em 1950, despertou
encantamento, mas também medo. Apesar de ser uma nova tecnologia cheia de possibilidades

e fascinante, ela representava também uma ameaca ao radio e ao cinema.

A chegada desse novo meio de comunicacdo em terras tupiniquins, causou,
por um lado, fascinio e estupor, com suas novas e avangadas, para a época,
tecnologias e possibilidades; por outro, desconforto e temor, pois a sua
chegada poderia acarretar o enfraquecimento e, para alguns, o fim de outros
meios entdo existentes, como o radio e o cinema, especificamente falando.
(NERCOLINI, 2008, p. 94)

Durante a década de 50 o acesso a televisdo permaneceu restrito a um pequeno grupo,
composto por pessoas que possuiam alto poder aquisitivo e, portanto, podiam adquirir 0s
aparelhos receptores do sinal televisivo. Esses equipamentos eram considerados itens de luxo
e, por isso, ndo desempenhavam o papel de comunicar a um enorme ndmero de pessoas,
tarefa que ficava ainda, por conta de outros meios de comunica¢do, como o radio, por

exemplo.

A televisdo necessitou de quase uma década para, de fato, mostrar sua forca e
abalar a hegemonia do rédio. Entre outras razfes, porque era uma tecnologia
recente e que, no principio, despendia de grande investimento financeiro tanto
por parte de quem a queria implantar (iniciativa privada ou estatal), como por
parte de quem queria ter acesso ao aparelho de TV, no inicio bastante caro e
raro. (NERCOLINI, 2008, p. 95)

Uma das primeiras dificuldades que se impuseram para 0 novo meio de comunicagéo
foi a montagem de uma grade de programacao, ndo havia profissionais capacitados para lidar

com a nova midia, ndo havia histérico, nem parametros para formatar a programacéo, era
12



preciso conquistar audiéncia e, por tabela, atrair anunciantes dispostos a pagar por
propagandas e anuncios, que dariam lucro aos empresarios/ donos das emissoras, e serviriam
também para serem utilizadas em novos investimentos. Além disso, ainda havia a questdo da

criagdo de uma linguagem adequada as possibilidades dessa nova tecnologia.

(...) esse primeiro momento caracteriza-se pelo improviso, pela pouca
disponibilidade de receptores, em fungdo também de seus altos custos, e,
sobretudo, pela experimentacdo de uma nova linguagem que levaria, pelo
menos duas décadas para se estruturar. (BARBOSA, 2010, p. 17)

No inicio predominavam na grade teleteatros, quiz show, entrevistas e show de
variedades, direcionados apenas as classes altas da sociedade. Até os musicais que entravam
na programacdo televisa tinham essa caracteristica e eram também feitos com artistas

estrangeiros, o que a distanciava ainda mais de uma cultura popular.

Desde o final da década de 1950, a TV Record se notabilizou por trazer
cantores internacionais, como Louis Armstrong, Nat King Cole, Ella
Fitzgerald, criando um publico telespectador de musicais. (NAPOLITANO,
2010, p. 90).

Mesmo a televisdo dedicando parte de sua programacdo a musica, esse hovo meio de
comunicacdo ainda ndo conseguia competir com o radio, que continuava sendo o principal
aliado da industria fonogréfica, divulgando lancamentos de can¢des e discos, mantendo como
contratados as grandes estrelas musicais daquela época, gerando lucro para as gravadoras. Por

isso, a maioria das verbas publicitarias era destinada a ele.

Enquanto, em 1958, a TV absorvia 8% das verbas publicitérias diante de 22%
do que absorvia o radio, em 1962 esse indice ja pulava para a casa dos 24%.
(NAPOLITANO, 2010, p.85).

Essa situacdo vai se transformar na década seguinte, quando a televisdo passa por
mudangas significativas e atinge outras classes sociais, passando a ocupar lugar de destaque

na sala de visitas das familias brasileiras.

Se o radio ainda era 0 meio que reinava soberano nos primeiros anos de
funcionamento da televisdo no pais, a crescente popularizacdo deste meio ao
longo de suas duas primeiras décadas foi fundamental para que j& nos anos
1960 a televisdo desenvolvesse um quadro de profissionais por ela formados,
diante de um publico concebido como diferenciado daquele do réadio, do teatro
e do cinema, o que contribuiu para que apresentasse uma linguagem e uma

13



programagdo com maiores especificidades em relacdo aos demais meios de
comunicacdo. (BERGAMO, 2010 apud SILVA, 2013, p. 69)

A partir disso vemos surgir todo um novo sistema que vai desde a formacdo de
profissionais capacitados para o novo meio, até um trabalho necessario de formacéo e

mudanca no comportamento do publico que precisava aprender a se relacionar com televiséo.

1.2 O processo de popularizacao

O potencial de crescimento da televisdo era enorme, sendo popularizada ela poderia
ser mais do que um objeto que agregava status, especifico para entretenimento de uma classe
exclusiva, ela poderia tornar-se uma forma de agendamento® eficaz. O governo vislumbrou,
na década de 1960, o poder de comunicacdo do novo meio, e decidiu adotd-lo em sua
estratégia para se chegar ao povo, assim como fez Getulio Vargas com o radio, quando era

presidente da Republica do Brasil. A partir dai, o processo de massificagdo se intensificou.

Com a tomada do poder pelos militares, com o golpe de estado de 01 de abril
de 1964, para se consolidar no poder e consolidar seu projeto, os golpistas
buscam ndo somente no radio, mas, sobretudo na televisdo o seu meio de
acesso privilegiado as massas. (NERCOLINI, 2008, p. 94)

Para gque o objetivo fosse atingido, foram necessérias acfes, tanto em termos técnicos
quanto na politica de concessdo do canal e, logicamente, na programacdo televisiva, que
passou a transmitir aquilo que as instancias governamentais desejavam ou que estivesse de

acordo com a sua ideologia.

A criacdo da estatal Embratel (Empresa Brasileira de Telecomunicacdes), em
setembro de 1965, e a implantacdo de torres de retransmissdo ligadas a um
satélite de comunicacbes possibilitou a criagdo das redes nacionais de
televisdo e os grandes conglomerados de comunicaces, tornando possivel o
desejo dos governantes militares de implantar seu projeto de ‘integracao
nacional’, claro que em maos de um grupo selecionado de empresarios, e
mediante revisdo e modificagdes na politica de concessdes. (NERCOLINI,
2008, p. 94)

Portanto, podemos dizer que o Estado, ao financiar toda a infraestrutura necessaria ao
funcionamento e crescimento da televisdo, tornou-se corresponsavel por implantar no pais
uma industria cultural, isto é, o uso da cultura como investimento econdémico e, neste caso

especifico, a venda de bens culturais.

1 Agendamento de acordo com FERREIRA, 2001, p. 111: “(...) massificacdo na migracdo dos temas midiaticos
enquanto temas ou agenda do publico, quer dizer, os temas mediaticos se tornam conversa no dia a dia.”
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A ideia de ‘integracdo nacional’ é central para a realizagdo [da] ideologia que
impulsiona os militares a promover toda uma transformagéo na esfera das
comunicagdes (...) 0 que caracteriza a situagdo cultural dos anos 60 e 70 é o
volume e a dimensdo do mercado de bens culturais. O mercado torna-se a
grande referéncia dos rumos da producdo e se aceita 0 consumo como
categoria ultima para se medir a relevancia dos produtos culturais. (ORTIZ
apud DIAS, 2000, p. 51-52)

Assim, com o apoio estatal, a televisdo foi crescendo, equilibrando- se para atender
tanto o desejo de um publico que estava se consolidando e a0 mesmo tempo era educado para
este novo meio, quanto aos desejos do governo que atraves da censura direcionava parte do
contetido a ser exibido, assim como levando em conta os interesses do mercado da industria
cultural que também se consolidava no pais.

Nesse contexto a televisdo foi construindo sua trajetoria, realizando experimentos,
alterando seu formato e grade de programacdo. O que favorecia tanto o setor fonogréfico
quanto a popularizagdo da TV.

A politica de integracdo que o governo pretendia realizar necessitava de uma
unificacdo do gosto popular, sendo necessario, portanto, encontrar, ou melhor, forjar
interesses em comum a todos os brasileiros, para que eles passassem a cooperar para 0
sucesso do planejamento politico/comercial. Para isso, era preciso abandonar os programas
estrangeiros, que até entdo ocupavam um lugar de destaque, pois eram apenas adaptacdes de
algo que ja estava pronto e, consequentemente, eram producfes mais faceis e baratas. No

entanto, elas ndo atingiam o publico local/nacional.

(...) nos primdrdios da televisdo, os programas estrangeiros tiveram presenca
marcante e fundamental para o proprio desenvolvimento do meio (...). Porém
paralelamente a este quadro de dependéncia, existe um movimento que se
esboca incentivando a producdo de programas nacionais. (DIAS, 2000, p. 54)

Para atingir as massas era necessario quebrar a fronteira de classes, ou seja, a
programagdo precisava ser mais abrangente, atendendo uma diversidade maior de
espectadores, assim como ocorria no radio. E foi neste exemplo que a televisdo se ancorou
para crescer, ela passou assim a seguir o modelo de sucesso dos programas radiofonicos,
apoiada nos pilares novela, futebol e musicais, preocupando-se especialmente com a imagem,

seu diferencial.
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Mas dessas programacdes apropriadas do radio, voltemos o olhar, nesta anélise, aos
programas musicais, onde encontramos base para entender o sucesso dos especiais infantis de
1980.

Os programas musicais foram uma constante na grade de programacéo
televisiva nos anos 60, periodo de consolidagdo desse meio de comunicagdo
por aqui. Tal estratégia, ja antes usada pelas grandes radios, passou a ser usada
pelos responsaveis pela programagdo na televisdo, mas adaptando-se ao novo
formato e ao novo contexto historico. Contratavam-se os cantores para
fazerem parte do elenco fixo das emissoras, alguns como
condutores/apresentadores, outros como convidados eventuais para se
apresentarem nos programas especificamente musicais ou de variedades
(programas de auditério, por exemplo). (NERCOLINI, 2008, p. 95)

E importante perceber, que a consolidacdo da televisio brasileira é fortemente
perpassada pela negociacdo com a industria fonogréafica, ambas apoiaram-se mutuamente. A

expansdo do setor fonogréafico coincide com a fase de popularizacdo da TV.

A producéo brasileira vai conquistando, aos poucos, grande autonomia (...). E
nesse contexto que o setor fonogréafico se expande. Com numeros que
apontam grande expansdo no periodo, vemos que o setor ndo se amplia
desvinculado do desenvolvimento de outros, tendo sido, favorecido
igualmente pela conjuntura econdémica em transformacdo. (DIAS, 2000, p.
54)

A televisdo propiciou novas possibilidades ao mercado da musica e esse impulsionou a
TV através das experiéncias que ja tinham passado pela radio, somando-as a novas
estratégias. Na medida em que esta nova midia se expandia, a industria fonogréfica
desenvolvia com ela parcerias e agdes, para também se expandir e, consequentemente,
aumentar seu lucro, desejo prioritario das grandes gravadoras. Era também uma oportunidade
para inserir cada vez mais a musica, como produto da industria cultural.

Segundo Marcia Tosta Dias (2000), consolida-se tambeém nesse periodo a producgéo de
musica popular brasileira e consequentemente seu mercado. Era uma masica especifica que
dialogava com o momento vivido no pais e diferente da antiga musica popular do radio (a
base de sambas-canc¢Oes, boleros e marchas de carnaval).

Por ser nacional e pela propria denominacdo, buscava ja fomentar uma identificacéo
com seu publico. O ouvinte se reconhecia nas letras e mais do que apenas ouvir as musicas
passivamente, como no caso das canc¢les estrangeiras que traziam consigo o obstaculo do
idioma, a MPB incentivava a vontade de engajamento. O publico ouvia e se reconhecia nela,
ocorrendo assim um maior envolvimento.
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Quando falo em Mdsica Popular Brasileira ndo me refiro a toda musica
popular feita no Brasil, mas mais especificamente a certo tipo de musica
popular que surge a partir dos anos 60. Uma mdsica urbana, ligada ao
ambiente universitario e a efervescéncia politico-cultural que dominava as
artes no Brasil na década de 60. Uma mdsica que resgata o apuro estético — a
chamada modernizacdo da mdsica brasileira — trazida pela Bossa Nova, mas
passam a se preocupar também com o conteldo, que precisava
necessariamente ser revolucionario, no sentido de estar a servico da
conscientizacdo das pessoas. Isto é, em sintese, uma musica que buscava
articular a expressdo de uma consciéncia nacional, politicamente orientada
para a emancipacdo cultural e ideoldgica é que, naquele momento, era
hegemdnico no pensamento artistico nacional. (NERCOLINI, 2008, p. 96)

A televisdo, apoiada nos moldes do radio, como citado, favorecia a inser¢do da MPB e
aumentava a audiéncia, abrangendo um publico cada vez mais heterogéneo. Com isso nota-se
também um aumento na venda de discos e crescente avanco no mercado fonogréfico,

confirmando assim essa intrinseca relagéo.

Se examinarmos os grandes fendmenos musicais da TV brasileira e dos varios

géneros e idolos direcionados para o publico jovem (...) veremos que 0sS
antigos padrdes da escuta musical, consagrados pelo radio, eram retomados no
veiculo televisivo. (...) A masica como o grande produto veiculado pela TV
também ndo poderia dispensar 0s recursos e canones estéticos de seu passado
recente, mesmo que sua incorporacdo fosse implicita nas can¢bes de MPB,
pois o publico televisivo era constituido, em parte, pela migracdo do antigo
publico do radio. (NAPOLITANO, 2010, p. 87)

A mdsica, principalmente a nacional, foi um alicerce para consolidar o publico da

televisdo, pois os empresarios viram nela uma forma de aumenta-lo.

Portanto, na busca pela legitimagdo social e tentando ocupar um espaco até
entdo dominado pelo radio os empresarios ligados a televisdo estabelecem
uma aproximagdo muito intensa com a masica. (...)  Os proprietarios dos
canais de televisdo apostaram no poder da musica popular com vistas a
conquistar seu espaco junto ao publico (NERCOLINI, 2008, p. 95)

Os programas musicais tomaram um grande espaco na programacéo televisiva, sendo
fundamentais para a consolidacdo do novo publico. Como exemplos de maior sucesso,
podemos citar os da TV Record, como o “Fino da Bossa” trazendo novos talentos da MPB
gue se tornariam artistas do cast estavel de importantes gravadoras da industria fonografica, O
“Bossaudade” com musicas mais antigas € o “Jovem Guarda” inserindo o rock também na

grade. Eles foram assim programas experimentais que deram certo. Procuravam atender
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diferentes publicos e com isso geraram até disputas entre esses publicos aumentando ainda
mais a audiéncia.

Foi neste contexto que teve inicio a Era dos Festivais, que muito contribuiu para
entendermos os especiais de 1980. O modelo dos festivais é bem diferente do que vamos ver
nos especiais infantis da Rede Globo, mas foram esses mesmos artistas que mais tarde vieram

a gravar para as criancas.

A busca por atrair audiéncia investindo em um programa de competicao
musical entre cantores e compositores (...) parecia adequada para o contexto
brasileiro, com forte tradicdo musical e que via, naquele momento, surgir
toda uma nova geragdo de musicos. (NERCOLINI, 2008, p. 101)

Os especiais da emissora Rede Globo uma década mais tarde, entretanto, tinham um
tempo de duracdo determinado, eram gravados e possuiam formato narrativo permeado por
musicas, com apresentacdes semelhantes ao formato do que viria a ser, posteriormente, 0s
videoclipes. Ja os festivais eram ao vivo, e sem hora para acabar, tornando 0s custos muito
altos e sujeitos a maiores imprevistos.

Apesar de o primeiro festival de musica brasileira ter acontecido em 1960, o de 1965,
organizado pela TV Excelsior, € que realmente fez a diferenca. A partir dele, somaram-se
outros.

A chamada era dos festivais, tem como marco definitivo o | Festival
organizado pela Excelsior, em 1965. A partir dai, além da Record e da
Excelsior, os demais canais, TV Rio, Tupi e Rede Globo, passaram a investir
pesado também no formato, pois a repercussdo de critica e publico foi
grande. Quando acabava um, outro j& estava comegando. (NERCOLINI,
2008, p.101)

A industria fonografica tem um aumento estrutural de seu lucro, crescendo muito no
periodo. Para se ter uma ideia, podemos citar o caso do disco lancado em 1965 por Elis
Regina com Jair Rodrigues, “Dois na Bossa”, que vendeu mais de um milhdo de copias, fato
até entdo inédito no Brasil. Para o artista, funcionava como uma alavanca que o levava ao

mundo da fama e da riqueza.

(...) Consolida-se a producdo de musica popular e, consequentemente, o seu
mercado. A indUstria ndo prescindiu da grande fertilidade da producdo
musical dos anos 60, sobretudo a da segunda metade da década, assim como
a do inicio dos 70, e constitui casts estaveis, com nomes hoje classicos da
MPB, como Chico Buarque, Caetano Veloso, Gilberto Gil, Gal Costa, Maria
Bethania e tantos outros. Outro segmento altamente lucrativo que se
consolida, na época, como grande vendedor de discos, é aquele nascido do
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movimento Jovem Guarda, uma das primeiras manifestacbes nacionais do
rock. (DIAS, 2000, p. 55)

Assim enquanto crescia e se desenvolvia, a televisdo foi um grande laboratorio para as
majors, que se utilizavam da fase experimental do novo meio de comunicagdo para testar
também novos artistas e possibilidades.

Para a industria fonografica os ganhos também eram muitos,
sobretudo, porque possibilitava testar mdsicas e cantores,
possibilitando o investimento em nomes mais seguros que ja teriam
passado pelo crivo da critica e do publico. (NERCOLINI, 2008, p.
101)

Mas o lucro e o avango que as grandes gravadoras obtiveram, auxiliados pela
divulgacdo da MPB na televisdo, ndo foi 0 mesmo que o das emissoras. O objetivo de criar
um publico foi atingido, mas o custo para isso foi alto demais. A industria fonogréafica apoiada
nos programas musicais vendia cada vez mais discos, aumentando sua atuacdo, enquanto a

televisdo e seus patrocinadores estavam esgotando-se.

ATV foi o ponto de encontro de diversas demandas e interesses em torno do
produto musical. Enquanto as emissoras permaneciam nas maos de
executivos personalistas que dificultavam, inclusive, sua racionalizacdo
como empresa, a industria do disco (que acabou se utilizando da TV como
um dos seus laboratérios privilegiados) deu um salto na dire¢cdo da moderna
indUstria cultural, marcada pela impessoalidade administrativa, racionalidade
abstrata das decisdes e pela predominancia do grande capital.
(NAPOLITANO, 2010, p.88)

Nos anos 70 programas musicais e festivais ja estavam perdendo sua forca. Era

necessaria uma nova estratégia para manter o publico da televisao.

A “era dos festivais” tem seu auge em 1968. A partir dai comeca o declinio e
0 desgaste da formula. No inicio da década de 70 os principais canais
desistem de promover grandes festivais. Na década de 80 a Rede Globo tenta
retomar a formula, conseguindo relativo sucesso, mas também com curta
duracdo. Novos tempos exigiam novas estratégias e outros investimentos.
(NERCOLINI, 2008, p. 106)

A parceria com a industria fonogréafica, entretanto, ndo se esgotou nem mesmo com 0
fim dos festivais, e foi achando novos rumos, como por exemplo, lancar novos artistas nas
trilhas sonoras de novela.

E nesse cenario que a TV Globo toma a dianteira na audiéncia, ultrapassando a TV

Record, que, até aquele momento mantinha a lideranga.
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A queda do formato do Festival como o principal espago de apresentacao dos
novos artistas e cangbes coincide com a consolidacdo da hegemonia da Rede
Globo no mercado de televiséo e de sua expansdo como um conglomerado
midiatico poderoso. (SILVA, 2013, p.69)

Vale lembrar que a TV Globo foi uma das emissoras criadas quando ja vigoravam as
novas regras de concessdo que favoreciam os empresarios alinhados com o regime militar.
Dessa forma, em 1965, o empresério e jornalista Roberto Marinho a langou com uma proposta
diferente, com forte conexdo com o governo militar, buscando a hegemonia na area.

Percebendo que os televisores ja haviam deixado de ser objeto de luxo e estavam
presentes em muitos lares, a emissora optou por uma programacdo mais popular, que
interagisse com 0 povo. Para comandar esse projeto, contratou executivos experientes no
meio televisivo: Walter Clark que trouxe também José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o
Boni, e outros profissionais qualificados.

Para atingir os objetivos estabelecidos foram feitas mudancas, experiéncias e, em
alguns casos, foram criados programas semelhantes aos existentes em outras emissoras, Como
0s programas de auditorio.

Uma mudanca relevante foi a que reestruturou a grade de programacao de acordo com
0 horério de exibicdo. A emissora reservou a parte da manha para programas infantis; a da
tarde, para programas femininos, e a da noite, para telenovela, telejornal e novamente
telenovela. E importante acrescentar que essa formula novela-jornal-novela permanece até os
dias de hoje na grade noturna de grande parte das televisbes comerciais brasileiras.

No caso da Rede Globo, que desde entdo se transformou em hegemonica, foram
criados programas importantes como o Fantastico, o Jornal Nacional e o Globo Reporter.
Tantos acertos deram-lhe credibilidade e poder.

(...) Dando prosseguimento ao processo de racionalizacdo da programacao
na TV ao longo dos anos 1970, a emissora apostava em um novo modelo de
gerenciamento que, ao consolidar gradativamente o chamado “Padrao Globo
de qualidade”, baseava-se, dentre outros elementos, no tripé “telenovela-
telejornal-telenovela” exibido no seu horario nobre. (SILVA, 2013, p.69,70)

Com sua programacgédo voltada para o popular, a Globo atingiu e consolidou sua
hegemonia. Sem abrir mao de sua lideranca, partiu para outros desafios, pois percebeu que era

hora de atrair um publico mais elitizado, ampliando sua base de expectadores. Para atingir
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esse objetivo, promoveu novas mudangas em sua programacéo, renovando e aprimorando
férmulas testadas.

Essas mudancas foram percebidas pela imprensa que passou a se referir ao “Padréo
Globo de Qualidade”. Expressao que acabou sendo apropriada pela propria emissora. Para
consolidar esse padrdo, ela optou por pré-gravar a maioria dos seus programas. Dessa forma,
podia ter controle mais rigoroso sobre o que era produzido, e também excluir imprevistos
indesejados, evitando problemas com a censura.

Esse padrdo de qualidade pode ser notado, por exemplo, nas telenovelas, que
mudaram de formato e passaram a fazer um enorme sucesso, bem como as musicas temas dos
personagens. Através das trilhas sonoras era possivel lancar novos artistas e can¢des. Foram
produzidos discos especificos que favoreciam a inddstria fonografica e mais uma vez
comprovam a parceria de sucesso entre a TV e 0 mercado musical.

Tendo esta parceria estabelecida, a emissora da mais um passo com o langamento da
gravadora Som Livre. No inicio, ela era responsavel pela gravacdo dos temas das novelas, em
parceria com outra gravadora, a Philips. Posteriormente, langou também os musicais do

Fantastico e o programa Globo de Ouro, que eram gravados e comercializados.

Ainda que em determinados periodos tenha atuado como uma gravadora
mais tradicional (em termos de elenco de artistas fixos com discos de
carreira), a Som Livre notabilizou-se historicamente pela forma de atuagdo
complementar a das empresas fonograficas multinacionais, o que lhe
permitiu  um posicionamento de extrema importancia no mercado
fonogréfico. Assim, para o processo de harmonizagdo de interesses entre as
multinacionais do disco e a Som Livre com a finalidade de composi¢édo das
trilhas, foi importante a institucionalizacdo de uma espécie de troca em que,
para a gravadora oferecer a cangédo ja gravada de um artista ja estabelecido,
geralmente ela pede para que se promova uma gravagdo de um novo. Dentro
desse esquema, se em 1972 a Som Livre ja estreava com 5 discos entre 0s 50
mais vendidos ao longo do ano, segundo dados do Nopem, em 1977 j& havia
se tornado a gravadora de maior vendagem de discos no pais e, gracas
justamente a sélida integracdo entre audio e video fornecida pelas trilhas de
novela, em 1979 passou a deter 25% do mercado fonogréfico (SILVA, 2013,
p. 87).

Atenta ao “padrao Globo de Qualidade”, a emissora selecionava os participantes
desses programas, excluindo os que possuiam caracteristicas popularescas, como 0s bregas.
Do time dos eleitos constavam artistas como Elis Regina, Milton Nascimento e Chico

Buarque.
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Nesse sentido, ¢ notavel o papel que a concepgdo do ‘“Padrdo Globo de
qualidade” obteve para que a no¢ao de modernizagdo operada pela Rede
Globo estivesse intimamente relacionada a um ideal de “higienizagdo” e de
“assepsia” de sua programa¢do na década de 1970. Ainda que 0 rotulo
“Padrao Globo de Qualidade” ndo tenha sido inventado pela emissora, como
afirma o seu poderoso ex-diretor Boni suas praticas sdo perceptiveis através
de diversas ag¢Oes operadas por uma série de convengdes que formataram o
seu novo padrdo de programacdo, privilegiando cada vez mais “os
programas pré-gravados, passiveis de um controle interno mais rigoroso”
que passava por uma diminui¢do “da improvisagdo, da informalidade e do
inesperado. (RIBEIRO & SACRAMENTO, apud SILVA, 2013, p. 87)

Dessa forma a Rede Globo tornou-se a maior emissora do pais, liderando a audiéncia e
consolidando seu formato de programacdo. Assim passou a dar as cartas na maioria dos
produtos comercializados pela industria cultural e, j& hegemdnica, podia escolher e lancar
novos nichos de consumo.

Tendo a grade de programacédo fechada, o lucro aumentava e era preciso pensar em
alternativas criativas para aumentar e fidelizar ainda mais seu puablico.

Percebendo que a grade de programacdo para as criancas se limitava a adaptagdes
estrangeiras, a emissora COmegou a pensar em programas nacionais, que falassem a lingua do
publico infantil, apostando em um novo nicho de consumo.

Inicialmente, estabeleceu como principal estratégia, contar com a participacdo de
artistas renomados da MPB que atraiam ndo somente este publico, mas também os pais que
reconheciam os artistas de sua geracdo e lancou diversos especiais infantis.

Toda a familia se reunia para assistir 0s especiais e por esse motivo foi reservado um
horario nobre, logo apdés a novela das 20h. Assim se consolidava um novo publico, que
passaria, mais tarde, a ocupar a grade de TV aberta por um longo periodo.

As criangas foram uma aposta de sucesso, gerando audiéncia e lucro. A descoberta do
publico infantil enquanto mercado consumidor e sua apresentacdo/divulgacdo pela midia
televisiva, em constante ascensdo no periodo, juntamente com a industria fonogréafica
caracteriza-se como um importante passo no desenvolvimento das estratégias de venda e de

marketing para este publico como veremos melhor no capitulo a seguir.
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CAPITULO 2 - PROGRAMACAO INFANTIL

Os programas voltados para o publico infantil estiveram presentes, ndo sé desde a fase
inicial da televisdo, mas se fazem notar também no radio e no cinema. Quando uma nova
midia surge, passa a dar audiéncia e a ter repercussao social, as empresas procuram espaco
para apresentar/lancar seus produtos. Nos Estados Unidos, pioneiros no assunto, esse ciclo
aconteceu e foi modelo para o que ocorreu no Brasil com os programas para criangas. Era
preciso contar com 0 apoio/patrocinio publicitario para criar as programacdes. E essas

empresas, por sua vez, precisavam das midias para divulgacao.

Quando o radio ganhou popularidade e status de novo ‘local de
encontro’ da familia, houve uma mudancga no interesse comercial dado
a midia. Primeiro, foram montadas redes para atrair anunciantes com a
promessa de maiores audiéncias e divisdes de custos, estabelecendo
assim o modelo de rede que mais tarde seria adotado pela televiséo.
Segundo, 0s anunciantes comegaram a encarar 0 rddio como uma
midia importante, especificamente para alcancar as criangas.
“(PECORA, apud MAZZARELLA, 2009, p. 29.)

Enxergando também as possibilidades de um mercado infantil, e da audiéncia que as

criancas poderiam gerar houve, também no Brasil, uma preocupacdo com a programacao para

elas desde a era do radio.

As criangas tinham um espago nas emissoras. Diversos programas
dedicados a esse publico tornaram-se conhecidos e em sua maioria
eram apresentados por mulheres. (...) Os programas infantis,
principalmente nas Radios de Sdo Paulo, tinham muitas vezes a
presenca de escritores ilustres (...). As emissoras do Rio de Janeiro
também ofereciam um grande espago para as criancgas. (...). (TESSER,
2007, p.7-9)

Eram programas com cunho recreativo e educativo, em que predominavam as historias
infantis, que contavam com participacdo do ouvinte leitura de cartas, contacdo de historias,

campanhas de arrecadacdo e conscientizacdo, clubinhos, etc.
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E interessante perceber que os programas, mesmo sendo reproduzidos através de um
veiculo sonoro com predominéncia musical, ndo faziam muito uso de reproducdo de musicas
para as criangas. As mausicas tocadas ndo eram feitas para elas, e talvez por esse motivo ndo
atraissem tanto, como retrata Beatriz Pinto, que comandava o programa “Quarto de Hora

Infantil”, em entrevista a Tereza Tesser (id., ibid.):

Prefiro contar historias recreativas — as criangas, depois de um dia no colégio
preferem, ao chegar em casa, ouvir, segundo suponho, o Sherloguinho e a
Gata Borralheira. E, apesar da insisténcia em quererem, cantar sambas e
marchas, vejo, pelas cartas e telefonemas que recebo, que as histérias de fadas
ainda sdo as preferidas.

Vendo que havia espago no radio para as criancas, a televisdo, que, em seu principio,
muitas vezes se apoiou no modelo dessa midia ja consolidada, dedicou também um tempo
para elas na grade de programacéo desde seu inicio.

Era necessario, porém, ter o apoio financeiro de patrocinadores para colocar no ar os
programas televisivos. Como o potencial da televisdo no Brasil ndo foi visto inicialmente, foi
preciso a intervencdo e ajuda daqueles que ja tinham passado pela experiéncia positiva com
esta nova midia. A televisdo contou assim com o apoio de agéncias publicitarias estrangeiras

para sustentar e financiar suas programagoes.

Desde a sua criacdo, a televisdo trabalhou para se transformar no maior
veiculo publicitario brasileiro, chegando a atingir 60% da verba destinada a
propaganda pelas empresas dos diversos setores. Nos anos iniciais de sua
estreia, porém, teve dificuldade em convencer o0s empresarios da sua
importancia e forca perante o mercado de massa, pois a audiéncia era
insignificante. O crescimento de sua participacdo dependeu das agéncias de
publicidade estrangeiras aqui instaladas, que ja conheciam bem a novidade,
previam-lhe o crescimento e passaram a utiliza-la, tendo forte influéncia sobre
a programacdo (...). As agéncias de propaganda de origem americana,
instaladas no Brasil, tiveram papel importante no inicio da televisdo, pois
trouxeram o know-how necessario para a utilizacdo do novo meio como
veiculo publicitdrio. Com isso, eles decidiram, juntamente com 0s
anunciantes, sobre a programacao e 0s contetdos patrocinados, com redagéo,
criagdo e producdo. (BORGES, ARREGUY e SOUZA, 2012, p. 82)

Dessa forma, como nos demais programas no comeco da TV brasileira, as primeiras
atracOes infantis neste espaco eram experimentais e muito dependentes de apoio publicitario.
Assim, 0s primeiros programas infantis eram patrocinados integralmente por grandes marcas,
que davam seus nomes aos programas.

Esses programas, assim como no radio, tinham cunho educativo e ndo atentavam tanto
para musica. Eram gincanas, competicGes, leituras de carta, clubinhos e contacdo de historia.
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Podemos destacar alguns programas passados na TV Tupi: Circo Bombril, comandado pelo
palhago Carequinha, que ficou no ar por 13 anos; o Clube do Papai Noel, vindo da radio
Difusora de S&o Paulo que contava com a participacdo de cantores e ajudantes mirins; o
Troféu Estrelas, patrocinado pela fabricante de brinquedos Estrela; o Clube do Guri,
patrocinado pela fabricante do achocolatado Guri, que ficou no ar por 21 anos; Teatrinho Trol,
patrocinado pela empresa de brinquedos Trol.

Inicialmente, eram feitos ao vivo, e contavam com a presenca de um apresentador e a
participacdo de criancas e variedades de entretenimento infantil. Com a chegada do
videoteipe, isso mudou. Essa nova tecnologia, que permitia a gravacdo dos programas,
possibilitou a eliminacdo da correria que ocorria nos intervalos para a troca de cenérios, além
de minimizar a possibilidade de falhas.

Vale destacar que a era dos programas infantis com patrocinadores exclusivos foi
encerrada na década de 60 com o programa Teatrinho Trol que foi lider de audiéncia e se
manteve no ar por 10 anos, tendo mudado de nome com a troca de patrocinadores, passando a
ser conhecido como Grande Teatro Kibon e Vesperal Antartica, por conta do guarana
caculinha vendido pela empresa para as criancas. Eram feitas encenacdes de classicos das
historias infantis que contavam com a participacdo de atores experientes como Zilka
Salaberry, Iris Bruzzy, Claudio Correa e Castro, etc.

Com a popularizacdo da televisdo em 1960, a programacdo comeca a ganhar ainda
mais forca e com isso novas possibilidades. Os comerciantes vendo que a televisdo era
realmente lucrativa e atingiria o potencial de maior midia comunicativa, comegam a procurar
e investir cada vez mais, nos programas.

Atenta a essa audiéncia a TV Paulista comeca a investir mais nos programas para

criangas e conta com o apoio financeiro de grandes marcas.

A TV Paulista resolveu, a partir da década de 1960, fazer investimentos
significativos na programagdo exclusiva para criangas. Seguindo as
tendéncias, colocava alguma marca patrocinadora nos titulos. (...). As criancas
se divertiam com os desenhos animados, palhagos, festinhas para
aniversariantes com brinquedos para a garotada presente, em virtude de ser
patrocinado pela fébrica de roupas infantis Petistil, que custeava uma
produgdo mais elaborada. (BORGES, ARREGUY e SOUZA, 2012, p. 85)

E é nesse periodo marcado por mudancas que a TV Globo € inaugurada. A emissora
chega no mercado televisivo mais estruturada, pois havia aprendido com a experiéncia das

concorrentes e contava com forte suporte financeiro, grande parte vindo da empresa
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americana Time Life. Sua grade era composta por programas similares aos vistos nas outras
emissoras, mas como vimos, a Globo da um passo a frente das demais emissoras ao

temporizar seus programas e dividi-los ao longo do dia.

Os programas infantis passaram a ser um importante modelo de negdcio, pois
estavam garantindo uma audiéncia de grande escala. 1sso interessava aos
anunciantes, que vendiam produtos de massa. A colocacdo de mensagens
dentro do programa, ou no intervalo, estimulava o consumo e 0 crescimento
das marcas. Com isso, as emissoras foram em busca de verbas para os horarios
da manhd e da tarde, complementando o faturamento do horério nobre.
(BORGES, ARREGUY e SOUZA, 2012, p. 88)

Assim foi reservado um horario matutino e outro vespertino para criancas. Dessa
forma era possivel que elas assistissem as atracdes antes e depois da escola. Logo no primeiro
dia que a Globo foi ao ar, em 1965, entraram na grade dois programas infantis no Rio de
Janeiro: 0 Uni-Duni-Té exibido as 11h da manhd, que era uma adaptacdo de um programa
americano, cuja atriz que fazia a personagem principal “Tia Fernanda”, Fernanda Barbosa
Teixeira, foi inclusive fazer estagio nos Estados Unidos, e o Clube do Capitdo Furacéo,
patrocinado pela Confeitaria Gerbd e Calgas Furacdo, que era exibido no horéario das 17h as
19h e foi o primeiro programa a dar boa audiéncia & emissora. Ambos 0s programas tinham
cunho educativo e contavam com a participacdo das criangas e exibicbes de
desenhos/animacg6es americanas.

Enquanto isso, em Sédo Paulo, o principal programa infantil era o Zas Tras, levado ao ar
pela TV Paulista, que em 1965 foi comprada por Roberto Marinho. A partir de abril 1969, o
programa passou a ser exibido também no Rio de Janeiro. Assim como Uni-Duni-Té, também
era apresentado por um adulto com a participacdo de criangas, e alternava brincadeiras com
apresentacdo de desenhos.

O que se pode perceber € que o formato desses programas era 0 mesmo: havia 0s
atores que apresentavam variedades, como gincanas, brincadeiras, historias, sempre
alternados com desenhos animados, produzidos no exterior. Era feita uma producdo, que

contava com os “enlatados” para baratear seu custo, que ndo focava no nacional:

A primeira geracdo dos contetdos dirigidos para o publico infantil foi
um periodo de grandes experiéncias e, principalmente, de
transformacdo dos programas em grandes recursos publicitarios, além
do surgimento e do crescimento de diversas marcas. Uma contribuicdo
para o proprio desenvolvimento da televisdo no Brasil. Mesmo
capitaneados pelas agéncias de propaganda, 0s programas eram
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criativos e esbanjavam variedades. No entanto, havia muita copia de ideias e
formatos. (BORGES, ARREGUY e SOUZA, 2012, p. 86)

Ainda em 1965, a Globo langcou mais um programa infantil, O Mundo Magico de
Alakazan, exibido aos domingos, as 18h30min, com meia hora de duracdo. No lugar de
desenhos, apresentava um show de magica, que era produzido nos EUA. Ficou no ar por sete
meses. Durante essa década, a emissora lancou ainda mais trés programas: As Aventuras de
Eduardinho, Clube do Titio e Lilico e CAcegas, reproduzindo o que ja existia. E manteve esse
padrdo até o inicio da década de 70, ja com a era dos programas infantis com patrocinadores
exclusivos encerrada.

A partir dai, os programas passaram a ser patrocinados por mais de uma Unica marca, a
propaganda comecou a ser mais constante e além das propagandas exibidas no horario
regulamentar, havia outro tipo que passou a ser bastante utilizado, o tie-in, técnica em que 0s

apresentadores faziam referéncia a algum produto infantil.

A partir da década de 70, a criacdo e a inser¢do de novos programas
foram positivas para a efetivacdo desse segmento. Os custos acessiveis
dos aparelhos e a chegada da cor tornaram a televisdo muito mais
atraente. A programacao infantil deixou de ser um apéndice para ganhar
mais espaco e atrair um volume de investimentos mais significativo das
grandes marcas. As acdes de tie-in e o intervalo comercial passaram a
ser disputados por concorrentes de varios segmentos. (BORGES,
ARREGUY e SOUZA, 2012, p. 88)

Assim programacao infantil foi crescendo junto com a televisdo e se transformando.
Quanto mais espaco a TV ganha dentro dos lares dos brasileiros, mais aumenta sua
programacéo. Ja consolidada no Brasil as agéncias publicitarias passam a ter olhar um novo
olhar sobre este veiculo. A propaganda ganha mais espago e por isso sdo feitas novas regras
para controla-las.

Os moldes ainda eram 0s programas norte-americanos, mas com cada vez mais
adaptac0es para realidade brasileira, como ocorreu com Vila Sésamo, um programa de cunho
pedagogico langado simultaneamente, em 1972, pelas TVs Cultura e Globo, que mais tarde
passou a ser exclusivo da Rede Globo.

As emissoras, ao importar programas, aléem da reducdo de custos, buscavam também
formulas comprovadas de sucesso, ja testadas no mercado infantil americano.

[...] Vila Sésamo transformou-se rapidamente em um programa educativo
precursor e muito assistido. O programa foi criado originalmente para
aperfeicoar os conhecimentos basicos e as habilidades sociais das criangas em
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idade pré-escolar, particularmente os jovens das minorias de subdrbio. A Vila
Sésamo abriu caminho para 0 aumento de programas educativos da PBS na
década de 70. (MAZZARELLA, 2009, p. 32)

Inicialmente, os episodios seguiam os padrdes da versdo americana, com uma
diferenca: nos Estados Unidos, o0 programa retratava o dia a dia dos moradores de uma rua e,
no Brasil, mostrava a rotina dos habitantes de uma vila. Pouco a pouco foi sendo
nacionalizado e, por fim, abandonou o padrdo que lhe deu origem. As mdsicas e 0s textos
foram entregues, respectivamente, aos compositores Marcos e Paulo Sérgio Valle e a autores
brasileiros, como: Dinah Silveira de Queiroz e Ivan Lessa, entre outros, e passaram a abordar

questdes relacionadas a cultura do pais, focando no cunho educativo.

Grande sucesso da época, o programa foi resultado de quatro anos de
pesquisas e observacdes junto a criangas de 3 a 5 anos de idade. Segundo as
pesquisas, as criangas ndao prestavam atencdo na mesma coisa por mais de trés
ou quatro minutos, dai um comercial de televisdo, por exemplo, despertar
muito mais interesse do que os programas em geral. Para atrair a aten¢do do
publico infantil e transmitir com eficacia mensagens educativas, a equipe do
programa desenvolveu um processo pedagdgico baseado na repeticéo.

Vislumbrando um espaco para as producdes nacionais e sempre a frente a Globo lanca
em 1975 a adaptacdo da pega Pluft o fantasminha, da escritora brasileira, Maria Clara
Machado, sendo a primeira producdo em cores para as criancas, no formato de novela.

O sucesso desses dois programas, fez com que a Globo voltasse seu olhar para a
parceria entre producdes nacionais e a industria fonografica, como aconteciam na década de
1960 com os festivais. E em 1977 a emissora relanca o programa Sitio do Pica Pau Amarelo,
cujas histdrias eram adaptacdes dos livros de Monteiro Lobato e ja eram conhecidas do radio,
do cinema e de outras emissoras. Era um programa que retrava aspectos da realidade e da
cultura brasileira, como o folclore, sem intervengdes estrangeiras em seu conteudo. O formato
também era de novela infanto-juvenil como em Pluft o fantasminha, e continha mdsicas na

exibi¢do, como em Vila Sésamo.

No inicio da década de 1970, a Rede Globo, em conjunto com a TV
Educativa, produziu “Pluft, o Fantasminha”, com base na obra de Maria Clara
Machado, estrelada por Dirce Migliaccio e Zilka Salaberry. Na época, também
era exibido “Vila Sésamo”, versdo brasileira de um programa educativo
americano. O resultado de audiéncia desses dois programas teria levado a

2 http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/vila-sesamo/curiosidades.htm
acessado em 15/04
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diretoria da Globo a investir em uma nova adaptacdo do Sitio do Pica Pau
Amarelo.?

A novidade foi que o Sitio da Globo atualizou as histdria de 1930, e embora tivesse a
intencdo de criar um programa atemporal, procurou também uma ligacdo com a época vivida
pelas criangas, fazendo com que elas se reconhecessem nos personagens e assim aumentasse a
audiéncia. A série da Globo gerou a producdo de dois vinis com musicas do programa,
interpretadas por cantores conhecidos como Lucinha Lins, Jodo Bosco, Gilberto Gil, Dorival
Caymmi, etc. Além disso o sitio foi pioneiro na técnica do merchandising para criancas,
fazendo propagandas de produtos sem interrupgdes comercias.

Vila Sésamo e Sitio do Pica Pau Amarelo foram os primeiros programas a gerarem
discos exclusivos para criancas. Antes disso, o que havia no universo fonografico eram poucas
can¢des com arranjos que chamavam a atencdo das criangas, mas ndo eram produzidas
especificamente para elas, como por exemplo, Brucutu com Roberto Carlos ou o Passo do
Elefantinho, com Evinha, sem contudo gerar um disco exclusivo de musicas infantis. O que
existia eram somente os vinis de histdrias infantis em que artistas brasileiros traduziam contos
para 0 portugués e, cantores famosos que cantavam uma versdo da musica do personagem,

como por exemplo, Carmem Miranda em Branca de Neve.

Um disco de histéria marca o nascimento da mdsica infantil produzida
industrialmente. (...). A masica infantil comeca com uma forte identidade com
a musica adulta da época e é dirigida a adultos em miniatura. A diferenciacdo
de fase a fase vai produzindo um publico bastante especifico cuja identidade
passa de ingénuo a rebelde, com idas e vindo tanto no campo sonoro quanto
no campo das imagens da crianca a qual se dirige. (MATTE, 2002, p.1)

Com o sucesso de Vila Sésamo e das musicas do Sitio a induastria fonografica passa a
enxergar a musica infantil como um mercado promissor e vai aumentado suas producgdes para
este publico. Logo apos o langamento do disco de Vila Sésamo em 1974, a cantora Nara Ledo
lanca, em 1975, um disco dedicado a cantigas infantis, Meu primeiro amor. As producdes para
criancas vado se nacionalizando cada vez mais. Até as proprias histérias contadas ganham
também autoria brasileira, como no caso dos Saltimbancos escrito por Chico Buarque e que
gerou um disco com historia e can¢Ges nacionais, em 1977.

Vendo a trajetoria da programacao infantil na Rede Globo, percebe-se que a emissora

ndo se acomodou com as experiéncias bem sucedidas e procurou inovar, lancando novos

3 http://veja.abril.com.br/blog/temporadas/tag/o-sitio-do-picapau-amarelo/ acessado em 15/04
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programas, que encantavam as criancas e até os adultos. Sem esquecer que 0 seu projeto
maior era eliminar a rejeicdo que o publico mais elitizado tinha sobre sua programacao,
aumentando assim, sua audiéncia e conguistando mais espago no mercado.

O mesmo ocorria com a industria fonografica. Depois dos percalcos enfrentados com
os planos econdmicos dos anos 80, ela conseguiu relativa estabilidade. Mas, para garantir
maior rentabilidade, optou pela segmentacdo de sua producdo, buscando aumentar seu

mercado consumidor.

(...) a maioria das gravadoras aderiu a uma estratégia horizontal de
atuacdo, trabalhando com varios estilos, aperfeicoando a segmentacéo.
Assim, é possivel encontrar, por exemplo, argumentos como o de
“investir mais, para lucrar mais”, como fazia a BMG Ariola, com um
cast de 65 artistas nas areas de MPB, samba, pop/rock, mdsica
romantica, regional e infanto-juvenil. A justificativa estava no fato de,
ao cobrir todas as areas, tornava-se possivel fugir dos modismos. Outra
gravadora com atuacdo horizontal na época era a Som Livre, que
continuou trabalhando com trilhas de novelas, filmes e coletaneas.
(DIAS, 2000, pg. 88)

Com objetivos semelhantes e cientes da complementaridade que havia entre suas
producdes, a industria fonogréafica e a televisdo retomaram em 1980, a parceria estabelecida
na década de 60, com os festivais de musica para lancar programas infantis que gerassem
consumo/audiéncia, ndo s6 por parte da crianca mais de toda familia.

O sucesso das programacgdes para criancas levou Rede Globo a perceber que era
preciso atrair também o “’publico que patrocinava as criangas”. Isto é, ndo bastava atrair
somente as criancas para frente da telinha. Era preciso mostrar aos pais o poder que ela tinha

de encantar e educar.

A década de 80 deixou para tras o improviso e a fase experimental da
programacéo. Esse novo periodo € marcado pela liberdade de criacdo e
adequacdo a linha editorial. As emissoras foram assumindo o controle e
0 processo de criagdo e producdo, bem como a contratacdo de
apresentadores. O modelo de producdo para as atracOes voltadas para
criancas entrou numa fase de sofisticacdo, qualidade garantida pelas
verbas publicitarias cada vez mais elevadas. (BORGES, ARREGUY e
SOUZA, 2012, pg. 88).

O obijetivo era atingir um publico mais amplo, em que toda a familia parasse para

assistir os especiais, ajudando também a consolidar um mercado de consumo, principalmente
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na indudstria do disco. A audiéncia aumentava ainda mais, pois tinhamos um publico eclético
que se concentrava na figura da crianca, que nessa época ja interferia nas decisdes familiares
influenciando bastante no que ia ser consumido.

Na década de 80, quando suas produ¢des aumentaram significativamente a televisdo
era inclusive chamada por alguns criticos de “baba eletronica”. Esse meio de comunicagdo
ainda continua atraindo grande audiéncia desse publico, que procura fidealiza-lo para
aumentar sua lucratividade, através da venda de produtos relacionados ao programa. Isso

acontece tanto na TV aberta quanto na por assinatura.

A crianca passou a ser encarada por outros pelas emissoras de TV
aberta quanto das TV’s por assinatura que, passaram a investir mais na
producdo e qualidade de programas direcionados a esse publico e com
objetivo de ensinar ao telespectador infantil, mas ao mesmo tempo
fidelizando esse telespectador para adquirir 0os outros diversos e
inimeros produtos relacionados. (MANDAJI, 2010, p. 13)
Assim, os anos 80 sdo marcados por um aumento significativo das producgdes infantis.
Além dos programas matinais ja consolidados na programacao, foram produzidos uma série
de especiais com artistas consagrados da industria fonografica, principalmente de mdsica
popular brasileira, fora do horario comum dedicado as criangas, que serdo estudados no

capitulo a seguir.
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CAPITULO 3-0OS ESPECIAIS DOSANOS 80 NATV GLOBO

Como vimos, a grade de programacéo infantil invade um novo horério da Rede Globo,
com especiais que visavam atingir também os pais e desenvolver contelldos mais musicais,
em parceria com a industria fonografica.

Além de programas infantis incorporados na grade diaria de programacao, a emissora
inovou na programacdo infantil através de uma série de musicais exibidos na década de 1980.
A maioria desses programas tinha direcdo geral de Augusto César Vanucci, e eram
apresentados por varios cantores que ja haviam feito sucesso com o publico adulto.

A industria fonografica, que tinha optado pela diversificacdo até 1979, e obtido
sucesso, quando passou a enfrentar problemas em decorréncia do cenério econdmico
brasileiro, em busca de alternativas, aproveitou a oportunidade para investir em nichos até
entdo ndo tdo explorados, como foi o caso do mercado musical infantil. Industria fonogréafica
e televisdo, em especial a Rede Globo, aliaram-se para fomentar o mercado de consumo de
masica infantil.

O risco era pequeno, pois NOS primeiros musicais 0s participantes eram basicamente
cantores consagrados da MPB, o que garantia uma vendagem de discos, mesmo que fosse
pequena.

Na década de 80, os numeros do mercado fonogréafico retratam a
inconstancia e a incerteza da vida econdémica nacional. Desde 1979, quando
0 pais chegou a ocupar a quinta posi¢cdo no mercado mundial, os nimeros
passam a ser decrescentes, até 1986, quando se recupera, mesmo que de
maneira inconstante. (DIAS, 2000, p. 77)

Além disso, a parceria com a Rede Globo - detentora da maior audiéncia no pais, que
no periodo de 1984 a 1988 registrava audiéncia de 43% no horéario das 18 as 24 horas -
também era uma garantia de sucesso, mesmo que o percentual do lucro fosse menor para a

gravadoradoqueodaTV.

O segmento das trilhas sonoras é ampliado quando chega, além das novelas,
ao conjunto da programacao televisiva, inclusive aqueles que acompanham a
publicidade. A parceria musica-TV €, muitas vezes, resultado de um
complexo processo de negociacdo. A escolha e a decisdo sobre quais cangdes
compordo as trilhas das novelas, das séries ou mesmo as vinhetas da
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programacdo, bem como dos artistas que apresentardo ndmeros musicais
durante a programacdo de uma emissora, envolvem varios setores da
indUstria cultural. Nesse processo, vigora a mais elementar lei do mercado,
ou seja, a parte mais forte é candidata “natural” a concentrar as vantagens.
(DIAS,2000, p. 60)

Assim, 0 sucesso e o lucro obtido com as vendas dos discos mostrou que a parceria foi
vantajosa também para o mercado fonogréafico, pois abriu caminho para a consolidagéo, no
Brasil, do segmento musical voltado para as criancas.

Em relacdo a televisdo, os programas exibidos anteriormente tinham um cunho
predominantemente pedagdgico e procuravam ensinar regras de comportamento ou de
conduta moral; ja os que comecaram a aparecer nos anos 80 colocavam foco na musica, nas
brincadeiras, na danca, e ndo somente se voltavam para desenhos animados entremeando a
programacdo. No que se refere aos especiais infantis, centro dessa pesquisa, eles funcionavam
como um show, representado na TV e incrementado com tecnologias inovadoras para a época;
buscava atrair as criancas, mas também seus pais, pois incorporava cantores ja consagrados no
cenario da Musica Popular Brasileira e que eram, portanto, j& conhecidos por esses. Esses
programas seguiam um roteiro basico: era apresentada uma histéria, um tema central, que era
contado e narrado através das musicas.

A matéria-prima utilizada eram os efeitos especiais, com a funcdo de criar cenérios e
ambientes que povoavam a imaginacdo de criancas e adultos. As mausicas, a técnica de
sobreposicdo de imagens (chroma-key), cenérios, figurino, tudo contribuia para a criacdo de
um universo de magia e sonho que dialogava com todas as idades.

Foram muitos os especiais lancados pela Rede Globo ao longo dos anos 1980, mas
para estudo de caso escolhemos quatro deles, por serem bastante emblematicos e terem obtido
grande éxito: A Arca de Noé, Pirlimpimpim, Casa de Brinquedos e Plunct Plact Zuuum
(1983). E incluiremos também o programa Baldo Magico que, apesar de ndo ter sido um
especial, inovou com o uso do conteudo musical.

Os quatro primeiros musicais foram exibidos no periodo noturno, sendo trés deles no
horario nobre da emissora, na faixa das 21h, como estratégia para atrair ndo somente as
criangas, mas os pais e adultos em geral. Eram bastante similares e possuiam o mesmo
formato e a mesma estrutura. Inclusive, para suas gravacdes foram utilizados 0 mesmo espaco
fisico, o Teatro Fénix, no bairro do Jardim Boténico do Rio, pois era um local amplo, que
facilitava a movimentagdo dos masicos e atores em cena.

A apresentadora da Arca de Noé, do Pirlimpimpim e da Casa de Brinquedos foi a

mesma: a menina Aretha, filha da cantora Vanusa e do cantor Antonio Marcos. No Plunct
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Plact Zuuum ela também atuou, junto com as outras criangas: Bruno Netto, Fabiano Vanucci,

Marinela Graga Mello e Paulo Vignolo.

3.1 AArca de Noé

O primeiro musical a ir ao ar foi Vinicius para Criangas - A Arca de Noé, embora
tenha ficado conhecido apenas por Arca de Noé, continha as poesias do artista musicalizadas.
Ele foi idealizado pelo poeta Vinicius de Moraes que ja vinha desenvolvendo alguns trabalhos
para criancas desde os anos 1950 - em homenagem a seus filhos Pedro, na época, com 12
anos, Susana, com 10, Luciana com 6, e a mais nova, Georgiana, com 3 - que culminou no

langamento de um livro em 1970 falando dos bichos da arca.

Em 1970, ano em que nasce o0 seu quarto filho (Maria) e em que firma
parceria com o instrumentista paulistano Toquinho, tem esse quintal de
escritos infantis aberto ao publico: é lancado o livro A Arca de Noé —
Poemas Infantis de Vinicius de Moraes (Ed. Sabid). A publicagdo reune
poeminhas ja editados, como aqueles que Paulo Soledade musicou nos anos
1950, ¢ outros inéditos. Sao 20 temas no total: “A Arca de Noé”, “Sao
Francisco”, “Natal”, “O Girassol”, “O Relogio”, “O Pinguim”, “O
Elefantinho”, “A Porta”, “O Ledo”, “O Pato”, “A Cachorrinha”, “A Galinha
d’Angola”, “O Peru”, “O Gato”, “As Borboletas”, “O Marimbondo”, “As
Abelhas”, “A Foca”, “O Mosquito” e “A Casa”.*

Algumas de suas musicas ja eram cantadas antes mesmo do especial ir ao ar, como
aconteceu no CD de Vinicius intitulado Vinicius canta “Nossa Filha Gabriela”, de 1972, e
em outro langado também pelo poeta, no mesmo ano, voltado para o publico infantil com
mesmo o tema, mas em italiano, L’Arca — Canzone per Bambini di Vinicius de Moraes

Em 1980, a Rede Globo, que ja havia observado o sucesso dos poemas e das musicas,
resolveu investir na produgdo do musical como um programa especial, e Vinicius escolheu os
cantores que iriam interpretar as cangoes.

Como faleceu em 09 de julho de 1980, antes do projeto ser concluido, coube a seus
amigos Toquinho, Rogério Duprat e Fernando Faro a concluséo do programa. Assim o sonho
do poeta se concretizou no dia 10 de outubro do mesmo ano, com o langamento do especial
em homenagem ao dia das criancas, como estratégia de divulgacéo da Rede Globo.

O musical contava com quatro cenarios diferentes, de Frederio Padilla no Teatro
Fénix, um amplo figurino de Olimpio Borges, e com coreografia do corpo de bailarinos da

Rede Globo. Foi um sucesso e atraiu para a frente da televisdo todo tipo de publico. O disco A

* http://albumitaucultural.org.br/secoes/a-arca-de-vinicius/ acessado em 12/05/2014
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Arca de Noé tambem foi campedo de vendas. Vale ressaltar que, por conta do sucesso, em
1981 houve uma continuagdo desse musical, denominado a Arca de Noé II, também com
poemas de Vinicius de Moraes.

Pode-se perceber que a parceria entre a industria fonogréafica e a TV foi mais uma vez
acertada. A gravadora Ariola, percebendo que as musicas de Vinicius j& faziam sucesso em

outros discos, lanca o disco quase simultaneamente com o especial.

O disco, casado com seu especial televisivo Vinicius para Crianca, exibido
na TV Globo, é um sucesso comercial. Conquista disco de platina (250 mil
copias vendidas) e colabora para inaugurar um nicho no mercado, o voltado
para as criancas. Com arranjos do maestro tropicalista Rogério Duprat e de
Toquinho e arte grafica de Elifas Andreato, o 4lbum relne nomes da MPB
consolidada (Chico Buarque, Milton Nascimento, MPB-4, Elis Regina e Ney
Matogrosso), novas apostas (Boca Livre, Marina Livre e Bebel Gilberto),
artistas de tons regionais (Moraes Moreira e Alceu Valenca), fendbmenos
populares (Frenéticas e Fabio Jr.) e até um representante da mdsica concreta
(Walter Franco).

O programa é composto por 12 poesias musicalizadas do autor, e comeca com Milton
Nascimento cantando a primeira do livro, A Arca de Noé, que conta a historia de como a terra
foi repovoada por Noé, sua familia e os bichos. Foi montada uma arca no Teatro Fénix de

onde iam surgindo pouco a pouco os bichos no palco.

Longe o arco-iris se esvai

E desde que houve essa historia
Quando o véu da noite cai
Erguem-se os astros em gloria
Enchem o céu de seus caprichos
Em meio a noite calada
Ouve-se a fala dos bichos

Na terra repovoada

® http://albumitaucultural.org.br/radios/a-arca-de-noe/ acessado em 12/05
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Ao longo do especial Aretha, menina escolhida para protagonizar o especial, vai
introduzindo as cangdes como faz com S&o Francisco, cancdo que aparece na voz de Ney
Matogrosso. “Sao Francisquinho gostava dos animais, das criangas ¢ da gente grande
também”, recita a menina para dar inicio a musica que conta sobre 0 caminho do santo.

Aretha incentiva ainda O Pato, cantado pelo grupo MPB-4, a fugir da panela. E
interessante perceber como a voz do pato nessa musica se assemelha a voz do pato Donald’s,
personagem da Disney, mostrando também as influéncias americanas presentes no pais.

Entre os bichos da arca estdo presentes também A Pulga, interpretada por Bebel
Gilberto, que conta com a exibi¢do de animagdes da mesma em desenho, interagindo com a
cantora, ressaltando o grande uso de efeitos especiais na producdo. A Corujinha, cantada por
Elis Regina, As Abelhas com seu “zune-que-zune” na voz de Morais Moreira ¢ O Gato, que

vive mudando de opinido, cantado por Marina Lima:

Se num novelo

Fica enroscado

Ourica o pelo mal humorado
Um preguigoso é o que ele é
E gosta muito de cafuné
Com um lindo salto

leve e seguro
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O gato passa

Do ch&o ao muro

Logo mudando

De opinido

Passa de novo

Do muro ao chao

E pisa e passa

Cuidadoso, de mansinho
Pega e corre, silencioso
Atrés de um pobre passarinho

Além dos animais ja antes citados, o cantor Alceu Valenca faz referéncia e apresenta
trés focas de circo. Vale ressaltar que na poesia de Vinicius é apresentada apenas uma foca
que, no especial, transforma-se em trés, fazendo uma brincadeira em tom de critica: a
americana que vem mascando chiclete e € “rica, rica, rica, mas ndo divide com ninguém”, a
francesa cheia de plumas e paetés que ¢ a “carinha de Brigite Bardot” e, por fim, a foca
brasileira que vem dancando, mal aguenta ficar de pé e cai ao final da mdsica.

Mostrando que na Arca imaginada por Vinicius cabiam bem mais coisas do que
bichos, Aretha assiste 0 grupo As Frenéticas cantar Aula de Piano cujo professor se apaixona
pela aluna, controla o horario de O Reldgio, intercalando sua imagem no objeto com a
imagem de Walter Franco que interpretava a masica, faz um pedido inusitado ao grupo Boca
Livre, que se tornam arquitetos para construir Uma Casa Muito Engracada e conhece uma

Porta diferente, que fala, pois saiu da imaginacao do poeta:

Aretha: Quem é vocé?

Fabio Junior: Eu sou a porta

Aretha: Porta ndo Fala

Fabio Junior: A poesia é capaz de coisas que VOcé nem
imagina. Eu sou a porta que o poeta imaginou.

Uma das madsicas mais marcantes € Menininha, cantada por Toquinho. Ele canta a
cancdo que muitos pais gostariam de entoar para seus filhos e, dessa forma, envolve também

os familiares que assistiam ao programa.

Menininha do meu coracgdo

eu s6 quero vocé

a trés palmos do chéo
Menininha ndo cres¢a mais néo
fique pequenininha

na minha cangéo
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O especial é encerrado com uma homenagem a Vinicius de Moraes. Aretha

observando uma imagem do poetinha com sua voz em off recitando uma de suas mais

conhecidas poesias:

De manha escureco
De dia tardo

De tarde anoiteco

De noite ardo.

A oeste a morte
Contra quem vivo

Do sul cativo

O este é meu norte.
Outros que contem
Passo por passo:

Eu morro ontem
Nas¢o amanhd

Ando onde hé espaco:
- Meu tempo é quando.

Aretha (sentada ao centro) em Vinicius Para Crianca - Arca de Noe,
1980. TV Globo
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3.2 Pirlimpimpim

A partir da Arca de Noé, inicia-se um novo ciclo na programacéo infantil, que passou a
ser um marco na televisdo brasileira. A Rede Globo percebeu o potencial que os especiais
possuiam de encantar as criangas e o restante da familia e apostou no lancamento de muitos
deles. Primeiro apoiou-se no sucesso da arca para lancar, no ano seguinte, seu volume dois e,
em seguida, Pirlimpimpim, que posteriormente, em 1984, também ganhou um segundo
especial.

Como aconteceu com a Arca de Noé, Pirlimpimpim foi desenvolvido em cima das
histérias de um escritor que ja possuia um trabalho com reconhecimento voltado para
criangas. Monteiro Lobato foi contemplado dessa vez, em comemoragdo ao seu centenario.
Além disso, o Sitio do Pica Pau Amarelo ja fazia sucesso desde a época do radio e havia
ganhado uma nova roupagem da emissora em 1977, o que contribui para a escolha do tema.

A trilha sonora foi produzida pelo escritor Paulo Leminski em parceria com o cantor e
compositor Guilherme Arantes. Para cada personagem foi composta uma musica especifica. A
producdo do disco com as musicas do especial, que também ganhou disco de platina com 250
mil cdpias vendidas, ficou por conta da Som Livre, gravadora pertencente ao conglomerado
midiatico do Sistema Globo.

O especial foi ao ar no dia 8 de outubro de 1982, dois anos ap6s a Arca, € no més de
outubro, para comemorar o dia das criancas. Aretha foi novamente escolhida para conduzir o
musical, em virtude do desempenho no primeiro ter sido considerado excelente pelo pablico e
pela producao.

Pirlimpimpim comeca com a atriz Zilka Salaberry homenageando Monteiro Lobato

através do poema:

Era uma vez um homem que contava historias, falando das maravilhas do
mundo encantado, que sé as criancas podiam ver. Mas esse homem que
falava as criangas conseguiu escrever tdo bem essas maravilhas que fez todas
as pessoas acreditarem nelas. Pelo menos as pessoas cresceram por fora, mas
continuavam sendo criangas em seus coragoes.

A trama que conduz todo o programa se constroi a partir de um sonho, no qual a
menina Aretha viaja para o Sitio através do p6 de Pirlimpimpim, um pé mégico usado pelas
personagens do Sitio do Pica Pau Amarelo para usado para se tele transportar de um lugar

para outro, viajando pela imaginacgdo das criancas, que inclusive dad o nome ao especial.

Na trama, Aretha é levada por besouros para um passeio no Sitio do Pica pau
Amarelo. A menina encontra o Visconde de Sabugosa, interpretado por
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Moraes Moreira, que apresenta a cancdo Pirlimpimpim, de Moraes Moreira e
Fausto Nilo, tema do programa.®

Logo ap6s usar o pé de Pirlimpimpim, Aretha pergunta a Visconde onde esta sua
melhor amiga, a boneca Emilia, e ele sugere que ela procure na caixa de costura. Assim
Aretha conhece “a boneca gente” na voz de Baby Consuelo e lhe conta que gostaria de ter
uma boneca como ela. Emilia responde que ja tem dona, mas aceita brincar um pouco com a
menina.

Juntas elas vao encontrar Narizinho, a dona da boneca, que ndo estava lhe dando
atencdo por estar entretida nos livros. A masica é cantada por Bebel Gilberto. Aretha encontra
também o aventureiro Pedrinho, ao som da muasica Caminho de Aventura, cantada por Ricardo
Graca Melo.

Assim, Aretha, Visconde (Morais Moreira), Emilia (Baby Consuelo), Narizinho (Bebel
Gilberto) e Pedrinho (Ricardo Graga Melo) vao viver juntos diversas aventuras. Os cantores,
gue também atuam no especial, vao junto com Aretha cantar também a musica Lindo Balao
Azul, de Guilherme Arantes, que ficou conhecida e foi regravada inclusive pelo grupo Baléo
Magico:

Eu vivo sempre

No mundo da lua

Porque sou inteligente

Se vocé quer vir com a gente
\Venha que sera um barato...
Pegar carona

Nessa cauda de cometa

\er a Via Lactea

Estrada tdo bonita

Brincar de esconde-esconde
Numa nebulosa

\oltar pra casa

Nosso lindo baldo azul.

Ainda passeando pelo sitio, Emilia leva Aretha para conhecer Tia Nastacia, Dona
Ivone Lara, que estd cozinhando ao som do samba Festa Animada, descrevendo a festa de

Narizinho:

No Sitio do Pica-pau

Na Festa de Narizinho

O baile foi incrementado

Com muitos doces e salgadinhos

E a famosa canjiquinha

Fiz de presente pra minha sobrinha

® http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/pirlimpimpim/formato.htm acessado
em 23/05
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Em meio a festa animada

Serviu cocadinha para a criancada
Quem foi gostou

Provou, comeu

E dos quitutes, jamais esqueceu.

Aretha, Baby Consuelo, Ivone Lara, Ricardo Graca Mello e Bebel
Gilberto em Pirlimpimpim, 1982. Agéncia Globo
Image 1 of 5

Logo apo6s a musica Pedrinho e Narizinho pedem a Tia Nastacia para lhes contar uma
historia. A cozinheira decide contar sobre Rapunzel e a musica é interpretada por Fabio Janior
e Jane Duboc. Além desta histdria as criangas vao conhecer também Os Doze Trabalhos de
Hércules, cantados por Zé Ramalho, e enfrentar a terrivel Cuca na pele de Angela Ror6.

Para se livrar da Cuca, a turma do Sitio resolve pedir ajuda a mais uma figura dos
livros de Monteiro Lobato, personagem emblematico do folclore brasileiro, o Saci Pereré, que
é cantado por Jorge Ben.

O especial termina com a menina Aretha cantando a masica Real lluséo, dividida entre

permanecer no mundo magico do Sitio e voltar para a realidade:

Aaaaah, que pena

Té& na hora

De ir embora

N&o queria ir, queria mais estoria
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E tdo lindo

Fico triste em pensar que tudo pode terminar
Minha vida

Tem dois mundos

Por de fora

E chamado de realidade
E 0 que esté no peito
Bem guardado

E se chama... llusdo
(..)

Vem comigo

Sai daqui

O real e ailusdo

Todo mundo

Bem podia

Ter os dois no coragdo

3.3 — Plunct Plact Zuuum

O Plunct Plact Zuuum seguia a mesma linha de A Arca de Noé e Pirlimpimpim. Como
era todo cantado, o elenco foi escolhido priorizando cantores, com excec¢do apenas de JO
Soares.

A maior parte das musicas foi composta especialmente para essa producéo, e a escolha
dos intérpretes coube a Guto Graca Mello, diretor musical, e Ezequiel Neves, 0s mesmos de
Pirlimpimpim. As composic@es selecionadas possuiam um contetdo mais politizado, através
de cancg0es educativas, que nas entrelinhas mostravam a realidade da época.

O enredo se estruturava a partir de uma histéria sobre cinco criangas: Aretha, Bruno
Netto, Fabiano Vannucci, Marinela Graca Mello e Paulo Vignolo, e um ser ndo revelado em
um carrinho de bebé. Ao serem proibidas de fazer o que queriam, decidem fugir de casa para
viver suas fantasias.

As negativas constantes que recebem de seus pais estdo retratadas na musica de
abertura e encerramento do programa, Use a Imaginacao, cantada por José Vasconcelos junto

com as criangas.

- Me deixa jogar bola?

- Néo

- Eu quero ir 14 fora.

- Néo

- Me deixa...

- Ndo amola

- Deixa sim...

- Agora néo.

- Nao?

- Néo, néo, ndo, ndo, ndo, ndo, ndo.
- Eu quero ver televisdo.
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- Néo

- Ta bem, eu vou jogar botdo.

- Néo

- Eu vou brincar no quarto.

- Ja disse que agora nao.

- Nao?

- Néo, néo, ndo, ndo, ndo, ndo, nao.
- Mas que droga, mas que troco...
O que é que eu fago entdo? Se 0 que eu pego eu nunca
posso?

- Use a imaginacao!

- Como é que faz?

A indignacdo do grupo é retratada também em Sopa de Jilo, interpretada por Aretha,
acompanhada pelas criancas. Elas criticam, nessa cangdo, a forma como sdo tratadas pelos

pais e como sdo desagradaveis as comparacGes que os mesmos fazem com a sua época,

decidindo fugir de vez.

No inicio de sua viagem, as criancas encontram um titeriteiro, profissional que
manipula fantoches/bonecos, vivido por José Vasconcelos, que passa a lhes contar historias. A
seguir, assistem a chegada de uma nave espacial esquisita, chamada Plunct, feita de pecas
recicladas que serve como veiculo para partirem.

Para contar essa histdria foi necessario montar no Teatro Fénix o cenério de uma
plataforma de lancamentos de foguetes. Como sempre, os efeitos especiais fizeram toda a
diferenca, reproduzindo “realidades” presentes no imagindrio infantil e estimulando a

criatividade.

43



Logo no inicio da viagem, as criangas sdo barradas por um burocrata, o Carimbador
Maluco, personagem interpretado por Raul Seixas, que lhes nega a passagem. Mas apds
conhecer o0 grupo, acaba gostando deles, autorizando, enfim, a partida. A musica fez bastante
sucesso também entre o publico adulto por retratar de forma sutil e ludica o periodo que o pais

vivenciava em 1983, com os militares no comando sob censura.

Plunct Plact Zum

N&o vai a lugar nenhum!!

Plunct Plact Zum

Na&o vai a lugar nenhum!!

Tem que ser selado, registrado, carimbado
Avaliado, rotulado se quiser voar!

Se quiser voar....

Raul Seixas em Plunct Plact Zuuum, 1983. Geraldo Modesto/TV Globo

Como a nave era magica, aléem de viajar pelo espaco sideral, navegava também no
mar. Assim, desobedecendo a proibicdo dos pais de mergulharem no mar, eles resolvem partir
para mais uma nova experiéncia, onde conhecem a “sereia” Fafa de Belém.

L4 eles encontram também a Ilha da Higiene, cancdo embalada por Zé Rodrix, em que
pentes, escova, sabonete ditavam regras de higiene, em uma analogia com a rotina imposta

por seus pais.
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Nem bem o sol entrou pela janela

Nem bem vocé acordou

Comeca o0 papo da mae tagarela

E do papai ditador (...)

Né&o é com discurso, forca e autoridade

Que eles véao poder nos convencer

As criancas saber muito bem que andar limpinho
E tio bom, podes crer...

Ao ter problemas com a velocidade da nave, o grupo se depara com outro personagem
emblematico do especial: um professor de matematica, maluco, interpretado por Eduardo
Dusek, que fazia contas muito diferentes das convencionais, somando sorvete e usando a
criatividade no lugar das operagdes tradicionais.

Durante a viagem as criancas descobrem ainda um planeta feito de doces e sdo
recepcionados por JO Soares, que interpretava a musica Planeta Doce, e que tentava
convencer o grupo a morar la. Novamente a musica critica sutilmente um problema vivido no

pais, a alta inflacéo.

Veja que vida gostosa vocé pode aqui levar

\océ pode vir voando no cometa que € sonhar

Oh! ndo, ndo tenha medo, ndo héa perigo aqui

O pior que pode haver é vocé ter um piriri

Aqui nada é amargo, nem 0s pregos sdo salgados

Com qualquer moedinha vocé compra um bom bocado
Avida é um brinquedo e vocé pode ser levado

Que ganha sobremesa mesmo sem ter estudado
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16 Soares em Plunct Plact Zuuum, 1983. Geraldo Modesto/TV Globo

Mas nem tudo era perfeito na aventura. As criangas acabam também se metendo em
algumas encrencas. Encontram Sérgio S& numa gruta de formigas gigantes que querem
devora-las, e encaram um gorila ao som da musica Sera que o King Kong € macaca? cantada
pela Gang 90 e as Absurdetes.

Por fim, as criancas enfrentam uma tempestade que lhes enche de medo e as faz
chamar pelos pais. A presenca de uma fada, interpretada por Maria Bethania, que cantava
Brincar de Viver, acalma-os e lhes da a oportunidade de voltar para casa através da letra da

cancdo, encerrando o especial.

Quem me chamou?

Quem vai quer voltar pro ninho?
E redescobrir seu lugar

Préa retornar

E enfrentar o dia-a-dia
Reaprender a sonhar

\océ vera que é mesmo assim,
Que a histéria ndo tem fim
Continua sempre que vocé
Responde sim’

A sua imaginacao.

A arte de sorrir cada vez q
Que o0 mundo diz néo.
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3.4 Casa de brinquedos

Através dos outros trés especiais ja se tinha vislumbrado um mercado promissor na
industria fonografica de musicas para criancas, que agradassem também ao gosto adulto. Os
discos dos musicais foram um sucesso de vendas, bem como de audiéncia televisiva.

Toquinho e o baterista Mutinho langaram, em 1983, um LP voltado para criangas com
0 nome Casa de Brinquedos que deu origem ao especial lancado pela Rede Globo no mesmo
ano. E mais uma vez verificamos a parceria entre essas duas midias.

Como os outros, Casa de Brinquedos foi langado no més das criancas. O musical foi
ao ar as 18h do dia 9 de outubro de 1983, na semana da crianga, junto com outro especial
inspirado numa revista em quadrinhos do escritor Ziraldo, A turma do Pereré, que também
gerou um vinil com suas cang¢des. A Globo, guiando-se pela audiéncia gerada pelas criangas,
aumentava sua programacado dedicada a elas e passou a comemorar a data com uma semana
inteira de programas voltados para o publico infantil e ndo mais com um especial apenas.

O programa comega com a imagem da vitrine de uma oficina de brinquedos, onde
Dionisio Azevedo, que compds a musica de abertura do especial, interpreta um artesdo que
estd construindo Polichinelo, um boneco de pano. O velho artesdo convida a menina, Aretha,
a se aproximar e lhe explica que os brinquedos ndo passam de plastico se ficam parados, e que
eles s6 se tornam especiais a partir da imaginacao das criancas, que é o que lhes da vida.

Assim num primeiro momento a menina fica extasiada, olhando e reconhecendo todos
os brinquedos que fazem parte do seu cotidiano. E interessante perceber a propaganda que ja
existe no close do cada brinquedo, principalmente na caixa da boneca Barbie e da marca
Estrella que aparece em um deles, ressaltando e fortalecendo desta forma a preocupacdo, ja

existente, com um mercado de consumo para criangas.
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Entretida com a variedade, Aretha toma um susto ao perceber que o boneco
Polichinelo, apelidado de Poli, ganha vida. Ela davida que os brinquedos realmente possam
falar, e querendo comprovar este fato, Poli resolve leva-la para conhecer a casa dos
brinquedos. Assim comeca a aventura, onde 0s personagens se apresentam através de masicas.

Aretha conhece primeiro o robd, considerado o homem do futuro e interpretado por
Tom Zé, que esta triste, pois ndo tem um coracdo e, cansado de adultos que s6 sabem
programa-lo, resolve brincar com as crian¢as. Logo depois Poli convida Aretha para dar uma
volta de bicicleta pela cidade, mas a menina prefere ir ao parque, sugerindo assim a
importancia da vida ao ar livre.

A musica é cantada por Simone que monta a bicicleta Monark, fazendo novamente a
propaganda de uma marca. As imagens transcendem o Teatro Fénix levando-nos para um
passeio com outras criancas pelo Jardim Botanico, onde o clipe foi gravado, e, além disso, faz
referéncia também ao uso do “brinquedo” por adultos, mostrando que o especial ultrapassava

o0 universo infantil para adentrar na imaginacdo de toda a familia.

B-I-C-I-C-L-E-T-A

Sou sua amiga bicicleta.

Faz bem pouco tempo entrei na moda pra valer,
Os executivos me procuram sem parar.

Todo mundo vive preocupado em emagrecer,
Até mesmo teus pais resolveram me adotar.
Muita gente ultimamente vem me pedalar
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Mas de um jeito estranho que eu ndo saio do lugar.

Logo depois, o palco do Teatro Fénix se torna a tela de uma televisao, explorando o
uso do chroma-key, onde Aretha e Poli assistem Toquinho fazer um lindo voo de avido.

Aretha conhece ainda o circo, onde mora um Macaquinho de Pilha que se parece
muito com criancas arteiras. A musica é cantada por Carlinhos Vergueiro e Paulinho Boca de
Cantor, em ritmo de samba. O clipe da imagem também € inovador, com cenas externas,

misturadas a artistas reais, tocando objetos desenhados.

O macaquinho quando esta de pilha nova

Fica todo entusiasmado, bota pra quebrar.

Abre a torneira e sai molhando a casa inteira

E o rolo de papel higiénico vai desenrolar.

Entope o ralo, fecha a porta, abre a janela

E duas tampas de panela bate até cansar.

Pula do canto de ca pro outro lado de la

E o pula-pula segue até o sol raiar.

Se mete em todo buraco, td com macaca 0 macaco,
S6 fica quieto se a pilha se acabar.

Logo apds a musica O Macaquinho, é a vez de A Bola se apresentar a Aretha. Na

cancdo interpretada por Morais Moreira e seu filho David Moreira, ainda crianca, sao
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lembrados diversos jogadores brasileiros com quem j& teria jogado e ainda joga como
Garrincha, Pelé, Socrates, Zico, Falcdo, Romario, Ronaldinho e Luizéo.

Ouvindo a Bola cantar, Poli revela a Aretha que gostaria de ser jogador e aproveita a
deixa para perguntar o que a menina gostaria de ser. Aretha sonha em ser bailarina, e Lucinha
Lins toma a frente junto com o renomado corpo de balé Dalal Achar, contando a vida de uma

bailarina, com uma cancéo presente e cantada pelas criangas até hoje:

Um, dois trés e quatro

Dobro a perna e dou um salto

Viro e me viro ao revés

€ Se eu cair conto até dez

Depois essa lenga-lenga toda recomega
puxa-vida, ora essa

Vivo na ponta dos pés

ApoGs esta cancdo temos ainda Aretha escrevendo em seu diario, enquanto Chico
Buarque canta O Caderno (musica que, depois, também vai encerrar os créditos do

programa):

Sou eu que vou ser seu colega

Seus problemas ajudar a resolver
Sofrer também nas provas bimestrais
Junto a vocé

Serei sempre seu confidente fiel

Se seu pranto molhar meu papel.

Aretha encontra ainda O Ursinho de Pellcia, cantado por Claudio Nucci, e temos
depois um agitado Poli chamando Aretha para conhecer uma familia nada convencional, onde
a cantora Vanusa, mae de Aretha na vida real, se torna A Espingarda de Rolha e conta que
escolheu, junto com seu irmao, o “revolvinho d’agua” para “s6 brincar e divertir, ndo matar e
nem ferir”, contrariando o histdrico da familia que € composta pelo avo canhao, pelo tio fuzil
e sua esposa, a tagarela da metralhadora.

Ja terminando o programa, Poli e Aretha viajam através de O Trenzinho conduzido
pelo grupo Roupa Nova. Ap6s uma viagem tdo divertida, Aretha propde que Poli integre um
animado grupo de Os Super-herdis, cantado por MPB4, que mostra as dificuldades da vida
comum de um super-herdi, como o Super-homem, por exemplo, que ao sair cedo de casa

passa “criptonita” na escova de dente.

NG&s somos os super-herais.
Lutamos contra quem vier:
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Baixinhos, gordinhos, gigantes,

VilGes maquiavélicos, homem ou mulher.

Mas temos momentos na vida

Em que somos pessoas como outras quaisquer.

Apds esta ultima musica e um intervalo, Dionisio Azevedo volta a oficina de
brinquedos e mostra a Aretha que terminou o boneco Polichinelo. A menina fica encantada,
diz que eles ja sdo amigos e o artesdo Ihe da o brinquedo de presente. O programa é encerrado
com os creditos, com cerca de quatro minutos, mostrando parte de cada musica cantada, a
autoria das cancGes e quem as interpretou, terminando como citado, com os versos de Chico

Buarque.

Dionisio Azevedo em Casa de Brinquedo, 18.07.1983. Nelson Di Rago/TV
Globo

3.5 Baldo Magico

Ainda atenta ao publico infantil, a emissora ndo esqueceu a grade fixa e, além dos
especiais, continuava investindo em um programa matinal com apresentacdo de desenhos. A
grande novidade na década de 80, mais especificamente em 1983, foi o surgimento do
programa matutino Turma do Baldo Magico, pois a Rede Globo percebeu, através do sucesso
dos especiais, que poderia atrelar mais conteddo musical a essa programacao voltada para as
criangas. Assim a emissora apostou em um grupo que ja estava fazendo sucesso no mercado

fonografico.
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Atenta ao potencial dos consumidores infantis, a gravadora CBS havia lancado a
Turma do Baldo Mégico, um disco infantil cantado por um grupo de criangas que fez muito

sucesso em 1982, ultrapassando um milhdo e trezentos discos vendidos.

O grupo era inicialmente formado por trés integrantes: Simony, a menina
gue morou no circo até os trés anos de idade e teve seu talento descoberto
bem cedo num show de calouros do Programa Raul Gil e entrou no grupo
com apenas 5 anos. Mike, filho do famoso ladréo inglés Ronald Biggs, na
época com 4 anos e Tob 0 mais velho da turma.’

A Rede Globo inovou mais uma vez ao mesclar o formato dos programas ja existentes
com um novo formato de programacéo infantil, que incluia nGmeros musicais no roteiro de
programacdo, alternando com sorteios, desenhos animados... O programa infantil lancado
mantinha 0 mesmo nome do grupo, Baldo Magico, lancado pela gravadora CBS. A direcéo do
programa era de Rose Nogueira e Edi Newton, que ficaram responsaveis também pela direcdo
das atracfes musicais.

O sucesso da Aretha e da participacdo das criangas nos musicais fez com que a Rede
Globo investisse em criancas apresentadoras, dialogando com as préprias criangas
espectadoras. Assim o publico mais facilmente poderia identificar-se, e essa parece ter sido
uma das razdes pelas quais a emissora resolveu apostar no grupo formado por criancas que
interpretavam e cantavam, lancando um dos primeiros programas da televisdo brasileira
apresentado por criancas.

Baldo Méagico foi inicialmente apresentado apenas por Simony, juntamente com o
emblematico boneco Fofdo, um boneco vindo de outro planeta que era uma mistura de
homem e cachorro, interpretado por Orival Pessini, e que acabou por ser incorporado na
gravacédo de algumas masicas com o grupo, transformando-se também em sucesso de vendas,
como brinquedo denotando a forte influéncia da imagem televisiva entre os produtos que séo

consumidos pelas criancas.

"\er em https://repositorio.ufsc.br/handle/123456789/1186, pesquisando em 15/05/2014.
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Como ficou no ar durante trés anos e com audiéncia crescente, o programa ia sofrendo
algumas alteracdes, tanto no tocante aos seus diretores, quanto no que diz respeito aos
préprios personagens. Assim, ao longo das exibi¢des foram sendo acrescentados novos
personagens, como o Tob, integrante do grupo no disco, que na TV interpretava um boneco de
pano que ganhou vida; Cascatinha, interpretado pelo humorista Castrinho, que substituiu por
um periodo Orival Pessini, e Luciana que a principio sé cobriria a auséncia de Simony,
durante a recuperacdo de uma doenga, mas acabou ficando para a grade fixa e entrando no
grupo.

Além disso, a parceria com a industria fonogréafica foi mantida e reforcada. Foram
langados 05 &lbuns musicais que venderam mais de 10 milhdes de copias, sendo responsavel
por um boom no mercado musical brasileiro, auxiliando e muito na consolida¢do do nicho
fonografico voltado para as criancas.

A lucratividade alcangcou também os artistas mirins que participaram do programa,
hoje adultos, e que receberam em 2013 valores referentes a direitos autorais mais elevados
que Luan Santana e Paula Fernandes, segundo reportagem de Amanda Serra:®

O contrato com a Sony Music ainda é 0 mesmo que 0 grupo possuia nos
anos 80 e a cada ano a gravadora lanca um kit diferente reunindo CD e DVD
ao preco de R$ 29,90. J&4 o Ecad (Escritorio Central de Arrecadacdo e
Distribuicdo), que € responsavel por repassar o dinheiro arrecadado pela

® http://televisao.uol.com.br/noticias/redacao/2014/04/04/0-balao-magico-gerara-lucros-ate-para-0s-meus-
bisnetos-acredita-simony.htm, acessado em 24/05/2014.
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execucdo das musicas do Baldo em festas, casas de shows, teatros,
restaurantes, bares, academias e lojas, devolve aos artistas 75% desse
montante.

O sucesso foi tanto que o programa também ganhou dois especiais no horario nobre,
que contavam com a participacdo de alguns cantores consagrados, mais sempre cantando com
as criancas, as quais eram o centro do programa.

O primeiro foi A Turma do Baldo Méagico em Amigos do Peito que marcou a entrada
de Jairzinho, filho do cantor Jair Rodrigues, no grupo e também no programa matinal. O
especial comeca com a participacdo de Fabio Jr, cantando a mdusica tema do programa,
Amigos do Peito. O programa conta ainda com Baby Consuelo e Pepeu Gomes cantando,
junto com as criancas, Mae, Me da Um Dinheirinho, e Roberto Carlos que ajuda Simony a
encontrar a turma do baldo que havia sumido, desvendando o mistério e lhe apresentando um
novo amigo, vindo de outro planeta, através da masica E T&o Lindo, onde o cantor ensina a

menina que devemos amar nossos amigos como s&o.

Se tem bigodes de foca
Nariz de tamandua
-Parece meio estranho, heim!
-Rum!

Também um bico de pato
E um jeitdo de sabia...
Mas se é amigo

Na&o precisa mudar

E tdo lindo

Deixa assim como esta

E eu adoro, adoro

Dificil é a gente explicar
Que é tdo lindo...

O segundo especial da turma foi ao ar em 1985, um ano antes do encerramento do
programa matinal e teve como titulo Uma Viagem ao Mundo da Fantasia, onde as criancas
vao, junto com o personagem Cascatinha passar um fim de semana num sitio e descobrem um
circo escondido. La, Morais Moreira, 0 Grupo Dominé e Baby Consuelo e Pepeu Gomes vao
junto com as criancas apresentar alguns numeros musicais. A participacdo especial de
destaque ficou por conta de Erasmo Carlos que cantou junto com as criangas a musica Barato
Bom é da Barata.

Baldo Magico conseguiu grande éxito tanto em termos de audiéncia para a
TV Globo, quanto na vendagem de discos do grupo, que atingiu a marca de
10 milhdes de codpias vendidas, explodindo sucessos como: "Baile dos

Passarinhos", "Superfantastico”, "Amigos do Peito" e "Galinha Magricela”,
SO para citar alguns. Esse sucesso rendeu alguns especiais musicais com a
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participacdo de varios artistas, como Fabio Jr., Roberto Carlos e Erasmo
Carlos. °

Baldo Magico ficou no ar até junho de 1986, quando foi substituido pelo Xou da Xuxa,
programa de variedades que também contava com a apresentacdo de desenhos intercalado
com brincadeiras e numeros musicais. O programa era apresentado de segunda a sabado e
ficou no ar durante seis anos, rendendo muita fama para a apresentadora Xuxa que atraiu
muito sucesso para Rede Globo nos anos seguintes, mantendo a musica em seus programas e
também langando varios discos de sucesso ate os anos 2000.

Assim, podemos perceber que as experiéncias apresentadas refletem um caminho que
conduziu a formacao de uma grade de programacéo infantil tendo a masica como importante
aliada. Os especiais, estrelados por artistas da MPB foram de suma importancia para
consolidar um mercado fonografico infantil. Com o apoio de grandes nomes a televisdo
ajudou a industria fonogréafica a investir em um novo nicho e apds o sucesso, esta industria

aposta ainda em criangas como protagonistas, por j& enxergar esse seguranga neste mercado.

®Ver http://www.infantv.com.br/balaomagico.htm , acessado em 14/05/2014.
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CONCLUSAO

Apols a analise da chegada da televisdo ao pais, sua popularizacdo e importante
parceria com a industria fonografica, pode-se perceber que esta inddstria consolidou através
desta associa¢do um novo nicho de mercado voltado para as criangas.

Através dos estudos notou-se que antes da década de 80 a producdo fonografica para
este publico era escassa, e se limitava a discos de historia ou a poucas canc¢des, que nao
rendiam um disco todo voltado para elas, sendo em sua maioria adaptacGes estrangeiras. A
televisdo por sua vez pensou na programacao infantil desde os primeiros programas a irem ao
ar. Mas os custos para montar os mesmos eram altos e 0s investimentos eram poucos, porque,
num primeiro momento, ainda nao se conhecia o poder gue esta nova midia viria a alcancar e
era mais seguro investir no que ja se conhecia como o radio. Assim no inicio de sua chegada
ao Brasil a televisdo precisou contar com o apoio das indUstrias estrangeiras, que ja possuiam
experiéncia com a TV e acreditavam em seu potencial.

Em 1960, com a ajuda de politicas governamentais, a televisdo comecou a se
popularizar e se apoiou no exemplo do radio para conquistar seu publico. A televisdo
precisava de uma base, e neste sentido a industria fonogréfica foi de suma importancia, pois
trouxe para a TV sua experiéncia e essa por sua vez auxiliou o mercado do disco através da
imagem e da divulgacdo de novos cantores. A era dos festivais, como vimos no primeiro
capitulo, foi um marco na histéria da televisdo brasileira.

Ao longo dos anos e apos ter sido consolidada como uma midia capaz de atingir as
massas, a televisdo continuou buscando alternativas para fidelizar seu publico, apostando cada
vez mais em produgdes nacionais. Para obter mais qualidade, passou a contar com 0s recursos
das novas tecnologias que iam surgindo, como por exemplo, o videoteipe que possibilitava
gravar o que iria ser exibido, reduzindo a margem de erro e de improvisos.

Quando a emissora Globo foi criada, a televisdo estava em franco crescimento e ja
havia se tornado um meio de comunica¢do importante. Ela iniciou sua trajetoria contando
com profissionais experientes e mais estruturada que suas concorrentes, lancando inclusive,

apos se firmar no mercado, a gravadora Som Livre.
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Assim a emissora passou a incrementar suas programac6es. Em decorréncia do
sucesso da parceria estabelecida em 1960, televisdo e industria fonogréfica continuaram
estabelecendo parcerias como ocorreu, por exemplo, com as trilhas sonoras de novelas que
ajudavam a lancar novos nomes no mercado.

Com a programacao infantil ndo foi diferente, mas o processo foi inverso. Ao invés de
lancar novos nomes atraves de uma programacdo que ja fazia sucesso, a TV utilizou-se de
nomes ja consagrados para gerar audiéncia a uma nova programacado. Assim foram lancados
0s especiais infantis no horario nobre que contaram com a participacédo de diversos artistas da
musica popular brasileira ja consagrados.

Para consolidar esse nicho foi preciso atrair atencdo dos pais e para isso foi estratégico
apostar em nomes estaveis que fazia sucesso entre eles, desde a década de 60. A industria
fonogréafica que vinha atravessando uma fase dificil em decorréncia dos planos econémicos e
estava apostando em novas alternativas, aceitou o desafio e foi bem sucedida.

Um novo cendrio surgiu a partir do primeiro especial, A arca de No€, pois 0 sucesso
foi enorme tanto para a televisdo quanto para a gravadora Ariola. E a partir dai foram muitos
0s especiais lancados na década de 80, com os respectivos lancamentos em discos, que
sempre davam retorno paras as gravadoras sendo os mais emblematicos e analisados nesse
trabalho: Pirlimpimpim, Plunct Plact Zuuum, Casa de Brinquedos.

Com o sucesso dos especiais, e tendo maior seguranga em onde investir, a CBS
resolveu apostar em um novo grupo formado apenas por criangas, A Turma do Baldo Magico,
responsabilizando-se pelo lancamento do disco, que gerou um boom nessa industria e também
3 anos de programacéo televisiva, com langamento de 05 discos, revertendo-se em lucro
expressivo, tanto em direitos autorais como na venda de CDs e DVDs especiais, até os dias de
hoje, maior até do que de artistas consagrados atualmente.

Desta forma, percebe-se que desde a chegada da televisdo até os anos 80, muitas
mudangas aconteceram. Tanto a televisdo, quanto a industria fonografica sofreram um
processo continuo de transformacéo, procurando se adequar as novas tendéncias culturais, ao
mercado financeiro, desafios tecnoldgicos e cenario politico. Neste processo a parceria entre
ambas foi estratégica, pois trouxe ganhos financeiros e mais profissionalismo, a experiéncia
de uma somava-se com a da outra.

Assim podemos afirmar que a hipdtese que deu inicio a esse trabalho de concluséo de
curso se comprova. A parceria entre televisdo e industria fonografica que deu origem aos

especiais infantis, foi indispensavel para a consolidacdo de um mercado fonografico infantil
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que foi legitimado por artistas consagrados da Musica Popular Brasileira e que apés esta
década continuou fazendo parte dos investimentos do mercado musical, ainda que com
alternancias. O mercado foi consolidado, mas sofre com mudangas e reestruturacfes de cada

periodo, gerando novas tendéncias, se adaptando com as novas tecnologias e necessidades.
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http://www.youtube.com/watch?v=KV38MHX4ALw acessado em 22/05/2014

Fafa de Belém - "Sereia” (TV Globo, 1983). Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=fRZ2usQpmxE acessado em 22/05/2014

Plunct Plact Zun - Ilha da Higiene. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=7JPvTAO-liA acessado em 22/05/2014

Pluct Plact Zun Matematica. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=iEqg3mSm0ZRA acessado em 22/05/2014

Teu Passado Te Condena -JO Soares. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=0cB8VAwwdD8 acessado em 22/05/2014

Gang 90 & Absurdettes - Serd Que o King Kong é Macaca Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=AX3tNmTHMgw&feature=kp acessado em 22/05/2014

Maria Bethénia - Brincar de Viver em Pluct Plact Zum. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=dH3ai87NfzU acessado em 22/05/2014

Casa de Brinquedos - Especial Infantil - 09 de outubro de 1983. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=eYIPO8qEH3qg acessado em 22/05/2014

Baldo Mégico -- Superfantastico - Clipe Oficial. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=Pia8EBfzhF8 acessado em 23/05/2014

A Turma do Baldo Mégico -- Especial Amigos do Peito- completo. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=0JfRmmWddDw acessado em 23/05/2014

Baldo Mégico 1° parte. Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=kpmlc-4PZ6¢c
acessado em 23/05/2014

Baldo Mégico 3? parte. Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=uXEsrL 20Jxc
acessado em 23/05/2014

A Turma do Baldo Mégico e Domino - Chega Mais Um Pouco (Clipe) — 1985. Disponivel em:

http://www.youtube.com/watch?v=iMOFjlclFcY acessado em 23/05/2014
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http://www.youtube.com/watch?v=BQ0jJCE6OIA
http://www.youtube.com/watch?v=KV38MHX4ALw
http://www.youtube.com/watch?v=fRZ2usQpmxE
http://www.youtube.com/watch?v=7JPvTA0-IiA
http://www.youtube.com/watch?v=iEq3mSm0ZRA
http://www.youtube.com/watch?v=OcB8VAwwdD8
http://www.youtube.com/watch?v=AX3tNmTHMgw&feature=kp
http://www.youtube.com/watch?v=dH3ai87NfzU
http://www.youtube.com/watch?v=eYlPO8qEH3g
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http://www.youtube.com/watch?v=iM0FjIcIFcY

ANEXOS
Discografia

A Arca de Noé
Emissora: Tv Globo.
Ano de Producéo: 1980.

Gravadora: Ariola.
NuUmero de Faixas: 14.

SLE
Y fé’
:.: PV :-4..9»:.%

1 - A Arca de Noé - Chico Buarque e Milton Nascimento
2 - O Pato - MPB-4

3 - A Corujinha - Elis Regina

4 - A Foca - Alceu Valenca

5 - As Abelhas - Moraes Moreira

6 - A Pulga - Bebel Gilberto

7 - Aula de Piano - Frenéticas

8 - A Porta - Fabio Jr.

9 - A Casa - Boca Livre

10 - Séo Francisco - Ney Matogrosso
11 - O Gato - Marina Lima

12 - O Relogio - Walter Franco
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http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#arca
http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#pato
http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#coruja
http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#foca
http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#abelhas
http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#pulga
http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#piano
http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#porta
http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#casa
http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#sao
http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#gato
http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#relogio

13 - Menininha - Toquinho

14 - Final — Orquestra
Pirlimpimpim

Emissora: Rede Globo.
Ano de Producéo: 1982.
Gravadora: Som Livre.
Numero de Faixas: 12

Abertura Pirlimpimpim - Zilka Sallaberry

1 - Sitio do Pica pau Amarelo - Gilberto Gil

2 - Pirlimpimpim - Moraes Moreira

3 - Narizinho - Bebel Gilberto

4 - Caminhos de Aventura - Ricardo Graga Melo

5 - Lindo Baldo Azul - Moraes Moreira, Baby Consuelo, Ricardo Graca Mello, Bebel Gilberto
e Aretha

6 - Emilia a Boneca Gente - Baby Consuelo

7 - Cuca - Angela Ror6

8 - Saci Pereré - Jorge Ben

9 - Os Doze Trabalhos de Hércules - Zé Ramalho
1 - Festa Animada - Dona Ivone Lara

11 - Rapunzel - Lucinha Lins e Fabio junior

12 - Real llusdo — Aretha
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http://www.infantv.com.br/l_arca.htm#menina

Plunct Plact Zuuum

Emissora: Rede Globo.
Ano de Producéo: 1983.
Gravadora: Som Livre
NuUmero de Faixas: 10.

1 - O Carimbador Maluco - Raul Seixas

2 - Gruta das Formigas - Sérgio Sa

3 — Sereia -Fafé de Belém

4 - Serd que o King Kong € Macaca -Gang 90 & Absurdetes
5 - Sopa de Jilo6 - Aretha

6 - Brincar de Viver - Maria Bethania

7 - Planeta Doce - JO Soares

8 - 1+1 ¢ Bom Demais - Eduardo Dusek

9 - Ilha da Higiene - Zé Rodrix

10 - Use a Imaginacéo - Zé Vasconcelos e Coro Infantil
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http://www.submarino.com.br/produto/2/1775105/master+trilhas:+plunct+plact+zum&franq=138643

Casa de Brinquedos

Emissora: Rede Globo.
Ano de Producéo: 1983.
Gravadora: RGE.
Numero de Faixas: 11.

1 - A Bicicleta - Simone

2 - O Rob6 - Tom Zé

3 - A Bailarina - Lucinha Lins

4 - O Aviéo - Toquinho

5 - O Trenzinho - Roupa Nova

6 - Os Super-herois - MPB-4

7 - O Caderno - Chico Buarque de Holanda

8 - O Macaquinho de Pilha - Carlinho Vergueiro
9 - A Espingarda de Rolha - Baby Consuélo

10 - A Bola - Moraes Moreira

11 - O Ursinho de Pellcia - Claudio Nucci
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http://www.submarino.com.br/cds_productdetails.asp?Query=ProductPage&ProdTypeId=2&ProdId=70613&franq=138643

A Turma do Baldo Mégico

Emissora: Rede Globo.
Ano de Producéo: 1982.
Gravadora: CBS.
NuUmero de Faixas: 13.

1 - Baile Dos Passarinhos - Baldo Magico e Jane Duboc
2 - O Pato Cantor - Baldao Magico

3 - A Galinha Magricela - Baldao Méagico

4 - Tem Gato Na Tuba - Baldo Magico

5 - Cowboy Do Amor - Baldo Mégico

6 - P.R. Vocé - Baldo Mégico

7 - Upa! Upa! (Meu Trolinho) - Baldo Magico
8 - Charleston - Baldo Magico

9 - A Cangéo Dos Felisbertos - Baldo Méagico
10 - Oh! Suzana - Baldo Magico

11 - Co-Co-Ua - Baldo Magico

12 - Dancga Sim - Baldo Magico

13 - O Trenzinho - Baldo Magico
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A Turma do Baldo Mégico

Emissora: Tv Globo.
Ano de Producéo: 1984.
Gravadora: CBS.
NuUmero de Faixas: 12.

1 - E T4o Lindo - Baldo Méagico e Roberto Carlos
2 - Quadrinhas de Um Refrdo - Baldo Magico

3 - Se Enamora - Baldo Magico

4 - Mae Me Da Um Dinheirinho - Baldo Magico, Baby Consuelo e Pepeu Gomes
5 - Zip e Zap - Baldo Magico

6 - Amigos do Peito - Baldo Magico e Fabio Jr.

7 - Meu Mocinho, Meu Cowboy - Baldo Mégico
8 - Dia dos Pais - Baldo Mégico

9 - Tia Josefina - Baldo Magico

10 - Palha e Ago - Baldo Magico

11 - Bombom - Baldo Magico

12 - Dia de Festa / Atirei o Pau no Gato - Baldo Mégico e Foféo
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A Turma do Baldo Mégico

Emissora: Rede Globo.
Ano de Producéo: 1985.
Gravadora: CBS.
NuUmero de Faixas: 12.

1 - Barato Bom E Da Barata - Baldo Magico e Erasmo Carlos
2 - Nao D4 Pra Parar A Mdsica - Baldo Magico e Metrd

3 - Fim De Semana - Baldo Méagico e Dominé

4 - Tic Tac - Baldo Magico e Castrinho

5 - Trem Mineiro - Baldo Mégico

6 - Cortaram Meu Verdo - Baldo Méagico

7 - Chega Mais Um Pouco - Baldo Magico e Domino

8 - Garota E Garoto - Baldo Magico e Moraes Moreira

9 - Coracéo - Baldo Magico

10 - Um Raio De Sol - Baldo Magico, Baby Consuelo E Pepeu Gomes
11 - Soldadinho De Chumbo - Baldo Magico

12 - Mochila Azul - Baldo Mégico
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