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RESUMO:

Esta pesquisa constitui uma analise de caso: observando a trajetéria do Coletivo
Chama — grupo de compositores contemporaneos do Rio de Janeiro -, percebemos
que atualmente a midia, “0 mercado” e os patrocinadores exercem grande poder nas
carreiras artisticas e impactam o cenario geral de uma forma ainda nao claramente
mensurada, criando narrativas que nem sempre dio conta da realidade em sua
totalidade. Buscamos identificar a importancia que um produtor/gestor cultural pode
ter na definicdo de acdes e estratégias para a estruturagdo, visibilidade e

reconhecimento de manifestagdes artisticas nao orientadas pela légica do mercado.

Termos-chave: Coletivo Chama, Musica Brasileira Contemporanea, Produtor

Cultural, Gestor Cultural, Editais, Projetos, Patrocinio, Midia, Critica.

ABSTRACT:

This research is a case analysis: watching the trajectory of Chama collective - group
of contemporary composers from Rio de Janeiro -, we realize that currently the
media, "the market" and sponsors wield great power in the artistic careers and
impact the overall scenario in a none yet clearly measured way, creating narratives
that do not always show reality completely. We seek to identify the importance of a
cultural producer/manager can have in defining actions and strategies for structuring,

visibility and recognition of artistic manifestations not guided by market’s logic.

Keywords: Chama Collective, Brazilian Contemporary Music, Cultural Producer,

Cultural Manager, Public Selections, Projects, Sponsorship, Media, Critics.
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INTRODUCAO

Na Universidade tive meu primeiro contato com o universo dos Mecanismos
de Incentivo a Cultura, estudei os fundamentos das artes, mecenato, politicas
culturais, planejamento, administragao, formatagao de projetos e marketing cultural.

Participei de algumas produg¢des independentes, mas sO iniciei minha
trajetéria profissional de fato em 2008, quando ingressei no Centro Cultural Banco
do Brasil, onde atuei em varias areas e tive contato com iniumeros projetos, artistas e
agentes culturais, além de um publico bastante diversificado.

Em 2010, comecei a trabalhar numa produtora, onde minha atuagao passou
a ser do outro lado; agora eu trabalhava para os proponentes. Utilizei minha
experiéncia de analise para readequar diversas propostas e também para elaborar
novos projetos. Tive a necessidade e a oportunidade de conhecer melhor outros
patrocinadores e editais. Ampliei minha visao.

Em 2011, com minha rede de contatos expandida, diversos proponentes me
procuraram pedindo ajuda para formatar e inscrever seus projetos em Leis e Editais.
Sai da produtora para priorizar as consultorias. Os clientes iam e vinham, minha
funcao era pontual, sempre atendendo a uma demanda especifica.

Foi em setembro de 2012 que tudo mudou. Fui procurada pelo Coletivo
Chama para inscrever alguns projetos em Leis e Editais de Incentivo. Até entao,
conhecia alguns membros somente de nome, sem um real conhecimento sobre suas
producdes. Pus-me a pesquisar e a frequentar as reunides do grupo para conhecé-
los melhor e entender suas potencialidades. Com um acordo de trabalho continuado,
envolvi-me cada vez mais com suas propostas artisticas e pude atuar de forma mais
aprofundada e propositiva, o que levou rapidamente a diversos resultados positivos.

Ja atuei em inumeras produtoras e em mais de 65 projetos culturais, mas
acredito que o Coletivo Chama seja o melhor exemplo de aplicagdo dos meus
conhecimentos académicos e profissionais, pois foi onde tive maior autonomia e
colaboracdo. Por isso, realizo esta analise de caso como conclusdao da minha
graduacgéo, abordando questdes artisticas, mercadoldgicas e de planejamento e

producao/gestao cultural.



Pela especificidade do objeto de estudo, terei como fontes: matérias
jornalisticas, criticas musicais, releases, projetos culturais, entrevistas, artigos,
dissertagbes e teses académicas. Por integrar o processo analisado, minha
abordagem sera a de observador participante.

No primeiro capitulo farei uma apresentacao do Coletivo, contando sobre o
contexto de sua formacao, o cenario cultural em que se inserem, os perfis artisticos
e as trajetorias profissionais de seus integrantes e a sua relagdo com a midia, que
num primeiro momento era quase indiferente, passou a polémica e atualmente
destaca seu talento e importancia.

No segundo capitulo irei abordar os projetos realizados, dividindo-os em
‘Radio Chama”, projeto independente realizado desde 2012; “Projetos
Patrocinados”, apresentando os projetos que realizamos através de patrocinios via
editais de incentivo; “Musica Chama”, projeto de pesquisa e produgdo artistica,
realizado com o apoio da FAPERJ, que ira resultar num livro (hom&nimo) sobre
musica contemporanea e sobre o Coletivo, e no disco coletivo “Todo Mundo é Bom”.
E, por fim, “Novos Projetos”, onde abordo suscintamente as novas produgdes que
surgiram durante a realizagao desta pesquisa e encontram-se em desenvolvimento.

No terceiro capitulo irei abordar algumas definicbes dos termos “produtor
cultural” e “gestor cultural”, demonstrando que muitas vezes sdo visdes imbricadas e
que os termos estdo em permanente processo de revisdo e construcido de
significado. Apresentarei minha atuacdo junto ao Coletivo, demonstrando as
transformacgdes na relacdo enquanto produtora/gestora, chegando a atuar também
como integrante. Demonstrarei a importdncia de um produtor/gestor no
planejamento estratégico das agdes, identificando os potenciais e as fraquezas do
grupo e direcionando as agdes sem interferir na criacdo artistica de forma incisiva.
Também discutirei brevemente as transformagdes tecnolégicas e comunicacionais,
com o intuito de abordar as alteragdes (em processo) das instancias de legitimacgao,
defendendo que a comunicagao e presenca on-line do Coletivo e de seus membros
€ uma questao que precisa de estratégias e agdes urgentes.

Nas consideracdes finais irei discutir os resultados conquistados pelo
Coletivo durante a minha colaboragdo como produtora/gestora, buscando
demonstrar a importancia profissional de um produtor/gestor cultural no cenario

cultural atual.



CAPITULO 1 - O COLETIVO

1.1 — A formagao

Durante o ano de 2011 o musico, compositor e pesquisador Thiago Thiago
de Mello realizou diversas entrevistas com compositores, musicos e jornalistas da
area cultural para elaboracido da sua tese de doutorado intitulada “MPB nao é tudo:
os discursos de renovacido da musica brasileira”. O foco da pesquisa voltou-se para
compositores associados a renovacido da MPB no Rio de Janeiro na ultima década:
Armando Lobo, Edu Kneip, Paloma Espinola, Pedro Moraes, Thiago Amud, Mauro
Aguiar, entre outros. Embora com uma produgao musical heterogénea, baseada na
cangao popular, os entrevistados tinham “em comum, o fato de muitas vezes
passarem despercebidos pelo publico, mas geralmente serem agraciados pela
critica””.

Durante sua pesquisa, Thiago se aproximou cada vez mais de parte desses
entrevistados e os encontros e debates seguiram para além da tese, com saraus e
conversas informais.

Embora possuissem “estilos” diferentes, as formas de encarar a composigao
e os problemas enfrentados por suas escolhas estéticas acabou por mostrar um
grupo com certa unidade.

Defendiam a musica a partir de um compromisso com a arte, contrapondo
suas producdes com as que circulam com mais facilidade no mercado, que estao
mais ligadas ao entretenimento e & assimilagéo imediata®. Esta visdo encontra ecos
em Adorno, que defende que a producdo artistica e cultural deve ser
desinteressada, como explica o musico e pesquisador Bruno Guimaraes:

A obra de arte pode também ter uma funcdo de
entretenimento sem perder suas qualidades estéticas, porém,
diversos bens produzidos pela industria do entretenimento

' Mello, 2012, MELLO, Thiago Thiago de. MPB n&o é tudo: os discursos de renovagdo da musica
brasileira. 2012. 96f. Tese (Doutorado em Ciéncias Sociais) - Instituto de Filosofia e Ciéncias
Humanas da UERJ. Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro.

2 Conforme defendido por Thiago Amud na entrevista concedida para esta pesquisa.



constituem-se em o6tima diversdo sem, no entanto, ter nenhuma
relevancia artistica.’

Thiago Amud (um dos entrevistados por Thiago Thiago e por mim) alega um
incOmodo estético; afirma que ha a possibilidade de se fazer musica brasileira sem
ser tradicionalista e sem ser “modernosinho”. Diz que queriam se posicionar nao
sendo nem um, nem outro, mas que também nao se viam como guardides da “boa
musica” ou puristas.

Diante deste incbmodo e da necessidade compartilhada de ganhar mais
espaco e repercussao na midia, tornou-se imperativo ao grupo se organizar em
busca deste espago de afirmagao. Surgia o Coletivo Chama, cujo nome foi sugerido
em funcdo de uma mania de Thiago Thiago “chamar” as coisas, utilizando o verbo
num sentido genérico de acgdo. Em relagdo a palavra coletivo, o grupo tem

resisténcia ao termo, mas optou por utiliza-lo como uma auto ironia.

1.2 — Os membros

No primeiro momento o Coletivo Chama era formado por: André Felix, Cezar
Altai, Edu Kneip, Marcelo Fedra, Pedro Sa Moraes, Renato Frazdo, Thiago Amud, e
Thiago Thiago de Mello. Na medida em que o grupo ia se concretizando,
aprofundando as discussbes e as agdes, alguns membros se afastaram - por
divergéncias de aspiragdes estéticas e/ou questdes pessoais - e outros se inseriram,
além de ter se formado ao seu redor uma rede de admiradores e colaboradores.

A formagao consolidada do Coletivo é: Thiago Amud, Thiago Thiago de
Mello, Pedro Moraes, Cezar Altai, Ivo Senra, Renato Frazéo e Sergio Krakowski. A

partir de 2014, o compositor Fernando Vilela também se juntou ao grupo.

1.2.1 - Cezar Altai

Artista plastico e compositor. Dirigiu diversos clippes e shows de artistas da
nova safra da musica brasileira, entre os quais: Escambo, Fernando Vilela, Thiago

Amud, Pedro Sa Moraes e Armando Lobo.

3 Guimaréaes, 2012. GUIMARAES, Bruno Cosentino Vianna. O impacto das tecnologias digitais para a
criagao artistica: um estudo sobre a MPB. 2012. 101f. Dissertagdo (Mestrado em Politicas Publicas) —
Instituto de Economia da Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro.
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Sua atuagdo € marcada pelo arrojo estético e circulagdo entre 0 mundo
classico e contemporaneo, sempre buscando caminhos que fujam ao 6bvio, sendo
possivel identificar em seus trabalhos a influéncia de diferentes movimentos
artisticos. Como referéncias, o artista cita o carioca Waltercio Caldas e o argentino
Jorge Macchi.

Suas obras mais conhecidas sdo uma linha de joias em microescultura de
tematica egipcia e sua performance / interferéncia urbana “vodus pictéricos”.

Também realiza trabalhos como a confec¢cdo de aderecos finos para a
Mangueira, objetos de cena para novelas da Globo e Record, objetos de arte para
filmes de diretores como Tizuka Yamazaki e Jose Eduardo Belmonte e concepgao
de identidade visual e arte para capa de discos como “Sacradanca” e “De ponta a
ponta tudo é praia-palma”, de Thiago Amud; “Vulgar e Sublime”, de Armando Lobo;
“Claroescuro” e “Além do principio do prazer’, de Pedro Sa& Moraes, e “Mundo
Urbano”, de Luis Leite.

Altai se define como artista-artesao, pois cria os conceitos e os executa, sem
a necessidade de terceirizagdo de um profissional especializado, seja para elaborar
uma microescultura, seja para produzir um objeto de arte em escala real”.

Atualmente Altai é responsavel pela agenda cultural do programa Radio

Chama.
1.2.2 - Fernando Vilela

Integrante mais recente do Coletivo, Fernando Vilela é compositor,
violonista, cantor e produtor, com formagdo em artes cénicas (UniverCidade),
psicologia (PUC-RJ) e arranjo (UNIRIO).

Muito ligado as artes cénicas, foi diretor musical e preparador vocal do
Grupo Mosaico; assumindo a trilha sonora de diversos espetaculos teatrais.

Como musico, integrou os grupos “A lira e a Lamina” e “Confraria da Musica
Livre”, participando do disco coletivo da Confraria.

Em 2014 entrou para o Coletivo Chama e langou seu primeiro disco

“‘Quadro”, que “flerta com a musica de concerto, possui sonoridade forte e

4 Conforme entrevista concedida pelo artista para esta pesquisa.



impregnada de passionalidade épica, apresenta poética pouco comum no cenario
musical atual.”

Com o Chama, apresentou-se no Brazilian Explorative Music — Nova York,
em janeiro de 2015, e langara um disco coletivo no segundo semestre/2015.

Fernando Vilela € um dos roteiristas e apresentadores do Radio Chama.

1.2.3 - lvo Senra

Ivo Senra € o membro que mais circula dentro do Coletivo, participando dos
projetos individuais de todos os demais integrantes, como instrumentista e/ou como
produtor musical.

Pianista, tecladista, acordeonista, produtor musical, professor e arranjador.
Formado em Harmonia Funcional, estudou piano popular e piano erudito.
Atualmente também cursa o Bacharelado em Composicao pela UFRJ.

Como instrumentista, ja gravou e fez shows com grandes nomes da musica
brasileira como Arthur Maia, UFRJazz, Nicolas Krassik, Jorge Aragao, Leo
Gandelman, Torquato Mariano, Itaal Shurr, Yamandu Costa, Zé Paulo Backer, entre
outros.

No campo autoral Ivo realiza experimentacdes estéticas na fronteira entre o
erudito e o popular, utilizando recursos eletrénicos, improviso dirigido, formas
heterodoxas de escrita musical e formagdes instrumentais inusuais, explorando
novos caminhos e possibilidades para a musica instrumental brasileira. Seus
projetos em andamento sdo o “lvo Senra Trio”, em que clarone, violdo de sete
cordas e piano elétrico exploram a sobreposicdo de modos e a instauragao de cenas
quase teatrais; o “Nomad”, projeto de musica instrumental com composi¢ao coletiva
improvisada, que realiza junto com o pandeirista Sergio Krakowski e o violonista
Lucio Leite; e o “Eco”, trabalho que desenvolve junto com o bateirista Lucio Vieira,
no qual exploram a sobreposi¢ao de ritmos, texturas e ambientes, € um trabalho que
explora fronteiras entre o erudito e o popular da musica eletrénica e busca ser um
pouco mais comercial que os demais projetos do artista®.

Apesar da grande importancia desses projetos, o foco de Ivo ndo esta na

sua carreira autoral, dedicando-se mais como diretor e produtor fonografico de

® Release do CD “Quadro”. Texto de autoria colaborativa de Fernando Vilela e Eduardo Lamas.
6 Informagdes coletadas durante entrevista com Pedro Sa Moraes e lvo Senra para esta pesquisa.
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outros artistas. Seus trabalhos mais recentes sao os discos “La onde eu moro”, de
Jodo Hermeto, “Neon”, do grupo Escambo, “Além do Principio do Prazer”, de Pedro
Sa Moraes, “Carol Naine”, de Carol Naine.

Atualmente Ivo Senra divide com Thiago Amud a dire¢do, os arranjos e a
producéao do disco “Todo mundo é bom”, que sera langado pelo Coletivo no segundo

semestre de 2015.

1.2.4 - Pedro Sa Moraes

Compositor, cantor e diretor artistico.

Um dos musicos mais empreendedores do Coletivo, Pedro Sa Moraes € um
artista em constante transformacgao e com multiplas influéncias. Iniciou sua carreira
nas rodas de samba e tocou por muitos anos com o grupo “E com esse que eu vou”.
Com o passar dos anos, Pedro trocou as rodas de samba pela carreira autoral, sem
negar seu passado como sambista, mas caminhando cada vez mais para um rumo
menos tradicional.

Seu primeiro disco, “ClaroEscuro” (Rob Digital), foi apresentado como work
in progress de 2008 a 2011 e, segundo o autor, representa o permanente contraste
entre a introspeccédo e o ritmo, entre a densa e solitaria investigagao poética e a
explosao festiva do carnaval. Com “ClaroEscuro” Pedro circulou em diversas turnés
pelo Brasil, EUA e Europa e conquistou uma boa repercussao na midia, como na

analise precisa do jornalista Leonardo Lichote:

Os pés estdo fincados no terreno da tal MPB classica (...).Sua
musica evoca de Milton Nascimento ("Incomunicavel") a Edu Lobo
("Cancado da despedida"). Passa por xote, samba, salsa, toada,
sempre com o refinamento (comum) e a ousadia (rara) do territério
atual da MPB. Isso faz da sua obra (melodias, letras, timbres) um
constante equilibrio entre respeito e recriagdo.’

Seu segundo disco, o recém-langado “Além do principio do prazer’ (2014 /
Delira) demonstra uma transformagédo ainda maior tanto como compositor, quanto

como musico. Um disco fortemente contemporaneo e transgressor, com

" LICHOTE, Leonardo. Pedro Moraes: MPB de peito aberto. O Globo — Blog MPB Player, Rio de
Janeiro, 13 out. 2008. Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/blogs/mpb/posts/2008/10/13/pedro-
moraes-mpb-de-peito-aberto-132066.asp>. Acesso em: 06/04/2015
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experimentalismos sonoros e uma boa dose de interferéncia eletrbnica, em parte
introduzidas pelo produtor musical Ivo Senra. Na primeira critica publicada sobre o
disco, Jon Pareles, critico do jornal The New York Times, aponta o “contraste entre a
suavidade do baritono e a aspereza dos arranjos, com guitarras ruidosas,
interrupcdes repentinas de bateria e sobressaltos de andamento”. ®

Pedro Sa Moraes assina a dire¢ao artistica de grande parte dos projetos do
Coletivo e, atualmente, € o membro responsavel por colaborar com a coordenagao
da pesquisa “Musica Chama”, desenvolvida pelo professor doutor Eduardo Losso,
sobre o Coletivo Chama e a musica brasileira, com publicagdo prevista para o

segundo semestre de 2015.

1.2.5 - Renato Frazao

Compositor, cantor e produtor musical.

Participa de espetaculos teatrais como musico e como diretor musical.

Em 2006, junto com Thiago Thiago de Mello, formou a banda Escambo.
Apresentou-se com o0 grupo em diversos espagos culturais e casas de show do Rio
de Janeiro e em 2009 gravou o primeiro disco “Fluor” (independente), indicado ao
21° Prémio da Musica Brasileira na categoria melhor disco de MPB. “Em Fluor a
sonoridade € marcada pela presenca da percussdo brasileira e da tradicdo
cancionista da MPB dos anos 60 e 70; como atestou, a época, o critico musical Joado
Pimentel: apesar do flerte com o universo pop o trabalho é pura musica brasileira™.

Produziu os discos “Leve o Porto - Mulheres Que Cantam Pedro Ivo” (2010 /
TumDum) e “Luiza Borges — Romanceiro” (2012 / Bolacha Discos).

Em 2012 foi indicado ao prémio de revelagdo no Festival Internacional de
Teatro de Angra dos Reis (FITA), pela diregdo musical da adaptagao teatral “Deus e
o Diabo na Terra do Sol”.

Em 2013 langou com o Escambo o segundo disco “Neon” (independente). O

disco apresenta de forma clara uma transformagdo no grupo, apresentando uma

® PARELES, Jon. Taking Brazil's Rhythms and Stretching Them Out ‘Brazilian Explorative Music,” a
Concert of Experimentation. The New York Times, New York — USA, 16 jan. 2014. Disponivel em:
<http://www.nytimes.com/2014/01/17/arts/music/brazilian-explorative-music-a-concert-of-
experimentation.html?_r=0>. Acesso em: 04/04/2015.

° Release do grupo Escambo, escrito colaborativamente por Renato Frazdo, Pedro Sa Moraes e
Thiago Thiago de Mello.
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estética mais contemporénea, carregada de rock’n roll, interferéncias eletronicas e
até mesmo uso de distorcdes sonoras.
Frazdo € um dos redatores e apresentadores do programa Radio Chama,

produzido pelo Coletivo.

1.2.6 - Sergio Krakowski

Pandeirista auto-didata, Bacharel em Matematica, Mestre em Matematica
Aplicada pela UFRJ e doutor em Computagao Musical pelo IMPA.

Um dos pandeiristas mais destacados do Brasil, Sergio Krakowski possui
uma extensa carreira na musica instrumental, integrando o grupo Tira Poeira, 0
Terca-feira Trio e também com seu proprio Trio, com o qual apresenta seu trabalho
autoral. Também atua como musico acompanhante de artistas como Maria Bethania,
Gonzalo Rubalcaba, Lenine, David Linx, Maria Jodo, Mario Laginha, Philipe Baden
Powell, Natallino Neto, Cristina Renzetti, Yamandu Costa e Hamilton de Holanda.

Sergio esta frequentemente envolvido em diversos projetos, seja como
convidado, residente ou idealizador. As iniciativas mais recentes por ele lideradas
foram o projeto “ChoroFunk”, no qual mescla os dois géneros e o “Lapa em 3
Tempos”, que propbs o resgate da memoria visual e boémia do bairro e prestou
homenagem que trouxe de volta a atividade um dos baluartes da Portela, o Sr.
Waldir 59.

Seu primeiro CD solo foi langado em 2014, na Caixa Cultural Salvador.
Intitulado “Carrossel de Passaros” o disco € uma sintese do perfil autoral de Sergio,
marcado por realizar fusées de diversos ritmos sem deturpa-los ou cair no lugar
comum. Segundo o artista, “Carrossel de Passaros é um passeio ciclico que vai do
frevo ao choro, do ijexa ao free-jazz sem que o fio condutor entre os temas seja
interrompido”.

Atualmente Sergio realiza residéncia artistica em Nova York e é um dos

redatores do programa Radio Chama.
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1.2.7 - Thiago Amud

Um dos fundadores do Coletivo Chama, Amud € o membro que atualmente
possui maior visibilidade midiatica e reconhecimento artistico em nivel nacional.

E compositor, arranjador, cantor e violonista e possui formacdo em musica
popular brasileira pela UNIRIO.

Artista notoriamente intelectual, com vasto conhecimento literario e
cinematografico, carregado de referéncias eruditas, mas que consegue imprimir
caracteristicas populares em sua obra, sem contudo reduzir sua sofisticagcao e
complexidade. De maneira geral Amud perpassa diversos géneros e tematicas,
desafiando classificacbes, e “trabalha muitas vezes no limite entre a cancédo e a
poesia cantada”"’.

Além de assinar letra e musica da maior parte de suas composigcdes, é
também parceiro de artistas como Guinga, Francis Hime, Edu Kneip, Zé Paulo
Becker, Thomas Saboga, Mauro Aguiar, Vinicius Castro e Antonio Loureiro.

Ja teve composi¢cdes gravadas por, entre outros, Milton Nascimento,
Alcione, Simone Guimaraes, Guinga, Francis Hime, Marcus Tardelli, Mariana Baltar,
Cristina Renzetti, Garganta Profunda e Izabel Padovani.

Seu primeiro disco, Sacradancga, foi lancado em 2010 pela Delira Musica.
Embora tenha recebido criticas elogiosas, Sacradanga nao atingiu a repercussao
midiatica desejada.

Seu segundo disco, De ponta a ponta tudo é praia-palma, foi langado em
2013, também pela Delira Musica e ja com o apoio do Coletivo Chama. O
compositor define o disco como uma visao vertiginosa e onirica sobre a formagao do
Brasil, a crise de identidade nacional e o tdo propalado “fim da canc¢ao”. De ponta a
ponta tudo é praia-palma teve excelentes criticas e boa repercussao na midia,
conferindo ao artista grande destaque, sobretudo com uma matéria de capa inteira
do Segundo Caderno do jornal O Globo e, posteriormente, sendo eleito um dos 10

melhores discos do ano, também pelo O Globo. Segundo o critico Silvio Essinger:

'% Delira Store. CD Sacradancga - Thiago Amud. Disponivel em
<http://delira.webstorelw.com.br/products/sacradanca-thiago-amud-cd>. Acesso em: 02/04/2015.
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“De ponta a ponta tudo é praia-palma” desafia multiplas verdades
estabelecidas. Como a de que ndo da mais para ser ambicioso na
musica popular. Ou a de que arranjos e misturas delirantes séo
departamento exclusivo do jazz e do pop. Thiago Amud € MPB até a
raiz do cabelo, mas uma MPB a qual se esta desacostumado.
Erudi1t1a, palavrosa, aventureira. Um oceano inteiro foi atravessado
aqui.

Atualmente Thiago Amud realiza uma temporada de shows no Centro
Cultural da Justica Federal e divide com Ivo Senra a dire¢do, os arranjos e a
producéao do disco “Todo mundo é bom”, que sera langado pelo Coletivo no segundo

semestre de 2015.

1.2.8 - Thiago Thiago de Mello

Elo de fundagdo do Coletivo, Thiago Thiago tem sua vocagao artistica de
bergo: é filho do poeta amazonense Thiago de Mello, irmao do compositor Manduka
e sobrinho do musico Gaudéncio Thiago de Mello - entre outros diversos familiares
artistas.

E Bacharel (UERJ), Mestre (PUC-RIO) e Doutor (UERJ) em Ciéncias
Sociais. Sempre direcionando sua reflexdo académica para o campo da musica,
realizou a monografia “Qual é a musica de CDD? Um exercicio de analise
sociologica das musicas do filme Cidade de Deus”, a dissertagao “Da MPB do "povo"
as comunidades na musica popular’ e a tese “MPB nao é tudo: os discursos de
renovacdo da musica brasileira”; sendo esta ultima o elemento que aproximou o
grupo de compositores que veio a formar o Coletivo Chama.

Thiago € um dos fundadores da banda Escambo, com a qual gravou os
discos “Fluor” (2009 / Independente) - Indicado ao Prémio da Musica Brasileira - e
“‘Neon” (2013 / Independente).

Atualmente o musico se dedica a producao de seu primeiro trabalho solo: intitulado
“Amazébnia Subterranea”, o disco reforca suas raizes e lacos de identidade através

de composicdes que abordam as lendas, mitos, musicas e histérias de sua terra'?.

" ESSINGER, Silvio. Mares nunca dantes navegados. O Globo, Rio de Janeiro, 13 dez. 2012.
Segundo Caderno, p.1.

12 Apesar de ter nascido no Rio de Janeiro, o artista foi criado em Barreirinhas e mantém lagos
familiares e forte vinculo cultural e afetivo com a cultura Amazoénica.
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1.3 — A Midia: De bicho papao a fada madrinha

Embora ndo fazendo uma mencdo direta ao Coletivo (na época)™

e
incluindo alguns artistas ndo-membros, em fevereiro de 2012 houve o que se pode
chamar de uma primeira resposta — ndo necessariamente positiva — aos anseios do
grupo: uma matéria de capa no Segundo Caderno do Jornal O Globo intitulada

“Geracao Fora do Tempo”:

Fora do tempo. O conceito cai como luva a certa geragdo de musicos
que, silenciosamente, desenvolve no Rio, ao longo da ultima década,
uma cena particular e consistente. Por um lado, porque o termo pode
sintetizar o anticonvencionalismo de sua producido (que, quase
sempre, traz elaboradas provocacbes ritmicas, harmonicas e
melédicas). Por outro, porque — na obra e no discurso — esses
artistas trabalham apoiados em valores que hoje parecem, a primeira
vista, anacrénicos na esfera da cang¢ao popular: a valorizacdo do
estudo aprofundado (ndo s6 da técnica ou da teoria musical, mas de
filosofia, literatura, historia da arte, religido) no lugar da aproximagéao
pop, rapida, no ritmo do olho que passeia frenético entre links e
captura a informag&o em instantaneos (...)."

Este trecho da matéria captura com clareza a posicdo do Coletivo. Porém,
infelizmente, na edi¢ao jornalistica de uma longa noite de conversa, musica e vinho,
o foco ficou na ja batida rivalidade Rio x Sdo Paulo, destacando um tom de rancor e
ofensa com trechos das falas dos entrevistados (matéria completa no Anexo I). Nao
que isto ndo fosse real, mas ao focar neste trecho, a matéria promoveu uma
distorcdo que reduz tudo o que foi conversado, sobre a dificuldade de conquistar seu
espaco, sobre a crise de atencdo da sociedade, sobre o sufocamento dos artistas
que nao se rendem as imposi¢coes mercadolégicas e outros tantos topicos mais
importantes que nao receberam a devida atencgao.

Logo apds a publicagdo da matéria sucedeu uma infinidade de debates,
acusacgodes e apoios. O tom geral foi negativo e os ataques foram maiores do que as

compreensoes. Em fungdo da grande repercussao, houve a necessidade de uma

'3 Mesmo sem mencionar o Coletivo Chama, a reportagem foi a ele associada pelo fato de a maioria
dos musicos abordados pela matéria serem membros ou pessoas proximas ao Coletivo. Atualmente a
matéria “Geragao Fora do Tempo” esta diretamente associada ao Coletivo Chama, como demonstra
a entrevista concedida pelo jornalista Leonardo Lichote ao site Banda Desenhada (entre outras):
http://bandadesenhada01.blogspot.com.br/2014/02/quedas-e-curvas.html

14 LICHOTE, Leonardo. Geragao fora do tempo. O Globo. Rio de Janeiro, 22 fev. 2012. Segundo
Caderno, p.1.
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segunda publicacéo', dois dias depois, num tom mais pacificador. O fato é que a
estreia do Coletivo na midia n&o foi positiva e Ihe fechou muitas portas.

Apds o ocorrido o Coletivo passou por uma fase de ostracismo durante o
ano de 2012 e parte de 2013, quando em funcao da necessidade de langamento dos
seus novos discos, o grupo desenvolveu um plano de comunicagao e optou por
contratar uma assessoria de imprensa (ainda que com receio de que houvesse um
blogueio contra seus membros).

O grupo Escambo foi o primeiro a langar o disco dentro do “projeto de
divulgacao coletiva”, em setembro de 2013. Embora ndo tenha conquistado grande
destaque, recebeu criticas elogiosas, entre as quais o jornalista Leonardo Lichote
atestou que “o grupo pousa como avis rara de sua geragao, numa espécie de Clube
da Esquina recriado hoje”."

O segundo langamento, em novembro de 2013, superou as expectativas de
midia: o disco de Thiago Amud foi capa do Segundo Caderno de O Globo'’, com
critica elogiosissima, ndo apenas neste veiculo, mas em varios outros que deram ao
artista o valor merecido. A repercussao foi tdo ampla que chegou até grandes nomes
da musica, entre as quais Caetano Veloso, que desde entdo passou a citar
frequentemente o nome de Amud em diversas entrevistas, colocando-o como
referéncia da nova safra de musica brasileira e reconhecendo publicamente que
Amud tem “atitude vanguardista culta e excelente tratamento técnico (...) capricho
musical e literario”®.

Com o adiamento do lancamento do disco de Pedro Sa Moraes, a
assessoria investiu num release que buscasse pautas sobre o Coletivo e 0 grupo
finalmente conquistou um destaque positivo na midia, com uma matéria em janeiro
de 2014, na Revista O Globo, sob o titulo “Criado para discutir novos rumos da MPB,

Coletivo Chama vira programa de radio, TV e turné internacional”*®. O tom geral da

'® LICHOTE, Leonardo. Geragao fora do tempo, mas debate atual. O Globo. Rio de Janeiro. 24 fev.
2012. Segundo Caderno. Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/cultura/reportagem-sobre-cena-de-
musicos-cariocas-produz-reacao-reflexoes-4052206> Acessado em 10/04/2015.

'® LICHOTE, Leonardo. Critica do disco NEON. O Globo. Rio de Janeiro, 10 set. 2013. Segundo
Caderno.

' LICHOTE, Leonardo. Resposta a Pero Vaz. O Globo, Rio de Janeiro, 02 dez. 2013. Segundo

Caderno, p.1.

18 Veloso, Caetano. Entrevista concedida & Marina Rossi. El Pais, 25 fev. 2014. Disponivel em:
<http://brasil.elpais.com/brasil/2014/02/25/cultura/1393345604 790064.html>. Acesso em:
09/04/2015.

19 FILGUEIRAS, Mariana. Me chama, me chama. Revista O Globo. Rio de Janeiro. 19 jan. 2014.
Cultura, p.23.
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matéria era positivo e incluia falas dos integrantes que posicionava de forma clara as
acgoes e intengdes do grupo.

Na mesma época, o Coletivo participou da Brazilian Explorative Music - New
York, evento que apresenta nomes da musica brasileira contemporanea e que
integra a programacéo oficial da APAP-NY, uma das principais feiras de musica do
mundo, que conta - entre outras vantagens - com um publico seleto, formado
principalmente por empresarios da industria fonografica, programadores e
jornalistas. O jornalista Jon Pareles, do The New York Times, assistiu as

apresentacoes e realizou uma publicagao sobre o grupo, na qual destacava:

A mdusica brasileira tem poucos rivais no mundo em termos de
sofisticagdo estrutural. Isso ndo impediu pelo menos um grupo de
exploradores de acrescentar ainda mais singularidades. (...) os
membros do Coletivo Chama (...) empunham formas avangadas de
construir, desconstruir, e por vezes sacudir as bases de uma
musica”. (Jon Pareles — NY Times, 16 de Janeiro de 2014)

Entre as matérias citadas e outras de menor destaque, a imagem do
Coletivo foi distanciada da polémica “Geragao fora do tempo” e consolidada no que
ele de fato representa: um grupo de artistas que encara a musica como arte e nao
se encaixa nos padroes atuais impostos pelo mercado e valorizados pela midia, por
isso, foi levado a se articular como coletivo para conquistar seu espaco de
expressao e, consequentemente, agregou ao seu redor musicos e pensadores que
se identificam com este posicionamento.

Ao longo de 2014 o Coletivo Chama esteve a frente de diversos projetos
patrocinados, o que possibilitou que ganhasse ainda mais visibilidade, visto que
estes projetos contavam com uma importante estrutura de comunicagao
patrocinada, com itens como assessoria de imprensa, clippagem, valoragao de
midia, anuncios, gestdo de redes sociais, outdoor, material grafico, entre outros.
Desta forma, o Coletivo circulou nas midias do Rio de Janeiro, Salvador, Brasilia,
Curitiba e Fortaleza, com sua imagem reforgada enquanto articulador de uma nova
cena e muitas vezes associado a importantes figuras da cultura brasileira -
convidados dos projetos - 0 que agregou ainda mais valor e respeito ao grupo.

Esta imagem consolidada também é verificaAvel a partir de citagdes em

outras matérias em que o tema abordado ndo é o Coletivo, mas ele é citado como
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um exemplo; como na entrevista que o jornalista Leonardo Lichote, repérter de

musica do Jornal O Globo, concedeu para o site Banda Desenhada. Utilizo este

exemplo por acha-lo uma resposta completa, que aborda questdes gerais, para além

do Coletivo em si. Num trecho inicial, que a priori ndo tem nenhuma conexao direta

com o Coletivo, Lichote discorre sobre algumas questdes gerais que aqui

abordamos como questdes que levaram a formagao do grupo. No texto o jornalista -

agora o entrevistado - assume a responsabilidade que envolve escrever num grande

veiculo, o poder que lhe é conferido ao optar por uma pauta e desprezar diversas

outras possibilidades:

(...) os gestores culturais que tém a chave do cofre leém o Segundo
Caderno, por exemplo (...) é ingenuidade nao perceber que uma
critica positiva, uma reportagem de capa em um grande caderno
cultural, importa muito no mundo real, falando em termos bastante
pragmaticos.

Nao que a coisa se encerre nessa objetividade de grana. A entrada
de um grande veiculo gera uma ampliagdo do debate mesmo, traz
para ele vozes que nao estavam presentes até entdo. Uma matéria
(...) no momento em que € impressa na capa do Segundo Caderno,
convida para a conversa gente que estava totalmente fora desse
circuito e fomenta algo — nem que seja sua negagao, um refinamento
de argumentos.?

Além de reconhecer o poder da midia e, consequentemente, a necessidade

que os artistas tem de nela estarem representados, o jornalista também responde

uma questao sobre os rétulos comumente veiculados e muitas vezes negados por

certos artistas:

Cenas, geragbes, tudo isso é (ou deveria ser) essa tentativa ndo de
sufocar individualidades em nome de um roétulo, uma etiqueta, mas
sim tentar entender ou iluminar os tragcos em comum (estéticos,
afetivos, politicos, histéricos) que atravessam essas individualidades.
E sempre uma narrativa. Uma tentativa de dar sentido a um todo que
nunca fara sentido se nos concentrarmos no que ele tem de
explosao de individualidades, de fendmenos unicos.

(...) ndo ha uma narrativa consolidada sobre sua geracao (artistas
contemporéneos), e portanto existe a inseguranga e a desconfianga
sobre a construgcdo dessa narrativa. E ninguém quer ver sua musica
ser reduzida a um rotulo que diz pouco sobre ela.(...)

0 Banda Desenhada. Quedas e Curvas. 25 fev. 2015. Disponivel em:
<http://bandadesenhada01.blogspot.com.br/2014/02/quedas-e-curvas.html>. Acesso em: 10/04/2015.
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Portanto, o debate n&o é negar a construgdo de uma narrativa — ou
seja, negar esse oficio do jornalista, do historiador. O debate é sobre
a narrativa que esta sendo construida.?’

Esta afirmacéo do jornalista estd em total sintonia com o questionamento
feito por Thiago Thiago de Mello em sua tese “MPB ndo é tudo: discursos de
renovagdo da musica brasileira” e com o incdbmodo do Coletivo, que ndo se via
representado no até entao discurso dominante na midia, que reduzia a nova musica
brasileira ao rétulo de neoMPB e colocava num sé balaio artistas com intencoes,
estéticas e discursos completamente antagbnicos entre si. Neste ponto,
inevitavelmente Lichote faz uma mengao ao Coletivo e a polémica “Geracéo Fora do

Tempo”™:

O que ocorreu ali foi a disputa pelo direito de construir a tal narrativa
sobre essa geracdo. Havia naquele grupo de musicos um
ressentimento indisfar¢cavel por (alguns artistas e jornalistas) estarem
defendendo uma narrativa sobre a musica brasileira contemporanea
que, mais que os excluir como produtores de arte, nao contemplava
sua visdo como analistas desse momento. Aquela agressividade
surge dai — do desejo de também falar em nome de sua geracéo. (...)
O que pegou ali foi: “Tem uma galera se afirmando como voz Unica
na interpretagdo da musica brasileira hoje, e essa galera nao me

representa”.?

Contudo, o jornalista faz um diagnéstico que reconhece que o Coletivo, ao

menos em parte, atingiu seu objetivo inicial:

Mas esses caras passaram a existir como grupo, como uma Visdo
sobre a nova musica brasileira — diversa da interpretacdo até entdo
preponderante. Organizaram debates, criaram o Coletivo Chama, um
programa de radio, se articularam, enfim. Passaram a ocupar algum

espaco (...).%

2! Ibidem
2 Ibidem
2 Ibidem
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CAPITULO 2: A criagao artistica

2.1- Radio Chama

O programa Réadio Chama foi a primeira criacdo concreta do Coletivo. E um
programa de radio semanal, produzido, roteirizado e apresentado pelo grupo.

Lancado em junho de 2012, completara 3 anos ininterruptos no ar, totalizando
155 edicdes®*. E veiculado sempre as sextas, as 20 horas, pela Radio Roquette
Pinto 94, 1 FM — RJ e por streaming no site da Radio®. Os arquivos dos programas
também s3o publicados no SoundCloud®, para que os interessados possam ouvir
on-line a qualquer momento?’.

A proposta do Radio Chama é apresentar musicas de notéria qualidade
artistica, para ampliar o repertério e a percepgao musical dos ouvintes. Seguindo um
mote tematico - que é escolhido de forma independente pelo redator da vez,
podendo ser uma coisa, um fato, uma causa, uma efeméride ou um artista, por
exemplo - sdo apresentadas musicas de variadas épocas e estilos. O repertério de
uma unica edi¢do do programa pode incluir musica classica, MPB, rock, musica
instrumental e cancdo autoral contemporanea, entre outros, mas também ha casos
de programas inteiramente dedicados a um artista (consagrado ou nao).

O programa diferencia-se por apresentar a riqueza e diversidade musical
existente para além do circuito comercial, sem contudo excluir os classicos de todos
os tempos. Ao lado de grandes sucessos, apresentam o lado B de artistas ja
consagrados; pingam artistas com obras densas, que ndo tiveram a merecida
divulgacao; divulgam cangbes contemporaneas, dando espago a nova safra de
musica autoral ndo comercial®®.

O Radio Chama vai na contramao do que a maioria das radios oferece, que
em geral é a repeticdo incessante de hits, o foco em artistas consagrados e/ou em

perfis artisticos comerciais, com aceitagdo mais facil pelo publico. Com sua

** em 10/07/2015.
2 http://www.fm94.rj.gov.br

6 https://soundcloud.com/coletivo-chama
’ alguns programas foram excluidos do Soundcloud por questdes de direitos autorais.

nao comercial referindo-se a artistas que, por realizar uma obra mais complexa, nao circulam nas
grandes radios.
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programacgao variada, inusitada e imprevisivel, o programa segue outra via: aqui a
proposta nao é facilitar e sim desafiar os ouvintes, tira-los do lugar comum, da
escuta facil, e leva-los ao estranhamento. Promover o novo, ndo num sentido restrito
de apenas apresentar musicas novas, mas sim de levar o ouvinte a um
descondicionamento. Uma nova forma de perceber as musicas, uma experiéncia
musical mais atenciosa e aventureira, aberta ao desconhecido e a ressignificar o até
entdo aceitado. O ouvinte do Radio Chama nunca sabe o que esta por vir, ele ndo
liga o radio com uma expectativa clara do que ira tocar, ele apenas pode deduzir o
tipo de musica que ndo entra na programagao, mas sabe que esta “sujeito” a ouvir
de rock a musica classica, de icones da MPB a um ilustre desconhecido da nova
geracgao, de musicas curtas até pegcas com mais de 20 minutos.

Diversos membros colaboram de diferentes formas para a realizacdo do
programa, a depender de quem estd ou ndo sobrecarregado com algum outro
projeto do Coletivo. Atualmente a divisdo dos cargos é: Fernando Vilela e Renato
Frazdo sédo os apresentadores; Cezar Altai apresenta a agenda cultural; Fernando
Vilela, Renato Frazdo, Sergio Krakowski e Thiago Thiago de Mello sao roteiristas e
escrevem de forma alternada e escolhem os temas e a programagédo de forma
individual.

E possivel perceber, ainda que sutiimente, as influéncias individuais dos
roteiristas a cada programa, embora ndo aparegam de forma precisa, podendo até
mesmo passarem despercebidas em algumas edi¢gbes. Por exemplo, um programa
roteirizado por Renato Frazdo tende a incluir cangdes populares com uma aurea
interiorana; um programa escrito por Fernando Vilela tende a incluir musicas com
uma relagdo mais préxima ao teatro; um programa roteirizado por Sergio Krakowski
tende a apresentar cangdes internacionais e pecgas instrumentais e um programa
escrito por Thiago Thiago de Mello tende a incluir cangdes que apresentam o Brasil
profundo, temas populares e temas folcléricos. Desta forma, pode-se afirmar que
nao se trata de um simples roteiro, mas de uma expressao artistica, com escrita e
costura minuciosamente elaboradas que, embora nao negue seu papel enquanto
produto de comunicacido e entretenimento, é criado sob motivacdes de expressao
artistica. Nao se trata de um programador pensando na radio e no publico e

seguindo estratégias e técnicas da area; trata-se de um artista pensando no cenario
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musical geral, nas suas inquietudes, nas suas predile¢cdes estéticas, nos seus
protestos e nos seus triunfos.

Enquanto meio de comunicagao o Radio Chama n&o apenas confere “status”
ao Coletivo, como também consolida publicamente o interesse do grupo em dar voz
e valorizar a nova geragdo de compositores, muitas vezes ignorada pelas radios e
pela grande midia. O Coletivo, que antes buscava um espago/interlocutor para expor
suas musicas e ideias agora é, ele proprio, através do Radio Chama, um local em
que eles e artistas afins podem se posicionar.

A Radio Roquette Pinto disponibiliza sua estrutura para gravagao e veicula o
programa dentro da sua programacéao oficial, mas nao disponibiliza nenhum caché
ou subsidio financeiro ao Coletivo, que produz o programa de forma independente,
sem interferéncias internas ou apoios externos.

Atualmente o Coletivo esta realizando acbdes para ampliar a visibilidade do
programa e torna-lo um produto sustentavel e uma ferramenta de relacionamento

institucional, bem como uma referéncia enquanto agenda cultural da cidade.

2.2 - Projetos Coletivos Patrocinados

Em 2013 o Coletivo conquistou os primeiros resultados dos projetos
idealizados e inscritos em diversos editais de patrocinio cultural: os projetos
“‘Nascente e Foz”, “Transversais do Tempo” e “Poemusica” foram selecionados no
Edital da Caixa Cultural, para realizagdo em diversas unidades ao longo de 2014.
Alguns membros também foram selecionados no edital de intercambio da Secretaria
de Estado de Cultura do Rio de Janeiro, através do qual puderam viajar para
participar da Brazilian Explorative Music, em Nova lorque — EUA. Além disso, os
musicos Thiago Amud e Sergio Krakowski tiveram projetos individuais aprovados
nos editais do Banco do Nordeste e da Caixa Cultural, respectivamente.

Ter um projeto patrocinado significa ter a possibilidade de executar as ideias
contando com a estrutura necessaria e trabalho remunerado, o que deveria ser uma

regra, mas no cenario atual € uma excegédo. 2014 foi um ano positivo para o
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Coletivo, que realizou no total 10 produgdes patrocinadas®® e 1 apoiada™,
mantendo-se em atividade intensa durante todo o ano.

Embora, de maneira geral, os cachés desses perfis de projetos sejam baixos -
por questdes estratégicas e adequagdes orcamentarias -, realiza-los é algo
prazeroso e vantajoso. Para além dos cachés, existem outros ganhos que precisam
ser considerados, tais como:

a. Ganho em relacionamento - O Coletivo assume o papel de curador e
anfitrido, convidando artistas, pesquisadores, formadores de opinido e técnicos para
participarem do projeto. Com isso, o grupo tem a oportunidade de estreitar relagcoes
com profissionais importantes, expandir sua rede e criar outros possiveis
desdobramentos e trabalhos.

b. Ganho em imagem - O Coletivo passa a atuar como programador, uma
posicado de prestigio no meio cultural; promove interlocugcdes e debates, reforgando
sua imagem enquanto “formador de opinido” e agregando o prestigio dos
convidados de peso que trazem aos projetos.

c. Ganho em divulgagdo - De maneira geral, 20% dos orgamentos dos
projetos patrocinados devem ser direcionados a itens de comunicagao. Embora as
campanhas sejam para divulgar os projetos, o Coletivo (enquanto realizador) e seus
integrantes (enquanto artistas que integram a programagao), sdo amplamente
beneficiados, pois tem seus nomes e fotos estampados em anuncios em jornais,
revistas e outdoors, sua trajetéria enviada através de releases para a imprensa de
todo o pais, por diferentes assessores, e fornecem inUmeras entrevistas nas quais
falam n&o apenas do projeto, mas das suas carreiras em geral. Ao final dos projetos,
todos contam com um ganho de visibilidade imensuravel. Além disso, muitos
projetos contam também com servigos de registros fotograficos e audiovisuais,
aumentando o material disponivel para trabalhar na divulgacdo dos artistas
independentemente dos projetos.

A seguir os projetos realizados coletivamente:

23 edicbes de Nascente e Foz, 2 edicdes de Transversais do Tempo, 1 edigdo de Poemusica, 1
edicao de Sergio Krakowski - Carrossel de Passaros, 3 shows de Thiago Amud via Banco do
Nordeste.

% O Brazilian Explorative Music € uma producéo independente realizada por Pedro Sa Moraes. Na
edicao de 2014 alguns membros do Coletivo contaram com o apoio da Secretaria de Estado de
Cultura, através do Edital de Intercambio, e tiveram suas passagens e parte das despesas de viagem
subsidiadas.
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2.2.1 - Nascente e Foz

Série que propde apresentar a relacao entre musica e poesia, através da
exposicao das influéncias de grandes poetas nas obras de compositores
contemporaneos - seja por tematica, por influéncia estilistica ou por tragos
filoséficos. Para isso, sdo realizados shows com intervengdes poéticas, seguidos por
um debate.

No palco, os musicos do Coletivo®' (em shows individuais) se apresentam
num show autoral, concebido especialmente para o projeto, e renomados atores
realizam intervengdes poéticas como epigrafes ou intermezzos litero-dramaticos.
Desta forma, expdem ao publico a influéncia de Cecilia Meireles nas criacbes do
grupo Musica Surda, a influéncia de Jorge de Lima nas criagbes de Thiago Amud, a
influéncia de Manuel Bandeira nas criagdes de Pedro Sa Moraes e a influéncia de
Oswald de Andrade nas criagbes do grupo Escambo.

A série foi realizada em 2014, nas unidades da Caixa Cultural do Rio de
Janeiro, Salvador e Curitiba, sempre com 6timo retorno de publico.

Nestas trés edi¢des a programagao artistica foi:

e Show de Thiago Amud, com intervengdes poéticas de Clarice Niskier, em
homenagem a Jorge de Lima;

e Show do grupo Musica Surda (convidados), com intervengdes poéticas de
Alessandra Maestrini*?, em homenagem a Cecilia Meirelles;

e Show de Pedro Sa Moraes, com intervencbes de Emilio de Melo, em
homenagem a Manoel Bandeira;

e Show da banda Escambo, com intervencdes de Paulo Betti, em
homenagem a Oswald de Andrade.

ApoOs as apresentagdes foram promovidos bate-papos, com a participagao
dos compositores, dos atores e de um critico, jornalista, pesquisador ou artista
convidado. Foram eles: Carlinda Nufez (RJ), Eduardo Losso (RJ), Guilherme

Gontijo Flores (PR), José Inacio Viera de Mello (BA), Juca Lima (PR), Katia Borges

o projeto também contou com o grupo Musica Surda, convidado especialmente por desenvolver
um trabalho de pesquisa e criagao a partir da obra de Cecilia Meirelles.

%2 Houve alteragdes de agenda, de forma que o show de Thiago Amud contou com intervengdes de
Alessandra Maestrini no Rio de Janeiro, Clarice Niskier em Salvador e Elisa Lucinda em Curitiba. O
grupo musica surda contou com intervengbes poéticas de Clarice Niskier no Rio e em Curitiba e
Alessandra Maestrini em Salvador. Neste texto optamos pela forma idealizada pelos artistas.
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(BA), Marcelo Sandmann (PR), Marcos Pasche (RJ), Osmar Moreira (BA), Paulo da
Costa e Silva (RJ), Raquel Bueno (PR) e Ruy Espinheira Filho (BA). Os mediadores
foram: Hugo Sukman (RJ), Luciano Aguiar (BA) e José Castello (PR).

Em 2015, a convite do SESC Paraty, o Coletivo apresentou na Festa Literaria
Internacional de Paraty uma versao mais simples do Nascente e Foz. Por limitagbes
de tempo e espaco nao houve debates e por limitacbes de verba todas as
intervengdes poéticas foram realizadas por uma unica atriz: desta vez foi Tereza
Seiblitz quem subiu ao palco. Também houve uma substituicdo de show: Fernando
Vilela, agora integrante do Coletivo, foi quem realizou a homenagem a Cecilia

Meireles.

2.2.2 - Transversais do Tempo

Idealizado por Pedro Sa Moraes. A primeira edi¢ao foi realizada pelo proprio,
em 2012, no SESC Copacabana, que apoiou o evento.

A partir de 2013 o Coletivo assumiu a realizagdo da série, cuja proposta &
discutir os rumos da musica brasileira, através da realizacdo de um debate com
jornalistas, produtores, pesquisadores e artistas, seguido por um show de musica
autoral contemporanea. Em 2014 a série foi realizada na Caixa Cultural de Salvador
e de Brasilia, com programacgdes distintas:

Em Salvador os debates foram:

» "..em festa, trabalho e pao": A musica como invengdao do pais - Com
participagcdo do poeta e compositor José Carlos Capinan e do antropdlogo e
professor da UFBA, Ordep Serra.

e "...num tempo qui num vivi": Elomar e o mistério do Brasil profundo - Com
participagdo de Jodo Omar, violonista, maestro, arranjador, compositor e filho de
Elomar e da pesquisadora e professora da UFBA Simone Guerreiro, autora do livro
Tramas do sagrado: a poética do sertdo de Elomar.

e " _.ati trocou-te a maquina mercante": A industria cultural na Bahia - Com
participacdo do violonista, compositor e radialista Tom Tavares, atualmente

professor da UFBA, e Paulo Miguez, professor da UFBA.
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e "..desanoitece a manha, tudo mudou..." Encontros de vanguarda e
tradicdo, local e universal, erudito e popular - Com participagdo de Alexandre
Espinheira, compositor contemporaneo, e Tuzé de Abreu, membro da Sinfénica da
UFBA e um dos mais atuantes musicos da histéria da musica baiana das ultimas
décadas.

A mediacao foi dividida pelos pesquisadores Eduardo Losso e Paulo da Costa
e Silva.

Apos os debates os shows realizados foram: Duo — Thiago Amud e Sergio

Krakowski, Escambo®, Nomad®* e Pedro Sa Moraes.

Em Brasilia os debates foram:

* A Musica Brasileira e 0 Mundo - Com Luciana Pegorer, diretora Executiva
da Associagao Brasileira de Musica Independente, e David McLoughlin, diretor de
relagdes internacionais do Brasil Music Exchange.

* A Musica Brasileira e a Mistica - Com José Jorge de Carvalho, professor e
pesquisador da UNB, e Eduardo Losso, professor e pesquisador da UFRJ.

* A Musica Brasileira e a Universidade - Com Clodo Ferreira, compositor, e
Mateus Andrade, pesquisador da UNB.

* Vertentes do Planalto Central — O Rock e o Choro - Com Magda de
Miranda Climaco, professora e pesquisadora da UFG, e Vladimir Carvalho, cineasta.

A mediacgao ficou a cargo do pesquisador Paulo da Costa e Silva.

Ap6s os debates os shows realizados foram: Escambo®, Ivo Senra Trio,

Pedro Sa Moraes e Thiago Amud.

¥ 0 show apresentado foi Entreveros, um projeto paralelo do grupo Escambo, com sonoridade mais
acustica e com a seguinte formagao: Diogo Silli, Marcelo Fedra, Renato Frazéo, Pedro lvo e Thiago
Thiago de Mello.

* Trio instrumental formado por Ivo Senra, Luis Leite e Sergio Krakowski.

% 0O show apresentado foi Entreveros, um projeto paralelo do grupo Escambo, com sonoridade mais
acustica e com a seguinte formagao: Diogo Silli, Marcelo Fedra, Renato Frazédo, Pedro lvo e Thiago
Thiago de Mello.
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2.2.3 — Poemusica

Concerto didatico que busca apresentar a relagao perene entre musica e
poesia.

Na edicao realizada na Caixa Cultural de Fortaleza a apresentagcao exp0s os
principais momentos da relagéo entre poesia, musica e cultura brasileira ao longo do
século XX.

Por meio da obra de importantes icones da cultura nacional o publico pode
perceber a musica de uma forma diferente do usual e também contextualiza-la em
diversos momentos culturais como a semana de 22, a era dos festivais, a tropicalia e
a bossa nova.

Com coordenagao pedagdgica de Renato Frazdo e Thiago Thiago de Mello,
os concertos foram apresentados por Pedro Sa Moraes e Thiago Amud, e
intercalava falas sobre poetas e compositores, explanacdes sobre cenarios culturais
de cada época, leitura de poemas e apresentagdes musicais.

O projeto contou com servigo de captagado de publico, que ofereceu transporte
e lanche para grupos de escolas publicas e projetos sociais, contando com a
presenca de diversas turmas e contemplando 5 instituicdes.

Os professores que presenciaram o evento afirmaram que a atividade foi de
grande valor para dinamizar e ampliar conceitos culturais e histéricos trabalhos em

sala de aula.

2.3 — Musica Chama

Eduardo Losso, doutor em Ciéncias da Literatura e professor adjunto de
Teoria Literaria do Departamento de Ciéncia da Literatura da UFRJ, participou de
um debate na primeira edicdo do Transversais do Tempo e, desde entdo, vem
acompanhando as acbes e propostas do Coletivo. Em 2013 foi convidado pelo
grupo para integrar a ficha técnica de outros projetos nas fungbes de debatedor ou

J36

mediador. No mesmo ano, com a abertura de um edital da FAPERJ™ para pesquisa

e produgdo artistica, Losso viu junto com o grupo a oportunidade ideal para

36 Fundacao Carlos Chagas Filho de Amparo a Pesquisa do Estado do Rio de Janeiro.
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aprofundar suas investigagdes. Apresentou uma proposta de pesquisa que previa o
acompanhamento do processo criativo, a feitura de um disco do Coletivo e a
producédo de um livro com artigos sobre o grupo e sobre o cenario musical em que

se insere. Segundo Losso, o principal objetivo do projeto é:

Tendo como ponto de partida a experiéncia, reflexdo, obra e agdes
de uma geracdo de compositores contemporaneos, com particular
enfoque sobre os membros do Coletivo Chama, somadas a uma
cuidadosa analise de alguns veios centrais da atual pesquisa
académica sobre a musica popular e a nosso proprio
desenvolvimento no campo dos estudos da industria cultural,
literatura contemporanea e mistica, investigar novas possibilidades
de articulagdo critica para a musica brasileira, que abranjam a
relacdo com a tradicdo artistica para além da prépria cancio, o
entrecruzamento de tempo e atemporalidade, e a fricgcdo interna de
criacdo, critica e vida.*

2.3.1 - O Livro “Musica Chama”

O livro “Musica Chama”, coordenado por Eduardo Losso e Pedro Sa Moraes,
contara com artigos sobre o Coletivo Chama, sobre Tropicalismo e sobre Rock
Progressivo, escritos pelo préprio Losso; um ensaio do escritor e jornalista Jocé
Rodrigues, sobre o disco Quadro, de Fernando Vilela; um ensaio de Marcelo
Sandman, professor da UFPR, sobre o disco Além do principio do prazer, de Pedro
Sa Moraes; uma reprodugdo do artigo “Fora do Tempo”, escrito pelo jornalista
Leonardo Lichote e publicado no Jornal O Globo; um artigo de Pedro Sa Moraes,
sobre o relativismo na musica popular brasileira; um ensaio de Thiago Amud, sobre
o disco Neon, do grupo Escambo; entrevista sobre multiplicidade, industria cultural e
relativismo, com Fabio Durdo, professor da Unicamp; e entrevista com Christoph
Tarcke, professor da Escola Superior de Arte em Leipzig, que versa sobre a industria
cultural, o pensamento de Adorno e possibilidades de aplicagdo contemporanea.
Também estido previstos ensaios de Paulo da Costa e Silva, pesquisador musical, e
de Tim Wilkins, jornalista da WBGO, principal radio de Jazz dos EUA.

37 Texto de Eduardo Losso e Pedro Sa Moraes, para o projeto “Musica Chama”, selecionado no
Edital de Apoio a Criagao Artistica, Edital 13/2013, da FAPERJ.
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2.3.2 - O disco “Todo Mundo é Bom”

O disco esta sendo dirigido, arranjado e produzido por Ivo Senra e Thiago
Amud, e contara com 12 musicas compostas e executadas pelos integrantes do
Coletivo (algumas faixas contam com a participacdo de outros musicos,
complementando as fun¢des ndo desempenhadas pelos integrantes do grupo).

Sob o provocativo titulo “Todo Mundo € Bom”, que da margem ao sarcasmo e
a inocéncia, o disco pretende ser uma sintese do Coletivo e apresenta nao apenas
sua acidez e ironia, mas também sua profundidade literaria, seu dominio técnico e

sua inegavel qualidade artistica. Segundo Thiago Amud:

os produtores e arranjadores buscaram dialogar com trabalhos
arrojados do pop contemporéneo (Bjork, Radiohead), do rock de
vanguarda (sobretudo Zappa) e da musica erudita moderna (Ligeti e
Boulez), sem ferir jamais a veia cancionista que urdiu, com maos de
ourives, marchas, baides, toadas, blues e cantigas de boi.>®

O projeto encontra-se em fase de finalizagdo, com langamento do livro e do

disco previsto para o segundo semestre de 2015.

2.4 — Novas criagoes

Em 2015 o Coletivo foi convidado pela FUNARTE para duas diferentes

iniciativas:

241 - Homenagem a Mario de Andrade durante a Bienal de Musica

Brasileira Contemporanea

O Coletivo foi encarregado de criar um show de releituras, aplicando a
identidade estética do Chama em algumas cangdes do Mario de Andrade, que foram
gravadas por Teca Calazans, no LP "Mario 300, 350", langado em 1983 pelo Acervo

Funarte da Musica Brasileira.

8 Citagao extraida do texto de apresentagédo do disco, escrito por Thiago Amud, em maio de 2015,
para utilizagdo em materiais de divulgacao e inscricbes em editais.
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Os arranjos seréo realizados por Thiago Amud, Ivo Senra e Lucio Vieira®.
O show sera realizado no dia 19 de outubro de 2015, na Sala Cecilia
Meireles, integrando a programagao da Bienal de Musica Brasileira Contemporanea.

A formacgao musical do show ainda nao foi definida.
2.4.2 — Curadoria da série "Contemporaneos na Sala Funarte"

O Coletivo foi convidado para realizar a curadoria de 5 shows para a série
que busca endossar novos artistas representativos da nossa geragao.

Os shows serdo realizados entre agosto e setembro de 2015, na Sala Sidney
Miller, no Rio de Janeiro.

No momento de encerramento desta pesquisa o processo de curadoria
encontra-se em andamento. Alguns nomes sugeridos, mas ainda nao confirmados
sdo: Graveola e o Lixo Polifénico; A Outra Cidade (Makely Ka, Pablo Castro e
Kristoff Silva); Rafael Martini; Vulgue Tolstoi; Inventos; Sylvio Fraga; Renato Frazao;

Pieta; André Muato; Luisa Borges; Aline Paes; Thiago Thiago de Mello e llessi.

39 Lucio Vieira nao é integrante oficial do Coletivo, mas € parceiro em diversos projetos, integra com
Ivo Senra o duo ECO, e ¢ o baterista oficial de Pedro Sa Moraes.

40 Segundo a FUNARTE, os outros grupos que também fardo curadoria neste projeto sao:
QuintAvant, Banda Desenhada, Ledo Etiope e Etnohaus.
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CAPITULO 3: Produgio / Gestdo

Neste capitulo vou apresentar minha atuacdo no Coletivo e o processo de
transformacdo do grupo e de suas agbes a partir da intervencdo de um
produtor/gestor. Para isto, faz-se necessaria a elucidagdo das semelhangas e
diferengas, sobretudo dos limites, entre o papel do produtor cultural e do gestor
cultural, termos relativamente recentes, que ainda se encontram em construgao e
transformacao de significado. Aqui optei por apresentar as definicdes que acredito
que fazem mais sentido dentro do cenario abordado. Contudo, cabe mencionar que
em diversos momentos encontrei o uso desses termos de forma ambigua em
diferentes artigos e entrevistas, o que me da a certeza de que a diferenga entre
produtor e gestor ainda n&o esta totalmente estabelecida, mesmo nos meios

académicos.

3.1 - Produtor Cultural

Inicio pelo produtor cultural que, segundo informa o site da Graduagdo em
Producao da UFF, € um profissional que “a partir da instrumentalizacdo teorico-
pratica e da capacitagao critica, se encaminhara para a criagao e organizagao de
projetos e produtos artistico-culturais, lidando com todas as etapas implicadas neste
processo.*"”

Na pratica, o termo produtor cultural € muito abrangente e ganha significados
e usos variados em funcéo do contexto; talvez por isso, muitos profissionais tendem
a utilizar equivocadamente o termo “gestor cultural” numa tentativa de diferenciagao,
de conotagdo de aprofundamento tedrico, humanistico, artistico e estratégico, uma
vez que o termo produtor cultural é frequentemente empregado sem critério, para se
referir a profissionais com fungdes e formagdes variadas, que muitas vezes nao dao
conta da teia complexa que envolve a realidade de um produtor cultural em sua
totalidade. Produtor de evento, produtor executivo, produtor de set, produtor musical,

produtor artistico, sdo alguns casos de profissionais que frequentemente sao

4l Disponivel em: <http://www.uff.br/procult/o_profissional.htm>, acessado em 05/06/2015.
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apresentados como “Produtores Culturais”, ignorando que um produtor cultural deve
compreender a cultura de uma forma critica e ampla e ndo apenas realizar uma
funcao técnica-executiva.

O projeto Producéo Cultural no Brasil realizou 100 entrevistas com gestores,
artistas e realizadores culturais de todas as regides do Brasil e a principal pergunta
foi “O que é um produtor cultural?”, as respostas foram divergentes, confirmando
gque nem mesmo os profissionais da area tem uma visao Unica sobre o perfil do
produtor. Dentre as diversas visdes apresentadas, acredito que a que mais se
aproxima da minha atuagdo junto ao Coletivo seja a defendida por Leandro
Knopfholz, Diretor do Festival de Teatro de Curitiba, que definiu uma espécie de
“Produtor Meio”:

normalmente o criativo € o cara mais emocional, entdo faz parte do
trabalho do produtor cultural reconhecer essa criatividade, trabalhar a
criatividade, embalar a criatividade e apresentar essa criatividade
para o publico. Quem é esse publico? E o patrocinador, é o agente
publico, € o publico em geral, € a imprensa, € todo mundo. Entédo eu
acho que o produtor cultural, a profissdo produtor cultural, é essa
profissdo que fica no meio, entre a criatividade e o consumo, e
trabalha a cadeia.*

Em seu artigo “O Produtor como gestor cultural: o gestor € um
produtor?”, Flavio Aniceto afirma que “o produtor cultural contemporaneo deve ter o
aspecto gerencial e a capacidade ampla de entender o processo cultural (visdo
estratégica e tatica), sendo mais que um “preenchedor” de formularios, um
profissional pleno e consciente de sua fungao™?

Para Aniceto, com o advento das Leis de Incentivo a Cultura, surgiu um novo
tipo de produtor. Até entdo o produtor era frequentemente um misto de produtor-
empresario, cuja imagem costumava ser associada a ideia negativa de ser tanto
uma espécie de “baba de artista”, quanto um “explorador” da arte e dos artistas.
Com a implantagdo das Leis de Incentivo e as transformagdes que elas causaram,
este produtor-empresario perdeu espaco, pois 0 cenario passou a demandar um

produtor-gestor, que, segundo Aniceto “é aquele que tem conhecimentos gerais, que

2 Entrevista disponivel em : <http://www.producaocultural.org.br/no-blog/o-que-e-um-produtor-

cultural/>, acessado em 03/05/2015.

¥ SANTOS, Flavio Aniceto. O produtor como gestor cultural: o gestor € um produtor? In: FRADE,
Cascia; CALABRE, Lia; CURVELLO, Maria Amélia; NACIF, Rafael; LIMA, Ricardo Gomes.. (Org.).
Politicas publicas de cultura do Estado do Rio de Janeiro: 2007-2008. Rio de Janeiro: Universidade
do Estado do Rio de Janeiro. Departamento Cultural, 2009.
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o possibilitem gerir, administrar, mas sobretudo investigar, instigar e provocar.”*

Esta visdo de Aniceto esta mais proxima do perfil de produtor formado pela UFF,
que embora possua conhecimentos sobre administragdo, marketing, Leis, Editais e
demais instrumentos da area de producgao cultural, também possui um olhar critico,

investigativo e propositivo.

“Vai por cinqlienta anos
Que |hes dei a norma:
Reduzi sem danos

A formas a forma.”

Trecho do poema “Os Sapos”, de Manuel Bandeira

No momento atual, boa parte da producdo cultural brasileira depende de
recursos captados através de Leis de Incentivo e de Editais de Patrocinio. Cabe ao
produtor ter amplo conhecimento do mercado, dos perfis dos editais e das praticas
dos patrocinadores para - dotado também de um aprofundamento técnico - nao
tornar o projeto um aprisionador de ideias ou um refém dos sistemas dos editais e
dos interesses dos patrocinadores. Ao desempenhar a fungcdo de enquadramento de
projetos, o produtor assume um papel de tradutor, de mediador, ele deve conseguir
colocar a proposta artistica/cultural na linguagem e nas normas dos editais, sem
deforma-la, sem reduzi-la, sem deturpa-la. Ao produtor cabe adequar a linguagem
da “venda” do projeto e eventualmente realizar algum ajuste no porte do mesmo
para se adequar a alguma restricdo or¢camentaria ou para incluir eventuais
contrapartidas impostas. Contudo, jamais deve reduzir a formas a forma!

A produtora Heloisa Bueno Rodrigues, em seu artigo “Projeto Cultural,

reflexdes para além de um instrumento técnico”, afirma que:

o produtor cultural devera conhecer profundamente o territério com o
qual estara trabalhando, a fim de que possa se aproximar ao maximo
do ambito das subjetividades (e singulariza¢des) e assim propor,
uma acdo que possa se desdobrar em processos de identificacao,
revelador de novas percepgdes e fomentador da diversidade e da
pluralidade.*

44

Idem.
45 RODRIGUES, Heloisa. Projeto Cultural: reflexbes para além de um instrumento técnico. Artigo
apresentado no Encontro de Estudos Multidisciplinares em Cultura. Salvador — BA. 2011. Pag. 10
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3.2 - Gestor Cultural

Gestor cultural € um termo ainda mais recente e frequentemente esta
associado a ideia de um profissional da area publica, a pessoa encarregada de
estabelecer planos de secretarias, politicas publicas e planos de agao estratégica de
instituicbes. Contudo, também ha gestores que trabalham na iniciativa privada,
atuando junto a empresas, grupos, companhias, artistas e ONGs. Por questbes de
objetividade, vamos manter o foco neste segundo perfil de gestor, visto que estamos
fazendo uma analise de caso do Coletivo Chama.

N&o é raro encontrar o termo produtor cultural utilizado de maneira ambigua,
apresentando caracteristicas que na verdade correspondem a um gestor. Ndo seria
incorreto afirmar que ha quem considere o produtor contemporaneo um gestor
cultural. Contudo, aqui encararemos os dois termos com definicdes préximas, mas
diferencas importantes. O produtor e o gestor sdo profissionais complementares,
atuam com a mesma matéria, mas desempenham funcdes diferentes. Porém, por
opg¢ao ou por necessidade, eventualmente um profissional pode assumir as duas
funcoes.

Para o professor Albino Rubim:

A formagado do gestor é distinta daquela do produtor porque este,
segundo Rubim, lida com um projeto cultural especifico. Uma coisa,
diz o professor, € um profissional formado para gerir eventos, como
shows, concertos ou exposicoes, e que atua dentro do perfil de
produgdo. Outra bem diferente € o gestor, que se vé diante da
necessidade de lidar com uma ideia de permanéncia, em atividades
constantes.*®

Nesta afirmacdao de Rubim, podemos constatar as frequentes confusdes
relacionadas ao termo “produtor”’, que por ser empregado em diversos contextos
para descrever uma infinidade de funcdes e perfis profissionais, acaba por distorcer
o significado e reduzir a importancia de um produtor cultural, profissional com
formacgao aprofundada e atuagao investigativa e propositiva. Nota-se neste trecho a

confusdo comum entre “Produtor Cultural” e “Produtor de Eventos”.

6 Os fazeres e os saberes dos gestores de cultura no Brasil. In: Revista Observatério Itau Cultural /
OIC - n. 6, (jul./set. 2008). — Sao Paulo, SP : Itau Cultural, 2008. Pag.12
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A professora Maria Helena Cunha alega que o produtor cultural é “alguém que
caminha de maos dadas com o gestor, sob sua coordenagdo. Dentro dessa divisao

profissional, ele tem a atribuicdo de executar tarefas™’.

Neste caso, podemos
observar a declaragcao da professora ndo como uma definicao de “produtor cultural”
e sim de “produtor executivo”.

De maneira geral, boa parte das publicacbes pesquisadas afirmam que
enquanto o produtor tem uma atuagdo mais pragmatica e objetiva e domina
conhecimentos técnicos, ferramentas e fungbes executivas (e muitas vezes essas
funcdes tem um carater imediato e uma curta duragao); o gestor tem uma fungao de
planejamento de médio e/ou longo prazo, uma visdo mais gerencial e completa.
Seguindo esta logica, o gestor esta um pouco mais voltado para o campo das ideias
e da analise, enquanto o produtor esta mais voltado para o campo das acdes. Neste
contexto o gestor seria a figura que a partir de uma analise do cenario interno e
externo (no nosso caso, interno o Coletivo e externo a cena cultural), elaborasse
planos de curto, médio e longo prazo, com estratégias de acado orientadas para
atingir objetivos e metas, incluindo ai planos de agdes diversos, desde a elaboragao
de um projeto propriamente dito, até um plano de comunicagéo, uma campanha de
langamento de um disco, um plano de captacédo de recursos ou uma estratégia de
aproximacao e fidelizacdo de publico. Ja o produtor seria a pessoa que executa
esses planos, que realiza as fungbes praticas, liga para os locais, contrata os
profissionais, agenda sessdes de fotos, negocia precos, inscreve projetos em
editais, etc. Para Rodrigues “a ideia da gestao cultural passa muito mais pela
compreensao da complexidade dos processos e pela efetividade das acdes do que
por meros procedimentos administrativos e tecnicistas"*®.

O gestor funciona como uma espécie de coach® e de um mediador entre as
ideias e necessidades dos artistas (muitas vezes sendo ele o responsavel por
identificar com clareza quais sao estas necessidades), e o mercado e o publico. Ele

tenta compreender o que é aquela expressao artistica, decodifica-la e torna-la

47 Os fazeres e o0s saberes dos gestores de cultura no Brasil. In: Revista Observatério Itad Cultural /
OIC - n. 6, (jul./set. 2008). — Sao Paulo, SP : Itau Cultural, 2008. Pag.14

48 RODRIGUES, Luiz Augusto F. Formacgao e profissionalizagdo do setor cultural - caminhos para a
institucionalidade da area cultural. Revista Pragmatizes. Pag. 6. Ano 2, niumero 3, setembro 2012.

49 Segundo o Instituto Brasileiro de Coaching o Coach é um profissional que assessora o cliente
(coachee), levando-o a refletir, chegar a conclusdes, definir agbées e, principalmente, agir em diregao
a seus objetivos, metas e desejos. http://www.ibccoaching.com.br/tudo-sobre-coaching/coaching/o-
que-e-e-0-que-faz-um-coach/. Acessado em 05/06/2015.
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acessivel, através da busca de caminhos pra torna-la exequivel, da formacao de um
publico, da instrumentalizacido desse publico para que compreenda a ideia, e da
estruturacido interna para que os artistas tenham as condicbes necessarias para
realizar o passo a passo, executar sua ideia e chegar ao resultado proposto.

O gestor € uma pessoa que tem uma visdo ampla, compreensao do mercado
em que se insere e sensibilidade artistica. Brant afirma que o Gestor Cultural é o

profissional do futuro:

A teia que se forma em torno dos elementos culturais, diversos,
controversos, livres, colaborativos e, ao mesmo tempo, controlados,
sistematizados, formatados, lineares, € cada vez mais complexa.
Exigem dos terraqueos contemporédneos uma capacidade de
decodificagao, sintese e dialogo constantes.

O gestor cultural se habilita a esse exercicio constante, com um
dialogo permanente entre as formas mais lineares e alienantes do
conhecimento e as mais revolucionarias maneiras de criagdo e
conexao com 0s universos paralelos do sentido. Um dialogo que
possibilita, ao mesmo, implodir e reforcar os sistemas estabelecidos
de poder.*

Embora seja desejavel, o gestor ndo depende da experiéncia pratica e
aprofundamento técnico que o produtor em geral detém. Muitos gestores sao
amantes das artes, que nédo necessariamente ja produziram algo, mas frequentam
eventos, tem conhecimento tedrico, ndo sé no campo da cultura, mas também na
gestdo, administracdo e formas de implantar sistemas e metodologias de acgao.
Segundo Cunha: “O processo formativo do gestor cultural tem inicio na educagéao do
seu olhar e da sua sensibilizagdo para compreender a légica do campo da cultura e

da arte, e esse é o seu diferencial como gestor de cultura.”’

% BRANT, Leonardo. Gestor cultural, o profissional do futuro. Disponivel em:
<http://www.culturaemercado.com.br/pontos-de-vista/gestor-cultural-o-profissional-do-futuro/>
Acessado em 01/05/2015.

" CUNHA, Maria Helena. Referéncias bibliograficas: mais um desafio para o gestor cultural. In:
Revista Observatério Itau Cultural, n°6, (jul./set. 2008). Sdo Paulo, SP: Itau Cultural, 2008. Pag.37
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3.3 — Produtor / Gestor / Membro

Como visto nos capitulos anteriores, o Coletivo Chama €& formado por
talentosos artistas, que também realizam importantes projetos culturais. Contudo,
mesmo com o talento inegavel de seus criadores, as atividades artisticas e os
projetos culturais podem ser potencializados através do dominio de ferramentas de
gestao, do planejamento estratégico das a¢des, do dominio da legislagdo especifica,
do conhecimento da dinamica do setor e do uso correto do marketing e das
estruturas de comunicacéo.

Para Mario de Andrade ‘o ser humano é movido por 3 necessidades:
expressao + comunicagdo + comocdo™?. Parto desta afirmacdo para analisar minha
atuacgao junto ao Coletivo Chama, que € composto por artistas que se expressam de
maneira profunda e singular, mas que ainda dependem de uma maior comunicagao
para atingir e comover o grande publico. Nao me refiro as suas composicdes, suas
expressdes genuinas, que sao capazes de comunicar e comover por si so. Falo da
necessidade de facilitar o acesso e o contato com essas criacoes.

Segundo Guimaraes “o envolvimento forgado com as multiplas fungdes
relacionadas a promocao de sua obra, além de ocasionar amadorismo, ndo deixa de
ser uma limitagdo material a criacdo artistica”>; é neste contexto que me torno Util e
necessaria para os artistas do Coletivo.

Para uma melhor contextualizagéo, cito o professor Luiz Augusto Rodrigues,
que faz um diagndstico do atual processo de globalizagdo: “Temos, por um lado,
uma vertente mundial de reconhecimento da diferenca, de outro lado assistimos
ainda a uma crescente padronizagao de gostos e saberes. Mesmo que travestidas

n54

de singularidades™".

Sobre esta padronizagao de gostos, Guimaréaes afirma que:

tende a estipular formulas para o processo criativo dos artistas, que,
de modo a garantir sua existéncia no mercado, em maior ou menor
grau, sao impelidos a aceitar os preceitos do mercado, acabando por

2 ANDRADE; ALVARENGA, apud RODRIGUES, Luiz Augusto. O lugar da cultura. A cultura do lugar.
IN: Revista Pragmatizes, Ano 3, numero 4, marco 2013. Pag.79.

53 GUIMARAES, Bruno Cosentino Vianna. O impacto das tecnologias digitais para a criagéo artistica:
um estudo sobre a MPB. 2012. 101f. Dissertagdo (Mestrado em Politicas Publicas) — Instituto de
Economia da Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro. Pag.84

** RODRIGUES, Luiz Augusto. O lugar da cultura. A cultura do lugar. IN: Revista Pragmatizes, Ano 3,
numero 4, margco 2013. Pag.78.

38



transformar suas obras em meras mercadorias, destituidas de valor
estético e diluidas na roda fugaz do entretenimento.®

Neste cenario as verdadeiras vanguardas sao cada vez mais raras e
asfixiadas. O que se vé é mais do mesmo com uma nova embalagem para parecer
algo fresco. “A modernidade (...) transforma o tempo em falta de tempo e, por outro
lado, altera as relagdes temporais.”® Com isso cria-se a cultura do efémero, onde
tudo é de facil assimilagdo, para ser consumido rapidamente e rapidamente
descartado e substituido. Como podem sobreviver neste ambiente artistas que vao
na contramao desta légica e buscam criar obras complexas, que bebem da tradigéo,
mas promovem uma real transgressao nao por nega-las, mas por reconhecé-las e, a
partir de suas bases, darem um passo além, chegando num terreno até entdo nao
habitado? Como deve agir um artista cuja expressédo € aprofundada e exige uma
elevada atencao para uma real compreensao do que se comunica?

Respondo a estas questdes citando novamente Rodrigues: “A gestédo cultural
(...) assume crucial importédncia enquanto estratégia mediadora entre criadores
artisticos, poderes publicos, o mercado e o publico™’.

Conforme ja apontado em outros capitulos, as criagdes do Coletivo Chama
nao seguem a atual l6gica de mercado, sdo orientadas por critérios artisticos e ndo
encontram espago com facilidade. Minha fungdo enquanto produtora/gestora é
realizar o planejamento estratégico e a mediagao para que essas criagdes circulem
e sejam usufruidas, seja investindo na instrumentalizagéo e criagédo de publico para
este perfil de musica, seja encontrando brechas no sistema e estabelecendo
estratégias para captacao de recursos que financiem as agdes do grupo.

Em seu artigo “O Poder do Mercado Cultural”’, Brant discute a relagéo entre
economia e cultura e problematiza a influéncia e poder que ambos exercem

mutuamente. Segundo ele:

55 GUIMARAES, Bruno Cosentino Vianna. O impacto das tecnologias digitais para a criagéo artistica:
um estudo sobre a MPB. 2012. 101f. Dissertacdo (Mestrado em Politicas Publicas) — Instituto de
Economia da Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro. Pag.33

56 RODRIGUES, 2001, Apud RODRIGUES, Luiz Augusto. O lugar da cultura. A cultura do lugar. IN:
Revista Pragmatizes, Ano 3, numero 4, margo 2013.

57 RODRIGUES, Luiz Augusto. Gestdo cultural e seus eixos tematicos. IN: Politicas publicas de
cultura do Estado do Rio de Janeiro: 2007-2008. Rio de Janeiro. 2009. Pag. 76
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A propria arte passa a ser ressignificada e vista como meio de
produgéo e objeto de consumo. Corre, assim, o risco de perder a
condicdo e a capacidade de revelar e traduzir a alma humana, suas
contradigdes e riscos. De sua condicdo uUnica e insubstituivel de dar
forma a utopia, passa a mera reprodutora de um sistema que o
incapacita para o exercicio desse olhar mais agudo e sensivel.?®
Brant afirma ainda que “ndo ha nada que influencie mais a conformacéo de
um produto cultural do que o seu sistema de financiamento". Se por um lado um
projeto patrocinado tem menos liberdade que um projeto independente, por outro,

tem melhores estruturas para criagcao e circulagao.

Um bom gestor cultural precisa saber manejar essas variaveis, que
sdo inumeras e complexas, a ponto de arquitetar novas dinamicas
que invertam a légica do dominio e o aprisionamento da criagao pelo
capital. Atuar na atividade cultural é algo que exige conhecimento
genérico e especifico, ao mesmo tempo. Saber balancear uma
formagao humanistica ampla e consistente, capaz de apreender e
decodificar nuancgas, especificidades e contextos, necessarios para
compreender melhor a teia de relagbes e interesses onde esta
inserido, em especial os politicos e econdbmicos, com o
conhecimento técnico, que o habilite e dialogar com todas as
instancias da sociedade.*

E neste ponto em que me encontro hoje: busco compreender as intencdes do
Coletivo e perceber como podemos torna-las viaveis e atrativas dentro do cenario
cultural atual, sem que para isso as propostas artisticas sejam deturpadas.

Quando fui contratada, a expectativa de ambas as partes era somente que eu
atuasse enquanto uma produtora administrativa e executiva, cuja fungédo seria
receber os projetos do Coletivo e enquadra-los no maior numero de editais
possiveis. Esta tarefa ndo era nenhuma novidade para mim, eu frequentemente era
contratada por diversos artistas para inscrever em Leis e Editais de incentivo,
projetos de variadas areas. Contudo, com o Coletivo foi diferente. Aos poucos eu fui
me envolvendo com o grupo, participando de reunides criativas, compreendendo
com maior profundidade as propostas artisticas, bem como os anseios, as
frustracdes e os medos dos compositores. Com isso meu campo de visdo e acao se

expandiu. Pude identificar potenciais ndo explorados e pontos a corrigir. Passei a ter

8 BRANT, Leonardo. O poder do mercado cultural. Cultura e Mercado, 26 mar. 2010. Disponivel em:
http://www.culturaemercado.com.br/pontos-de-vista/o-poder-do-mercado-cultural/ Acesso em
04/06/2015.

% |dem.
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mais confianca para atuar de forma propositiva e para realizar interferéncias, nao
apenas no que dizia respeito aos projetos para editais, mas também em questdes
relacionadas as carreiras individuais, aos projetos independentes e ao grupo de
maneira geral. De forma inicialmente inconsciente, fui naturalmente ampliando
minhas fung¢des enquanto produtora cultural e também assumindo fungdes
associadas a ideia de um gestor, sem com isso deixar de lado minhas obrigagbes
referentes aos editais de incentivo. Ao contrario, na medida em que atuava como
gestora e implantava planos e agdes estratégicas mais amplas, encarando o
Coletivo como um verdadeiro movimento de renovacdo na musica brasileira e
refletindo as causas e efeitos relacionadas as suas ag¢des, bem como pensando o
cenario musical e as formas de fruicdo para além dos projetos ou do Coletivo em si,
potencializava minha atuagdo enquanto produtora e fortalecia os projetos em pré-
producéo.

Ja no primeiro ano de atuacado pude perceber que o Coletivo possuia um
potencial para além da musica: seus integrantes mantinham um dialogo aprofundado
com outras artes como a literatura, o teatro, a danca e as artes visuais. Por isso,
sugeri que fossem desenvolvidos projetos que explorassem estes didlogos e que
remodelassemos alguns projetos existentes. Foi entdo que desenvolvemos o
Nascente e Foz, transformamos o Poemusica de contrapartida de show para produto
principal de um projeto de formagao de publico e desenvolvemos o Gravidade e a
Graca (projeto ainda inédito, que explora as linguagens da musica e da dancga).

Ao expandir o leque de projetos para além de exclusivas apresentagcdes
musicais, foi possivel inscrever as propostas num maior numero de editais e em
variadas categorias e, consequentemente, aumentar as chances de resultados
positivos. Também foi possivel pensar nos projetos de maneira mais ampla, para
além dos beneficios para o Coletivo, pudemos vislumbrar os desdobramentos
possiveis para o publico e para o cenario musical atual, orientando-nos nao apenas
por questdes de impacto imediato, mas também por um possivel legado para o
publico e a sociedade em geral.

Em 2013 a maior parte os artistas do Coletivo estavam se preparando para
lancar seu segundo disco. Nesta época eu ja havia identificado que as agbes de
comunicacdo do Coletivo e de seus artistas precisavam de melhorias, mas que

faltava verba suficiente para todos os investimentos necessarios. De imediato defini
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como mais urgente a contratacdo de uma assessoria de imprensa e a produgao de
fotos de divulgagdo do grupo com qualidade profissional. Sugeri que se
organizassem como numa cooperativa, programassem os langamentos espagados e
contratassem uma assessoria de imprensa unica, de forma que fosse possivel
negociar um pacote de servigos que atendesse a todos e cujo impacto financeiro
estivesse dentro das possibilidades dos artistas. Eles aceitaram minha sugestao e
os langamentos foram realizados de forma estratégica e os resultados foram
positivos, conforme apresentado no primeiro capitulo.

2014 foi um ano tomado pela realizacédo dos projetos contemplados nos
editais. Aqui meu direcionamento estratégico se deu, sobretudo, orientando-os a
utilizar os projetos como ferramentas de netwoking, convidando para os debates
pessoas que nao somente tivessem afinidade com os temas propostos, mas
também pudessem se converter em bons contatos e parceiros para o Coletivo.
Também busquei agir junto as assessorias de imprensa dos projetos para que o
Coletivo fosse destacado nos releases e entrevistas, de forma a garantir ganho de
visibilidade e aumento de clipping.

Em 2015 algumas agbes que ja eram realizadas de forma instintiva e
descompromissada, foram por mim identificadas como agbes estratégicas e
passaram a ser realizadas de forma mais consciente e orientadas a atingir
determinados resultados. Por exemplo: o Radio Chama ja apresentava
frequentemente cancbes de compositores contemporaneos, contudo, os roteiristas
foram orientados a pesquisar mais nomes e buscar garantir que sempre haveria um
compositor ou musico contemporaneo no roteiro. Também foram orientados a
realizar mais entrevistas e divulgagao de shows desses artistas. A divulgagao do
programa nas redes sociais passou a ser feita com maior frequéncia e passou a
linkar os artistas veiculados. A agenda cultural divulgada pelo programa também
passou a ser elaborada com mais atengdo e estratégia. Dessa forma, o programa
potencializou sua forca enquanto ferramenta de relacionamento, pois aproximou
ainda mais o Coletivo a estes artistas, que além de admira-lo, passaram a lhe ser
gratos. Ademais, expandiu sua rede e seus potenciais ouvintes, pois seja pelos links
no Facebook, seja pela recomendacdo espontdnea que os artistas selecionados
fizeram, o publico desses artistas passou a ter conhecimento do programa e, por se

tratar de artistas com perfil artistico que dialoga com a proposta do Chama,
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consequentemente seus fas sdo um publico com grande potencial de se identificar
com a proposta do programa e com as demais criagdes artisticas do Coletivo.

Ainda em 2015 estamos revendo os projetos, criando novas propostas e
realizando algumas parcerias. Agora, assumindo o posto de produtora-gestora-
integrante, irei rever as ag¢des e objetivos de curto, médio e longo prazo e iremos
definir coletivamente um plano de agdes estratégicas abrangente e exequivel dentro
das realidades individuais dos membros.

Por se tratar de um grupo com perfis variados e inseridos num mercado “em

"60 ‘muitos sdo

fase de experimentacao e consolidagdo de novos modelos comerciais
os desafios ainda postos. Contudo, minha percepgédo enquanto produtora/gestora é
que, neste momento, nossa questao urgente e imprescindivel consiste em estruturar
a comunicacao on-line tanto dos artistas em suas carreiras individuais, quanto do
Coletivo e de suas agdes; pois, atualmente, as iniciativas do grupo neste sentido sédo
irregulares, ingénuas e desprovidas de técnicas e estratégia.

A liberdade de criagdo e produgédo conquistada com os avangos tecnoldgicos
permitiu que artistas que priorizam a experimentacao formal - em contraposicdo aos
moldes comerciais - criassem suas obras de forma independente, sem abrir méo da
qualidade. Porém, esta independéncia €, em certo grau, ilusoéria; uma vez que com
seu disco na mao, o artista ainda depende de instancias de legitimagao para que
seu trabalho conquiste o reconhecimento e a circulagdo necessaria e estabeleca
efetivamente um publico proprio.

De maneira geral, as tradicionais instancias de legitimagao (sobretudo a TV e
0s jornais) ainda estdo mais a servigo de grandes empresas e/ou artistas cercados
por uma grande estrutura profissional e elevado capital, do que abertas a trabalhos
de artistas independentes, que normalmente possuem estruturas e poder de
mobilizacdo reduzidos. Guimardes afirma que “a despeito das transformacodes
tecnolégicas, ainda perdura e predomina, em varios ambitos da producédo e do
consumo, a racionalidade econémica fundadora da industria cultural.”®’

Em seu artigo “Um universo de descontinuidades: arte, estética e

comunicagdo na poés-modernidade”, Silva e Figueiredo Junior apontam que “a

% GUIMARAES, Bruno Cosentino Vianna. O impacto das tecnologias digitais para a criagao artistica:
um estudo sobre a MPB. 2012. 101f. Dissertagdo (Mestrado em Politicas Publicas) — Instituto de
Economia da Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro. P4g.13

61 |dem.
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difusdo tecnoldgica, junto aos paradigmas socioculturais decorrentes, consolidam na
sociedade novas formas de interagdo, uma nova compreensao de mundo e, a partir
de entdo, as relagbes entre as linguagens artisticas e a comunicagdo sao
redefinidas”. Com a consolidacido e popularizagao da internet, “nota-se a renovagao
das instancias de consagracdo e legitimagdo — sdo exemplos os blogs e sites
especializados, os programas da cauda longa e as redes sociais”®.

As novas formas de comunicacdo em rede desconstroem e reconstroem
sucessivamente a linha diviséria entre emissor e receptor, muitas vezes eliminando
esta divisodria e justapondo as fungdes. Por isso, o publico ja ndo é encarado apenas
como publico. Através das redes sociais, se o artista (ou seu gestor de redes) tracar
uma boa estratégia de envolvimento, o publico torna-se também um importante
divulgador, ampliando a rede e, em alguns casos, potencializando a circulagdo de
conteudos virais, que aumenta a exibicdo de forma exponencial.

Considerando que “quanto maior o circulo, mais representativa sera a obra de
arte enquanto objeto da cultura”®; “A busca de interagdo com o publico é
imprescindivel para que se construam sentidos e para que, efetivamente, a obra
possa existir no contexto atual”®*.

Tento em vista que “o CD, hoje em dia, é visto pelos artistas e pela industria
como um objeto meramente promocional”®® °® que o consumo on-line vem
aumentando ano a ano, e que os blogs e as redes sociais estdo se configurando
como uma importante instancia de legitimagao, € imprescindivel que os artistas do
Coletivo revejam suas praticas e busquem disponibilizar sua obra on-line, bem como

ampliar — de forma estratégica - a sua presenga nas redes sociais.

%2 |dem.

% |bidem.

64 SILVA, Anderson Marcos da. FIGUEIREDO JUNIOR, Paulo Matias. UM UNIVERSO DE
DESCONTINUIDADES: Arte, estética e comunicagdo na pds-modernidade. CAMBIASSU — EDICAO
ELETRONICA - Revista Cientifica do Departamento de Comunicagéo Social da Universidade Federal
do Maranhao. Janeiro/Junho de 2012 - Ano XIX - N° 10. S&o Luis — MA. 2012.

& LENINE, 2011 apud TERRA, Renato. Lenine langa um som. Revista Piaui, n. 62. P. 48-51, 2011.

% Nem todos do Coletivo tomam esta afirmagdo como uma verdade absoluta. Ainda ha no grupo
alguns membros resistentes a esta ideia. Enquanto produtora/gestora, busco convencé-los que esta é
uma realidade e cito casos de sucesso de artistas que disponibilizam seus discos para download
gratuito e como resultado viram seu publico e visibilidade aumentarem exponencialmente, como é o
caso de Kiko Dinucci, Meta Met4, Tulipa Ruiz, Marcelo Jeneci, entre outros (alguns com perfis
distantes das propostas do Coletivo, o que, contudo, nao invalida a estratégia em si).
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CONSIDERAGOES FINAIS

Quando iniciei meu trabalho com o Coletivo Chama fui apresentada as duas
principais demandas do grupo:

12 - a necessidade de se fazer reconhecer publicamente como parte de uma
nova ramificagdo no cenario da musica brasileira contemporanea, visto que os
grandes veiculos de comunicagéao, porta-vozes da “verdade” e “detentores de poder”
perante o grande publico (incluindo desde o publico leigo até pessoas de poder,
como, por exemplo, os representantes de empresas patrocinadoras), veiculavam a
nova musica brasileira de uma forma homogeneizada e reducionista, que ignorava
uma safra importante de novos compositores (entre os quais, os membros do
Coletivo) ou os colocava numa “prateleira” a qual ndo pertenciam.

2% — a necessidade de encontrar formas de obter as estruturas necessarias
para desenvolver suas criagdes em condi¢des adequadas de trabalho, iniciando esta
busca, sobretudo, a partir de editais de fomento.

Como visto no primeiro capitulo, a relacdo do Coletivo Chama com a midia
foi, num primeiro momento, um pouco delicada e os desdobramentos desta
exposicao foram negativos para seus integrantes. Contudo, ao contar com a
orientagcdo de um gestor, o grupo pode se articular e realizar agdes estratégicas,
produzindo projetos, se aproximando de importantes artistas e pensadores, e
contratando uma assessoria de imprensa para o langamento seriado dos discos dos
seus integrantes. Com isso, o Coletivo conquistou o direito a voz e o seu proprio
espaco junto a midia, passando a ter sua criagcéo artistica reconhecida em suas
particularidades e sendo ele proprio reconhecido enquanto articulador de uma nova
corrente da musica brasileira.

Este objetivo foi atingido com o planejamento estratégico de diversas agdes
no ambito coletivo e individual. Através da minha atuagdo como produtora/gestora,
pude identificar as particularidades e potencialidades do grupo e direcionar as agoes
de forma mais consciente e integrada.

Os projetos passaram a ser planejados de forma mais estratégica,
abrangendo questdes mercadoldgicas, questbes de formagao de publico e didlogos

com outros campos artisticos. As propostas foram planejadas considerando nao
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apenas a ideia inicial, mas verificando também o maior numero de desdobramentos
possiveis, tanto no ambito profissional/artistico, quanto no ambito social/publico.
Desta forma, o Coletivo e seus artistas foram contemplados em diversos editais e
também foram convidados para participar de outros projetos, bem como vem
ampliando seu publico e a compreensao de suas propostas artisticas.

O material e as a¢des de divulgagao do grupo foram revisados e aprimorados,
valorizando os artistas individual e coletivamente.

O Ra&dio Chama e as demais agbes do grupo foram encaradas como
ferramentas de relacionamento e fontes de prestigio.

Mantendo sempre o cuidado de nao interferir de forma incisiva no processo
criativo, busquei deixar os integrantes do Coletivo conscientes de todo o sistema no
qual estdo inseridos, fazendo com que eles encarassem de forma mais clara a
abrangéncia e os desdobramentos tanto de suas ag¢des, quanto de suas inércias.

Diante das acgdes realizadas e dos resultados obtidos, posso afirmar que a
atuagdo de um produtor/gestor potencializa a circulagdo, a compreensdo e o
desdobramento das criagdes artisticas e, no caso do Coletivo Chama, colaborou de
forma decisiva no processo de afirmacéo do grupo, cujas iniciativas ganham cada
vez mais repercussado e tendem a formar um movimento no interior do campo da
musica.

Com base nesta experiéncia também posso afirmar que as fun¢des de gestao
e producao sdo complementares e que ao ter a liberdade de acompanhar de perto o
processo criativo e as discussdes criticas do grupo, pude compreendé-lo de forma
aprofundada, o que facilitou minha atuagédo e gerou resultados que potencializaram
minhas agbes enquanto produtora/gestora. Em suma: quanto mais integrado o
produtor/gestor estiver no processo criativo e nas discussdes ideoldgicas de um
grupo artistico, mais acertadas e assertivas serdo suas decisoes.

Por fim, cabe afirmar que a diferenga entre o produtor cultural e o gestor
cultural encontra-se numa linha ténue, que frequentemente se desloca. A producéao
académica lancada sobre o assunto ndo é unanime e as praticas frequentemente
apresentam usos ambiguos. De toda forma, creio que o produtor cultural formado
pela UFF possui conhecimentos plenos para atuar nas duas esferas, que em muitos

casos configuram uma realidade unica.
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“SACRADANCA", de Thiago Amud

“HEROI", de Edu Kneip

Fotos de divulgacao

“ORIGEM...", producao de Krakowski

", de Armando Lébo

Geracao fora do tempo

Na musica e no discurso,

Leonardo Lichote

llichote@oglobo.com.br

ora do tempo. O concei-
to cai como luva a certa
geracao de musicos
que, silenciosamente,
desenvolve no Rio, ao
longo da tltima década,
uma cena particular e consistente.
Por um lado, porque o termo pode
sintetizar o anticonvencionalismo
de sua producao (que, quase sem-
pre, traz elaboradas provocacoes
ritmicas, harmonicas e meladicas).
Por outro, porque — na obra e no
discurso — esses artistas trabalham
apoiados em valores que hoje pare-
cem, a primeira vista, anacronicos
na esfera da cancéo popular: a va-
lorizacao do estudo aprofundado
(nao s6 da técnica ou da teoria mu-
sical, mas de filosofia, literatura, his-
toria da arte, religiao) no lugar da
aproximacao pop, rapida, no ritmo
do olho que passeia frenético entre
links e captura a informacao em ins-
tantaneos; o desejo de estabelecer
um didlogo mais intenso com a arte
classica do que com a producao cul-
tural atual; o repidio ao discurso de
tolerancia aplicado a masica, que,
alegam, nivela génios e mediocres.
— Uma palavra importante é
transcendéncia — diz Pedro Mo-
raes. — As questdes que nos in-
teressam nao estdo nas relagoes
do homem com seu tempo, mas
com o infinito.

Guinga é parceiro e referéncia

Na conversa com cinco de seus
representantes para esta reporta-
gem — Armando Lobo, Edu Kneip,
Sergio Krakowski e Thiago Amud,
além de Moraes —, definicoes pos-
siveis passavam também por ter-
mos como “cancao culta”, “misica
investigativa” e “rigor poético”. Ao
ouvir a classificacao “masica aca-
démica”, porém, Amud reage.

— Musica académica, para mim,
é sertanejo universitario — diz, com
um humor que também esté presen-
te na obra deles, seja no escracho (a
desbocada “Tratamento de cho-
que”, de Kneip e Amud) ou na fineza
corrosiva da ironia (a dedicatéria de
uma cancao de Lobo a misica po-
pular brasileira “in memoriam”).

A sério, Lobo observa, com
uma das tais afirmacoes que soa
deslocada dita hoje:

— As maiores vanguardas hoje
estao dentro da academia.

Amud continua:

— Haum preconceito com o ca-
none, mas € la que esta a violén-
cia criadora. Se vocé comparar a
rebeldia roqueira e a rebeldia de
Mozart, vai ver que Mozart era
muito mais rebelde.

Um dos efeitos das escolhas esté-
ticas do grupo — a escolha, em al-
tima instancia, de estar fora do tem-
po — foi uma quase invisibilidade
no debate sobre a nova msica bra-
sileira. Sua produgao (alguns exem-
plos nas capas de CDs que ilustram
esta pagina) tem o respeito da cri-
tica e o aval de artistas como Guinga
— parceiro e referéncia para muitos
deles. Mas essa cena nao € captada
pelos radares que mapeiam o terre-
no, apontando os artistas agregados

Gustavo Pellizzon

MIRANDO A
a partir da

em Sao Paulo (Tulipa Ruiz, Marcelo
Jeneci, Romulo Frées, Criolo) e seus
colegas cariocas (o nicleo +2, Thal-
ma de Freitas, Rubinho Jacobina),
os filhos do samba da Lapa (Casua-
rina, Pedro Miranda), certa neo-
MPB (Maria Gadu, Roberta Sa, Edu
Krieger e Rodrigo Maranhao) ou, no
terreno ultrapopular, o sertanejo
universitario de Michel Telo.

Ao ouvirem a pergunta sobre co-
mo se encaixam ai, a resposta € sim-
ples: ndo se encaixam. Mais que is-
s0, eles afirmam sua diferenca com
os artistas de Sao Paulo, destacados
muitas vezes como a vanguarda da
nova misica brasileira. O centro da
ji ibilidade é um di i
que fazem dessa nova masica: uma
valorizacao da cultura num lugar
que deveria ser da arte.

— Nessa arquibancada onde se
aplaude a beleza da cultura, eu nao
estou— resume Amud. — Se essa é

PRIMEIRO ENCONTRO:
CD do projeto Confraria

da Musica Livre,
de 2004, foi 0 marco

da formacao da cena

a geracao pos-rancor (termo cunha-
do pelo produtor cultural Cldudio Pra-
do para se referir a postura dessa ge-
ragdo), quero afirmar que sou da
geracao pos-pos-rancor. Essa ideia
do pos-rancor é a opressao com um
sorriso nos labios. E como aquela
bandeira de (Gilberto) Gil, citando
(Andy) Warhol, dizendo que gosta
de gostar das coisas, de que tudo é
bacana. Isso é uma manipulacao de
discurso que esconde rancor.

Moraes complementa:

— Porque quando vocé diz is-
s0, esta implicito o que € gostar e
0 que sio as coisas.

O debate artistico acaba se des-
locando, aponta Amud, para ques-
toes que periféricas, como “o fim
da cancao” ou assuntos técnicos.

— Ha um fascinio pelo aplicativo,
pelo formato, se é MP3... — diz. —
Fala-se muito em “cancao expandi-
da”, mas canc¢ao expandida para

grupo de artistas do Rio afirma diferenca para a ‘nova MPB’

mim é o disco do Jorge Ben de 1969.
Rogério Duprat viu a possibilidade
de um terror expressionista naque-
la musica, além da malandragem do
Ben. E coisa séria, sao dois cabras
machos partindo para a porrada.

— Entre Michel Tel6 e Romulo
Froes, sou mais o Michel Tel6 —
afirma Lobo, fazendo sua avalia-
¢ao do sertanejo universitario e
da nova geracao paulista. — Pre-
firo algo feito para puro entrete-
nimento do que algo cheio de
pretensdes mas que musicalmen-
te é raso.

Sem ironia, Amud ressalva:

— Mas o disco do Criolo ¢ uma
sonzeira. Queria uma producao
daquela para mim.

‘Musica Pds-Bjork'

Polémicas a parte, a obra dos cin-
co entrevistados — representantes
de um grupo que inclui nomes co-
mo Fernando Vilela, Francisco Ver-
vloet, Mauro Aguiar, Thomas Sabo-
ga e Paloma Espinola — tem forca
independente de seu discurso. E ca-
da um traz caracteristicas bem par-
ticulares. Isso estava claro desde o
embrionério projeto Confraria da
Musica Livre, que rendeu um CD em
2004 e reunia muitos deles.

O pernambucano Lobo “mete o
dedo na ferida conceitual”, na defi-
nicao de Krakowski. Suas cancoes
tém forte carga filosofica e muitas
vezes didlogos densos entre cultura
popular e classica (O crepusculo do
frevo” tem Wagner unido ao ritmo
pernambucano). Kneip carrega mais
uma malicia da rua nos versos e no
ritmo — com venenos de Hermeto
Pascoal, Guinga e Joao Bosco. Sua
leitura personalissima do samba, se-
gundo Moraes, “é tao renovadora
quanto a de Djavan™.

Moraes € o que mais diretamente
dialoga com a tradicao da MPB, a
geracao da década de 1960. Sua ma-
sica €, entre as deles, a que tem
mais potencial de comunica¢ao
com o publico do género, apesar de
carregar um olhar provocador que
escapa da abordagem comumente
dada a essa tradicao. Krakowski
chamou atencao pelo vigor inventi-
Vo que imprimiu ao seu pandeiro
como integrante do Tira Poeira. Ins-
trumentista e produtor que circula
nos discos dessa geracao, trata o
funk com a mesma inquietude com
que toca choro em seu projeto Cho-
rofunk. Criador do sarau Radial Sul,
que retine essa cena e € transmitido
a0 vivo pela internet, ele se vé como
um articulador do grupo. Ja Amud é
descrito por Lobo como “o porta-
dor da maior carga literaria da ma-
sica brasileira”. Para Guinga, é sim-
plesmente génio. A comparacao
com o Chico Buarque recente —
apesar do universo poético distinto
— é pertinente por seu trabalho de
sofisticada ourivesaria da cangao.

Apostando na forca de sua es-
tranha MPB (*Musica Pos-Bjork”,
propoe Amud, brincando com a
sigla), eles acreditam que a visibi-
lidade vira com o tempo.

— Nosso reconhecimento é mais
gradual que viral — avalia Moraes.

Bola levantada, Lobo corta:

— Nossa geracao nao € viral, é
bacteriana. m




‘(eracao fora do tempo’, mas debate atual

Reportagem sobre cena de musicos cariocas produz reacao e reflexes sobre os rumos da MPB

Leonardo Lichote
llichote@ogkbo.com.br

reportagem “Geracao

fora do tempo”, publi-

cada anteontem no Se-

gundo Caderno, deu ini-
cio a um debate entre musicos,
pesquisadores e pessoas sim-
plesmente interessadas na miisi-
ca brasileira. O texto apresenta-
va um grupo de artistas do Rio
— Fdu Kneip, Pedro Moraes, Ser-
gio Krakowski, Armando Lobo e
Thiago Amud — com afinidades
na obra e no pensamento que
marcavam sua diferenca para os
caminhos que tém sido aponta-
dos como a “nova MPB”. Entre
suas caracteristicas, a defesa do
canone e do estudo profundo
(de musica e assuntos como filo-
sofia e literatura) e a acusacio
de que a discussao sobre arte
hoje esta ocupada por questoes
referentes a cultura.

Os artistas fizeram questao de
se opor diretamente a atual pro-
ducao de Sao Paulo, de nomes
como Criolo, Tulipa Ruiz, Marce-
lo Jeneci, Céu e Romulo Frées.
Citado por Lobo (“Entre Michel
Teld e Romulo Frées, sou mais o
Michel Tel6"), o compositor pau-
lista comenta o debate:

— Acredito que a divisdo pro-
posta pelos artistas da reporta-
gem tem a ver com um binomio,
anacronico para mim, entre
composicao e gravacao, onde te-
ria maior importancia a estrutu-
ra da can¢iao que o modo como
cla sera registrada. Acredito em
um novo desdobramento dentro

da cancao brasileira, que se da
antes pelo som do que pela com-
posicao em si. Para mim, um pro-
jeto que se pretende de renova-
¢do nao pode excluir qualquer
conquista, seja ela musical, seja
ela tecnologica. Isso nao quer di-
zer que nao tenha profundo res-
peito e admiracao pela historia
da musica popular brasileira.

Romulo postou a reportagem
em sua pagina do Facebook, com
humor e ironia (“Vocé sabe que
esta crescendo em importancia
quando comecam a te comparar
com nomes do mainstream™).
Mais de 60 comentarios se segui-
ram ao post, entre eles de musi-
cos como Mauricio Pacheco e
Nina Becker (“Mais uma cena de
ciimes da nova cena paulista-
na?") e pensadores como Fran-
cisco Bosco. Surgiram questoes
como a oposicao Rio X Sao Paulo
(ora alimentada, ora esvaziada),
a inadequacao do pensamento
da canc¢ao brasileira a partir de
oposicoes (pop X erudito, classi-
co X contemporaneo) e a impor-
tancia da defesa (feita pelo grupo
da reportagem) de conceitos co-
mo “transcendéncia” e “estudo”
para enriquecer o debate.

Outras discussoes surgiram
na pagina de Pedro Moraes. O
musico Bruno Cosentino, por
exemplo, avaliou que a MPB do
Rio se divide “em dois grupos
que nao se comunicam bem”: os
seguidores de Guinga (tema da
reportagem) e os de Caetano Ve-
loso (“grupo que gira em tomo
da Orquestra Imperial™).

Por telefone, Guinga (parceiro

de Amud e Kneip) emite sua opi-
nido, fazendo a ressalva de que
“nao uso meu espaco na impren-
sa para falar mal de ninguém”.

— Venho do povo, nao tenho
estudo formal. Minha relacao
com musica sempre foi de ouvir,
gostar, tentar, sempre foi como
escalar uma montanha. Respeito
os jovens do Rio e de Sao Paulo.
Digo s6 que a palavra final vai ser
dada pelo tempo. O tempo é im-
placavel, afunda o que € ruim e
deixa ficar o essencial. Nao tem
compromisso com o modismo.

Julio Diniz, coordenador do
Nelim (Nicleo de Estudos em Li-
leratura e Masica)/ PUC-Rio, laz
seu diagnostico:

— Falar em influéncia, tradi-
¢oes “mais nobres” e retorno a
grandeza do passado, para mim,
soa a conservadorismo politico.
Nada tem de estético. Ao mesmo
tempo, o relativismo que domi-
nou parte do campo hegemoni-
co do debate cultural chegou ao
seu esgotamento. Sou contra a
ideia de que podemos mixar tu-
do, utilizar tudo e vender tudo,
sem juizo critico e de valor. O
problema é explicitar os crité-
rios. Acho que o tltimo trabalho
da Gal e o primeiro do AVA sao
emblematicos desse poder que a
cancao brasileira ainda tem. Tra-
duzem tradicoes e incorporam
mudancas. O resto é siléncio, ou,
melhor dizendo, barulho. =
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Taking Brazil’s Rhythms and Stretching Them Out

‘Brazilian Explorative Music,” a Concert
of Experimentation

By JON PARELESJAN. 16, 2014

Brazilian popular music has fewrivals anywhere for structural sophistication That
hasn’t prevented at least one cabal of experimenters from setting out to add even more
intricacies. On Monday night, the third annual *Brazlian Explorative Music ™ a concert
organized and headlined by the songwriter Pedro S4 Moraes, brought all the members
of Coletivo Chama (the Flame Collective) to S.0.B.’s. They brandished advanced ways
to construct, dismantle and sometimes disrupt a piece.

The performers— a coterie of similarly minded musicians — didn’t abandon their
Brazilian birthright: the trove of regional thythms, the sinuous chromatic harmonies, the
appreciation of poetic imagery and wordplay; the long-lined melodies. Instead, they
pushed harder on each parameter. (To reveal their verbal adventures, Mr. S4 Moraesand
the songwriter Thiago Amud had English translations of their Iyrics projected behind
them.) In manyways, the musicians are extrapolating the heritage of tropicilia, the
1960s movement that self-consciously and wittily modernized Brazilian pop.

Mr. Sa Moraes pitted rough and smooth against each other in songs from his new
album, “Além do Principio do Prazer” ("Beyond the Pleasure Principle™). His melodies,
sung in a warmly sustained baritone with echoes of Gilberto Gil, were the smooth
aspect. But they were set in contentious arrangements: with noisily scrabbling guitar,
sudden drum interruptions or choppy meter shifts that made the melodies sound even
stronger for withstanding the attacks. His first song, “Alarido” (“The Alarm”), hinted at
a manifesto; it warned that “a dissonant turmoil will haunt yow'A furious racket,” but
that it would lead to a “serene tension.”

Mr. Anmd s songs had a gentler surface. On acoustic guitar, he played duets with
Sergio Krakowski on pandeiro (tambourine); his voice has a confiding tone similar to
that of Caetano Veloso.

But M. Amud, too, had a combative song. denouncing music that was merely
comforting. In other songs, the lyrics he sang so fondly were full of absurdist
Juxtapositions and brutal imagery. His guitar plaving wasa thornv counterpoint to his
voice, and his songs kept shifting meter, jumping in and out of typical dance rhythms.
He’sa clandestine radical.

Escambo (the name translates as barter or quid pro quo) i a playful rock band led by
two songwriters, Renato Frazio and Thiago Thiago de Mello. With their producer, Ivo
Senra, on keyboards, they merged expansive melodies and math-rock curiosity; their
upbeat arrangements changed from verse to verse, reconfiguring themselves like jigsaw
puzzles with multiple solutions.

Mr. Senra was also part of a jazz trio, with Mr. Krakowski on pandeiro, and Luis Leite
on guitar. Their pieces were reflections on Brazilian dance rhythms; theylet chords
hover and tossed around little phrases and possibilities that eventuallycoalesced into a
beat and a friskytune. Then they melted it down and searched again.
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Me chama, me chama

MUSICOS CARIOCAS CRIAM COLETIVO PARA DISCUTIR OS CAMINHOS
DA MPB E ENCONTROS GERAM ALBUM E PROGRAMAS DE RADIOE TV

POR MARIANA FILGUEIRAS
mariana filgueiras@oglobo.combr
FOTO ANA BRANCO

odas as sextas-feiras, as 20h,

os musicos cariocas Thiago

Amud, Pedro Sa Moraes, Re-

nato Frazdo e Thiago Thiago

de Mello apresentam um

programa temdtico na Radio
Roquette Pinto chamado “Rédio Cha-
ma”. Se o mote do dia é “cavalo’) por
exemplo, escolhem cangées em que o
animal aparega como alegoria ou meté-
fora. Misturam “Amon R4 e o Cavalo de
Tréia; de Joao Bosco, com “Feeling pul-
led apart by horses’, de Thom Yorke; “O
homem e o cavalo’, de Tonico e Tinoco,
“Wild Horses, dos Rolling Stones, ou “O
burrico e o cavaleiro’ do préprio Frazio.
Entre uma musica e outra, fazem graca,
contam causos, até relincham.,

Num programa “Preguica’; vao de Do-
minguinhos, Billie Holliday, Xangai,
Chico Buarque, Cesar Altai. No que trata
de “desespero’, a lista de cangdes tem
Noel Rosa, Maria Callas, Dori Caymmi.
Jé fizeram programas de temas diversos,
como "“Vicios) os divertidos “Imprudén-
cia” ou “Acaso” (0s podcasts estao dispo-
niveis no site PodOmatic).

O programa ¢ uma das muitas ativida-
des do Coletivo Chama, turma de sete
miisicos que tém se reunido semanal-
mente, hi quase dois anos, para discutir
“a cangao entendida como arte’; como
gostam de dizer. Sdo encontros infor-
mais, cada semana na casa de um, para
trocar referéncias, fazer reflexdes sobre a
cena atual, formar parcerias — apesar
de cada um jd ter sua carreira indepen-
dente, foi inevitdvel que comecassem a
trabalhar uns com os outros. Na pagina
do grupo no Facebook, definem-se co-
mo “uma cena de compositores que alia
um espfrito inquieto de renovagio a

uma relagao profunda com as tradigoes
musicais e artisticas’.

— Uma parte da razio de ser do cole-
tivo € que existe uma cena muito maior
do que o grupo, musicos brilhantes e
que ainda ndo estdo em um lugar defini-
do no mapa da musica brasileira. Que-
remos entender o cardter especial dessa
geracdo, que ndo somos nem de perto
s6 n6s — explica Thiago Amud, que aca-
ba de ter o disco “De ponta a ponta tudo
¢ praia-palma” listado entre os melhores
de 2013 pelo GLOBO, admitindo que a
defesa e a constituigio de um grupo pa-
ra tal possa soar arrogante. — Existe um
ecossistema que saiu um pouco do m-
bito do que é hoje considerado MPB.
Hoje o que é considerado MPB tem
mais a ver com os cldssicos ou vertentes
mais pop. Que tem muita coisa boa, cla-
10, mas de comunicagao mais imediata.
Quem esta experimentando, correndo
riscos, acaba um pouco escondido.

Filho do poeta Thiago de Mello, foi o
também muisico Thiago Thiago de Mel-
lo quem acendeu o pavio do Coletivo
Chama em meados de 2010. Doutoran-
do em Ciéncias Sociais pela Uerj, escre-
via uma tese sobre a nova MPB, mais es-
pecificamente sobre musicos e compo-
sitores que estavam fazendo experi-
mentagdes de linguagem, revisitando
géneros tradicionais, e que por isso mui-
tas vezes ndo se inseriam na “nova gera-
¢io da MPB” esquadrinhada por grava-
doras, revistas culturais ou critica musi-
cal. Passou um ano entrevistando musi-
cos. Em muitos deles, notou pontos em
comum de um discurso andrquico, co-
mo Ivo Senra, Cesar Altai e Sérgio
Krakowski (que ndo aparece na foto por
estar nos Estados Unidos). Com outros,

— p23 —

como Pedro S4 Moraes e Thiago Amud,
ja tinha afinidade. A eles juntou-se ain-
da Frazao, do grupo Escambo.

Logo as discussoes semanais comega-
ram a render frutos: vieram as parcerias
musicais. Pedro e Ivo musicaram um
poema de Amud chamado “Olho de pe-
dra”; Thiago Thiago fez “Pagode do Su-
maré” com Frazdo, depois outras duas
com Amud: “Passarinhdo” e “Desdémo-
na’ A esta altura, o musico e sociélogo ja
tinha virado doutor (a tese fora publica-
da com o nome “MPB néo ¢é tudo: os dis-
curso de renovagio da musica brasilei-
ra”) e foi a sua mania de “chamar” tudo
(“chama uma musica”; “chama uma cer-
veja”) que acabou batizando o grupo.
Na sequéncia, surgiu a ideia de criarum
programa de radio em que pudessem
fazer uma curadoria das proprias refe-
réncias, 0 “Rddio Chama” Que os provo-
cou a formular um programa de TV, ja
em negociagao com um canal fechado.

— Aideia é passar para o video o es-
pirito atemporal do “Radio Chama":
gravacoes exclusivas, clipes e entrevis-
tas mostrando a nossa perspectiva so-
bre musica inovadora, inclassificdvel,
de hoje e de ontem — explica Pedro,
um daqueles casos de musicos brasi-
leiros que sao mais conhecidos fora do
que dentro do pais.

E é justamente por Nova York que o
grupo comega a se apresentar como
um coletivo. Na noite do tltimo dia 9,
eles tomaram o avido para a cidade
americana, onde comegariam uma
turné que terminaria no Canadd, no
festival Brazilian Explorative Music,
que tem no carddpio justamente msi-
cos brasileiros com trabalhos mais ar-
riscados ou inventivos. e
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