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“O diabo trabalha duro, mas Kris Jenner trabalha mais.”
(Autor desconhecido)



RESUMO

A familia Kardashian-Jenner é composta por celebridades que, na midia,
desempenham fungdes diversas: estrelas de reality, socialites, empresarias,
modelos e apresentadoras. Padece sobre muitos a duvida sobre qual € o grande
talento delas ou o que as fazem atrair tanta atengdo na mesma grande proporg¢ao
em que elas causam fascinio e geram obsesséo. Deseja-se saber qual é o mistério
Kardashian, qual é o segredo Jenner procurando expor e apresentar a influéncia
delas na cultura pop atual em meio a uma atmosfera de crescimento ininterrupto e
incansavel da midia e das redes sociais ao levantar dados bibliograficos e analisar
midias.

Palavras-chave: Kardashians; Jenner; midia; redes sociais; cultura; influéncia.



ABSTRACT

The Kardashian family is made up of celebrities whom, in the media, play different
roles: reality stars, socialites, business women, models and presenters. There are
many doubts about what their great talent is or why they get so much attention in the
same giant proportion that they cause fascination and obsession. The wish is to know
the Kardashian mystery or the Jenner secret looking to expose and to present their
influence in pop culture in the midst of this atmosphere of uninterrupted and tireless
growth of the media and social networks by lifting the bibliography and studying
media.

Keywords: Kardashians; Jenner; media; social networks; culture; influence.
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1. INTRODUGAO

Este trabalho de conclusdo de curso consiste em uma analise de midias e
referéncias bibliograficas que busca mostrar a propor¢do em que a superexposigao
midiatica da familia Kardashian-Jenner, através de reality shows e redes sociais, fez
com que eles se tornassem celebridades conhecidas internacionalmente e
exercessem poderosa influéncia sobre a cultura popular mundial.

Apesar de existirem alguns spin-offs', o objeto de estudo deste artigo sera o
primeiro reality show acerca do cotidiano da familia, o Keeping Up With The
Kardashians, juntamente com a andlise de alguns casos notérios e marcantes de
influéncia exercidos pelos integrantes da familia.

A escolha pelo primeiro reality show aconteceu devido a preferéncia pelo
programa televisivo que mais respeitou o maior principio do reality show que € o
aproveitamento da realidade visto que, por mais que houvessem edicdes e até
mesmo roteiros como qualquer outro programa de televisao, a curadoria do que ia
ao ar ainda era menor e menos preocupante no caso de uma familia que recém
surgiu na midia.

Conforme os anos passaram, a fama cresceu, as marcas surgiram, passou a
existir fortuna e reputacao para que se fossem zelados, entdo o risco € maior de que
o transmitido se torne mais ficcional e engessado, que seria o caso do reality show
mais recente da familia, o The Kardashians. A intencdo €& a reflexdao sobre a
exposi¢cao da familia, de suas casas e vidas, entdo o mais justo € que seja estudado
0 que realmente se aproxima disso.

O estudo de caso apresentado se aprofundara sobre a familia de socialites
Kardashian-dJenner como exemplo de influéncia midiatica, sendo citadas e
analisadas também situacées em que a familia e seus integrantes movimentaram a
internet, meio de comunicagao amplamente utilizado atualmente.

Com tamanha popularidade, as Kardashians e Jenners foram tornando-se
rosto de outras marcas além das préprias e criando ainda maior influéncia em volta

dos seus préprios sobrenomes ja que

' “Spin-off, também chamado de derivagem, é um termo utilizado para designar aquilo que foi
derivado de algo ja desenvolvido ou pesquisado anteriormente.” Disponivel em
<https://www.significados.com.br/spin-off/>. Acesso em 17 jul 2022.
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A forma como as marcas sao representadas e percebido pelos clientes é o
que gera seu valor, por isso 0s anunciantes estdo preparados para com o
que parecem ruinosas somas de dinheiro apenas para ter seus produtos ou
servigos vinculados celebridades (CASHMORE, 2014 apud DUARTE e
VENANCIO, 2021, p.2, tradugdo nossa).?

Através dos capitulos deste trabalho, procura-se compreender os motivos
pelos quais um reality TV, assim como Keeping Up With The Kardashians, que
acompanha a vida das Kardashian-Jenner, pode carregar tanta audiéncia e capturar
tanta atencdo numa atualidade onde as pessoas estdo cada vez mais ansiosas e
adeptas ao entretenimento rapido e curto e, por isso, estdo cada vez menos
simpatizantes aos programas de TV visto a facilidade de acesso a informagao e ao
espetaculo de forma praticamente instantanea na palma das maos.

Para que se entenda melhor essa estrutura e contexto, o primeiro capitulo ira
se encarregar de trazer a apresentagao dos conceitos de reality TV e reality show,
assim como suas semelhancgas, diferencas e como surgiram e se popularizaram
essas categorias, seguido pelo segundo capitulo com o objetivo de apresentar
especificamente Keeping Up With The Kardashians, primeiro reality show da familia
Kardashian-denner langcado em 2007 e o principal, que deu origem a diversos
spin-offs assim como o seu sucessor e atual The Kardashians, televisionado pelo
sistema de streaming Hulu e langado em 2022.

O que antes era apenas um reality show acabou se tornando um fenémeno e
"serviu de base inicial para a ascensao da midia e constru¢gao da marca [Kardashian
e Jenner], funcionando como fonte direta para os langamentos de suas marcas e
para o dia a dia" (DUARTE e VENANCIO, 2021, p. 4, traducdo nossa),
principalmente dentro da cultura popular atual.

Percebe-se entdao, como o reality TV é realmente capaz de atrair tamanha
atengdo e audiéncia ao ponto de dar fama e influéncia mundial aos seus
participantes. O interesse e prazer da audiéncia em assistir os bastidores da vida de
alguém e tudo aquilo que n&o é mostrado durante o uso da mascara social, da poder
aqueles que se expdem e os fazem entrar nas vidas alheias em forma de influéncia.

O que causa certa preocupacao e se € estudado sido o fato de que existem
diversas maneiras de uma celebridade impactar a cultura e como esse impacto pode

2 No original: “the way brands are represented and perceived by customers is what generates their
value, so advertisers are prepared to partwith what seem ruinous sums of money just to have their
products or services linked with celebrities”.

3 No original: “provided the initial basis for media rise and brand building, functioning as a direct source
for their brand launches and daily life.”
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ser maléfico algumas vezes quando, por exemplo, causa mudangas de
comportamento e distor¢gdes da realidade.
O terceiro capitulo esta dividido em 4 subcapitulos que possuem o intuito de,

respectivamente, introduzir e fazer um breve resumo sobre o reality show Keeping
Up With The Kardashians, aprofundar a apresentacao dos principais personagens do
enredo estudado, discutir as estratégias que mantém a familia diante dos holofotes
incluindo o empresariado da matriarca e as midias sociais como poderosas
ferramentas para a manutencado dessa fama e, por fim, elencar casos de influéncia
das irmas na cultura popular, desde padrdes estéticos até tendéncias que pararam a

internet.

2. REALITY SHOW: O PALCO DA FAMILIA KARDASHIAN

Popularmente ndo ha nem mesmo muito conhecimento sobre a distingao
entre reality TV e reality show e quais sao as diferengas entres os dois, mas na
verdade, o que acontece é que o reality show, é apenas um dos formatos incluidos
no género chamado reality TV, um género tdo extenso provido de muitos formatos e

subgéneros.

[O reality show] como formato teve seus primeiros contornos vistos na
televisdo em 1948, com o programa Candid Camera, que filmava com
cameras escondidas as reagdes espontaneas de pessoas comuns a
situacdes especificas, planejadas pela produgdo (CAMARGO, 2019, p. 8)

E por mais amplo e cheio de formatos que seja o género, ja que ele

passou por diversas transformagfes ao longo do tempo, ramificando-se em
inUmeros produtos e tendo um apice de audiéncia e variedade de
programas na passagem do século XX para o século XXI (MATEUS, 2012
apud CAMARGO, 2019, p.13)

a sua especificidade e ponto central recorrente e que obrigatoriamente aparece em

todos os formatos € o aproveitamento da realidade pois,

0 que caracteriza um programa ou quadro televisivo como reality TV nao é
propriamente o seu formato, mas a utilizacdo de elementos de linguagem
que enfatizam o referente e geram simulagdes que aproximam a ficcdo e a
realidade. [...] Enquanto outros modos de fazer TV admitem limites entre o
mundo vivido e o mundo midiatico, a reality TV procura elimina-los.
(ROCHA, 2009, p.3)
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Quando se fala sobre o conceito de reality show, Hill (2007 apud ROCHA,

2009) traz alguns questionamentos como

A categoria do reality TV é comumente usada para descrever uma série de
programagéo factual popular. Ha uma variedade de estilos e técnicas
associadas com reality TV como atores nao-profissionais, dialogos sem
script, imagens de vigilancia, cameras de mao, vendo os eventos conforme
eles acontecem na frente da camera. De qualquer forma, o tratamento de
‘reality’ na programacédo de reality mudou conforme o género se
desenvolveu ao longo da década. Nos primeiros estagios do género, reality
TV era associado com imagens no local de lei e ordem ou servigos de
emergéncia. Mais recentemente, reality TV é associado com tudo e
qualquer coisa, desde pessoas a animais de estimagao, desde nascimento
até a morte. Entdo, como categorizamos esse género diverso? (HILL, 2007,
p. 41 apud ROCHA, 2009, p.2, tradugdo nossa)*

Pode-se considerar uma resposta para essa questdao quando Rocha diz que
‘embora o formato mais associado a reality TV seja o reality show, ela ndo se
restringe a ele e transporta, para a programag¢ao em geral, estilos e técnicas que
visam tornar seus textos mais e mais reais.” (ROCHA, 2009, p.2) e é exatamente
essa ansia em reproduzir a realidade nos minimos e mais convincentes detalhes que
os produtores desse tipo de programacgao buscam em seus episddios desde o roteiro
até a producéo.

Ha, realmente, um voyeurismo midiatico, uma vontade de entrever pelos
vaos das cortinas, olhar pelas frestas de portas e janelas, observar a vida
alheia através do buraco da fechadura a partir dos sistemas de

comunicacao. [...] Afinal, o voyeurismo midiatico € uma pratica na qual o
individuo sente prazer em observar a vida alheia. (ROCHA, 2009, p.3)

Os motivos pelos quais multidées acompanham, com deslumbramento, o dia

a dia da familia Kardashian-Jenner em seus reality shows e redes sociais, rondam

em torno do sentimento de desejo, seja pelo estilo de vida rico e luxuoso, seja por se

identificar com os membros ou seja para se sentir pertencente aquele grupo
alcangando o objetivo principal dos seus episodios da TV que

tém como caracteristica a identificagdo do publico com o que é retratado,

sendo que esse reconhecimento € almejado pelos produtores e

personagens desses programas, reconhecimento este que influencia o

publico em relagao a padrdées de comportamento, habitos de consumo e
tendéncias (CAMARGO, 2019, p.18).

4 No original: “The category of reality TV is commonly used to describe a range of popular factual
programming. There are a variety of styles and techniques associated with reality TV, such as
non-professional actors, unscripted dialogue, surveillance footage, hand-held cameras, seeing events
unfold as they are happening in front of the camera. However, the treatment of ‘“reality” in reality
programming has changed as the genre has developed over the past decade. In the early stages of
the genre, reality TV was associated with on-scene footage of law and order, or emergency services.
More recently, reality TV is associated with anything and everything, from people to pets, from birth to
death. So, how do we categorize this diverse genre?”
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O que é exposto pelo programa da familia Kardashian-Jenner € um padréo de
vida considerado glamouroso por alguns, envolto em dinheiro, luxo e beleza que faz
com que muitas mulheres e meninas sonhem com aquele estilo de vida que
acompanham, mas mais do que isso, o que as torna tdo fascinantes diante do
publico € ver que a realidade delas nao é feita apenas disso.

Entdo seja pelo fetiche de observar a vida dos outros, seja pelo desejo de
poder usufruir de alguma forma de um estilo de vida diferente, seja pela identificagao
do publico ao assistir a realidade sendo retratada, os programas de reality TV
arrastam extrema popularidade porque “possibilitam a seus espectadores, se
enxergarem naquele no contexto apresentado com mais senso de realidade, e
consequentemente aumentar o grau de identificagcdo e atracdo pelo programa.”
(BRANDAO, FERNANDES e DOS SANTOS, 2016, p. 7).

Quando o reality show da familia Kardashian-Jenner mostra os bastidores de
uma familia tdo glamourosa, que leva um estilo de vida tdo desejado, e abre ao
publico a descoberta de que eles, na realidade, também tém problemas comuns, o
impacto € grande porque, por mais que o telespectador ndo usufrua dos mesmos
privilégios e n&do tenha as mesmas condi¢des de vida daquela familia, ainda assim,
ele consegue se identificar de alguma forma com aquele grupo ao qual almeja tanto
pertencer e se torna fascinante como, de uma hora pra outra, aquela realidade nao
parece tao distante e

o exemplo de KUWTK [Keeping Up With The Kardashians] é notavel: os
divorcios e traicbes sofridas por suas protagonistas sdo extensamente

exploradas como forma de obter ndo somente audiéncia, mas identificacédo
e empatia por parte do publico. (CAMARGO, 2019, p. 16).

Até mesmo “os conflitos familiares também s&o fontes de identificagdo com o
publico, que se espelha e reage de acordo com suas proprias experiéncias”
(NATAL, 2014, p. 51) fazendo essa realidade distante estar proxima ao ponto da
audiéncia sentar, observar, opinar e participar de alguma forma pois

quando a audiéncia assiste reality TV, eles ndo estdo apenas assistindo os
programas por entretenimento, eles também estdo engajados em uma
experiéncia critica das atitudes e comportamentos de pessoas comuns, e

das ideias e praticas dos produtores desses programas. (THOMPSON,
2017, p.4).

Causar a sensacdo de assistir “gente como a gente” na TV é uma das coisas
que atrai tanto o publico. Entdo, por mais que exista tanto dinheiro, fama e bens

materiais, muito daquilo acaba sendo bastante roteirizado, produzido e até mesmo
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combinado, como por exemplo, “0 programa passa a impressdo de que Kris ndo
possui nenhum tipo de empregados para as tarefas domésticas: as cenas
geralmente a mostram a cargo do jantar da familia ou como se ela fosse a
responsavel pela limpeza da casa.” (NATAL, 2014, p.51).

E por isso que “os reality shows, que caminham entre o real e o ilusério, uma vez
que, embora busquem retratar a realidade de seus ‘atores’ também perpassam por
um processo de producgéo, editoracdo e roteiro” (BRANDAO, FERNANDES e DOS
SANTOS, 2016, p. 7). E além de poder ver, analisar e pensar de forma critica em
reacbes e comportamentos diante dessas situacdes, o0 que deixa toda essa
experiéncia ainda mais interessante € a participacéo de celebridades.

Se identificar com pessoas que parecem estar tdo distantes e localizadas no
pedestal da fama é ainda mais interessante do que se identificar com pessoas
‘comuns”, sem contar que “as pessoas que possuem destaque na sociedade, ou
seja, que possuem fama se tornam modelo para os demais.” (BRANDAO,
FERNANDES e DOS SANTOS, 2016, p. 5).

Juntar reality show e celebridades pode ser uma combinacido explosiva porque
“a cultura da celebridade € um dos mecanismos mais importantes para mobilizar o
desejo abstrato. Ela personifica o desejo num objeto animado, que admite niveis
mais profundos de apego e identificagdo do que com mercadorias inanimadas”
(ROJEK, 2008, p. 201 apud BRANDAO, FERNANDES e DOS SANTOS, 2016, p. 6)
e foi 0 que aconteceu com Keeping Up With The Kardashians.

No caso da familia Kardashian-Jenner, o reality foi o ponto inicial e funcionou
como um “outdoor” para a fama inflada através de estratégias, especialmente o uso
das midias sociais e o inteligente aproveitamento de inumeras oportunidades
encabecgadas por Kris Jenner, a matriarca e também empresaria.

Prova de que funcionou bem demais é o reality “The Kardashians”, que teve
inicio apenas alguns meses apos a finalizagdo do “Keeping Up With The
Kardashians” teve recorde de audiéncia internacional na estreia. A propria
plataforma de streaming, Hulu, “diz que ‘The Kardashians’ € a maior estreia de série

na historia dos Estados Unidos.” ®

5 No original: “says “The Kardashians” is its biggest series premiere in U.S. history”. Disponivel em
<https://variety.com/2022/tv/news/the-kardashians-hulu-ratings-premiere-1235236788/> Acesso em
27 out 2022.
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3. ACOMPANHANDO QUEM?

3.1. Keeping Up With The Kardashians

Televisionado pelo canal por assinatura E!, o primeiro reality show da familia
Kardashian-denner, nomeado como “Keeping Up With The Kardashians”, estreou
nos Estados Unidos em 14 de outubro de 2007.

O nome, em traducéo livre, significa “Acompanhando as Kardashians” e

A narrativa dos episodios consiste na exibicdo da rotina da familia,
considerada cadtica e atipica, ao mesmo tempo em que busca retratar os

Kardashian-Jenner como uma familia americana comum, com conflitos e
desavencgas como qualquer outra. (NATAL, 2014, p. 47)

Esse era o principal objetivo dos episddios que s6 comegaram a ir ao ar aqui
no Brasil no comego de 2008, acompanhar o dia a dia e as tramas da familia. Como
dito por Duarte e Venancio (2021, p.2), “o reality show da familia € um programa

focado nos looks, imagem e consumo dessa familia rica”.®

FIGURA 1 - ABERTURA DO REALITY SHOW “KEEPING UP WITH THE
KARDASHIANS”

¢ No original: “The family’s reality show is a program focused on the looks,image, and consumption of
this wealthy family.”
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¥

“Réeping up,

with

the

Ardashians

Fonte: Capricho’

Os personagens principais, que possuem suas rotinas e cotidiano
televisionados no primeiro reality show da familia sdo Kris Jenner, Caitlyn Jenner,
Kim Kardashian, Kourtney Kardashian, Khloé Kardashian, Rob Kardashian, Kendall
Jenner e Kylie Jenner.

Kourtney, Kim, Rob e Khloé sdo frutos do casamento de Kris Jenner com o
advogado Robert Kardashian, famoso por ter sido advogado de defesa no
julgamento de seu amigo pessoal, O.J. Simpson, estrela de futebol americano
acusado pelo assassinato da prépria esposa.

Depois do término com Robert Kardashian em 1981, a matriarca iniciou seu
relacionamento com a estrela do atletismo Bruce Jenner (hoje conhecida como
Caitlyn Jenner) que, por isso, também se tornou um dos personagens principais do
reality mais tarde. Esse relacionamento deu origem as duas filhas cacgulas do cla:
Kendall Jenner e Kylie Jenner.

O sobrenome da familia voltaria a aparecer na midia menos de 10 anos
depois do julgamento de O.J. Simpson, por causa de Kim Kardashian que comecgou
a prestar servigos como assistente e personal shopper® para sua amiga Paris Hilton,

que “costumava ter seu préprio programa chamado The Simple Life, onde Kim fazia

7 Disponivel em:

<https://capricho.abril.com.br/entretenimento/kardashians-recriam-abertura-da-1a-temporada-do-keep
ing-up/>. Acesso em 07 Ago 2022.

8 “Os personal shoppers, ou consultores de compras, s&o profissionais brasileiros que vivem nos
Estados Unidos e realizam compras para terceiros.” Disponivel em:
<https://vocesa.abril.com.br/financas-pessoais/vale-a-pena-contratar-personal-shopper-no-exterior/>.
Acesso em 17 de julho de 2022.
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aparicbes de tempos em tempos como a personal de estilo dela e lacaia.”
(DELBYCK, 2019 apud PAQUETTE, 2020, p. 5-6, tradugdo nossa)®’.
Mas tudo explodiu de verdade em 2007, quando um video caseiro de sexo
entre Kim Kardashian e Ray J, cantor e compositor americano, vazou na internet. E,
gracas aos contatos da familia com gente influente na midia e impulsionado pelo
vazamento da polémica sextape, surge o reality show.
Foi Ryan Seacrest, conhecido apresentador e produtor americano, que ajudou
a langar o show em 2007. Transmitido desde 2007,
Keeping Up With the Kardashians [...] esta incluido no subgénero de reality
shows que acompanham o cotidiano de celebridades ou pessoas notdrias,

tendo caracteristicas mais evidentes de um docusoap, embora também
dialogue com outros formatos (CAMARGO, 2019, p. 14).

Em entrevista ao repérter Dimitri Ehrlich do Interview Magazine, a matriarca
Kris Jenner diz que a ideia do reality show surgiu a partir de um desejo da mesma de
mostrar o dia a dia da familia com o intuito de trazer maior popularidade ao nome da
loja de roupas que as filhas tinham na época, a Dash. Ouvindo falar sobre esse
desejo, o produtor executivo Ryan Seacrest se aprontou em torna-lo realidade.

Ela fala também nessa mesma entrevista sobre o gosto que ela e as filhas
sempre tiveram por essa area, tanto que a Kim trabalhou como organizadora e
estilista pessoal enquanto Kourtney se formou em moda, além de contar sobre a
histéria de empreendedorismo da familia ja que, quando era mais nova, tinha, uma
loja de velas juntamente com a avo das meninas.

Porém, existem controvérsias sobre o real interesse e motivo em langar esse
reality show, visto que meses antes da estréia ocorreu o vazamento da sextape de
Kim Kardashian, episddio que fez com que o sobrenome da familia estourasse a
bolha e ganhasse um holofote apenas dele.

O video de sexo de Kim Kardashian gerou burburinho nos meios de
comunicagdo, parou em sites de pornografia e foi distribuida pela produtora de
videos adultos Vivid Entertainment. Na época, juntamente com sua mée e
empresaria, Kim tentou processar a produtora mas desistiu quando chegou em um

acordo milionario onde também ganharia com a distribuicdo do video.

E inegavel que esse acontecimento, que trouxe visibilidade e curiosidade
para as Kardashians, teve influéncia na criagdo do reality: oito meses depois

® No original: “Hilton used to have her own TV show called The Simple Life, where Kim would make
appearances 6 from time to time as her personal stylist and lackey”.



20

dessa exposigcado, em outubro de 2007, Keeping Up With The Kardashians
estreou no canal E! Entertainment Television. (CAMARGO, 2019, p. 8)

Aceitar dinheiro pela distribuicdo e ter ganhado seu proprio reality show sao
alguns dos pontos que fazem o publico acreditar que esse vazamento foi, na
verdade, uma situagdo armada para que Kim conseguisse o que tanto desejava:
fama. Até hoje, o homem envolvido no video afirma e reafirma que existe, sim,
participacdo da mée e da filha nesse vazamento, espectadores falam sobre como as
cenas do video pareciam “arrumadas” demais, entre outras teorias...

Na primeira temporada, o maior foco dos episddios era Kim Kardashian,
devido a curiosidade que existia na época acerca dela e ao buzz que ela direcionou
a propria familia apdés o vazamento de sua sextape com o cantor Ray J antes da
criacdo do programa e as entrevistas com a socialite ainda tocavam muito nesse
assunto. Ela era a pega chave do reality show naquele momento tanto que aparece
em destaque no centro do péster de divulgagéao da primeira temporada do programa
[Figura 4], mas com o tempo o resto da familia foi ganhando espaco e fama
individual também.

A terceira temporada, logo em seu primeiro episodio, contou sobre a prisdo de
Khloé Kardashian por dirigir alcoolizada' e foi logo ali uma das primeiras situagdes
onde os episddios ganharam espago nos meios de comunicagao e geraram ate

alguns memes que sao usados até hoje nas redes sociais.

FIGURA 2 - KIM TIRANDO SELFIES ENQUANTO LEVAM KHLOE PARA A PRISAO

X A

Kim, would ;uu stop I%aking picrurs :

of yourself?

'our sister's going to jail. .: b : . £ONLINEC

% Disponivel em Keeping Up With The Kardashians, ano 2007, Temporada 3, Episodio 1
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Fonte: Punkee™

Na sexta temporada, foram apresentados episddios que mostravam o
relacionamento de Kim Kardashian com o jogador de basquete Kris Humphries, com
dois episddios especiais de 1 hora cada, sintonizando o casamento dos dois que foi

bem conturbado, polémico para a audiéncia e midia, durando apenas 72 dias.

FIGURA 3 - CASAMENTO DE KIM KARDASHIAN E KRIS HUMPHRIES

Fonte: The Sun™

Esses, que foram os episddios 14 e 15 da sexta temporada e se chamaram
"Kim's Fairytale Wedding: A Kardashian Event, Part 2" foram responsaveis por
quando “o canal E!, que transmite o reality internacionalmente, teve seu dia de maior

audiéncia do canal com o especial de casamento de Kim Kardashian com Kris

" Disponivel em <https://punkee.com.au/viral-keeping-up-with-the-kardashians-moments/120023> .
Acesso em 6 ago 2022.
12 Disponivel em
<https://www.thesun.co.uk/tvandshowbiz/celebrities/15313879/kim-kardashian-wedding-kris-humphrie
s-filmed-for-show/>. Acesso em 17 out 2022.
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Humphries, com aproximadamente 4 milhdes de espectadores nos Estados Unidos.”
(CAMARGO, 2019, p.9).

Mas o sucesso do programa nao foi passageiro, visto que, segundo a
plataforma de noticias UOL 2016, “a estreia da décima segunda temporada do
programa [...] conquistou o segundo lugar na TV paga entre mulheres de 25 a 49
anos, principal publico-alvo do canal”’ e o reality show contou com 20 temporadas
tendo sido concluida em 2021.

Ainda em setembro de 2020, Kim Kardashian confirmou em sua conta do
Instagram através de uma postagem que o reality show chegaria ao fim depois de 14
anos apos a 202 temporada que iria ao ar em 2021.

FIGURA 4 - KIM KARDASHIAN ANUNCIA O FIM DE KEEPING UP WITH THE
KARDASHIANS NO INSTAGRAM

% Liked by khloekardashian and 60,316 others

kimkardashian To our amazing fans -

It is with heavy hearts that we've made the difficult decision as a family to say goodbye to
Keeping Up with the Kardashians.

After what will be 14 years, 20 seasons, hundreds of episodes and numerous spin-off
shows, we are beyond grateful to all of you who've watched us for all of these years —
through the good times, the bad times, the happiness, the tears, and the many
relationships and children. We'll forever cherish the wonderful memories and countless
people we've met along the way.

Thank you to the thousands of individuals and businesses that have been a part of this
experience and, most importantly, a very special thank you to Ryan Seacrest for believing
in us, E! for being our partner, and our production team at Bunim/Murray, who've spent
countless hours documenting our lives.

Our last season will air early next year in 2021.

Without Keeping Up with The Kardashians, | wouldn’t be where | am today. | am so
incredibly grateful to everyone who has watched and supported me and my family these
past 14 incredible years. This show made us who we are and | will be forever in debt to

everyone who played a role in shaping our careers and changing our lives forever.

With Love and Gratitude,

Kim

Fonte: Instagram @kimkardashian' / Nairaland™

Alguns dias apds o anuncio, o tabléide Page Six' publicou uma matéria
especulando os motivos que levaram ao fim do programa. Segundo artigo escrito
pela reporter Francesca Bacardi, fontes préximas a familia contaram que eles ja
estariam “cansados” e aproveitaram pra revelar que a saude mental de Kanye West,

marido de Kim Kardashian na época, nao teria absolutamente nada a ver com a

'3 Disponivel em <https://www.instagram.com/p/CE5AwirA4Cx>. Acesso em 17 out 2022.

' Disponivel em <https://www.nairaland.com/6106635/keeping-up-kardashians-over-after> Acesso em
17 out 2022.

® Disponivel em <https://pagesix.com/2020/09/09/why-keeping-up-with-the-kardashians-is-ending/>
Acesso em 12 jun 2022.
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decisdo ja que existiam muitos boatos sobre isso pois a situagado de saude do rapper
estava sendo bem conturbada naquele momento.

Durante uma entrevista a WWD', Kris Jenner disse que as midias sociais
contribuiram para o fim do show deles na TV. lronicamente, visto que sao
ferramentas amplamente usadas pelos integrantes da familia para se manterem em
contato com o publico e presente nos meios de comunicagao. A matriarca disse:
"Quando nés comegamos, nao havia Instagram ou Snapchat ou outra plataforma de
midia social. O mundo mudou. Agora ha varias, o espectador n&o precisa esperar 3
ou 4 meses pra ver um episédio. N6s podemos dar a eles toda a informagao que
alguém quer saber em tempo real.” (tradugéo nossa).

Apenas 3 meses depois do anuncio de término, em dezembro de 2020, o
streaming Hulu anunciou o inicio de um outro e novo reality show da familia que se
denominaria The Kardashians.

E quem acompanhou todos esses anos de Keeping Up With The Kardashians
mesmo em meio as criticas que insistiam em dizer o quao futil era tudo aquilo,
continua observando a vida das irmas até hoje enquanto ainda mais gente, nesse
meio de caminho, € acometida pela influéncia delas. Em um artigo para o portal
Refinery 29", o escritor e psicoterapeuta MJ Corey, reforga essa ideia e defende a

familia ao dizer que

The Kardashians, que estreou em 14 de abril, quebrou os recordes de
streaming no Hulu. [...] Ainda assim, os criticos e o publico parecem
relutantes em reconhecer sua relevancia, insistentemente votando
negativamente no programa no IMDb, Metacritic e Rotten Tomatoes. Entao,
quem sao todos os espectadores que sintonizaram e por que The
Kardashians continua a ostentar um Instagram coletivo de mais de 1,2
bilhao? (COREY, 2022).

3.2. Os personagens

Era 26 de setembro de 1994 quando o sobrenome Kardashian comecava a
aparecer na midia. Dessa vez apenas como coadjuvante, mas era o0 comeg¢o de uma

histéria de fama em torno da familia. A peca principal responsavel pelo pontapé

16 Disponivel em
<https://wwd.com/beauty-industry-news/beauty-features/kris-jenner-built-a-beauty-empire-123461505

2/>. Acesso em 12 jun 2022.
i Disponivel em
<https://www.refinery29.com/en-us/2022/05/10970105/how-kardashians-influence-society>.  Acesso
em 21 out 2022.
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inicial através dos meios de comunicacao foi Robert Kardashian que, a partir dessa
data, advogaria em defesa de O.J. Simpson no chamado “Julgamento do Século”.
apos o jogador de futebol americano ter sido acusado de assassinar a esposa e 0

suposto amante dela.

FIGURA 5 - ROBERT KARDASHIAN E O.J. SIMPSON NO “JULGAMENTO DO
SECULO”

Fonte: Revista Epoca'®

O advogado fez parte de um julgamento que durou 372 dias e teve
participagdo na absolvigdo do astro americano que ja era amigo de longa data da
familia. Da mesma forma que Nicole Simpson, a vitima de assassinato, também era

melhor amiga de Kris Jenner, esposa de Robert Kardashian.

A presenca de Robert Kardashian n&o fez parte do reality show, visto que ele

e Kris Jenner se divorciaram em 1991 e ele faleceu em 2003.

FIGURA 6 - KRIS JENNER COM ROBERT KARDASHIAN E OS FILHOS ROB, KIM,
KOURTNEY E KHLOE

18 Disponivel em
<https://epoca.oglobo.globo.com/colunas-e-blogs/bruno-astuto/noticia/2015/12/ele-era-uma-celebrida
de-da-forma-mais-verdadeira-diz-david-schwimmer-sobre-robert-kardashian.html>. Acesso em 7 ago
2022.
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Fonte: Interview Magazine'®

Mas, Nicole Simpson e OJ Simpson ndo eram os unicos nomes famosos e da
alta sociedade que faziam parte do circulo social da familia. Kim Kardashian, uma
das filhas do casal Kris e Robert, era personal shopper e melhor amiga da socialite
Paris Hilton tendo feito, inclusive, participa¢des no reality show dela, The Simple Life,
que foi ao ar de 2003 até 2007. Essa foi a primeira vez que Kim fez contato com o
mundo do reality TV, o universo que mais tarde seria responsavel pelo sucesso da
familia e foi por esse motivo que, inicialmente, o nome de Kim Kardashian passou a

se tornar conhecido nesse meio.

FIGURA 7 - KIM KARDASHIAN E A SOCIALITE PARIS HILTON

19 Disponivel em <https://www.interviewmagazine.com/culture/kris-jenner>. Acesso em 7 ago 2022.
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Fonte: OK! Magazine®

Mas, como toda exposicdo também tem seu lado ruim, ainda em 2007, Kim
Kardashian viu um escandalo surgir em torno de seu nome: o vazamento de uma
sextape dela com o cantor americano, Ray J, com quem ela se relacionou entre
2022 e 2006.

Como na época, ela estava de alguma forma exposta na midia e envolta da
alta sociedade, a fita tomou proporgdes que poderiam ter sido menores caso ela
fosse uma total desconhecida. Mas, na balanca do cla entre o lado bom e o ruim
dessa exposi¢cao, mais uma vez o lado benéfico venceu quando essa ma exposi¢cao
as deu a maior oportunidade de suas vidas até entao.

Alguns meses depois, a partir de uma parceria da matriarca e empresaria da
familia Kris Jenner com o produtor televisivo Ryan Seacrest, surgiu Keeping Up With
The Kardashians, o primeiro reality show em torno da familia Kardashian-Jenner.

Nos episdédios do programa televisivo, ao invés de Robert Kardashian, quem
teve participacao ativa nos episodios fazendo papel de figura paterna foi o segundo

marido de Kris Jenner, que ainda era casado com ela na época.

20 Disponivel em <https://www.ok.co.uk/celebrity-news/simple-life-kim-kardashian-wishes-14768093>. Acesso em

7 ago 2022.
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Seu nome costumava ser Bruce Jenner mas, apés o divércio do casamento
de 23 anos, a estrela do atletismo norte-americano decidiu passar por um processo

de transicao de género em 2016 e atualmente é conhecida como Caitlyn Jenner.

FIGURA 8 - CAITLYN JENNER ANTES E DEPOIS DA TRANSICAO DE GENERO

Fonte: Aventuras na Histéria - UOL?'

O relacionamento delas gerou as duas filhas cagulas da familia, Kendall

Jenner e Kylie Jenner.

FIGURA 9 - CAITLYN E KRIS JENNER COM AS FILHAS KENDALL E KYLIE

21 Disponivel em
<https://aventurasnahistoria.uol.com.br/noticias/reportagem/de-grande-atleta-a-socialite-conheca-a-historia-de-cai

tlyn-jenner.phtml>. Acesso em 19 jul 2022.
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Fonte: Interview Magazine?®

Kendall, a primeira filha do casal, tinha apenas 11 anos de idade quando o
primeiro episddio do programa de TV foi ao ar e aquecida pelo sucesso da familia
nos meios de comunicacdo pdde construir seu nhome desde bem cedo crescendo
rapidamente como modelo desfilando para grifes como Versace, Courreges, Prada,
Jacquemus e Missoni e em grande eventos como o Victoria’s Secret Fashion Show e
NYFW [New York Fashion Week].

FIGURA 10 - KENDALL JENNER DESFILANDO PARAA GRIFE VERSACE

22 Disponivel em <https://www.interviewmagazine.com/culture/kris-jenner>. Acesso em 7 ago 2022.
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Fonte: Vogue Australia®®

Assim como ela, Kylie também foi obrigada a conviver com cameras desde
bem nova, a partir dos 10 anos de idade. Surpreendentemente, alguns anos mais
tarde a cagula conseguiu ultrapassar sozinha toda a fortuna de suas irmas mais
velhas, tornando-se a bilionaria mais jovem do mundo com sua empresa de

cosméticos e maquiagens, Kylie Cosmetics.

FIGURA 11 - KYLIE JENNER NA CAPA DA FORBES

= Disponivel em
<https://www.vogue.com.au/fashion/news/kendall-jenner-returns-to-the-runway-at-versace-after-a-five
month-sabbatical/news-story/3b6d92b94d6dfe3f35184c64a15c0cde>. Acesso em 13 out 2022.
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AUGUST 3), 2018

AT 21, SHE'S SET TO B
THE YOUNGEST-EVER
SELF-MADE BILLIONAIRES
WELCOME TO THE ERA OF
EXTREME FAME LEVERAGE!

ON ELON MUSK IN SPACE, OUR ANNUAL RANKING O
THE 60 RICHEST SELF-MADE WOMEN

Fonte: G1%

Além da fortuna, Kylie também conseguiu ultrapassar suas irmas em numeros
de seguidores no Instagram, tendo inclusive se tornado, em janeiro de 2002, “a
primeira mulher na histéria do Instagram a atingir 300 milhdes de seguidores” (Daily
Mail, 2022).

Além do buzz, do dinheiro, da vida luxuosa e da exposi¢cao da vida pessoal na
TV, o que muito impressiona o publico sdo as inteligentissimas estratégias de
marketing utilizadas pela familia para se manter sempre na midia, principalmente
partindo da matriarca. Kris Jenner €& empresaria de todos os filhos e se
autodenomina “momager” que seria a jungao de “mom” e “manager’, significando,
respectivamente, “mae” e “empresaria”. Como dito pela mesma no livro Kris
Jenner... and All Things Kardashian (2011, p. VIII), o termo foi até patenteado por

ela.

“ Disponivel em

<https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/kylie-jenner-na-capa-da-forbes-ela-e-a-empreendedora-bilionari
a-mais-jovem-da-america.ghtml>. Acesso em 7 ago 2022.
% Disponivel em
<https://www.dailymail.co.uk/tvshowbiz/article-10395975/Kylie-Jenner-smashes-Instagram-record-wo
man-obtain-300M-followers.html>. Acesso em 20 nov 2022.
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Uma das cenas mais icOnicas e famosas da série televisiva €, inclusive, de
Kris Jenner comentando sobre a sextape de Kim, onde ela diz: “quando vi o sextape
de Kim, como mae, eu queria mata-la, mas como empresaria dela...” (tradugao

nossa)?® deixando que o publico interpretasse o fim da frase.

FIGURA 12 - KRIS JENNER SOBRE O SEXTAPE DE KIM

When | saw Kim's sex tape, as a mother,
| wantedjto kill her. -

But as asher manager.

Fonte: TVGag?

Em entrevista ao popular tabldide britanico Daily Mail’®, em 2022, Ray J, o
homem envolvido no video de sexo que foi vazado, disse “eu nunca vazei um video
de sexo na minha vida. Sempre foi um acordo e parceria entre Kris Jenner e Kim e
eu e nds sempre fomos parceiros desde o inicio dessa coisa”, o0 que aumenta ainda
mais a especulacdo de que o vazamento do video tenha sido proposital como uma

estratégia de marketing.

% “When | saw Kim’'s sextape, as a mother, | wanted to kill her, but as her manager...” (Kris Jenner,
em Keeping Up With The Kardashians, ano 2007, Temporada 1, Episddio 1)

2 Disponivel em <https://tvgag.com/gag/i-wanted-to-kill-her/>. Acesso em 17 jul 2022.

2 No original: “/ have never leaked a sex tape in my life. It's always been a deal and a partnership
between Kris Jenner and Kim and me and we've always been partners since the beginning of this
thing”. Disponivel em
<https://www.dailymail.co.uk/tvshowbiz/article-11171723/Ray-J-claims-Kris-Jenner-masterminded-rele
ase-Kim-Kardashians-sex-tape.html>. Acesso em 17 out 2022.
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FIGURA 13 - RAY J E KIM KARDASHIAN

Fonte: Cosmopolitan®®

Do lado oposto ao de Kim esta Rob [Robert] Kardashian, o unico filho homem
da familia Kardashian-Jenner e também fruto do primeiro casamento de Kris Jenner.
Ao contrario da irma, ele sempre foi 0 menos famoso da familia e o que mais se
manteve afastado dos holofotes. Em algumas situagdes, inevitavelmente, Rob se
envolveu em polémicas e teve seu nome amplamente citado nos meios de
comunicagao e durante algum tempo até tentou fazer seu nome de alguma forma,
assim como as irmas, criando sua propria marca de meias chamada Arthur George
Design. Nos dias atuais, 50% da marca pertence a sua mae.

Antes de se envolver em polémicas como o divorcio com sua ex-esposa €
passar por problemas de saude relacionados ao seu peso e, por isso, se manter
afastado de atencédo e dos episdédios do reality show, Rob fazia aparicbes mais

recorrentes no inicio do programa de TV da familia.

% Disponivel em

<https://www.cosmopolitan.com/entertainment/a25317711/ray-j-kim-kardashian-sex-tape-high-ecstasy/
>_Acesso em 17 out 2022.
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FIGURA 14 - ROB KARDASHIAN

Fonte: QUEM®

A irma mais velha da familia, Kourtney Kardashian, é outra personagem ativa
dos reality shows e, apesar de também ter seus projetos profissionais, seu maior
foco e prioridade sempre mantiveram em sua familia e relacionamentos. Uma das
maiores polémicas dela aconteceu por esse motivo no episédio 1 da temporada 18

de Keeping Up With The Kardashians.

FIGURA 15 - KOURTNEY E KIM BRIGANDO

Fonte: The Sun®

% Disponivel em

<https://revistaquem.globo.com/QUEM-News/noticia/2020/07/rob-kardashian-retornara-ao-keeping-ka
rdashians.html>. Acesso em 7 ago 2022.
3 Disponivel em
<https://www.thesun.co.uk/tvandshowbiz/11267087/fans-slam-kourtney-kardashian-after-she-tries-to-f

k-up-kim-in-explosive-brawl-on-kuwtk/> Acesso em 7 ago 2022.
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A briga fisica dela com Kim Kardashian teria se iniciado em uma conversa
onde o tema era a dificuldade de Kourtney Kardashian em voltar ao trabalho depois
de um tempo viajando com os filhos. A socialite chegou a dizer para as irmas que
nao queria mais filmar o reality show apds ter escolhido continuar no programa e a
conversa ndo acabou nada bem.

Apesar da briga fisica das irmas ter acontecido dentro de seu préprio quarto,
essa situagcdo nao foi nem de perto uma das piores que Khloé Kardashian ja
vivenciou e televisionou, fazendo se tornar assunto nos meios de comunicagao.

Khloé encarou momentos dificeis com as traicbes de seu marido e jogador de
basquete americano Lamar Odom, o vicio dele em drogas e o divorcio. Tudo de
maneira publica através do reality show e de noticias nos meios de comunicagao.

Depois de mudar sua aparéncia, ganhar seu préprio reality TV sobre
emagrecimento (Revenge Body) e criar sua prépria marca de jeans (Good
American), Khloé continuou precisando atravessar barreiras na sua vida pessoal
quando seu segundo marido e também jogador de basquete, Tristan Thompson, a
traiu com uma amiga da familia e, depois de perdoado, teve um filho com outra
mulher fruto de mais uma traicdo. Tudo mais uma vez exposto e comentado

publicamente através da midia.

3.3. A sede por fama e o meio digital como ferramenta

Para fortalecer essa sensacao de proximidade e o alvorogo de se sentir parte
da vida das celebridades, entram em cena as redes sociais e, principalmente no
caso dos integrantes da familia Kardashian-Jenner, o uso assiduo desses meios de
interacao.

Por isso, "as midias sociais sdo, entdo, uma ferramenta importante para a
manutencdo de um contato mais intimo com os espectadores, que buscam por
complementos da narrativa, novas histérias e mais detalhes no ambiente virtual.”
(CAMARGO, 2019, p.16).

Entre os meios de comunicacao responsaveis pela criagcdo e manutencao da

influéncia da familia estudada neste trabalho estdo, com certeza, as redes sociais
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para além da midia televisiva, principalmente se tratando do periodo de tempo
vivido. De acordo com DOS SANTOS, MOTA e SILVA (2021),

A partir da criagdo dos provedores de internet em 1992, surgiram
oportunidades de acesso para usuarios de todos os tipos no mundo, além
de cientistas e pesquisadores. Essa disseminagdo do seu uso para o
publico comum, fez com que as pessoas pudessem entrar em contato com
conhecidos que morassem longe através de emails e com o passar do
tempo, através das redes sociais. (DOS SANTOS, MOTA e SILVA, 2021,

p.8)

Mais do que “um conjunto de pessoas (ou organizagdes ou outras entidades
sociais) conectadas por relacionamentos sociais, motivados pela amizade e por
relacbes de trabalho ou compartiihamento de informagdes e, por meio dessas
ligacdes, vd@o construindo e reconstruindo a estrutura social” (TOMAEL e
MARTELETO, 2006, p. 75), as redes sociais geram integragdo mundial permitindo
comunicagao dos relacionamentos sociais ja existentes e consolidados, a
sociabilidade se expandiu e permitiu que pessoas de um lado do mundo se
conectem a outro, conhecam pessoas novas e acompanhem de mais de perto
artistas e celebridades.

O que poderia ser mais um passo de avango tecnoldgico e evolugao se tornou
em pouco tempo uma verdadeira revolugao para a globalizacdo porque “no século
XXI, vivencia-se a explosdo das interagcbes sociais mediadas por meio do
computador e, mais recentemente, com o uso do telefone celular e do tablet
(mobilidade), todos conectados a internet” (ZENHA, 2018, p.5).

Enquanto a geragdo mais velha presenciava e sentia os impactos dessa
revolugdo, os mais novos vivem essa realidade como parte integrante do seu
processo de formagao de identidade e personalidade, como dito por DOS SANTOS,
MOTA e SILVA (2021, p. 9) “os jovens nascidos durante a década de 90 e inicio dos
anos 2000 cresceram expostos a essa massificagdo do uso da internet, tendo-a
como parte do seu desenvolvimento pessoal e profissional.” (DOS SANTOS, MOTA
E SILVA, 2021, P. 9)

As redes sociais derrubaram as barreiras geograficas e a grande maioria dos
obstaculos que dificultavam a comunicagao e maior integracdo mundial. Claro que
uma mudanga como essa causaria grandes impactos, tanto positivos como
negativos. Entre esses impactos estdo a facilidade em criar celebridades, em dar
notoriedade e criar movimentos em massa devido a rapidez e distancia enormes que

percorrem qualquer mensagem jogada nas redes, independente de seu formato.
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“Os meios de comunicacido representam, além de uma forma de lazer, um
veiculo responsavel pela difusdo de informagdes de carater social, como, por
exemplo, o radio, a televisédo, os jornais, as revistas e a Internet” (VARGAS, 2014, p.
74) e essa disponibilidade de informagbes a todo momento de forma facilitada
fazendo parte da rotina “proporciona o desenvolvimento do pensamento critico, a
construcao de diferentes conhecimentos, a troca continua de informacbes e a
garantia da auto expressao aos sujeitos que realizam o papel de protagonista nas
redes” (ZENHA, 2018, p. 27).

Entdo assim, na mesma propor¢do em que captam mensagens, 0S usuarios
querem deixar as suas proprias, querem ter seu papel e espaco assim como todos
que os que fazem e conseguem notoriedade.

Qual seria o melhor lugar para se expor, garantindo o préprio espago e
assegurando o pertencimento dentro de uma sociedade cada vez mais intrinseca
aos meios tecnolégicos de comunicagao, principalmente as redes sociais, como um
elemento fundamental da prépria sobrevivéncia e existéncia sendao nas préprias

redes sociais?

As redes sociais permitem uma democratizagado da exibicao de si. Qualquer
pessoa que tenha acesso a uma conexdo com internet poder publicar suas
experiéncias de vida e o seu sentido de mundo, e assim o faz, para milhares
de pessoas. (NATAL, 2014, p.28)

Ao contrario do reality show, que permite que o telespectador veja os
bastidores por tras da mascara social vestida pelos individuos ao se apresentar
diante da sociedade, as redes sociais se tornam mais um espaco “publico”
permitindo que o sujeito fortalegca e até intensifique o personagem que ele quer
mostrar diante aos outros, entdo “cada usuario utiliza o Instagram como um meio de
se fazer conhecido, em imagens que se sucedem em um fluxo continuamente
revisado e modificado para corresponder a uma existéncia virtualmente idealizada.”
(CALDEIRA, 2016 apud HAGE e KUBLIKOWSKI, 2019, p. 524)

“Essa valorizacao dos aspectos positivos da vida é tdo forte que os aspectos
negativos passam a ser desconsiderados nos momentos das publicacbes” (HAGE e
KUBLIKOWSKI, 2019, p. 524) e isso faz com que as redes sociais permitam uma
superexposicao filtrada que passa por curadoria propria do usuario criando uma
competigao silenciosa para saber quem € o usuario mais feliz e realizado das redes.

Em contrapartida, nos reality shows os telespectadores querem na verdade

assistir o lado que nao é mostrado, busca-se o que esta por tras das fotos lindas e
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momentos perfeitos visto nas redes sociais. O publico quer assistir aquilo que ele
ainda nao conhece e usufruir do alivio de se identificar com a vida nem tao perfeita
de quem compete com ele por perfeicdo na internet.

Como em um ciclo, as redes sociais sdo ferramentas que servem de alimento
para a popularidade do reality show, ao mesmo tempo que o reality show aumenta a
busca por essas celebridades nas redes sociais, devido a sensacdo de maior
proximidade que veio junto com as varias barreiras rompidas pela internet.

Para quem €& wusuario assiduo e consentido das redes sociais, a
superexposicdo € um meio de visibilidade e ndo uma invasao de privacidade, como

acontece no caso das Kardashians que
utilizam desse interesse crescente do publico para expandir sua influéncia
midiatica, tornando-se produtores, editores e personagens de um conteudo
ainda mais cotidiano, publicado nas redes sociais. Muitas vezes, esse
conteldo se torna mais relevante aos olhos do publico do que o proprio
material apresentado na televisdo, justamente por apresentar a

possibilidade de interagdo e a observagcdo em tempo real. (CAMARGO,
2019, p. 16)

Por mais que exista um grande interesse em saber o que esta por tras da vida
perfeita que é mostrada, a exposicdo das Kardashian-Jenner vai para além da
estratégia de instigar a curiosidade pelos bastidores e se torna também fonte de
grande visibilidade e alimento para empatia do publico para com elas por isso

tamanho

uso de suas contas de Instagram e Twitter para comentar fofocas e criticas,
além de responder seus seguidores, o que faz com que as redes sociais
sejam, além de um meio para contar novas narrativas, uma plataforma para
tornar o contato mais intimo com a audiéncia. (CAMARGO, 2019, p. 17)

Interligar a exposicédo glamourosa da redes e a sensagao de proximidade
causada por elas com os bastidores da vida privada na TV vem funcionando na
manutengao da audiéncia das irm&s numa atualidade onde o entretenimento precisa
estar cada vez mais a disposicdo, ser cada vez mais rapido, mais curto e
instantaneo pois "a passividade da audiéncia na recepg¢ao dos espetaculos pode ser
contestada, na medida em que, se utilizando desta ferramenta, a propria audiéncia é
capaz de fabricar a si prépria como um espetaculo” (NATAL, 2014, p. 26).

E dentro da internet também que elas firmam e alimentam sua influéncia o
tempo inteiro, n&o so6 nos intervalos de tempo em que duram os episddios na TV. Ja
ocorreram algumas vezes de situagcdes envolvendo a familia se tornarem virais

dentro da internet tomando proporgéo global, como o episodio que ficou conhecido
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na época como #kyliejennerlipchallenge (desafio do labio da Kylie Jenner), um
desafio onde as pessoas faziam suc¢ao em copos ou outros objetos por segundos
ou até minutos criando um vacuo que causava inchago nos labios “num esforgo para
se parecer com a estrela de reality show Kylie Jenner” (CBS NEW YORK, 2015,
tradugdo nossa)*?, apos a integrante mais nova da familia ter feito procedimentos de

preenchimento labial.

FIGURA 16 - JOVEM PARTICIPANDO DO #KYLIEJENNERLIPCHALLENGE

Fonte: MetroNews*

E falando nas grandes e mais utilizadas redes sociais atualmente, em 2015,
Kendall Jenner se tornou dona da foto mais curtida da histéria da rede social
Instagram tendo, naquele momento, mais de 2.6 milhdes de curtidas em apenas
uma foto e, entdo, acabou superando a irm& mais velha, Kim Kardashian, que havia
ganhado esse titulo em 2014 quando acumulava 2.4 milhées de curtidas em uma

das fotos do seu casamento com Kanye West.

%2 No original: “[...] in an effort to resemble reality TV star Kylie Jenner'. Disponivel em
<https://www.cbsnews.com/newyork/news/kylie-jenner-lip-challenge-dangers/>. Acesso em 12 jul
2022.
3 Disponivel em
<https://metro.co.uk/2019/09/16/qgirl-12-stuck-huge-lips-two-days-trying-kylie-jenner-lip-challenge-1074
9993/>. Acesso em 12 out 2022.



FIGURA 17 - FOTO MAIS CURTIDA DO INSTAGRAM NO MUNDO EM 2014
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FIGURA 18 - FOTO MAIS CURTIDA DO INSTAGRAM NO MUNDO EM 2015

Fonte: NDTV, 2015%
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em:

<https://canaltech.com.br/redes-sociais/Foto-do-casamento-de-Kim-Kardashian-e-a-foto-mais-curtida-

do-Instagram/>. Acesso em 17 jun 2022
35

Disponivel

em:

<https://www.ndtv.com/world-news/revealed-why-kendall-jenners-photo-is-the-most-liked-in-instagram-

history-776903>. Acesso em 17 jun 2022.
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Segundo o site SocialTracker®®, em atualizagao feita no dia 20 de novembro
de 2022, as cinco irmas Kardashian-Jenner ocupavam lugares no top 20 entre as
contas mais seguidas no Instagram, sendo a cagula Kylie Jenner 4% pessoa mais
seguida no mundo com cerca de 372 milhdes de seguidores, acompanhada de Kim
Kardashian na 82 posigao, Khloé Kardashian na 102 posi¢cédo, Kendall Jenner na 122

posicédo e Kourtney Kardashian na 192 posi¢ao da lista.

FIGURA 19 - KYLIE JENNER ENQUANTO 42 PESSOA MAIS SEGUIDA NO
MUNDO

ky| i@j@ﬂ ner % Segquir Enviar mensagem

7,022 publicagtes 372M seguidores 91 seguindo

Kylie
@kyliecosmetics @kylieskin @kylieswim @kyliebaby

kyliecosmetics.com

Fonte: Instagram @kyliejenner®”

Momentos importantes da vida de integrantes da familia sdo compartilhados e
discutidos diariamente e abertamente pelas midias sociais, como foi com o anuncio
do fim de KUWTK e do inicio de The Kardashians, com o divércio conturbado entre
Kim Kardashian e Kanye West, e com a discussao que ainda perpetua nas redes
sociais do cantor Ray J sobre o vazamento da sextape.

Mesmo cerca de dois anos depois do divércio, Kanye West continuou
constantemente falando sobre a familia Kardashian em suas redes sociais,
causando polémicas sobre o assunto e se tornando noticia em inumeros canais de

midia internacionais.

FIGURA 20 - KANYE WEST FALA SOBRE A FAMILIA KARDASHIAN EM SEU
INSTAGRAM

% Disponivel em <https://www.socialtracker.io/toplists/top-25-instagram-users-by-followers/>. Acesso
em 20 nov 2022.
37 Disponivel em <https://www.instagram.com/kyliejenner/>. Acesso em 12 out 2022.
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Fonte: StyleCaster?®

Em uma das postagens, o rapper fala sobre a preocupacéo de que suas filhas
se envolvam com a pornografia em Hollywood como, supostamente, Kim Kardashian
teria feito recebendo apoio e incentivo de sua mae, Kris Jenner. Ainda nas
postagens, ele deixa claro que fala sobre envolvimento com a Playboy e sobre a
sextape da ex-esposa, duas situagdes que aconteceram em 2007, quando o home

de Kim se tornou popular.

FIGURA 21 - KIM KARDASHIAN PARA A CAPA DA PLAYBOY

% Disponivel em <https://stylecaster.com/kanye-west-kardashians-instagram/>. Acesso em 1 out
2022.
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O que tornou ainda mais controvérsia a critica de Kanye West foi que, em
2012, ele mostrava se orgulhar do passado de Kim ja que o langou uma musica em

parceria com outros dois artistas do hip-hop onde

em uma linha em particular se destaca: “comer café da manha na Gucci,
minha garota € uma super estrela tudo por causa de um filme caseiro.”
fazendo referéncia a [...] Kim Kardashian, que se tornou famosa apds um
video de sexo amador com a participagdo dela e do cantor Ray J ter sido
vazado online. (HUFFPOST, 2012, tradugdo nossa)*.

Além das postagens sobre a familia, os ataques e perseguicao por parte de
Kanye envolveram até mesmo o humorista Pete Davidson, que teve um breve
relacionamento com Kim Kardashian em 2022. Em uma das postagens, o rapper
escolheu uma foto em que mostra o corpo do humorista e escreveu uma legenda o

chamando de “idiota”.

3 Disponivel em
<https://www.amazon.com/Playboy-Magazine-December-2007-Kardashian/dp/B073YNSBWH>.
Acesso em 17 out 2022.

40 No original: “But one line in particular stands out: "Eat breakfast at Gucci. My girl a superstar all from
a home movie." It's a reference to [...] Kim Kardashian, who became famous after an amateur sex
tape  featuring her and singer Ray-J ~was leaked online.”. Disponivel em
<https://www.huffpost.com/entry/kanye-west-clique-song-kim-sex-tape_n_1857164>. Acesso em 24
out 2022.
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Nos stories, onde as publicagdes ficam disponiveis apenas por 24 horas,

Kanye postou uma noticia do tabloide TMZ com o titulo “Kanye West diz que Deus

vai trazer ele e Kim de volta” acompanhado de uma foto aos beijos com a ex-esposa.

FIGURA 23 - KANYE POSTA NOTICIA SOBRE ELE E KIM NOS STORIES

“ Disponivel

em

<https://etcanada.com/news/867104/kanye-west-accuses-pete-davidson-of-destroying-his-family-i-wis

h-my-wife-was-with-me/>. Acesso em 16 out 2022.
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Fonte: Elle*

Por mais que a sextape tenha saido do foco central da midia, o assunto ainda
continuou assombrando Kim Kardashian. No episédio 1 da primeira temporada do
atual The Kardashians, Kim recebeu um grande susto quando um de seus filhos lhe
mostrou uma propaganda em um aplicativo de celular que anunciava o vazamento

de uma segunda sextape dela.

FIGURA 24 - SAINT WEST MOSTRANDO PROPAGANDA NO ROBLOX A KIM
KARDASHIAN

42 Disponivel em
<https://www.elle.com/culture/celebrities/a38365773/kanye-west-shares-old-photo-kissing-kim-kardas
hian/>. Acesso em 16 out 2022.
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Fonte: BBC*

O caso fez a socialite temer que tivessem outras fitas prestes a vazar,
principalmente por causa dos seus filhos. Logo, para a protegao dos filhos do casal,
Kanye West se envolveu na recuperagdo dessas fitas com Ray J. Esses
acontecimentos também foram mostrados em cenas do reality show.

A situacao deixou Ray J furioso e o motivou a fazer alguns videos ao vivo em
seu perfil do Instagram voltando a alegar que o vazamento da primeira sextape foi
uma armagao que envolveu Kris Jenner. A matriarca, por sua vez, ndo nega nunca o
seu lado empresaria e marketeira, mas continua a negar qualquer tipo de
envolvimento com esse vazamento.

Em seu perfil do Instagram, ela ja chegou a formar um verdadeiro templo para
0os negocios dos filhos, tendo um destaque especialmente para cada um e

carregando o username de todos em sua biografia da rede social.

FIGURA 25 - PERFIL DE KRIS JENNER NO INSTAGRAM

43 Disponivel em <https://www.bbc.com/news/technology-61178189>. Acesso em 16 out 2022.
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Fonte: TV Show Ace*

A fama de empresaria de sucesso foi mais uma oportunidade que Kris Jenner

aproveitou quando, em 2022, ministrou um MasterClass sobre marca pessoal.

FIGURA 26 - MASTERCLASS DE KRIS JENNER
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Fonte: MasterClass*®

4 Disponivel em <https://tvshowsace.com/2022/02/04/kylie-jenner-swimwear-canceled/>. Acesso em
17 out 2022.
4 Disponivel em
<https://www.masterclass.com/classes/kris-jenner-on-the-power-of-personal-branding>; Acesso em 17
out 2022.
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Mais recentemente, com a internet cada vez mais presente no cotidiano das
pessoas e a sociedade cada vez mais conectada, o sucesso do reality show da
familia deixou de estar apenas nos numeros de audiéncia e virou topico de
discussao na internet também com comentarios sobre os episodios, sobre o
desenvolvimento do enredo de vida da familia, sobre as maiores polémicas e como
os bastidores delas surgiram ou mais pra frente surgiriam nos episodios.

Como toda a existéncia das Kardashian-Jenner na midia sempre foi pautada
por essa aproximacgcao com o publico com suas portas abertas para quem quisesse
entrar, criando uma sensag¢ao familiar nos espectadores e com a internet
fortalecendo ainda mais esse sentimento, muitas das vezes o espaco virtual mundial
parou com simples postagens das irmas nas redes sociais, como quando Kylie e

Khloé anunciaram suas respectivas gravidezes.

FIGURA 27 - KYLIE JENNER PUBLICA A PRIMEIRA FOTO DE SUA FILHA
ANUNCIANDO A GRAVIDEZ
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Fonte: Flare Magazine*®

FIGURA 28 - KHLOE KARDASHIAN ANUNCIA SUA GRAVIDEZ NO INSTAGRAM

4 Disponivel em <https://www.flare.com/celebrity/kylie-jenner-birth-announcement/>. Acesso em 12
out 2022.
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Fonte: The Press Democrat*’

3.4. A influéncia no mundo

O fato é que, como diz Sperb, “pessoas muito conhecidas sempre existiram.
Antes, sua notoriedade era em fungdo de suas faganhas, talentos e obras, hoje
predominantemente pela exposi¢ao midiatica.” (SPERB, 2020, p.33).

Essa é uma das citagdes que melhor descreve o motivo de tanta fama para a
familia. A razdo por tamanha obsessao estda muito mais em quem acompanha do
que na propria familia, o interesse é totalmente pautado na curiosidade.

Curiosidade por conhecer o intimo do outro, por entender os bastidores da
vida de um outro alguém, julgar e comparar reagdes e realidades. A duvida pairava
sobre aquela mulher que mesmo sem ser famosa sempre algum lugar perto dos
holofotes e do glamour, como que plantando aos poucos a semente para o que mais
tarde florescer: a filha do advogado de OJ Simpson, a amiga inseparavel de Paris
Hilton e a estrela de uma sextape vazada.

“Criticadas principalmente pela origem de sua fama ter sido o video intimo de
Kim, as Kardashians sdo acusadas de nao possuirem nenhum talento real, ou
habilidade que mereca o nivel de reconhecimento alcangado” (NATAL, 2014, p.47),

mas nao foi nenhum talento ou proeza surpreendente, foi a curiosidade do

4 Disponivel em

<https://www.pressdemocrat.com/article/entertainment/khloe-kardashian-confirms-pregnancy-with-inst
agram-post/>. Acesso em 12 out 2022.
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telespectador que construiu o império das Kardashian-Jenners. Dos varios negocios

da familia, entre as marcas ativas atualmente estdo a Kylie Cosmetics de Kylie
Jenner, SKKN e Skims da Kim Kardashian, 818 Tequila da Kendall Jenner, Poosh da

Kourtney Kardashian, Arthur George Socks do Rob Kardashian, Good American

Denim da Khloé Kardashian e a marca Safely da matriarca Kris Jenner.

Todo o sucesso, na midia e nos meios de comunicagao, levaram a grande

influéncia da familia na cultura atual visto que

A realidade idealizada construida pela sociedade do espetaculo se relaciona
diretamente as figuras publicas, aos individuos com notoriedade. Dessa
forma, as pessoas que possuem destaque na sociedade, ou seja, que
possuem fama se tornam modelo para os demais (BRANDAO,
FERNANDES e DOS SANTOS, 2016, p. 5)

O publico ndo sabe se quer ser como elas, viverem como elas ou terem o que

elas tém e, pra isso,

A cultura da celebridade € um dos mecanismos mais importantes para
mobilizar o desejo abstrato. Ela personifica o desejo num objeto animado,
que admite niveis mais profundos de apego e identificagcdo do que com
mercadorias inanimadas (ROJEK, 2008, p. 201 apud BRANDAO,
FERNANDES e DOS SANTOS, 2016, p. 6)

E nesse contexto que a influéncia toma grandes proporcdes exercendo poder

sobre estética, estilo de vida, comunicagao, entre outras maneiras de configuragao

da vida alheia, muitas vezes gerando um desejo quase maniaco de ser parecido ou

comparado, principalmente quando se entende que

E assim que,

A valorizagdo do “corpo perfeito” tornou-se uma obsessdao diante dos
padrdes estéticos pré-estabelecidos pela sociedade e abordados nos meios
de comunicacdo [...] A insatisfagdo com a imagem corporal aumenta a
medida que a midia expde prototipos estéticos, levando a uma compulsao
pela aparéncia perfeita.” (VARGAS, 2014, p. 74)

em um contexto onde €& grande a profundidade com que as

caracteristicas corporais e mudancas no corpo das Kardashians e das Jenner se

tornam assunto, a influéncia delas sobre a estética e imagem corporal é gigante

principalmente com o crescimento do uso das redes sociais “impactam o

comportamento € o0 emocional humano, de modo em que estas reforgcam o

narcisismo, os padrdées de beleza que ao refletir na realidade gera mal-estar.”
(RIBEIRO et al., 2018, p. 1)
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Em entrevista @ PEOPLE*, o Dr. Marc Mani, cirurgido plastico de Beverly
Hills, disse que as irmas sdo a versao moderna do que as estrelas de cinema
glamurosas costumavam ser, criando tendéncias na moda e estéticas faciais e
corporais. E essa teoria se confirma a partir dos dados passados ao Daily Mail*® a
partir do grupo de cirurgia estética do Reino Unido, Transform, que indica que cerca
de 73% das pacientes citam as Kardashians como inspiragao.

O mesmo grupo cita que, depois que Kylie Jenner admitiu ter feito

preenchimento labial, a procura e interesse pelo procedimento subiu 700%.

FIGURA 29 - ANTES E DEPOIS DO PREENCHIMENTO LABIAL DE KYLIE
JENNER

Fonte: Agrund®®

Além da boca de Kylie Jenner, o que também faz o mesmo sucesso entre as

meninas e mulheres sdo as nadegas de Kim Kardashian, parte do corpo dela que

48 Disponivel em
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say-experts/>. Acesso em 1 nov 2022.
49 Disponivel em
<https://www.dailymail.co.uk/femail/article-3325071/How-REALLY-costs-look-good-Kardashians.html>.
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Acesso em 13 out 2022.
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sempre fez parte da tematica da midia quando se tratava da socialite e durante
muito tempo foi sua marca registrada, tornando inclusive foco da capa de revista

mais polémica estrelada por Kim.

FIGURA 30 - KIM KARDASHIAN NA CAPA DA PAPER MAGAZINE EM 2014

PAPER PAPER

NEW YORK WINTER 2014 $10 NEW YORK WINTER 2014 $10

BREAK THE INTERNET BREAK THE INTERNET
KIM. KARDASHIAN KIM KARDASHIAN

Fonte: PaperMag®

Foi em novembro de 2014 quando Kim Kardashian fez fotos totalmente nua para

a capa da famosa Paper Magazine intitulada pela hashtag #BreakThelnternet
(Quebre a Internet) e

imprensa, radio e TV pularam sobre as fotos e relataram a histéria com uma

animagdo sem félego, fingindo choque e espanto. Tweets, curtidas,

compartilhamentos, comentérios, instas e memes surgindo, uma torrente de

comentarios inspirados em bunda, encantados e indignados (THE
GUARDIAN, 2014, tradugdo nossa)®?

fazendo o assunto viralizar no vasto mundo digital, entre redes sociais e sites de

noticias, sendo reproduzida e virando fantasia pelo mundo afora.

51
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FIGURA 31 - MULHERES IMITANDO KIM KARDASHIAN NA CAPA DA PAPER
MAG

Fonte: Costume Works®® / Pinterest®

FIGURA 32 - APRESENTADORA KELLY RIPA IMITANDO KIM KARDASHIAN NA
CAPA DA PAPER MAG

%3 Disponivel em <https://www.costume-works.com/kim-kardashian-paper-magazine.html>. Acesso em
17 out 2022.
54 Disponivel em <https://br.pinterest.com/pin/359584351477519402/>. Acesso em 17 out 2022.
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Fonte: E! Online®

Em alguns casos, o grande interesse pelo corpo das irmas, procedimentos
estéticos e cirurgias plasticas realizadas por elas podem gerar preocupacgdes. Para o
The Daily Beast®®, o cirurgido plastico Dr. Daniel Barrett disse que “notou que as
Kardashians ndo apenas fizeram ser menos tabu falar sobre cirurgias plasticas como
também inaugurou a pacientes jovens nas suas salas de espera” e essa influéncia
também pode gerar consequéncias lamentaveis ja que

O sentimento da busca pela modificagdo do corpo vem perseguindo os
individuos, levando-os a utilizar medidas que podem ser prejudiciais a
saude, tais como o uso de anorexigenos e anabolizantes, tratamentos
estéticos variados e praticas como a indugcdo de vbmitos, jejuns

prolongados, dietas de restricdo, a fim de se obter resultado “milagroso” em
curto espago de tempo. (VARGAS, 2014, p. 74)

Por esse motivo, em entrevista a HuffPost®’, a psiquiatra Wendy Oliver-Pyatt,

que é especialista em transtornos alimentares, diz recomendar que seus pacientes

% Disponivel em
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facam uma curadoria em suas redes sociais para que tirem de suas paginas
influenciadores que os “deixa para baixo”, ja que ela sabe o quanto pode ser
devastador para meninas jovens, se fixarem em selfies e fotos de biquini que foram
tratadas por meio de edigdo. Como as Kardashians, ja foram acusadas de fazer

diversas vezes.

FIGURA 33 - KIM, KYLIE E KHLOE COM SUPOSTO USO DE PHOTOSHOP

v " -
\ _ NN }~ T

Fonte: MetroNews*®

Fonte: Flipboard®
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Fonte: The Sun®

A preocupacédo geral com a quantidade de seguidores que elas possuem e as

imagens que postam se motivam pelo fato de que

Os padrdes impostos nas redes sdo extremamente prejudiciais, pois o que é
considerado ideal se sobrepde ao que é de fato, além disso, um
determinado estilo de vida se torna completamente inacessivel, por uma
série de questdes, que engloba desde aspectos sociais até aspectos
culturais. (DOS SANTOS, MOTA e SILVA, 2021, p. 12)

Mas, ao mesmo tempo, € inevitavel que os usuarios das redes sociais, assim

como a familia Kardashian, se exponham na maior parte do tempo em seu formato

mais glamuroso pois

nao estdo ali somente para se relacionarem com outras pessoas e
compartilharem momentos, mas sim para exporem apenas aquilo que é
mais atraente sobre eles. Isso acontece a partir da necessidade de um
sentimento de admiracdo e aceitagdo perante o0s outros e,
consequentemente, elevagao da autoestima a partir de likes, comentarios e
cada vez mais seguidores. (THOMAS, 2016, p. 20)

60

Disponivel em
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A beleza, estética e imagem pessoal das irmas levou e continua levando a

loucura (elas mesmas e o publico) de muitos modos e a preocupacéao é que

alguns conteldos, principalmente aqueles voltados para o publico feminino,
contribuem para estimular uma preocupagao excessiva com a autoimagem.
Assim como varios que incentivam o consumismo e favorecem a criagéao de
padrdes de vida e status. (DOS SANTOS, MOTA e SILVA, 2021, p.11)

Sendo exatamente esse o contexto onde se encaixam as irmas uma vez que,
além de se inserirem nos padroes de beleza e até mesmo criarem novas tendéncias
nesse quesito, elas vivem uma vida de luxo e riqueza, envolta de grifes, jatinhos e
mansoes.

Foi Kylie Jenner quem se tornou bilionaria gragcas aos seus produtos de
maquiagem mas, mais uma vez, foi Kim Kardashian quem foi pioneira nessa area
quando, em 2014, levou para o mundo e tornou tendéncia a técnica de maquiagem
de “contorno e iluminagdo” que seu maquiador fazia nela. Todo mundo queria saber

como fazer a “maquiagem da Kim Kardashian”.

FIGURA 34 - TECNICA DE CONTORNO E ILUMINACAO DE KIM KARDASHIAN

Fonte: Youtube AlexandrasGirlyTalk®

61 Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=-3bfbxE3blw>. Acesso em 18 out 2022.
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Foi Kim Kardashian também quem popularizou as chamadas selfies®® que, se
tornaram uma verdadeira febre com aplicativos como o Snapchat e o Instagram e
foram facilitadas através da disseminagao e democratizagado dos smartphones com
suas cameras embutidas. Essa mania “nasce a partir de uma combinac&o de longa
rede imagética e cultural de autorretratos, associada as potencialidades de
melhorias da comunicagao oferecidas por um smartphone.” (THOMAS, 2016, p. 27)
e “muitas vezes, € considerada meramente um gesto cotidiano de imediatismo e
vaidade” (THOMAS, 2016, p. 27).

Com fama por fazer e postar muitos desses autorretratos em suas redes
sociais, a socialite aproveitou a oportunidade e langou um livro de fotos chamado
“Selfish” que compila varias selfies dela propria. O jornal indiano Hindustan Times®,
conta que em uma das passagens do livro, Kim comenta que tira fotos de si mesma
com cameras digitais desde o ensino fundamental e o ensino médio e acabou
ficando viciada.

E, por mais que se fale muito de Kim Kardashian como pioneira das
tendéncias e até mesmo a responsavel pela fama da familia, depois de 15 anos na
midia todos os integrantes do cla ganharam seu espago. Até mesmo a matriarca Kris
Jenner, responsavel por empresariar a carreira dos filhos, ganhou seu espago como
socialite e influencer diante dos meios de comunicacao.

Em 2019, Kris Jenner fez participagdo especial no clipe de Ariana Grande,
cantora pop norte-americana mundialmente conhecida. A momager aparece em uma
das cenas do videoclipe da musica “Thank You, Next’, que é todo inspirado no filme

Meninas Malvadas, outro classico da cultura popular.

62 “A palavra selfie esta relacionada ao ato de tirar fotos de si mesmo, ou seja, corresponde ao termo
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FIGURA 35 - KRIS JENNER NO CLIPE DE “THANK U, NEXT"

Fonte: People®

Mas, ndo sdo s as celebridades estrangeiras que querem aproveitar um
pouco do engajamento e popularidade de Kris Jenner. Aqui no Brasil, uma das
maiores influenciadoras do pais, Bianca Andrade, que acumula 18 milhdes de
seguidores no seu perfil do Instagram, também se inspirou na matriarca para fazer o
mésversario de seu filho.

Esse era um dos rituais da influenciadora no seu perfil: fazer uma festa
tematica em todo més de vida que o filho completasse até 1 ano de idade, e todos
os temas faziam trocadilho com o nome do bebé, Cris. Seus seguidores sempre

esperavam ansiosos tentando adivinhar qual seria o proximo tema.

FIGURA 36 - BIANCA ANDRADE FAZ FESTA TEMATICA “CRIS JENNER”
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Fonte: Instagram @bianca®®
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CONSIDERAGOES FINAIS

Inicialmente buscando mostrar o quanto a familia Kardashian-Jenner se
tornou obsessao e influéncia diante da cultura popular, esse estudo de caso analisou
diversas situacdes de exposi¢cao midiatica das irmas, assim como os motivos pelos
quais multidées as acompanham e os meios que as levaram a essa atual situagao.

Com atencao ao fato de que o avango das tecnologias e o disseminagao do
uso de redes sociais tornou ainda mais extinta a privacidade, o que aumentou a
obsessdo com celebridades e suas vidas privadas, uma curiosidade que sempre
mexeu com a cabega do publico perante ao glamour, dinheiro, luxo, beleza e fama.

Visto que quando se fala sobre temas como comunicagao, referéncias,
comportamento e identidade, falamos sobre cultura, € necessario falar sobre tudo
aquilo que impacta tdo fortemente aspectos como esses da sociedade. E
necessario, a todo momento, examinar o que ha de novo em termos de espetaculo,
comunicagao e cultura numa realidade desprovida de barreiras como a atual.

Em um contexto onde as primeiras aparigbes do sobrenome da familia foram
em meio a polémicas envolvendo sexo e um julgamento de assassinato, €&
especialmente incbmodo para alguns que essa fama perdure por tantos anos na
mesma proporgao que € compreensivel a tamanha admiragao e curiosidade sobre
esses membros que conseguiram fazer seus nomes, consolidar suas marcas e
marcar seus rostos mesmo em meio a tantos questionamentos.

Foi aproveitando todas as oportunidades, até mesmo as que pareciam tao
ruins e usando esses obstaculos como fortalecimento durante todos os anos em que
se mantém na midia, a familia se tornou referéncia em varios aspectos, incluindo
estratégias de marketing, uso de redes sociais e reality show.

E mesmo com sua origem tendo inicio nas cameras escondidas, o reality TV
ganhou muitos subgéneros, sendo o reality show um dos de maiores sucessos e 0
escolhido para dar espago a familia Kardashian na TV. Foi o primeiro espago que a
familia ganhou na midia inteiramente deles, abrindo espag¢o para muitos outros que
iram conquistar dali em diante.

O custo disso foi abrir as portas de suas casas e suas vidas para milhdes de
pessoas, por vontade prépria, e passarem a ser acompanhados por equipe de

filmagem e produgado durante o dia a dia. Apesar do direito de escolha de n&o ter
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certos momentos filmados e da producédo de certas cenas com o intuito de gerar
ainda maior excitagdo da audiéncia, ainda assim o reality show tem como principal
foco o aproveitamento da realidade e isso implica em ter desconhecidos quase o
tempo todo dentro de seus lares, trabalhos, e viagens, logo tem como consequéncia
também a exposigdo de sua privacidade para desconhecidos, mesmo quando algo
nao vai ao ar.

Apesar de, como qualquer outro programa de TV, estes também sofrerem
seus ajustes e edi¢cdes, o motivo para tanto sucesso é justamente o fato deles
trazerem o maximo possivel da realidade para as telas, como se os bastidores
fossem para a frente da tela. Existe prazer em observar e comentar a vida alheia,
principalmente quando somado a sensacado de ver o outro sem suas mascaras
sociais.

O reality show causa a sensagao de que nao existem filtros e o publico esta
realmente assistindo a totalidade do real, ainda que nao seja totalmente assim que
aconteca, diferente das redes sociais, que também sao grandes ferramentas para
manutengao da exposicao do cla familiar estudado neste trabalho, mas que permite
que o usuario filtre apenas o que quer mostrar e mostre o lado mais agradavel da
vida na maior parte do tempo. Entdo, enquanto um causa o prazer da observacgao,
existe sempre uma desconfianca de que algo estd sendo escondido e
consequentemente, faz a audiéncia ansiar os episoédios do programa de televisao
esperando ver finalmente a “verdade” que ainda nao foi exposta.

Por isso, para a familia o uso assiduo das midias sociais é indispensavel. E
um meio de alimentar aquilo que causa fixagao por eles, no que se incluem a
exposi¢cao, o deslumbramento pelo estilo de vida e ideais de beleza que seguem, o
fascinio pela riqueza e a vida luxuosa. Além de ser um meio perfeito de instigar e
preservar a curiosidade daqueles que as acompanham para conhecer, comentar,
julgar, estudar e comparar o que elas vivem no intimo.

Vive-se um ciclo vicioso, onde s6 € viciante para o publico. Quanto mais
exposicao, mais desejo por saber mais, mais demanda para se expor mais e
novamente mais exposi¢ao. Para os que tém duvida sobre o talento que as tornaram
famosas, o talento foi se expor tanto, por tantos anos e ainda assim saber lidar e
usar de forma estratégica a falta de privacidade.

As redes sociais, como ferramenta de comunicagdo disseminada

mundialmente e que veio passando por maior democratizacdo nos ultimos tempos,
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por servir como modo de alastrar noticias de forma rapida (quase instantanea),
conectar pessoas independente da distancia e dar chance famosos, desconhecidos
ou até anénimos ganharem voz, trouxeram boas e mas consequéncias.

Para os integrantes da familia Kardashian, acarretou em mais midia, mais
influéncia e mais interferéncia ainda do publico e imprensa em suas vidas. Assim
como seu programa na TV, a rede social também causa a sensacgéo de proximidade,
mas em um sentido mais tangivel pela oportunidade de interagao, ou seja, a opiniao
do publico que esta no sofa assistindo seus episodios na televisdo, agora pode
chegar até elas e serem lidas ou ouvidas. Isso significa que os pontos de vista ndo
ficam mais guardados e nao precisam mais de utilizar a imprensa como mensageira.

Quanto a isso, ao mesmo tempo, a coletividade em suas redes sociais
também ganha palco e a sensac&o de espag¢o no mundo. Todos querem fazer o que
as Kardashians fazem, parecer com elas, ter o que elas tém, querem ser
identificados e pertencentes a um grupo. E na internet onde podem mostrar e provar
que possuem O que precisam e, entdo, serem identificados e inseridos em um
padrao.

E importante ressaltar que toda essa influéncia da familia tem um lado
negativo, principalmente quando se torna uma obsessao e leva pessoas a extremos.
Esse estudo ndo considera que seus integrantes sejam modelos a serem seguidos,
até mesmo porque a intengao do reality TV ndo é criar esse tipo de referéncia, mas
sim exatamente o contrario: mostrar que ninguém é perfeito, transmitir aquilo que
existe por tras das mascaras usadas diante da sociedade e nao costuma ser
mostrado. O motivo de tanta audiéncia é justamente a promessa de provar como
ninguém é perfeito se filmado 24 horas por dia, que existe um outro lado em relagao
a toda vida “perfeita” que € exposta nas redes sociais ou através dos personagens

que sao criados para lidar com a vida em sociedade.
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