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RESUMO

Este trabalho de conclusédo de curso analisara a produgéo de conteudo de humor na
rede social “TikTok” durante o contexto da pandemia de COVID-19. A pesquisa foi
realizada utilizando uma abordagem metodoldgica de natureza basica, visando a
concepcao de conhecimento util para a ciéncia. O resultado foi alcangado por meio
da observacao participante, com analise de videos existentes na plataforma. Os
principais resultados encontrados confirmaram a hipotese de que a falta de contato
fisico com outros seres humanos é insubstituivel. Também se mostrou inegavel que,
por sua funcionalidade e pela forma como os usuarios utilizaram o TikTok, ele
funcionou como uma valvula de escape em meio a um momento conturbado,

trazendo entretenimento e senso de comunidade.

Palavras-chave: TikTok, Pandemia, Humor.



ABSTRACT

This study, which concludes the course, will analyze the production of humor content
on the social network “TikTok” during the context of the COVID-19 pandemic. The
research was conducted employing a fundamental methodological approach with the
objective of generating valuable knowledge for the field of science. The outcome was
achieved through participant observation and analysis of existing videos on the
platform. The primary findings substantiated the premise that the absence of physical
interaction with other individuals is irreplaceable. It also proved undeniable that, due
to its functionality and the way users used TikTok, it worked as an escape valve amid

a troubled moment, bringing entertainment and a sense of community.

Keywords: TikTok; Pandemic; Humor.
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1. INTRODUGAO

“TikTok bomba na quarentena e langa nova geragao de influenciadores”
(VEJA SAO PAULO, 2020) foi o titulo de uma reportagem feita pelo site da Veja
Sao Paulo em 3 de julho de 2020 que falava do sucesso da rede social chinesa
desenvolvida pela empresa ByteDance vinha fazendo no Brasil naquele ano. Em
paralelo, em 18 de setembro de 2020, o site do jornal O Povo divulgou uma
reportagem intitulada “Sintomas de ansiedade e depressdo aumentam na
pandemia” (O POVO, 2020), em que trazia estudos mostrando a relagao entre as
decorréncias da COVID-19.

O ano de 2020 foi marcado com o aparecimento de uma nova doencga que
viria a causar a morte de mais de 690 mil pessoas no Brasil e em torno de 6,63
milhdes de seres humanos em todo mundo. A COVID-19, doenga causada por
uma nova variagao do virus Coronavirus, surgiu na China no ano de 2019 como
casos de pneumonia e apenas em janeiro de 2020 foi classificada como é
conhecida hoje em dia. A doenga ataca, incialmente, as vias aéreas, onde se
hospedam nas células e rapidamente se multiplicam, causando um esgotamento
nessa célula. Quando isso ocorre, 0 agente infeccioso passa para uma nova célula
e o ciclo se repete, causando dor de garganta, tosse, perda de olfato, perda do
paladar e pneumonia, onde se torna perigosa.

A propagacgao dessa doencga se da por meio de particulas aquosas que 0s
seres humanos eliminam ao tossir, espirrar ou até mesmo falar, atingindo outro
individuo até 1 metros de distancia. Com isso, para impedir que a doenca
continuasse se espalhando de forma desenfreada, as unidades de saude mundiais
comegaram a incentivar que as pessoas utilizassem mascaras protegendo a
regido do nariz e boca, porém, ainda assim, pela dificuldade de manter a mascara
de todos os momentos, foi aconselhado aos governos que instituissem medidas de
isolamento e distanciamento social.

Com essa medida, em maio de 2020, periodo em que as pessoas mais
estiveram em isolamento social, o aplicativo de geolocalizagao In Loco, a partir de
um estudo de mudancgas de localizagdo dos individuos e a ocupacéo de lugares
publicos, conclui que o Brasil teve em torno de 53,2% de sua populagéo em casa,
saindo apenas para atividades de primeira necessidade, como ir ao mercado ou ao

médico (IN LOCO, 2020). Ao mesmo tempo em que a solugdo mostrava sua
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efetividade na contencdo de casos, ela também levantou preocupacbes de
especialistas da saude mental.

Em 2022, a Organizacdo Mundial da Saude (OMS) divulgou um relatério,
intitulado “Informe mundial de saude mental’, com dados de saude mental da
populacdo mundial no ano de 2019. Nesse documento constava o dado de que 1
bilhdo de pessoas viviam com algum tipo de transtorno mental, sendo 14%
adolescentes, porém, apenas uma pequena fragdo dessas pessoas tinham acesso
ao cuidado meédico necessario. A mesma pesquisa, ao realizar um comparativo
com o periodo pdés pandemia, apontou um crescimento de 25% no numero de
pessoas com depressao e ansiedade.

A juventude, periodo compreendido entre os 15 e 24 anos de idade de um
individuo, € um momento crucial de aprendizado e amadurecimento, onde ocorre
uma manutengdo dos habitos sociais e emocionais do individuo, visto que
enfrentam novos desafios sociais em que lhes é exigido tomada de deciséo e
resolugao de conflitos por conta prépria, ndo mais contando tanto com a ajuda de
seus pais e familiares (RUTTER M, 1981). Nesse momento, os jovens passam por
um grande processo de autoconhecimento, onde testam novos gostos, novas
amizades e buscam por desafios diferentes na tentativa de afirmar sua identidade.

Com o periodo de isolamento social, a grande maioria dos jovens viu esse
processo interrompido pela necessidade de ficarem em suas casas, enquanto
suas aulas se adaptaram para o virtual e suas atividades sociais foram pausadas.
Essa nova realidade atingiu todos os individuos com incertezas, frustragbes e
medo, porém, o0 cenario se apresentava ainda caotico para esse grupo que estava
tendo seu desenvolvimento estagnado, tal como a construgdo de inteligéncia
emocional mais preparada para lidar com a ocasiao.

Em meio a esse panorama preocupante, o mundo pode acompanhar o
crescimento de uma nova rede social, que surgiu com a proposta de ser um
espacgo de criagao e divulgacdo de videos curtos, gravados e editados no proprio
aplicativo no qual funciona. Com o passar dos meses, essa nova rede foi
conquistando cada vez mais pessoas de todas as idades, porém seu maior publico
se mantinha dentre os jovens, que atuavam tanto como espectadores, quanto
como criadores, seja pela facilidade em compartilhar videos ou pela possibilidade

de fazer com que o video alcance varias pessoas desconhecidas.



Uma pesquisa da Opinion Box, empresa de tecnologia especializada em
pesquisa de mercado publicou, em 2022, um ranking dos conteudos mais
buscados pelos usuarios no aplicativo, tendo o “Humor” como primeiro da lista,
sendo possivel
encontrar na rede social diversos criadores focados na produgao desse tipo de
conteudo. Parte do cotidiano do ser humano desde seus primeiros registros, o
humor é considerado por especialistas como um trago inerente ao individuo, que
buscara, de alguma forma, rir através de situagcées de seu cotidiano, o que foi
sendo desenvolvido ao longo dos séculos.

Ha, na atualidade, diversos estudos que tragam as relacdes entre humor e
saude mental, tal como estudos que visam entender quais efeitos as redes sociais
tém na saude mental dos seus usuarios. Porém, essa unido de fatores e
acontecimentos no ano de 2020, despertaram o questionamento acerca das
motivagdes dos jovens brasileiros, de 15 a 24 anos, de produzirem conteudo de
humor no TikTok em meio a pandemia de COVID-19 e quais os efeitos isso
poderia ter na saude mental desse grupo de individuos.

Para solucionar essas questdes, sera realizada uma pesquisa qualitativa
que buscara compreender os fendmenos isoladamente (A pandemia, a saude
mental, a juventude, os meios de comunicagdo e o humor), a partir do estudo
bibliografico sera realizada a interpretacdo de informacdes e dados retirados de
estudos, livros, reportagens e dados cientificos. O objetivo € de natureza
exploratéria e visa tracar novos paralelos entre as questdes citadas para

responder as questdes levantadas nesse trabalho.



2. DESENVOLVIMENTO

2.1 HUMOR E PANDEMIA

2.1.1 Contextualizagdo da pandemia de COVID-19

Na ultima semana de 2019, a Organizagdo Mundial de Saude (OMS)
recebeu um alerta acerca do surgimento de multiplos casos de pneumonia na
cidade de Wuhan, uma provincia localizada na Republica Popular da China. O
que, inicialmente, parecia apenas uma virose comum, revelou, na verdade, o
aparecimento de uma nova cepa de uma familia viral chamada coronavirus,
conhecida desde meados dos anos 1690.

Esse novo tipo do virus, que ndo havia sido identificado em seres humanos
até entdo, foi anunciado pelas autoridades chinesas em janeiro de 2020,
chegando, nesse mesmo més a 10 mil casos no pais (OPAS, 2020). Ainda em
janeiro foram descobertos casos na Tailandia, Estados Unidos, Franga e Italia e
também foram registradas as primeiras mortes causadas pelo novo virus.

Com sintomas primarios muito similares a uma pneumonia, como tosse, dor
de cabeca e febre, justificando a suspeita inicial das unidades de saude chinesas,
o novo tipo de coronavirus classificado como COVID-19, causada pela variagao
SARS-CoV- 2 da familia viral, se alastrou por todo mundo com tamanha
velocidade que, em 11 de margo de 2020, a Organizagao Mundial de Saude
caracterizou a situagdo da doenga como uma pandemia.

Esse termo utilizado para quando uma epidemia, um surto que afeta uma
determinada regido geografica, se espalha por diferentes continentes devido ao
seu alto risco de transmissao entre pessoas, no caso da COVID-19, causada por
goticulas respiratérias ou contato, o que leva qualquer pessoa que tenha tido
contato de 1 metro ou menos, ou estado no mesmo ambiente fechado, que uma
pessoa contaminada, corre o risco de ter sido acometido pelo virus.

Uma vez que uma pessoa € contaminada pelo virus, ele buscara uma célula
em uma das vias respiratorias para se instalar e reproduzir, matando assim essa
célula, para que os novos virus sejam liberados para infectar outras células,
repetindo esse ciclo. Como resposta a agdo desse corpo estranho, o organismo

humano tenta interromper esse processo, ativando o sistema imune.
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Tal ativagdo gera os sintomas caracteristicos da doenga uma vez que o
corpo humano ativa seu mecanismo de defesa, produzindo substancias chamadas
citocinas pro-inflamatérias, que estimulam as células a combaterem as
inflamagdes causadas pelo virus. Porém, a alta propagagédo do virus no corpo
humano pode gerar um descontrole dessa resposta inflamatéria, causando
sintomas graves que podem ameacar a vida.

Na maior parte dos casos, uma pessoa adulta sem histérico de outras
doengas prévias, tem essa resposta inflamatéria satisfatoria e consegue se
recuperar em torno de 15 dias, apresentando sintomas leves ou moderados. Até
abril de 2022, a taxa de mortalidade por casos de covid no mundo equivalia a
31,12%, sendo considerada uma baixa. Entretanto, devido ao contagio
desenfreado a pandemia da COVID-19 se tornou uma das mais letais da historia
mundial, tendo, até este periodo, o total de 6,2 milhdes de mortos (GOOGLE
DADOS, 2022).

Como o contato com qualquer pessoa infectada causava riscos iminentes a
saude, foram indicados pelos infectologistas de todo mundo, além da prdpria
OMS, que os governos solicitassem ou até mesmo impusessem medidas
restritivas, com o objetivo de conter o alto contagio. Dentre as medidas adotadas
em todo mundo, o distanciamento social foi aplicado como uma forma de garantir
que, quem pudesse, se mantivesse em sua casa e evitasse ao maximo o contato
com pessoas de fora do seu ciclo familiar mais préximo ou aqueles com os quais

se divide a moradia.

2.1.2 Saude mental de jovens na pandemia

Apesar de nao haver uma definicdo exata pela Organizacdo Mundial de
Saude, os profissionais da saude concordam que o termo “Saude Mental” esta
relacionado com a forma como cada individuo responde as situagées comuns da
vida humana em sociedade, como desafios, mudangas e incertezas e a como suas
ideias e emogdes funcionam diante desses cenarios que s&o vivenciados
diariamente.

Em casos em que ha algum tipo de desiquilibrio emocional que venha a
trazer danos a capacidade pessoal de sensacdo de bem-estar e harmonia, a

habilidade em lidar com adversidades, o reconhecimento de limites sociais
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estabelecidos, a satisfacdo em viver e se relacionar em sociedade, dentre outros
quesitos que oferecem riscos a propria pessoa ou a sociedade, entende-se que ha
uma situagao de transtorno mental (OPAS, 2022).

Conclui-se, portanto, que a atencdo quanto a saude mental € um assunto de
extrema importancia para qualquer faixa etaria, porém, tem se levantado cada vez
mais a necessidade de levantar debates acerca da saude mental dentre os
adolescentes e jovens, por estarem vivendo um periodo de desenvolvimento onde
acontecem mudangas fisicas, psicoldgicas, cognitivas e socioculturais.

O conceito de juventude é muito discutido e ndo ha uma unica resposta que
defina a que faixa-etaria se refere esse grupo, porém, para efeitos de pesquisa, a
Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU) definiu a juventude como o grupo de
pessoas que possuem entre 15 e 24 anos (ONU, 1981). Esse conceito, quando
visto no ano de 2022, muito de assemelha ao grupo pertencente a Geragéo Z,
geragdo que engloba os individuos nascidos entre 1995 e 2010 (EMMANUEL,
2020), portanto sendo pessoas de 12 a 27 anos. Para recorte dessa pesquisa,
considera-se o grupo da Geracao Z que esta entre 15 e 24 anos.

Esse grupo enfrenta constantemente esses fendbmenos que ocorrem pela
exposicao a novas demandas sociais ndo atribuidas até entdo por estarem na
infancia, o que, automaticamente, ja apresenta risco de crises, principalmente o
processo de individualizagdo, onde um ser humano passa a ter uma série de
guestionamentos acerca de suas crencgas e valores, levando a uma busca por
experiéncias e relacionamentos que supram suas necessidades de
descobrimento.

Nao coincidentemente, especialistas apontam que, globalmente, mais de
um a cada sete jovens vivem com algum tipo de transtorno mental diagnosticado
por algum profissional de saude (UNICEF, 2021), o que ndo leva em consideragao
a parcela populacional da faixa-etaria que omite os sintomas, ndo recebe apoio
dos responsaveis quanto a pedir ajuda ou nao possui condi¢cbes financeiras e
instrugdo para entender os sintomas e buscar ajuda especializada. Nas mesmas
pesquisas, ha o dado de que aproximadamente 46 mil jovens morrem por suicidio
em cada ano, sendo essa uma das 5 principais causas de morte neste periodo.

Em suas pesquisas, a psicoéloga e professora doutora da Universidade

Federal de S&ao Paulo, no campus de Ribeirdo Preto, Marina Bazon, defendeu que,
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nesse periodo de desenvolvimento e conflitos internos, os relacionamentos
intersociais sdo indispensaveis para os adolescentes, visto que, momentos de
interacdes de lazer sem supervisdo de adultos requerem comportamentos
assertivos, tomadas de decisdo, empatia e inteligéncia emocional (BAZON &
MARUSCHI, 2012).

O que antes, como criangas, era obtido com ajuda dos pais € nao sendo,
portanto, tdo essencial para a sobrevivéncia em sociedade, passa a ser
indispensavel, o que forca 0 amadurecimento dessas emocgdes. Adolescentes que
nao desenvolvem seus relacionamentos com seus semelhantes, possuem
dificuldade de desenvolvimento destas caracteristicas, o torna suas relacdes
sociais ainda mais restritas, criando-se um ciclo que prejudica o jovem em
desenvolvimento.

O distanciamento social, medida de conteng¢do da doencga que foi adotada
pela maior parte dos paises onde a pandemia se instaurou, levou ao fechamento
de escolas, templos religiosos, shoppings, lojas e até aeroportos, na tentativa de
evitar aglomeracgdes e ainda mais contagios pelo virus, se mostrou uma estratégia
assertiva e necessaria no momento que se apresentava.

Porém, tanto a necessidade de se fechar os locais e pedir para as que as
pessoas evitem sair de suas casas por motivos supérfluos, quanto o fato do
isolamento causado pela acao, tornou a populagdo mundial ainda mais suscetivel
a danos psicolégicos que ja estavam sendo notados, como estresse e ansiedade
causados pelo impacto econémico, sanitario e social da situacdo que |lhes era
apresentada.

Em novembro de 2020, o site jornalistico CNN Brasil apresentou uma
reportagem mostrando que, no Japao houve mais mortes por suicidio no més de
outubro do que o pais perdeu pessoas em todo o ano por consequéncias da
COVID-19 (CNN, 2020). Nessa reportagem, Michiko Ueda, professora associada a
Universidade Waseda em Toquio e especialista em suicidios, afirmou: “Nos nem
tivemos um lockdown e o impacto da COVID-19 é minimo em comparacdo com
outros paises, mas ainda assim temos esse grande aumento no numero de
suicidios”.

Essa realidade se tornou ainda mais critica para os adolescentes, que

tiveram suas oportunidades de desenvolver relacionamento interpessoais
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limitados, reduzindo as oportunidades de criagao de vinculos interpessoais e, por
consequéncia, as oportunidades de desenvolvimento de habilidades sociais que
sdo estimuladas nessa fase, correndo risco de retardar o amadurecimento e os

tornando ainda mais sensiveis aos transtornos mentais.

2.1.3 O humor e sua relevancia social

Palavra oriunda do latim que significa disposicdo do animo de uma pessoa
ou a sua veia cbmica, o humor é um fendbmeno social complexo que envolve
aspectos cognitivos, emocionais e interpessoais, sendo entendido como uma visao
sobre a forma como o mundo e as relagdes sociais sao percebidas pelo individuo.
O bom humor, também conhecido como comédia, tem seus primeiros registros
conhecidos hoje no século lll, quando um autor desconhecido, ao descrever o
inicio da humanidade, cita que Deus riu ao fazé-lo:

“Tendo rido Deus, nasceram os sete deuses que governam O
mundo...Quando ele gargalhou, fez-se a luz...Ele gargalhou pela segunda
vez: tudo era agua. Na terceira gargalhada, apareceu Hermes; na quarta, a
geragao; na quinta, o destino; na sexta, o tempo. Depois, pouco antes do
sétimo riso, Deus inspira profundamente, mas ele ri tanto que chora, e de
suas lagrimas nasce a alma.” (ANONIMO, SECULO llI)

A comédia foi explorada pelos gregos através dos mitos que exploravam os
risos e lagrimas dos leitores e posteriormente, dos espectadores que se sentavam
em pracas para assistir as pecas escritas pelos fildsofos da época. Nesses
contextos, a dramaturgia era frequentemente elaborada utilizando-se da comédia e
da tragédia como duas faces da mesma histéria, ou duas formas diferentes de
conta-la. O professor de artes dramaticas, escritor, jornalista e erudito Martin
Esslin, autor da obra “Teatro do Absurdo”, que foi considerada a obra teatral mais
influente dos anos 60, escreveu um livro chamado “Anatomia do Drama”, onde
diferencia os dois géneros, apontando o drama como algo extraordinario, que foge

da realidade, enquanto a comédia, em suas palavras:
“[...] permanece ao nivel do cotidiano. Ela ndo nos faz compreender melhor
as crises extremas da vida humana e as mais exaltadas emocgdes a elas
ligadas, mas, mesmo assim, permite que tenhamos visdo mais clara dos
costumes e habitos da sociedade, das pequenas fraquezas e
excentricidades do comportamento humano.” (MARTIN ESSLIN, 1978)
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Segundo Esslin, por ser um retrato da realidade, a comédia gera no publico
um fator de identificagdo, porém, o que torna engragado e faz com que as pessoas
riam de uma determinada cena ou piada € o exagero e a ridicularizagdo da
situacao, que levam o leitor ou espectador a se identificarem com o ocorrido, mas
nao o suficiente para que venha a Ihe trazer constrangimento.

O criador da psicanalise, Sigmund Freud, em seu estudo sobre a natureza
do riso, apontou que esse fenébmeno acontece pelo alivio da ansiedade, visto que
a risada é causada pela energia nervosa liberada quando ha a compreensao que a
situacao tragica demonstrada nao pode atingir o individuo diretamente (FREUD,
1905). O psiquiatra fala ainda que, na tragédia, essa ansiedade nao é liberada,
pois as situacdes cotidianas poderiam acontecer com qualquer um, despertando
os sentimentos de tristeza e reflexao.

Em seu livro “o chiste e sua relagdo com o inconsciente”, Freud teoriza que
ha duas formas de fazer humor, uma cumpre um propdsito hostil e € chamado
tendencioso, enquanto a outra € chamada por ele de inocente. O humor hostil
consiste na exploracéo de algo ridiculo, se fundamentando na existéncia de trés
individuos: O que realiza a piada, o sobre o qual a piada ¢é feita e o espectador, o
qual se deseja fazer rir.

Freud explica que esse tipo de comédia precede a humanidade, fazendo
parte da esséncia de todos os seres humanos, o que ele mostra ao observar que,
desde a infancia, o ser humano possui uma tendéncia natural de achar cémicas as
singularidades dos outros individuos do seu meio social, 0 que ele observa que é
também reprimido através das noc¢des sociais de educacao e respeito.

Entretanto, esse instinto ndo abandona o ser humano, apesar do convivio
social levar a necessidade de controle dos impulsos hostis, que em muitos casos
sao proibidos por lei, vemos através do humor que essa brutalidade é substituida
por uma técnica de injurias com o objetivo de inferiorizar o individuo que nos
desperta tais impulsos hostis, conseguindo, através do caminho da comédia o
mesmo afeito de se sentir superior que a ofensa brutal teria.

Freud constata nesse estudo que a reacao do espectador, de rir de uma
piada ofensiva, vem do descarte da atencdo consciente que é construida através

de nog¢des sociais do que € correto, ou seja, de um descuido, que pode gerar culpa
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ou prazer, dependendo das crengas individuais, porém, quando gera prazer, O
chiste hostil causa gargalhadas que o tornam extremamente atraentes.

A outra forma de chiste, segundo Freud, chamada pelo autor de inocente,
tem como reacdo um riso moderado, porque ndo causa a liberacdo de neuroses
trazidos pela repressao social do humor hostil, sendo assim, ao ser realizada uma
piada ofensiva, como ndo é algo que se espera da sociedade, conta com o efeito
surpresa que torna comico trazido pelo rompimento de repressdes que o individuo
receptor traz desde a infancia.

O humor inocente, entretanto, ndo se utiliza de um segundo individuo o qual
busca diminuir, mas se fundamenta na inteligéncia de fazer trocadilhos, jogo de
palavras, entre outras técnicas, porém possuindo um fim em si mesmo. O que traz
ao individuo receptor o riso, nesse segundo caso, € chamado por Freud de prazer
preliminar que, também utilizando o exemplo da infancia, pode ser explicado ao
ver a alegria de uma crianga ao brincar, por ser algo que |lhe é familiar.

Nesse estudo, o médico aponta que, em relagdo a ambas as espécies de
chistes, existem trés possiveis fatores que levam a risada: O primeiro & por ser um
processo automatico do ser humano, visto que desde a infancia, o individuo acha
graca de determinadas ac¢des; em segundo lugar, os chistes s6 atingem o efeito
esperado de forma integral quando ele € acompanhado do elemento surpresa
causado pela novidade.

Quando um individuo escuta a mesma piada que ja ouviu, a perda do
elemento surpresa faz com que ela va perdendo o efeito cdmico. O terceiro fator
diz acerca das técnicas utilizadas na construgao e no compartilhamento de uma
piada, uma vez que a construgdo da piada é fundamental para que o objetivo seja
cumprido de forma efetiva. Esses trés fatores trazem a necessidade da criatividade
para comédia.

Acredita-se, portanto, que por ser algo inerente ao ser humano, o riso
acompanha a humanidade desde seu principio, sendo considerado vital para o
bem-estar psicossocial do sujeito, 0 que vem sendo estudado por diferentes areas
de conhecimento e comprovado que, pessoas que riem com mais frequéncia
possuem uma maior habilidade de lidar as adversidades, pois, como mostrado por

Freud, faz com que o ser humano libere suas ansiedades.
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2.1.3 O humor nos meios de comunicagao

Com o passar do tempo, as comédias se mantiveram como um instrumento
de entretenimento para a populagao, evoluindo junto aos meios de comunicagao.
Com o surgimento da prensa em 1447, a ideia de jornal que ja existia nas
civilizagbes antigas, passou a ser publicada com mais periodicidade, com o
objetivo de informar a classe média emergente sobre o mercado, mas ainda era
produzido em baixa escala e alcangava um publico muito pequeno.

Os primeiros jornais modernos foram criados em paises da Europa
Ocidental, como Alemanha, Franca, Bélgica e Inglaterra e eram utilizados como
estratégica politica para criticar a monarquia Inglesa e relatar as derrotas sofridas
pela Franga em suas guerras. O instrumento midiatico foi crescendo e se tornando
mais importante na sociedade a medida que foram criadas outras ferramentas,
como o telégrafo, que permitia que as informagdes fossem difundidas mais
rapidamente.

Com a primeira guerra mundial, os jornais se estabeleceram como meio
midiatico responsavel pelo compartilhamento das noticias das batalhas, o que
tornou o veiculo respeitado pela sociedade. Apesar da seriedade do momento, foi
também nesse periodo que comegaram a ser publicadas charges, género textual
que une imagens e palavras, carregando uma critica social com viés comico.

De origem francesa, o significado de charge é carga, o que remete a sua
principal caracteristica, o exagero, que como foi falado anteriormente, € a
estratégia usada pela comédia para fazer o espectador rir. Outra forma de exagero
que foi utilizada nos jornais da época, com 0 mesmo objetivo de tecer criticas
através do humor, € a caricatura, que se torna cOmico ao exagerar caracteristicas
de uma pessoa.

No século XX, John Logie Baird, engenheiro escocés, realizou uma
demonstracao de um aparelho capaz de transmitir imagens através de ondas de
radio. O aparelho, que viria a ser chamado televisdo, foi sendo desenvolvido e
explorado por outros cientistas, até chegar ao ponto em que foi possivel realizar
transmissdes para varios aparelhos simultaneamente. Entretanto, pelo seu alto
custo, os aparelhos eram um item de luxo que, até a década de 30, s6 estava

presente em 3 mil residéncias no Reino Unido. Com o fim da segunda guerra
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mundial, ocorreu o barateamento da producdo dos televisores, tornando o
eletrodoméstico mais popular.

Assim como o jornal, a televisdo conquistou rapidamente o reconhecimento
como um meio midiatico eficiente para propagagao de noticias, o que se dava
através da exibicdo dos telejornais. Porém, os programas de entretenimento,
principalmente as comédias de auditério, conquistaram seu espaco com o publico,
gue reunia a familia para se distrair das tensées econémicas vigentes na época.

Em 1947, nos Estados Unidos, foi exibida a primeira Sitcom, género de
comédia seriado que conta com a presenca e interacdo de plateia em suas
gravagdes, chamada “Mary Kay and Johnny”, que mostrava situagdes cotidianas
do casal trazia cenas com histérias vividas por eles em seu relacionamento real. O
programa se tornou um sucesso de audiéncia, trazendo as comédias o posto de
programas mais assistidos pelo publico na época.

No Brasil, a “TV Tupi”, emissora pioneira fundada em 1950 pelo jornalista,
advogado, além de ex-senador, Assis Chateaubriand, se aproveitou dos sucessos
radiofébnicos para criar sua programacao, adaptando programas que, incialmente,
haviam sido criados para a radio, em grandes sucessos televisionados, criando
assim os primeiros conteudos televisivos nacionais aos quais os brasileiros tiveram
acesso.

O humor surgiu nas programagdes como estratégia da TV Rio, em parceria
com a Record, que langaram o programa musical comico “Noite de Gala”, que
agradou os espectadores e se tornou uma grande frente de concorréncia com
outras emissores. Mais futuramente, a TV Globo surgiu trazendo o humor como
estratégia de conquista do publico, langando nomes que viriam a se tornar estrelas
consagradas do humor nacional, como Renato Aragéo, Dercy Gongalves, Chico
Anysio e JO Soares.

Diferente do jornal, radio e televisdo, onde as grandes empresas eram
detentoras da informacado e compartilhavam com o publico, surgiu, no periodo da
guerra fria, uma ferramenta com o objetivo de interligar os computadores atraves
do compartiihamento de informagdes. A internet foi criada pelo governo
estado-unidense com o intuito de compartilhar informagdes de guerra, mas a partir
dos anos 90, com o surgimento de empresas que ofereciam conexdes

residenciais, passou a ser utilizada pela populagdo comum.
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Também nesse periodo, o inglés Tim Bernes-Lee desenvolveu um sistema
que permitia a qualquer usuario o acesso as informagdes contidas em documentos
em forma de hipertexto. O "World Wide Web", ou "WWW" como ficou mais
conhecido, foi o ponto de virada que tornou a internet um ambiente de multiplas
possibilidades de interagao.

Essas possibilidades passaram a ser exploradas por qualquer individuo com
conexao a internet através da criagdo de servigos de interagao criados entre 1994
e 1995, como o "GeoCities" e o "The Globe", que forneciam recursos para a
criacdo de paginas na web e o didlogo com outras ja existentes, tornando a
internet, de fato, um ambiente de relacionamentos.

Naturalmente, entdo, foram surgindo websites que tinham, como obijetivo,
promover a interagdo dentre os usuarios, sendo criado assim as "Redes Sociais",
como ficaram popularmente conhecidas. Na verdade, redes sociais sao estruturas
formadas por pessoas que se conectam através de interesses comuns, 0 que pode
ser feito de forma virtual ou ndo, sendo mais correta, portanto, a classificagao
"plataformas virtuais de midia social" para denominar os sites que visam criar, de
forma virtual, essa estrutura.

Acredita-se que, a ideia de plataforma social como conhecida hoje, surgiu
com o site "SixDregrees.com", que trouxe as ideias de criacado de perfil do usuario
e adicao de outros usuarios para interagao direta. A partir de entdo, foram surgindo
em sequéncia propostas similares como: Friendster, MySpace, Orkut, hi5, Tumbilr,
Facebook e Linkedin. Posteriormente, com a criacido dos aplicativos e a expansao
da utilizagdo da internet em aparelhos mobile, houve também a popularizagdo do
Instagram, Snapchat, Vine, entre outros, até chegar na era TikTok, na qual se vive

atualmente.
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2.2 A GERAGAO Z E PRODUGAO DE VIDEOS PARA A INTERNET
2.2.1 Como a geragao Z se relaciona com a internet

Em seu livro “Quem sdo e como se comportam os jovens nascidos na era
digital”, a psicéloga Simone Emmanuel disserta sobre a nova geragdo, nascida
entre os anos de 1990 e 2010 e como ela acompanhou de perto a popularizacéo e
apice da internet. Essa geracdo, chamada de "Z", € conhecida como "nativos
digitais", pois desde o seu nascimento, os seres humanos que nasciam nesse
periodo ja tinham contato e intimidade com os meios digitais da modernidade
atual, que diferente dos meios de comunicacao até entdo, apresenta evolugdes
rapidas e possibilidades infinitas de interacdo (EMANNUEL, 2020)

Essa intimidade vem da relacdo que seus pais, da geracdo anterior,
possuem com a tecnologia, tendo-as como parte de sua vida cotidiana. Porém,
esse contato desde tdo novos, faz com que algumas das caracteristicas dessa
geracdo sejam a busca constante por novidades, a dificuldade de criagdo de
vinculos duradouros e a impossibilidade de viver uma vida separada do universo
virtual, seja para se relacionar com outras pessoas ou se alimentar.

Por terem sido criados no ciberespacgo, as pessoas nascidas nessa época
sao também extremamente curiosas e investigativas, tendo o costume de buscar
constantemente informagdes que venham a lhe oferecer conhecimento sobre os
mais diversos assuntos, sendo extremamente comum o uso das plataformas de
midia digital como palcos de apresentagdo desse conhecimento obtido e
discussdo com usuarios a partir dessas informagdes.

A internet possibilitou, portanto, uma grande democratizacdo do
conhecimento e do direito a opinido, sendo um importante palco de questbes
sociais e politicas. Porém, como outra face dessa realidade, ha a sensibilidade no
tratamento de pessoas com opinides contrarias, fazendo do ambiente online um
local muitas vezes hostil e perigoso.

Em 2019, a palavra "cancelamento" foi o termo do ano, segundo o
Dicionario Macquarie (MACQUARIE, 2019), um instrumento editorial que elege
expressdes que moldam o comportamento humano. O comportamento de cancelar
uma pessoa, se tornou um habito dentre os internautas para lidar com situagdes

em que pessoas se manifestam de forma contraria ao esperado socialmente pela
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comunidade virtual e pode atingir a vida do sujeito em questdo em ambientes
virtuais e presenciais, tendo sido visto com grande frequéncia na vida das figuras
publicas ao longo dos ultimos anos.

Esse fator, junto a idealizagdo de pessoas perfeitas que € gerada através do
uso de redes sociais onde as pessoas postam o que é agradavel aos seus
seguidores e nao necessariamente a realidade, sendo apenas um trago de suas
vidas e ndo o cenario completo, faz com que os usuarios na internet estejam
constantemente na tentativa de esconder faces da vida real e prontos para criticar
os compartilhamentos que destoam das construgdes imaginarias de perfeicéo
criadas pelos grupos virtuais. Nesse contexto, a ideia de humor veiculada até
entdo nos meios midiaticos supracitados, que se encaixava mais no formato de
chiste hostil descrito por Freud, sendo comum a existéncia de programas de
piadas sobre terceiros, deixou de encontrar espago no ambiente virtual, levando
naturalmente a uma nova geragcdo de humoristas que, tendo crescido nesse meio,
nao segue as receitas criadas desde a civilizagao grega, onde normalmente, se
ridicularizava o outro para fazer rir, mas se utiliza de propria imagem e contextos
de vida para fazer comédia.

Por isso, nessa nova forma de fazer humor, € comum ver pessoas que
antes eram diminuidas pelos comediantes e pelas pessoas ao seu redor, tendo um
local de piada, como as humoristas e produtoras desse conteudo online, o que
permitiu que cada vez mais usuarios pudessem explorar essa possibilidade,

gerando conexdes cOmicas a partir da identificagdo de seus semelhantes.

2.2.2 Compartilhamento de videos online

Assim como o humor, que tem sua historia contada através de muitos
meios, para chegar aos videos rapidos compartilhados em aplicativos, a producao
audiovisual passou por um longo trajeto. Tendo origem no latim, a palavra vem da
juncao entre “audire” (ouvir) e “videre” (ver), significando, portanto, um audio com
video, apresentando a primordial diferenga entre as imagens com movimento, que
levaram ao cinema mudo, as produgdes realizadas apos 1920, quando as falas
gravadas dos atores reproduzidos junto a pelicula deram lugar ao radio que ficava
tocando musica ambiente nas salas de cinema. Em 1927, foi langado em grande
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escala o filme “O cantor de jazz”, uma obra estado-unidense que marcou a historia
do cinema pelo feito.

Logo, em 1935, a empresa “Technicolor”, que ja vinha fazendo testes a mais
de uma década, conseguiu desenvolver uma tecnologia que permitiria que as
peliculas pudessem ser coloridas através da impressao de trés camadas de cores
na pelicula cinematografica, uma verde, uma vermelha e uma azul, permitindo
através das misturas, o desenvolvimento de varias outras tonalidades que davam
vida as obras.

Pouco tempo depois, em 1950, foram desenvolvidas as cameras portateis,
que permitiriam, pela primeira vez, a populagdo comum que antes ocupava apenas
o papel de espectadora, a possibilidade de produzir videos caseiros,
democratizando a arte, ainda que muito pouco, visto que os valores para se obter
uma camera néo podiam ser pagos pela maioria dos cidadédos dos Estados Unidos
e Europa, muito menos pelos residentes em outros paises, onde tal tecnologia
nem mesmo havia chegado.

Na década de 90, comecaram a ser feitos testes para colocar minicameras
nos aparelhos celulares, que estavam cada vez mais populares. O primeiro
aparelho com camera acoplada a ser comercializado foi somente em 2000, com o
“J-Phone”, aparelho que permitia o registro de imagens de 0,11 megapixels e nao
tinha a fungao video, o que s6 passou a ser possivel alguns langcamentos depois,
dando aos seus usuarios a opcado de registrar seus momentos pessoais e
especiais ou de criar e divulgar obras de arte.

Um dos primeiros videos a terem impacto na internet foi feito pelo
sul-africano Aryan Kaganof, que gravou em 2005 o filme “SMS Sugar Men”, que se
tornou emblematico ndo apenas pelo seu forte conteudo sexual, mas também pela
forma como conseguiu, com um aparelho “Sony Ericsson W900i”, criar cenas com
longos planos de cena e uma iluminagdo elaborada pelas possibilidades
apresentadas por sua camera de 2 megapixels.

Porém, o verdadeiro impacto das producdes caseiras feitas através dos
aparelhos telefonicos se deu pela possibilidade de compartihamento no
ciberespacgo, através do surgimento do “Youtube”, site criado em 2005 pelos

amigos Chad Hurley e Steve Chen, ambos funcionarios de uma empresa de
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tecnologia nos Estados Unidos que tentavam solucionar a dificuldade de
compartilhar videos online, pois eram muito pesados para enviar por e-mail.

Por essa razao, rapidamente o site alcangou sucesso dentre os usuarios da
internet, sendo eleito como a maior invencdo do ano, pela revista americana
“Time” (TIME, 2006), chamando atenc&do da Google, empresa que surgiu nos anos
90 com a criagédo de um site homdnimo que tinha o objetivo de classificar os
conteudos publicados na internet de acordo com sua relevancia, o que foi
aprimorado para uma pagina de pesquisa que tem o objetivo de encontrar
exatamente o que o usuario precisa.

A compra do Youtube, por US$1,65 bilhdo foi o empurrdo final para o
crescimento desenfreado do site, que unido ao Google Videos, que existia na
época, se tornou um dos sites mais acessados na internet, chegando hoje ao
segundo site mais visitado da internet, ficando atras somente do proprio Google,
devido aos seus mais de 1,9 bilhdo de usuarios mensais que assistem diariamente
a mais de 1 bilhdo de horas de video e publicam cerca de 300 horas de video a
cada minuto no mundo. A esse publico que, além de consumidor, também atua na
plataforma como publicador de videos através da criacdo do seu proprio canal,
sendo necessario apenas ter uma conta no Google, se deu o nome de
“Youtubers”, podendo chegar, dependendo da sua frequéncia de postagens e
alcance com o publico, a ser remunerado pelo conteudo publicado, criando entao
uma nova profissdo na internet. Essa possibilidade surgiu em 2007, gerando
receita através de um programa de parcerias chamado “Content ID” que pagava
por direitos autorais e por anuncios que
eram veiculados no video.

A possibilidade que o Youtube oferece, de que qualquer usuario do Google,
com apenas um cadastro, tenha acesso a publicacdo de conteudo que ficara
visivel para usuarios do mundo todo e ainda tendo a possibilidade de ser
remunerado por isso, sem necessidade de fazer parte de um grande
conglomerado televisivo ou uma grande produtora de filmes, abriu infinitas portas
de emprego no mercado audiovisual, tanto para profissionais com formacéao
académica e experiéncias prévias, que se viam presos pelo sistema existente nas
grandes midias, quanto para os usuarios que descobriram na plataforma uma nova

forma de interagir com pessoas e ser remunerado.
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Ao observar videos publicados na plataforma, foi visto que, dentre os canais
de sucesso, que possuem um grande numero de inscritos e alta remuneragao, a
grande maioria ndo possuia previamente um conhecimento técnico acerca de
producdo audiovisual, diregdo, fotografia ou roteiro, tampouco equipamentos de
alta tecnologia com altas resolugdes, sendo muitas vezes gravados pela camera
do celular ou por cameras digitais de pequeno porte e editados pelos proprios,
com o uso de programas nao profissionais de facil acesso.

O maior exemplo brasileiro dessa constatagao € o comediante Whindersson
Nunes Batista, nascido no dia 05 de janeiro de 1995, em Palmeira do Piaui, no
estado do Piaui, nascido de uma familia pobre e pacata. Comecou a trabalhar
ainda adolescente, descarregando mercadorias junto ao pai e posteriormente,
conseguiu um emprego como gargom em um buffet da cidade, quando n&o estava
na escola técnica em que estudava. Foi nessa época, com 15 anos, que 0 menino
que gostava de assistir a videos no Youtube de nomes como PC Siqueira,
comegou a gravar videos de parddias musicais, unindo seu talento musical com
seu senso de humor.

Os videos, que eram gravados com seu celular e postados na plataforma
comegaram com poucas visualizacdes até a parddia “Alb, vé. TO reprovado”, uma
parédia da musica “Ald, vé. To Estourado” do cantor Israel Novaes, que chegou a
5 milhdes de visualizacbes em apenas uma semana e fez seu numero de inscritos
ir de dois mil para 20 mil, numero que foi crescendo sem controle até chegar aos
47,3 milhdes de inscritos que possui atualmente, sendo o segundo maior youtuber
do Brasil.

Em uma recente entrevista com o Fabio Porchat, em seu programa “Que
historia é essa, Porchat?”, Whindersson ao ser questionado sobre a razdo do
publico gostar tanto do seu conteudo, afirmou que seria pela humildade e
simplicidade com que ele se comunica com o publico, investindo em um conteudo
modesto que quer fazer rir de uma forma simples (CANAL GNT, 2022).

Com o crescimento do seu canal e da sua remuneragdo, houve
investimentos em equipamentos de maior qualidade e a possibilidade da
realizagcado de videos com grandes produgdes, a esséncia dos videos gravados no
quarto contando uma histdria cotidiana, ainda € a marca do influenciador, o que

corrobora para a ideia de democratizagao que o Youtube se propde, ao possibilitar
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que, mesmo sem grandes recursos iniciais, pessoas possam ter seu espago de
compartilhamento de conteudo e atingir pessoas.

O caso do Whindersson € apenas um dentre tantas outras historias de
pessoas que foram crescendo na internet com a produg¢ao audiovisual, criando
assim um novo brago do mercado audiovisual. O crescimento dos canais, junto ao
de novos inscritos, trouxe ao Youtube a atengdo de grandes empresas que viram
no site uma oportunidade de anunciar seus servigos e produtos, gerando um ciclo
de crescimento para a plataforma e para os criadores de conteudo, que
comegaram a receber também pelas publicidades veiculadas em seus videos.

Com isso, foi aumentando a necessidade de profissionalizacdo do
conteudo, a medida que um Youtuber crescesse, fazendo com que, aos poucos,
0s criadores e seus canais virassem empresas que abriam vagas para editores,
diretores, produtores e roteiristas que os auxiliariam a produzir mais e melhor,
suprindo assim a demanda do mercado emergente. Esse € o caminho que é
observado na trajetéria de todos os grandes criadores da plataforma no Brasil
hoje, fazendo com que o Youtube tenha uma grande relevancia no mercado
audiovisual.

Apos o sucesso do Youtube, outros sites e redes sociais virtuais comegaram
a investir nas interagcdes por video, o que foi analisado pelo professor Ph.D. em
ciéncia da computacdo na Universidade Federal de Minas Gerais, Fabricio
Benevenuto, em sua pesquisa sobre usuarios maliciosos em interagdes via videos
no Youtube (BENEVENUTO, 2009).

Ele elaborou a teoria de que uma rede social de compartilhamento de video
€ constituida por 4 importantes caracteristicas: a) o usuario da rede tem a
capacidade de, por si proprio, criar e compartilhar videos com a frequéncia
desejada por ele, tendo a possibilidade de escolher titulo e descricdo para o
mesmo; b) os usuarios tem acesso aos videos publicados que Ihe sédo abertos,
seja por meio de um relacionamento virtual ou pela publicacdo disponivel para
qualquer usuario escolhida pelo usuario que postou o conteudo; c) os usuarios tem
a possibilidade de interagir com os videos postados, seja inserindo algum
comentario, dando alguma nota ou compartilhando com suas conexdes virtuais; d)
ha a possibilidade de se criar uma lista de favoritos, com os conteudos, usuarios,

temas, entre outros, que o usuario mais se identifica.
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Essa formula é seguida tanto por plataformas e redes dedicadas apenas a
videos, quanto por outras que surgiram com propodsitos diferentes, mas viram no
audiovisual uma oportunidade de crescimento e satisfagao do publico-alvo. Dentre
essas, a mais relevante é o Instagram, rede social que surgiu como aplicativo em
2010, com o objetivo de compartilhar imagens dentre usuarios, que poderiam ser
editadas e postadas em minutos.

Com seu crescimento, a rede social foi crescendo e ampliando seu alcance
para uma versao desktop em 2012, e em 2013 passou a ter ferramentas para a
postagem de videos de até 15 segundos, que poderiam ser gravados do proprio
aplicativo ou carregados direto da galeria de smartphones. A popularizagdo dos
videos na rede social levou ao aumento do seu tempo de duragao para 1 minuto
em 2015, o que se manteve até 2018, quando foi langado o IGTV, ferramenta que
permite a postagem de videos de até 1 hora de duragao no aplicativo. Em 2019, a
empresa, analisando o mercado na internet, fez um novo investimento em
compartilhamento de video, langando o Reels, ferramenta que permite a edigao,
insergao de filtros e musicas nos videos, que passaram a ter uma aba prépria no

aplicativo para o seu compartilhamento.

2.2.3 Aspectos Geracionais

Trazendo para o contexto nacional, pesquisas feitas pela “Hootsuite” e
“WeAreSocial” em 2021 mostraram que o Brasil é o terceiro pais no mundo em
utilizagdo de redes sociais, unindo quantidade de usuarios e tempo investido nos
diferentes ambientes virtuais, sendo o publico de 16 a 24 anos o0 que mais acessa
(HOOTSUITE & WE ARE SOCIAL, 2021).

Esse publico, composto por jovens e adolescentes, nascidos entre 1991 e
2010, formam a geragdo que mais cresce no mercado digital, conhecida como
“Geracao Z” ou “Nativos Digitais”. Para entender melhor a classificacdo, se faz
necessario voltar ao conceito de geragao estipulado por Karl Mannheim, sociélogo

hangaro, em seu livro “O problema das geragdes” langado em 1926.
“[...] Individuos que crescem como contemporaneos experimentam nos anos
de maior disposicdo a receptividade, mas também posteriormente, as
mesmas influéncias condutoras tanto da cultura intelectual que os
impressiona como da situagdo politico- social. Eles constituem uma

geragcdo, uma contemporaneidade, porque essas influéncias sao
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homogéneas. Justamente por essa mudancga - de que a contemporaneidade
ndo significa uma data cronolégica no histérico da humanidade, mas uma
similaridade de influéncias existentes -, a questdo colocada escapa de um
plano que tendia a converter-se em uma aritmética mistica, ao dominio da
simples compreensdo da temporalidade interior que pode ser percebida (pp.
516s). (MANHEIN, 1926)”

O autor traz a ideia de geragao como a forma que cada grupo etéario recebe
as influéncias do momento atual, de acordo com suas referéncias passadas,
chamando atencdo para o fato de que, pessoas com idades diferentes vivem o
mesmo momento presente interpretando-o de diferentes formas. Ele se utiliza
também do termo “Enteléquia”, de Aristételes, para reiterar que ha, inclusive, a
diferenca dentre os significados de vida, mundo e objetivos pessoais que levam a
realizacao plena e completa a qual o filésofo se referiu na antiguidade.

Apesar de unidos como grupo vistos de uma instancia maior, ao analisar as
unidades geracionais de perto, Mannheim chama atencgéo para o fato de que néo
ha uma adeséao coletiva para a constituicdo de uma coesao social gerando grupos
concretos, ainda que constantemente isso aconteca, devido a conexdes que
ocorrem por caracteristicas comuns, mas ndo isoladamente o fator geracional,
levando ao questionamento do que realmente causa essa “enteléquia geracional”.

O autor responde ao questionamento se utilizando da comparagao com a
ideia de situagdo de classe, tendo em comum que os individuos sado encaixados
em ambas as classificacdes por uma posicdo que € ocupada como consequéncia
socio-historica em que se encontra. Esse local comum limita os individuos a
determinadas possibilidades de acontecimentos, agdes e reagdes, produzindo uma
unidade de vivéncia e pensamentos, ainda que haja tentativas de fugir do padrao.

A andlise geracional proposta por Mannheim passa por cinco aspectos que
as caracterizam como processos dinamicos e interativo. So eles:

1. a constante irrupgao de novos portadores de cultura. A entrada de novos
simbolos culturais e seus representantes ocasiona a perda de bens culturais,
mas € um fendmeno extremamente relevante na dinamica social, por gerar
dinamicidade para a sociedade, produzindo inconscientemente novas selecoes
e revisdes no campo disponivel;

2. a saida constante de antigos portadores de cultura. Da mesma forma é

positiva visto que suscita a memoria ou a recordagao social através de modelos
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conscientes que orientam as agdes e condutas dos individuos e por modelos
inconscientes, que sao trazidas a tona por meio de lembrangas;

3. a limitagdo temporal da participacdo de uma conexao geracional no
processo histérico. Para o autor, o que caracteriza uma geragao n&o é apenas o
intervalo de tempo em que nasceram as pessoas, mas sim a possibilidade que
esse grupo de individuos apresenta de vivenciar experiéncias semelhantes e
lidar com elas também de forma semelhante, o que ocorre devido as
construgdes identitarias que sédo construidas no tempo social e politico que os
individuos dividem;

4. a necessidade de transmissao constante de bens culturais acumulados.
Esse aspecto trata a necessidade que toda a sociedade, composta pelas
diferentes geragdes coexistentes no espago-tempo vigente possui de manter
tradicbes, costumes e habitos que a caracterizam, independente da data de
nascimento. Nesse aspecto, as geragdes estdo em constante interagao e troca
de papéis;

5. o carater continuo de mudancas geracionais. Complementando o aspecto
anterior, como as geracgdes estdo sempre trocando os papéis, ha uma garantia
de que, enquanto o mundo existir, havera novas geragdes surgindo e com elas,
mudancas socioculturais.

Essa analise é utilizada para a constituicdo das geragbes conhecidas na

atualidade, que também foram estudadas pela psicéloga Simone Emmanuel, em

seu livro “Geracgédo Z: Quem sdo e como se comportam os jovens nascidos na era

digital.". Nele ela comenta sobre cada uma das geragdes que sao estudadas nos

dias atuais, tendo inicio em 1945 com a geragao conhecida como “baby boomer”,

especialmente nascidos nesse periodo na Gra-Bretanha, Franca e Estados

Unidos, devido a explosdo demografica que ocorreu nesses locais apds a segunda

guerra, com a volta dos combatentes e a vitéria na batalha (EMMANUEL, 2019).

Os “babies boomers” cresceram acreditando na promessa de que

aconteceria um milagre econédmico e com a ascensdo da televisdo como meio

midiatico, que contribuiu para que se tornassem um publico voltado para o

consumo exigente e a valorizagdo do poder aquisitivo. Em seguida, nos anos 60,

nasceram os descentes dos “babies boomers”, rotulados como geragcdo X
(EMMANUEL, 2019).
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Esse grupo € composto por individuos que acompanharam a popularizagao
dos computadores, o surgimento da internet, o celular, e-mail, dentre outras
tecnologias, 0 que os marca como um grupo que gosta de variedades, novos
desafios e oportunidades. O escritor estado unidense John Ulrich, utiliza as
palavras “sem identidade aparente” para falar desse grupo que, devido as
mudangas que acompanhou ao longo do seu crescimento, estava em constante
incerteza acerca do futuro e suas possibilidades.

Nascidos em 1980, a geracdo Y € reconhecida pela liberdade e pela
inovacao gerada pelas mudangas de comportamento, aspiragoes e estilos de vida
que acompanharam. E uma geracédo que possui maior intimidade com os meios
tecnolégicos, por viverem na era da informagao e tém como caracteristicas serem
multitarefas, acostumados a alcangarem o que almejam e o apre¢o por novos
desafios.

Profissionalmente, essas caracteristicas fazem com que seja uma geragao
que busca experiéncias em multiplos locais ao invés de uma unica empresa por
toda a vida, como era de costume nas geragdes anteriores. A sua relagdo com a
tecnologia é muito intima, uma vez que nasceram inseridos nesse meio, tendo a
internet como padrdao de comunicagao, compartiihamento de experiéncias e
divulgagao de conteudo.

Nos anos 2000 surgiu um novo grupo que nasceu ainda mais imerso no
mundo online, ndo sabendo o que é a existéncia longe de computadores, tablets e
celulares, tendo muita intimidade com todos esses dispositivos. Essa geracéo é
marcada pela tendéncia de viver uma vida exposta em redes sociais, com
relacionamentos virtuais fortes e, devido a seu acesso a informacgao e diferentes
culturas, € um grupo que possui uma grande autoconsciéncia e valoriza a
diversidade, buscando esse tipo de verdade também no que consome, online e
offline.

A geracado Z € a unica que viveu, desde o0 seu nascimento, a realidade do
mundo através de telas, com a presenga massiva de computadores, tablets e
celulares que |hes foram disponibilizados para uso desde muitos novos, o que faz
dessa geragao a mais intima da tecnologia digital que ja existiu. Como é possivel
observar a partir da analise das geragdes anteriores, essa evolugao de intimidade

com a tecnologia e articulagdo entre vida “on” e “offline” € uma tendéncia natural a
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cada nova geragao, enquanto ainda houver no mundo a busca incessante para
explorar cada vez meios de comunicagao nao fisicos.

A geracado Z € marcada pela sua consciéncia histérico-social, em razéao do
acesso que possuiram e possuem a informagédo ao longo do seu crescimento.
Esse fato faz com haja uma busca pela autoconsciéncia, uma preferéncia pela
diversidade ndo sé no meio social, mas também em seus anseios profissionais,
comerciais e econdémicos.

Até a geragdo Z, o mundo online era uma parcela do cotidiano de um
individuo, porém, os smartphones, ao unirem outros aparatos tecnoldgicos de
entretenimento, como radio, televisdo e videogames, com meios de comunicagao
individuais e em rede, transformaram essa realidade, unificando todas as
necessidades em um unico aparelho, cujo tamanho foi pensado para estar sempre
com o seu proprietario e com isso, criando uma dependéncia social que cresce
cada vez mais, gerando dependéncias e vicios.

Ao mesmo tempo que esses novos telefones portateis deram as pessoas a
oportunidade de se relacionarem de forma pratica com qualquer outro individuo
em todo mundo, trouxe também desafios para os vinculos sociais mais proximos,
como para familias que antes se reuniam ao redor de uma unica televisao para
assistir a algo e com as novas tecnologias tém acesso individual a qualquer forma
de entretenimento, sem precisar estar em contato com outras pessoas.

Antes, se para assistir a um filme era necessario comprar ingressos e ir ao
cinema com outras pessoas de maioria desconhecidas, hoje os jovens sao
capazes de sozinhos nos seus quartos, acessarem qualquer filme ja criado no
mundo, sem esperas, sem filas e sem companhia, funcionando assim para todas
as areas de suas vidas, inclusive nos trabalhos.

O termo “Geragdo Z” vem da palavra em inglés “zapping”, que significa
mudar rapidamente e com frequéncia de canais de televisdo. Essa geragao é
marcada por seu conhecimento intenso das tecnologias mais recentes, tendo a
internet como fonte de entretenimento, comunicagao, estudo e até trabalho, desde
sua infancia/adolescéncia. Como o termo propde, é uma geragdo que esta
acostumada a trocar de canal ou “rolar o feed” quando nao esta satisfeita com
algo, tendo a sua disposicdo uma variedade de possibilidades. Essas

caracteristicas fazem com que essa geragcdo seja mais imediatista, ansiosa,
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pratica e seletiva do que os seus antepassados. Além disso, também é uma
geragao que tende a relacionamentos e interesses mais superficiais, mudando de
opiniao de forma frequente e com dificuldade de se estabilizar em um local ou
relacao.

A forma como esses jovens se relaciona, tendo esse aspecto da vida muito
atingido pela tecnologia, preocupa estudiosos que ainda ndo conseguem ter um
veredito se é algo mais benéfico ou maléfico, visto que ao passo em que essas
pessoas possuem mais dificuldade em se expressar oralmente, por exemplo,
também possuem mais facilidade em se conectar com pessoas de diferentes
gostos, habitos e até culturas, sendo mais empaticos. O doutor em ciéncia da

educacao Rui Fava, em seu descreve essa dualidade em sua fala:

Garotos com muita atitude e limitado contetudo, que apreciam ser assistidos,
bajulados, reconhecidos pelo grupo. Jovem sem discernimento de que ndo
basta comecgar um movimento, é preciso saber terminar. Desconsideram o
perigo de que, nas redes sociais, basta pouco para pequenos grupos se

tornarem grandes e sairem do controle. (FAVA, 2014, p. 86)

Outro estudioso sobre a geragdo Z, TAPSCOTT (2010), completa dizendo

que:
[...] eles querem estar conectados com amigos e parentes o tempo todo, e
usam a tecnologia — de telefones a redes sociais — para fazer isso. Entao
quando a tevé esta ligada, eles ndo ficam sentados assistindo a ela, como
seus pais faziam. A tevé é uma musica de fundo para eles, que a ouvem
enquanto procuram informagbes ou conversam com amigos on-line ou por
meio de mensagens de texto. Sendo telefones celulares ndo sdo apenas
aparelhos de comunicagdo Uteis, s&o uma conexao vital com os amigos.
(TAPSCOTT, 2010, p. 57)

Essa relacao multitarefa faz com que os jovens dessa geragao tenham um
comportamento muito mais criativo que as geragdes anteriores também, o que é
muito desenvolvido por meio de aplicativos e ferramentas digitais que o desafiam a
explorar diferentes habilidades.

Antes da internet, caso uma pessoa quisesse compor, gravar, editar e
publicar uma musica, precisaria da grande estrutura de estudios e gravadoras,
porém um jovem, com seu celular em casa, consegue fazer todos esses

processos, tendo a ajuda de aplicativos, que muitas vezes séo gratuitos. Esse fato
31



vem causando grandes transformagdes no mercado de trabalho em geral, criando
novas oportunidades de emprego ao passo em que outras comecaram a ser
obsoletas.

Porém, ao ingressarem em seus primeiros empregos, o0s jovens enfrentam
dificuldade em se estabelecerem em uma rotina fixa, que muitas vezes exige a
concentracdo em uma unica tarefa e a impossibilidade de trocar uma tarefa por
outra que o agrade mais. Esses aspectos geram também colisdes entre geracgdes,
precisando de uma adaptagédo dos seus gestores que vem de geragdes passadas,
tanto para entender a forma como esses jovens trabalham e se relacionam,
pegando o melhor deles, quanto para tornar o trabalho mais atraente.

Essa mudanca no mercado pode ser observada nos novos formatos de
escritorios, como o conceito de “Hub Office”, que torna o local de trabalho como
um ponto de encontro, onde tem videogames, mesas de jogos, televisbes e até
geladeiras com bebidas disponiveis para o funcionario em qualquer momento do
dia. Também ha o crescimento de “Startups”, empresas com o pensamento de
aprendizagem acelerada e valorizacdo da inovagao, com foco nas entregas como
forma de avaliar o funcionario, diferente das empresas tradicionais, que valorizam
bastante a postura e a quantidade de horas trabalhadas, independente da

produtividade.

Figura 1 - Escritério do Google em Sé&o Paulo

Fonte: VERONESI, L. B. Veja as fotos do novo escritério do Google em Sao
Paulo. Disponivel em:
<https://www.infomoney.com.br/carreira/veja-as-fotos-do-novo-escritorio-do-
google- em-sao-paulo/>. Acesso em: 4 nov. 2022.
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A forma como a geragdo Z consome também causou alteragdes
significativas na economia mundial. Por serem tao rapidos, sua forma de consumir
também nao é diferente, estando sempre em busca das novidades, das inovacgdes
do mercado, estando preocupado com a qualidade ao mesmo tempo em que
descartam um produto com rapidez para ter o mais novo da categoria.

Esse aspecto pode ser percebido na moda, que tem apresentado ciclos de
tendéncia que viraliza e sao aderidas por todas as lojas, até que enjoam e sao
substituidas pelas novas tendéncias, porém, também é visto os jovens falando da
relacdo da moda com a produgdo de residuos, o investimento na compra de
roupas de 2° mao e a preocupacido com a procedéncia do produto adquirido. Em
outros ramos, € possivel observar o mesmo fendbmeno, marcando toda a geracao
como um grupo consumista, que é impactado, através de diversos meios da
internet, a obterem coisas para se afirmarem dentro dos grupos que desejam ser
parte.

Dentre esses meios, 0 mais popular dentro os jovens dessa geragao sao
através dos “influenciadores digitais”, termo utilizado para se referir aos criadores
de conteudo que tem a sua performance nas redes sociais voltada para influenciar
outros jovens a serem como eles, através do compartilhamento excessivo do seu
estilo de vida aparentemente perfeito, que incentiva que outras pessoas comprem
as coisas que eles utilizam, ou dizem utilizar, através de trabalhos para marcas

que os patrocinam.

33



2.2 PRODUGAO DE HUMOR NO TIKTOK
2.2.1 A rede social da pandemia

Langcada em 2016, com o nome de Douyin para o mercado chinés, a rede
social TikTok teve sua divulgagdo mundial, com o nome que ficaria definitivo em
2017. A nova rede social foi apresentada pelos seus desenvolvedores com a
proposta de ser um local para criacdo de videos curtos, entre 15 e 60 segundos,
em que os usuarios poderiam gravar e editar com facilidade, utilizando dos
multiplos recursos de imagem e som que estariam disponiveis no proprio
aplicativo.

Assim como todas as redes sociais da modernidade, para que os videos
cheguem até outros usuarios, a rede contaria com um algoritmo que identificaria
preferéncias de cada usuario a partir de seus padrées de consumo, levando a
ele outros videos com tematica semelhante. O Surpreendente da proposta do
TikTok veio através da metodologia de utilizar inteligéncia artificial para realizar a
filtragem dos videos, que aparecem em uma pagina de rolamento personalizada
para cada usuario, chamada de “For You”.

Em 2018, o aplicativo criado pela ByteDance foi fundido com uma outra
rede social chamada Musical.ly, que foi comprada pelo grupo. Essa uniao foi o
ponto de virada para que o aplicativo se tornasse um sucesso de downloads no
Estados Unidos, chegando a ser o aplicativo mais baixado em todo pais. Nesse
mesmo ano, a rede chegou a 150 paises e em 2019, se tornou o aplicativo mais
baixado em todo mundo na App Store, loja de aplicativos de telefones Android
(OPINION BOX, 2022).

Em fevereiro de 2020, més em que muitos paises instauraram medidas de
isolamento para contengdo da COVID-19, o aplicativo foi baixado 113 milhdes de
vezes, sendo o aplicativo que teve mais downloads em todo mundo naquele més.
Ao final de 2021, o aplicativo foi baixado 1 bilhdo de vezes, obtendo um sucesso
especial no Brasil, pais que ocupa o 2° lugar na lista dos paises que mais utilizam
o aplicativo (WALLAROOM MEDIA, 2022).

Em uma pesquisa que entrevistou 1526 usuarios do aplicativo, que visava
entender o perfil dos brasileiros no TikTok, o site Opinion Box chegou a conclusao

de que a maior parte dos usuarios da rede social chegaram a ela durante a
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pandemia, por encontrarem uma forma de entretenimento nova e dentre os
conteudos mais buscados por essa geragao, em primeiro lugar se encontra a
busca por videos de humor e descontracdo (OPINION BOX, 2022).

2.3.2 A geragao Z e o TikTok

A exposicao a internet que os jovens da geragédo Z possuem desde a sua
adolescéncia, interfere diretamente nesse momento do seu desenvolvimento em
que ha a construcao de identidade e comportamento, por ser um periodo de tantas
mudangas fisicas, hormonais e, consequentemente, psicoldgicas. Esse momento,
no qual sdo cercados de perguntas como “Quem sou eu? Quais meus interesses?
O que eu acredito? Como eu me apresento aos outros?”, é influenciado por
diversos fatores que formam a identidade.

Esses fatores, que podem ser internos e externos ao individuo, em um
processo de trocas temporarias de personalidades para testar o que mais se
encaixa com o seu “eu”, que ficou conhecido como “crise de identidade”. Com a
exposig¢ao da vida online, muitos adolescentes vivem essa crise a vista de muitas
pessoas e sendo influenciado também por diferentes individuos, dos mais
diferentes grupos possiveis, acentuando a diversidade da geragéo.

Esse estilo de vida exposto ao qual esses jovens estdo habituados desde
muito novos, faz com que sejam o publico-alvo de diversas redes sociais e
plataformas de interacdo digital que s&o langadas com tanta frequéncia nos meios
digitais. E com o TikTok né&o foi diferente, sendo logo viralizado dentre a geragéo Z,
principalmente em um momento em que eles ndo podiam, pelas vias comuns, se
relacionarem com outras pessoas e comunicarem seus pensamentos, visto que
encontraram mais ainda na internet a linguagem adequada para o momento
especifico que viviam, representado por videos curtos, com uma abordagem
dindmica, rapida e contextualizada, em que eles poderiam se encontrar de acordo
com o0s seus gostos, pautas e interesses em comum, interagindo com outros
usuarios através das suas publicagdes.

Como apontado por Freud em seus estudos sobre humor, os seres
humanos utilizam esse recurso como forma de compreender o que tem acontecido
a sua volta, expressar o que sente diante da situacdo e com isso, encontrar um
alivio para lidar com a situagao. Esse exato processo pode ser reconhecido em
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diversas publicagbes de videos de humor no aplicativo estudado, onde jovens
postam seus videos satirizando situa¢des do seu cotidiano, seus relacionamentos
com outras pessoas, seus medos, insegurancgas e aflicbes com relagao ao futuro e
as circunstancias a sua volta (FREUD, 1905, p.127,128,)

No contexto da pandemia de COVID-19, segundo uma pesquisa realizada
pela Diretoria de Andlise de Politicas Publicas da Fundagdo Getulio Vargas
(FGV-DAPP), que realiza pesquisas sociais no campo de politicas publicas
nacionais, 42% das postagens feitas em redes sociais em fevereiro de 2020 foram
conteudos embutidos de humor referentes a propagacdo do virus pelo mundo
(FGV-DAPP, 2021).

Um dos principais conteudos que se tornaram virais, até mesmo no proprio
TikTok, corresponde a um audio da rapper nova iorquina Cardi B em que ela fala
para que nao sabe como a doenca se espalhou da China para o mundo, mas que
o "coronavirus" é real. O video da rapper repercutiu na internet rapidamente,
sendo transformado também em audio para outros videos, imagens de memes

(FIGURA 1), figurinhas, entre outros formatos de publicagao digital.

Figura SEQ Figura V" ARABIC 2 - Print de
video da Cargi B

-

V. R 2P herm i
Fonte: CORONA VIRUS CARDI B GIFS. Disponivel em:<
https://tenor.com/search/corona-virus-cardi-b-gifs-gifs >. Acesso em: 2 nov. 2022.

E possivel, entdo, entender que diante de toda uma vida diretamente ligada
em todos os aspectos, a relacdo com o humor da geragao Z nao passaria longe da
rede. Como visto com Freud, esse aspecto essencial da humanidade é utilizado

para alivio da ansiedade, que € um sentimento e muitas vezes, uma doencga, que
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aflige os jovens desse grupo, o que foi possivel ser visto através da propagacgéao de
memes com temas preocupantes diante da COVID-19 (FREUD, 1905, p.135,).

As incertezas sobre futuro e também a popularizagdo de novas plataformas
que foram utilizadas como valvula de escape para amenizar os sintomas de
incerteza diante do futuro desses jovens, que encontraram palco para a publicagao
de videos humoristicos, com 0s quais comunicavam com outros jovens que viam
que nao estavam sozinhos em suas preocupacoes e dificuldade de adaptacao
diante de uma nova realidade.

Como visto anteriormente, a forma como os jovens utilizam a internet vem
causando transformacdes em diversos aspectos da vida em sociedade e com o
humor nao seria diferente. O humor como forma de entretenimento fez parte da
vida das pessoas em todos os meios de comunicagdo existentes, ocupando
também a internet em diferentes formatos. No TikTok, o que se observa € uma
nova maneira de fazer esquetes e cenas, com muito mais liberdade para o
comediante e possibilidades de criacdo através das ferramentas disponibilizadas
na plataforma, que apresenta, em suas ferramentas, diversas possibilidades de
criagcao para essa nova geracao de humoristas.

Hoje em dia, o conceito de humorista é muitas vezes associado apenas
aqueles artistas que possuem shows de “Stand Up” em teatros consagrados e
estdo em programas de televisdo, porém, com a ascensao do humor na internet,
esse conceito se torna limitante e deixa de reconhecer o trabalho que diversos
jovens exercem através de seus perfis em plataformas online.

Em seu livro “Segredos da comédia Stand Up” o comediante Léo Lins traz
uma quebra desses paradigmas ao descrever o comediante como uma pessoa
com mente criativa, capacidade de ir além do O&bvio, analisar situagbes de
diferentes perspectivas, gosto por escrever e disciplina e constata que, mesmo
com essas caracteristicas, € muito comum que comediantes tenham uma abertura
de até 15 minutos gerando muitas risadas no publico, porém tendo que se esforcar
mais para agradar até o final da apresentagao (LINS, 2015, p.13,).

Nesse ponto, além de apresentar as caracteristicas apontadas por Lins, os
humoristas que estdo inseridos na plataforma TikTok n&o lidam com a perda de
atencado e as quebras de expectativa que levam o publico a perderem um pouco

do interesse apds essa sessao inicial. Como a proposta da plataforma € a criagao
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de videos curtos, durando no maximo 10 minutos, os humoristas que fazem uso da
plataforma conseguem capturar a atencdo do publico de forma mais efetiva, ndo
tendo a mesma dificuldade que os colegas do teatro e televisao.

Ainda assim, € mais comum que os videos sejam feitos em até 3 minutos, o
que pode ser associado com a velocidade com a qual a geragdo Z esta
acostumada a receber uma determinada informacéao, fazendo que prefiram videos
mais curtos, ao mesmo tempo em que assistem cada vez mais videos, passando
um grande periodo de tempo rolando a tela e consumindo conteudo, muitas vezes
de um mesmo comediante. Essa caracteristica contribui para a criagdo de uma
base de fas, que estda sempre atenta ao lancamento de novos videos e sempre
com a sensacgao de que poderia ver mais um pouco.

Em seu livro, Lins também fala sobre como o humorista que faz televisao
muitas vezes enfrenta dificuldade com a recepc¢ao do publico, visto que ndo tem
como saber de imediato se a sua piada foi efetiva ou se nao teve a resposta
esperada do publico. Em contraste, ele fala sobre como o Stand Up é importante
para a formacgao dos comediantes, visto que, em contato direto com o publico, eles
conseguem uma resposta imediata sobre a efetividade das suas piadas (LINS,
2015, p.178,).

Em uma plataforma como o TikTok, que conta com jovens atentos as
postagens em todos os horarios, a resposta que os produtores de conteudo de
humor recebem é tao efetiva quanto em uma apresentagdo ao vivo, visto que,
segundos apos a postagens de um video, ja é possivel acompanhar o numero de
curtidas, comentarios e compartilhamentos que possui.

Outro fator que faz com que a produgéao de conteudo de humor no aplicativo
estudado seja tao efetiva esta nas préprias ferramentas disponiveis no aplicativo,
tanto para a producdo dos videos quanto para interacdo com outros usuarios.
Dentre esses, ha um destaque especial para o uso de filtros que causam
modificagdes no rosto e imagem, que trazem, de uma forma inovadora, a ideia de
comédia causada pelas mascaras que eram utilizadas por bobos da corte e
atualmente por palhacgos.

Essa efetividade pode ser vista ao observar o conteudo e trajetéria do ator
Vittor Fernando, que produz videos de humor no TikTok, chegando a utilizando

sempre 0 mesmo que causa uma alteragdo na face e se tornou um trago
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marcante, mesmo que sendo utilizado na interpretacdo de varios personagens

diferentes, como pode se observar nos prints abaixo.

Figura 3 - Video em que se usa o recurso de filtros do TikTok para gerar
humor, postado por Vittor Fernando.

eulmelprepanandolpitorcern
najCopalseminemlisaberipg
temjumjijogadorgil

Fonte: Print feito a partir de video no perfil de vittor fernando em tiktok.
Publicado em: 09 nov. 2022

Figura 4 - video postado por Vittor Fernando no TikTok, se utilizando dos
filtros novamente para criagdo de personagens.

elufelhandalplminhalm

agoeniz

KTok

® vitterfernando

Fonte: print feito a partir de video no perfil de Vittor Fernando em TikTok.
Publicado em: 10 out. 2022
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Além dos filtros, o aplicativo conta também com a possibilidade de fazer
reagoes a outros videos, seja através da ferramenta “costurar’ que permite que
vocé assista a um outro video, ou comente sobre ele, 0 que € muito utilizado pelos
humoristas da rede para mostrar suas reacdes engracadas a outros videos
postados ou criar um dialogo através deles.

Outra possibilidade similar, que se tornou uma das mais utilizadas por
produtores de conteudo de todos os segmentos é a possibilidade de utilizar
qualquer audio disponivel no aplicativo no seu video, o que é muito utilizado com
musicas, mas também €& extremamente comum ver audios de humoristas de
dentro e fora da rede sendo utilizados, tal qual audios de programas de humor
televisivos, reportagens que se tornaram cOmicas de alguma ou qualquer outro
formato de audio que pode ser utilizado junto ao video para gerar humor, como é
possivel ver nos exemplos abaixo, a partir de um audio publicado pelo perfil da

Multishow, do artista comediante Paulo Gustavo.

Figura SEQ Flgura V" ARABIC 5 - print de wideo fello & partiv de
wm wideo do Pawlo Gusiavo interprelando a persanagaem “Charra
Harrminia™

Fonte: print feito a partir de video no perfil de Multishow em TikTok.
Publicado em: 31 mai. 2022
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Figura SEQ Figura \" ARABIC & -
print de video feifo wiiizando o

e e Aduitis oy

Fonte: print feito a partir de video no perfil de Mario Henrique em TikTok.
Publicado em: 05 jun. 2020.

Segundo uma pesquisa realizada pela revista de negocios e economia
“Forbes”, a categoria de videos mais acessados pelos usuarios da plataforma é o
humor, que lidera com 65% a lista de preferéncias. Esse sucesso da categoria na
rede pode ser associado a essas diversas facilidades que o aplicativo oferece para

seus criadores de fazerem comédia (FORBES, 2022).

Também pode ser associado a interacdo que os usuarios criam uns com os
outros e com o proprio comediante, através dos comentarios, visto que, como
apontado anteriormente, o humor possui um grande potencial de gerar
identificagdo. Esse fator também pode ser observado através dos chats do
aplicativo, onde os usuarios enviam mensagens e reagdes se identificando com o
conteudo, elogiando o produtor e contando situagbes que também ja ocorreram

com eles.
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Figuara SEQ Figura 1" ARABICZ 7 - prind de wides postaco pelo par® da
* peguenain”
e
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Fonte: print feito a partir de video no perfil de Pequena Lo em TikTok.
Publicado em: 06 jun. 2022.

Figura SEQ Figura " ARABIC & - p.rmr

5202 comentarios N

"= meu marido manda audio no whats pra mim
e no final fala : "Cambio"
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Curtido pelo criador
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6-6 Responder Q 2764 CP
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% Adicionar comentario... @ @
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Fonte: print feito a partir de video no perfil de Pequena Lo em TikTok.
Publicado em: 06 jun. 2022.
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2.4 PRODUTORES DE CONTEUDO DE HUMOR NO TIKTOK

Como foi visto até entdo, um humorista é caracterizado pela sua
criatividade, capacidade de analise e interpretagcdo de situacbes cotidianas de
maneira que faga o publico rir. Esses tragos sdo comuns ao observar a trajetoria e
o trabalho que quatro jovens tém realizado no TikTok desde o inicio da pandemia
ou até mesmo antes, o que sera feito a seguir, para que seja possivel analisar os
assuntos tratados nessa pesquisa de forma pratica, a partir do estudo desses

Ccasos.

2.4.1 Dan Mendes

Caxiense de 25 anos, o jovem Danilo Mendes viralizou no TikTok com
videos de humor onde interpreta seus familiares e interpreta situagdes do dia a dia
de uma familia de Duque de Caxias. Em 2019, Danilo teve a oportunidade de fazer
um intercambio nos Estados Unidos e morar com a sua irma, que ja vivia no pais,
onde viveu por 3 anos, passando pelas primeiras ondas da pandemia de
COVID-19, cenario no qual o jovem comegou a postar videos na rede social
emergente, despretensiosamente, apenas com o objetivo de se entreter, mas ao
ter seus primeiros videos viralizados, comegou a enxergar outras possibilidades.

Em uma entrevista a revista Metropoles, o jovem foi perguntado sobre como
surgiu a ideia de fazer esquetes sobre sua familia e local em que vivia e ele
respondeu: “Recebi uma pergunta sobre o que eu mais gostava de fazer em
Caxias e respondi que era pegar o 6nibus para sair de la. Na época, bateu 600 mil
visualizagbes em 24 horas. Hoje, ja € mais de 1 milhao”, contou a revista. Em seus
primeiros videos publicados na rede, o jovem fazia desafios virais e dancinhas,
sendo seu segundo video postado, ja em maio de 2020, um compilado de musicas
com o objetivo de incentivar as pessoas a ficarem em suas casas por conta da
disseminagao do Coronavirus (METROPOLES, 2022).
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Figura SEQ Figura 1" ARABIC 9 - print
e secgunado vwideo de Dan AMenades
postado no TikTok

#StayHome

11 Republicar
»i
. Clone Trio
danmendesoficial - 2020-5-8

You said #CeoronaVirus ? #savagechallenge
#savage #somethingnewchallenge ... mais

Ver tradugao

JJ DJ Yames Mashup 2 (Contém musica de:...

Fonte: print feito a partir de video no perfil de “danmendesoficial” em TikTok.
Publicado em: 08 mai. 2020.

Porém, seu grande sucesso esta nos videos em que ele interpreta diversos
membros da sua familia, principalmente Daise, Dirce a adolescente Ninha,
apresentando algumas das pautas que eram comuns entre eles, como a criagéo
dos filhos, o relacionamento entre irmas, com os vizinhos e as tarefas domésticas.
Nesses videos, ele utiliza roupas e perucas que se tornam caracteristicas dos
personagens, de forma que apds alguns videos, nao é preciso apresenta-los para
que os seguidores saibam quem eles s&o, criando a sensag¢ao de que sao pessoas
reais e conhecidas. Além disso, € muito comum ver comentarios de outros
usuarios da rede sobre o quanto tal personagem se parece com alguma pessoa da
sua propria familia, gerando a identificagdo que é essencial para que as pessoas
sintam vontade de rir.

Em uma entrevista com o site “Observatorio de Famosos”, Dan foi
perguntado sobre essas personagens que representa e de onde vem essa
inspiracdo a qual respondeu: “A minha inspiracdo € a minha familia. As minhas
personagens existem. Deise € a minha falecida mae. Dirce é a minha tia e Ninha a

minha irma. Eu so replico acontecimentos que eu vivenciava quando crianga e as
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pessoas se identificam. Eu amo fazer as personagens.” (OBSERVATORIO DE

Figura SEQ Figura \" ARABNC 10 -
parsarragen Dalse" inlerprefada por Darn
Narrdes no TikTok

~ ) ——o
: ;f v ’
[l danmendesoficia
1P
"DESSE MODELONEZ 8.8 9 ¢
maigtle dona Deise e Ninha né?! KKKRMiais

Cés pediram

Jd.som original - danmendesoficial

FAMOSOS, 2022)

Fonte: print feito a partir de video no perfil de “danmendesoficial” em TikTok.
Publicado em: 15 nov. 2021.
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Figura SEQ Flgura 1" ARABIC 17 -
persaonagem "Winha”inferpretads par Dan
Mendes no TikTak

If

danmendesoficial - 2

DESSE MODELO NE?! Cés pediram
mais de dona Deise e Ninha né?! KKKK... mais

JJ som original - danmendesoficial

Fonte: print feito a partir de video no perfil de “danmendesoficial” em TikTok.
Publicado em: 15 nov. 2021.

Figura SEQ Figura V" ARABIC 12 -
parsarragem Dirce” interprefada por Darn
Narndes no Tk Tok

I/ M

'
@mm@g FAMILIA E

~ I3,50om original - danmendesoficial

Fonte: print feito a partir de video no perfil de “danmendesoficial” em TikTok.
Publicado em: 09 dez. 2021.
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Figura SEQ Figura V" ARABNC 13 -
comanidnos de usuanos do TikTok
arn wideo de Dan Mandas
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‘ jonathan_barcellos
Tu ta me fazendo acreditar que a Deise e a
Dirce sdo pessoas reais &3&3
202112-13  Responder ¥ cp

lucaxxza
que 6dio, € bemmm assim mesmo
KKKKKKKKKKKKKKKKKK
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Fonte: print feito a partir de chat em video pulicado por “danmendesoficial”
em TikTok. Publicado em: 09 dez. 2021.

Todo sucesso com os videos, fez com 0 que o jovem comegasse a receber
propostas de publicidade e comecgasse a ter seu trabalho mais remunerado, além
do que ja recebia com as postagens dos videos da rede social. Esse crescimento
também fez com que o influenciador voltasse para o Brasil e langasse seu proprio
show de Stand-Up, “Dan Mendes — Por tras das cameras O SHOW”, que em
apenas 30 minutos, vendeu todos os ingressos para o primeiro show, onde as
pessoas iriam conhecer um pouco mais de sua vida, trajetoria e dos seus

personagens de sucesso.

Na mesma entrevista ao observatério de famosos, Dan falou sobre ter se

tornado popular na internet durante um periodo tao critico para a saude mundial:

“Eu sempre falo que sou um produto da pandemia. Foi um periodo muito
dificil, mas que também potencializou muitas pessoas talentosas. Eu ndo
consigo ver uma férmula para conseguir alcangar visibilidade, é claro que
tem algumas estratégias, mas ser genuino, com certeza é o melhor
caminho. Manter o “sucesso” nas redes nao é facil. Vocé precisa estar
atento e sentir quando € o momento de se reinventar. Na internet tudo
acontece muito rapido” (OBSERVATORIO DE FAMOSOS, 2022).
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Em outro momento, ao ser perguntado sobre 0 mesmo assunto pela revista
Metrépoles, Dan também respondeu: “Sou feliz com o trabalho que eu fago na
internet. A melhor parte € quando eu recebo mensagens das pessoas dizendo que
estavam depressivas, ftristes, e meus videos melhoraram o dia delas”
(METROPOLES, 2022).

2.4.2 Barbara Coura

Barbara Coura, uma influencer de 21 anos que comecgou a postar videos no
TikTok em 2019, com o intuito de entreter seus amigos proximos que também
estavam utilizando a nova rede social. Porém, o que comecou com uma distracao,
chega hoje com quase 10 milhdes de seguidores, que acompanham a
influenciadora para assistir a seus videos de humor sobre diversos momentos
cotidianos, dentre eles, o que se tornou mais caracteristico, sdo seus videos sobre
o0 ambiente escolar, onde ela interpreta professores, alunos, diretores, entre outros
funcionarios e membros desse ambiente.

Em uma entrevista a revista Metrépoles, a jovem falou sobre como
comegou a postar videos sobre o universo de escolas e faculdades apds ter suas
aulas na faculdade de arquitetura suspensas devido a pandemia de COVID-19. A
mineira de lpatinga, faz faculdade na Universidade Federal de Minas Gerais
(UFMG), porém, com o sucesso que tem feito com seus videos de comédia,
comegou paralelamente a estudar teatro, com foco no humor, o que tem sido uma
grande paixdo, a fazendo repensar sobre a faculdade de arquitetura,
principalmente pelos seus planos de expandir seu trabalho para outras
plataformas, como televisdo, cinema e teatro (METROPOLES, 2022).

O reconhecimento do seu trabalho com o TikTok veio em 2021, com a
primeira premiagao organizada pela rede social, com o nome de “TikTok Awards”,
que teve como objetivo premiar os criadores de conteudo a partir de critérios de
criatividade e talento na criagdo dos videos para a rede, sendo aberto para o voto
do publico que assiste aos videos.

Barbara foi vencedora da principal categoria da noite, chamado “Entregou
tudo na for you”, para a surpresa da propria jovem que ndo imaginava ser uma

possivel ganhadora dentre tantos outros “TikTokers” aos quais ela admira e
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acompanha. Porém o prémio foi apenas um reflexo da sua popularidade, sendo

conhecida na internet como a “professora do TikTok”.

Figura 14 - primeiro video postado por Barbara Coura no TikTok

- - —

Fonte: print de video postado por Barbara Coura em TikTok. Publicado em:
14 dez. 2021.
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Eu na quarentena:

eh meme ok?
talvez,,,

ar @ ®
Figura 15 - video de humor sobre o periodo da quarentena postado por
Barbara Coura

Fonte: print de video postado por Barbara Coura em TikTok. Publicado em:
01 abr. 2020.

2.4.3 Patricia Ramos

Patricia Ramos é uma mulher carioca de 22 anos, que se tornou viral no
TikTok apds diversas pessoas utilizarem, em 2020, um audio de um video que ela
havia postado no Instagram em 2018, em que dizia “deve ser dificil ndo gostar de
mim e nao poder me chamar de feia”. No periodo em que divulgou esse video,
Patricia, com apenas 17 anos, havia comecgado a empreender com uma marca de
roupa que vendia online, enquanto conciliava com a rotina de trabalhar com
estagiaria em um consultério dentista, em Nova Iguagu, baixada fluminense do Rio
de Janeiro, em que recebia 200 reais por més.

Com o crescimento da loja, que possuia na época 7 mil seguidores, Patricia
nao conseguiu conciliar a rotina de compra e produgdo de pegas, vendas e
entregas, mantendo sempre um engajamento com seu publico nas redes sociais, o
que a fez pedir demissdao do emprego da clinica e focar apenas em sua loja.
Quando o seu audio viralizou no TikTok, as pessoas que a conheciam pelas suas

postagens na pagina da loja, reconheceram a sua voz e comegaram um
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movimento de pedir para que os usuarios que estavam utilizando o audio, dessem
os créditos para a criadora.

Com isso, ela chegou a 10 mil seguidores, que queriam conhecé-la melhor,
o0 que a fez utilizar do recurso de caixas de perguntas do Instagram, como “Sua
beleza ndo acaba nunca?” e a sua resposta “Minha beleza € como os montes de
Sido: nao se abala, mas permanece para sempre” que foi repostada no TikTok,
chegou em meio milhdo de visualizagbes em apenas um dia. Com o sucesso, a
influenciadora comegou a falar cada vez mais sobre autoestima, utilizando
verbetes religiosos para gerar humor, chegando a 1 milhdo de seguidores na rede
em apenas 3 meses de producao de conteudo.

Ao ser perguntada sobre como se sente por ser considerada humorista,
Patricia respondeu ao “Elas que Lucrem”, do site “Terra”: “No inicio, eu ficava até
com raiva quando me chamavam de humorista. Humorista vive de humor, eu n&o
vivia. Mas, depois, comecei a entender que eu estava fazendo sucesso porque
fazia as pessoas rirem. Entdo me aceitei como humorista e entendi o quanto a
minha preseng¢a no humor era uma desconstru¢cao absurda como mulher negra.”
(EQL, 2021).

Hoje além dos videos na internet e o seu trabalho com a loja, que continua,
ela realiza shows de Stand Up, o que surgiu como ideia de seus proprios fas, que
a incentivaram em todo processo. A influenciadora conta que tudo comecou
quando foi convidada por uma igreja em Sao Paulo para falar sobre sua carreira
em um evento e contou que viu as pessoas chorando de tanto rir do que ela
falava.

Hoje, com 4,1 milhdes de seguidores no TikTok, seus videos continuam com o
conteudo retirado das caixas de perguntas do Instagram, tendo um quadro
especifico, chamado “Paty Aconselha”, onde seus seguidores colocam situagoes
de sua vida para que Patricia possa opinar, o que sempre gera piadas que sao
postadas no TikTok, gerando grande engajamento do publico. Além disso, a
influenciadora também compartilha videos em que fala com seus seguidores,
utilizando de deboche e frases engragadas para criar o humor.

Figura SEQ Figura \* ARABIC 16 - primeiro

video postado por Patricia Ramos no TikTok

4 Q Procurar

Faga uma pergunta, vamos interagir aqui,
rapidinho @&

nossa mais hoje sua beleza
levantou com tudo né



Fonte: print de video postado por Patricia Ramos em TikTok. Publicado em:
07 mai. 2020.

Figure SEQ Flgura \* ARABIC 17 -
video de Fafrcia Ramos sobre
grupos de danga na igrefa

TIPOS DE PESSOAS
NO GRUPO DE DANCA
DA IGREJA:

patriciaramosr @ - 2

Quem €/era vocé no grupo de danga da
igreja?

JJ som original - patriciaramosr (Contém m...

Adicionar comentario

Fonte: print de video postado por Patricia Ramos em TikTok. Publicado em:
24 mai. 2021.

2.4.4 Isaias Silva

Jovem, mineiro, de 23 anos, Isaias Silva comecgou a gravar videos em 2016,
inspirado por grandes criadores de conteudo do Youtube, como Whindersson e
Kéfera. Isaias conta que quando crianca, nas reunides de familia, comprava
cadernos com piadas e decorava para contar a todos. Ao comegar a assistir os
videos do Youtube, Isaias soube que precisava fazer videos de humor para postar
e desde entdo, ndo parou, criando conteudo também no Instagram e, durante o
periodo da pandemia, comecou a postar seus videos no TikTok, onde comegou a
fazer sucesso com videos.

Em uma entrevista ao site G1, o humorista contou que comegou o ano de

2020 com o foco no seu crescimento nas redes sociais, porém ao se deparar com
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a pandemia, pensou em desanimar, até que percebeu a oportunidade que teria
com mais jovens em casa, “precisando rir e distrair’, usando suas palavras (G1
MINAS, 2020)

O jovem contou, na mesma entrevista, que tira as ideias dos seus videos de
situagbes do seu cotidiano, pegando experiéncias proprias e de amigos e
transformando em cenas cémicas, através do uso de ferramentas do TikTok, como
a duplicagdo de imagem e criando personagens a partir de roupas e perucas que
utiliza em seus videos, principalmente na criagdo de seus personagens femininos,
despertando curiosidade sobre como sabe tanto sobre esse universo, gerando
muita identificacdo com esse publico.

Sobre isso, contou na entrevista: “Minha mae tinha uma loja de roupa
feminina, ficava la com ela, aprendi muita coisa, no jeito que elas falavam, no
assunto. Elas fofocavam bastante com a minha mée e eu la ouvindo tudo.” Além
disso, ele conta que também reproduz muitas ideias que seus préprios seguidores
enviam, através de comentarios e mensagens.

Ao pensar sobre seu futuro, Isaias tem grandes sonhos e se imagina em
programas de televisao, filmes e novelas, além do desejo que possui de criar um
show de Stand-Up, que diz j& estar escrito. Ele espera que essa seja uma
oportunidade para ir a todos os estados do Brasil, conhecendo pessoalmente o
publico que o acompanha de forma virtual. Tamanho sucesso, em 2021, fez com o

que o jovem ganhasse um prémio conhecido como “Oscar da influéncia digital”,

Figura SEQ Figura \" ARABIC 18 - primeiro
video postado por Isaias Silva no TikTok
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onde concorreu com humoristas mais experientes, como Whindersson, Tirulipa e

Géssica Kayane.

Fonte: print de video postado por Isaias Silva em TikTok. Publicado em: 12
dez. 2019.

Figura SEQ Fgura |*ARABN 19 - video de
f=aia= sobre o periodo de isofamanio por confs
do wiruees a's COWID-19
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Fonte: print de video postado por Isaias Silva em TikTok. Publicado em: 12
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3. CONCLUSAO

Com o intuito de entender melhor como se deu, quais as motivacdes e as
consequéncias da produgao de conteudo de humor na rede social TikTok durante o
periodo em que o mundo foi atingido por uma pandemia devido a propagagao do
virus coronavirus em todo mundo, foi tracado um caminho em que visava entender
cada uma das esferas as quais o tema abordava para entdo chegar em sua
totalidade e entendimento.

Em margo de 2020, alguns estados brasileiros comegaram a adotar a
estratégica sanitaria do isolamento social, reduzindo ao maximo as interagdes entre
as pessoas, 0 que seria extremamente necessario para a contencdo do virus.
Entretanto, diante das incertezas e medos que o cenario mundial apresentava, esse
periodo de isolamento também apresentou riscos a saude mental das pessoas, 0
que seria agravado pela impossibilidade de cumprir com tarefas de seu cotidiano e
interagir de forma presencial com outras pessoas de seu ciclo de convivio.

Dentre todas as pessoas atingidas, um grupo que causou preocupagao aos
estudiosos e cientistas foi a juventude, composta por seres humanos entre 15 e 24
anos de idade, visto que € nessa idade em que as principais relacdes
interpessoais fora do ambiente familiar sdo desenvolvidas. Foi visto, portanto, que
a nao exploracdo desses novos relacionamentos, poderia causar danos futuros a
forma como esses futuros adultos lidardo com situagcdes adversas, conflitos com
outros individuos e frustragoes.

Entretanto, em paralelo ao crescimento de casos de depressao e ansiedade
dentre essa faixa etaria no periodo da pandemia de COVID-19, foi observado um
fendbmeno crescendo cada vez mais dentre esse grupo: A utilizagcdo de uma nova
rede social, chamada TikTok. Desenvolvido como um aplicativo, o TikTok bateu
recordes de download em todo o mundo com sua proposta de criacdo e
compartilhamento de videos curtos, facilmente editados no proprio aplicativo.

Para entender a popularizacdo desse aplicativo, foi necessario dar passos
atras e analisar a trajetéria a qual o audiovisual percorreu desde a criacdo das
primeiras peliculas até o momento em que se foi possivel publicar um video na
internet, chegando a criacdo e popularizagdo do Youtube, que viria a ser a maior
plataforma de compartilhamento de videos do mundo, abrindo as portas para que

outras invengdes do mesmo segmento fossem possiveis.
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O crescimento do TikTok foi generalizado, porém houve uma parcela da
populacdo que aderiu de forma mais intensa a nova rede social. A Geragao Z se
tornou tdo intima da rede em ascensao que passou a ser associada a geracao do
TikTok, que se apresenta como a rede perfeita para esse grupo de individuos. Um
dos principais tragos geracionais desse grupo diz a respeito da intimidade com o
mundo digital desde seu nascimento, tendo rapido acesso a qualquer informacgéo,
o que faz deles um grupo de pessoas imediatistas e sedentas por cada vez mais
conteudo. Esse perfil se adapta perfeitamente com a proposta de videos rapidos e
uma pagina de sugestdes infinita apresentada pelo aplicativo.

Assim como o audiovisual percorreu um longo caminho até ser possivel a
criacdo do TikTok, entender a importancia do humor e suas manifestacbes ao
longo da histéria da humanidade foi de suma importancia para que houvesse a
conclusdo de que o humor é inerente a vida humana, sendo um traco
caracteristico. Por esse motivo, ao longo de toda histéria, a medida que a
tecnologia avangava e novos meios de interagdo social surgiam, vinha
acompanhado de novos métodos de fazer humor.

Para unir todos esses pontos, foi realizada um estudo do caso de quatro
jovens brasileiros que sao grandes produtores de humor no TikTok hoje. Buscando
unir todos esses pontos na analise desses perfis, foi observado que, apesar de
suas diferengas raciais, sociais, culturais e geograficas, os quatro criadores
analisados possuiam os seguintes pontos em comum: Fazem parte da Geragéao Z,
ja tinham uma pré- disposi¢cao para fazer humor e tiveram seus videos viralizados
na rede social durante o ano de 2020, periodo critico da pandemia de COVID-19
no Brasil. Considerada pela Organizada Mundial de Saude (OMS) como o “mal do
século”, a doenca Depressido é cada vez mais comentada e estudada devido ao
alto risco que oferece a saude e vida de bilhdes de pessoas em todo mundo, tal
como a Ansiedade, Burnout e demais doengas associadas. Com isso, além de
todas as preocupacgdes que as consequéncias da COVID-19 apresentaram, houve
uma aflicdo sobre o quanto o momento de isolamento, junto as incertezas e
calamidade que se instauraram, poderiam afetar a saude mental.

Uma pesquisa do Datafolha registrou que, dentre as pessoas mais afetadas
pela depressédo no periodo da pandemia de COVID-19, 56% se tratava de jovens

de 16 a 24 anos, que registraram sintomas também de ansiedade. Além disso,
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esse grupo de individuos também gerou preocupagdes ao terem uma fase de seu
amadurecimento tardado pela falta de contato com outros individuos, o que
poderia ser um fator para piora na saude mental.

Em meio a esse cenario preocupante, foi observado dentre os jovens de
todo o mundo a popularizagdo cada vez maior da rede social TikTok e
especificamente, como recorte dessa pesquisa, a produ¢cdo de humor nesse novo
ambiente. Os videos que faziam sucesso chegavam em outras redes sociais,
criavam novas tendéncias de consumo e se popularizavam até mesmo dentre
pessoas que nao possuiam uma conta no aplicativo.

A dualidade desses acontecimentos levantou questionamentos acerca das
motivacbes desses criadores, que como jovens estavam enfrentando as
dificuldades apresentadas, mas que ainda assim, utilizavam dessa nova
plataforma como um espacgo de descontragdo. Com isso, o principal objetivo dessa
pesquisa foi entender as relagdes entre o momento historico, o aplicativo, a
criagdo de conteudo humoristico e os jovens, buscando a motivagao para a qual
os eventos se sucederam dessa forma e se havia sido benéfico ou maléfico para o
grupo analisado.

No desenvolvimento do trabalho, foi percebido que a falta de contato
presencial com outros seres humanos € insubstituivel e seus danos sao
cientificamente esperados nesse momento em que os jovens retornam a vida
‘normal”. Entretanto, € inegavel que, pela sua funcionalidade e pela forma como
os usuarios utilizaram o TikTok, ele funcionou como uma valvula de escape em
meio a um momento conturbado, trazendo entretenimento e senso de
comunidade.

Porém, com os dados encontrados, a partir da visdo de produgao de
conteudo, nao foi possivel concluir que a utilizacdo do aplicativo foi benéfica para a
saude mental, precisando de um estudo mais aprofundado sobre histérico de
saude antes, durante e apds a pandemia, para que houvesse uma comprovagao
justa. O que foi possivel observar, a partir de falas de criadores e comentarios de
seus seguidores, € que o humor se mostrou uma ferramenta efetiva na criagéo de
conexdes a partir de situagdes similares, que levava aos usuarios nao sé a terem

uma melhora em seu humor, mas também em se sentir pertencente a um grupo.
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Portanto, ao mesmo tempo em que a pesquisa responde algumas
perguntas as quais tinha o objetivo, apresenta uma nova gama de estudos que sao
necessarios para responder a principal questdao que surgiu: O humor feito no
TikTok possui o potencial de apresentar melhora em quadros de doengas mentais,
como a ansiedade e a depressao? Além disso, qual papel ele representa em um
momento em que as pessoas nao precisam mais utilizar a rede social para se

relacionar com outros individuos, devido a volta das atividades presenciais?
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