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Resumo

Este trabalho pde em questdo as diversas formas em que as cidades ja foram vistas e
pretende levantar a discussdo sobre como construiremos as cidades do século XXI.
Neste sentido, para se perceber a importancia dos conceitos de Cidade do
Conhecimento e da Cultura como possiveis alternativas para uma nova visdo de cidade
bem como para a construcdo da mesma, € fundamental falar sobre a evolucédo das
cidades, sobre as problematicas urbanas atuais e sobre a revolucao tecnoldgica vivida
nas ultimas décadas.

Abstract

The aim of this work is to call the attention for the several ways throughout cities have
been viewed. Furthermore, it wants to raise a discussion about how to build the cities of
the XXl century. Then, to understand the importance of the concepts of City of
Knowledge and Culture as possible alternatives to a new vision of the city and its
construction, it is essential to talk about the evolution of cities, the urban issues and the
current technological revolution experienced in recent decades .
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| - INTRODUCAO:

As cidades sdo pontos nodais de comunicacdo que, em seu inicio,
apresentavam-se como pequenas aldeias. Essas nasceram para atender a necessidade
de existir um ponto de encontro e de trocas, principalmente de carater comercial. Com o
crescimento das aldeias e de sua populagdo, consequentemente, observou-se o0
aumento da complexidade ndo s6 do espaco fisico, mas também das relacdes
interpessoais. Destas relacbes surgiram o0s imaginarios coletivos e a cidade
propriamente dita. Portanto, o conceito de cidade com o qual relacionarei todo 0 meu
estudo esté além de um espaco fisico dividido em ruas, prédios ou casas. Cidade, aqui,
€ 0 ponto central de todos os acontecimentos sociais, € o pensamento que a constroi, é
a dinamica dos sujeitos que a ocupa, € a memoria coletiva e a criatividade social

convertida nas vias ou vozes dos edificios, casas, festas e monumentos.

No entanto, a partir da construcdo da sociedade de consumo, observamos uma
mudanca na concepcao de cidade. Desde o século passado, percebemos a cidade
como um espaco fisico que deve ser modernizado para acompanhar as transformacdes
globalizantes e homogeneizantes defendidas no século XX. Neste pensamento
moderno, a cidade se reduz a suas construcdes arquitetbnicas, independentes de seus
valores simbdlicos. Os cidadaos sao considerados apenas consumidores e, com isso, 0
poder de producdo coletiva desses sujeitos é renegado em prol do poder produtivo das

industrias.

O planejamento das cidades modernas ndo contempla a multiplicidade cultural

nem o encontro espontaneo entre pessoas. Toda a cidade passa a se estruturar como



espacos de passagem. As ruas, por exemplo, locais vivos de permanéncia e encontro
de cidad&os, priorizam 0os automaoveis. As pracas e passeios publicos que, outrora eram
Agoras - nas quais se discutia questdes relevantes a cidade e as pessoas que nelas
viviam -, hoje, nos grandes centros brasileiros, estdo trancados a grade sob o discurso

da protecéo e vigilancia.

Estamos deixando a era industrial e estamos entrando na era da informacéo. A
revolucdo tecnolégica pela qual estamos passando tem transformado
fundamentalmente nossa maneira de nos relacionarmos e a forma de construirmos a
cidade. As novas ferramentas tecnolégicas tém alargado as possibilidades de
interacOes entre 0s sujeitos e entre esses e 0s sistemas de conhecimento. Ferramentas
como a internet possibilitam que o cidad&o deixe de ser visto como consumidor e seja
novamente o produtor, ator das transformagdes sociais. No entanto, 0s meios
multimidias ndo séo distribuidos de forma igualitaria, muito menos as possibilidades de
uso desses. Neste sentido, a decisdo de néo utilizar ou como e quando utilizar as novas
tecnologias para otimizar as funcdes da cidade pode sufocar o seu desenvolvimento,
principalmente quando esta decisdo parte apenas dos poderes municipais. Mas,
guando a deciséo de incentivar o uso dessas tecnologias vem de modo planejado e em

consonancia com a populacéo, elas podem mudar o destino das cidades.

A partir dessas transformacdes tecnolégicas e das necessidades de se
solucionar os problemas crbénicos das cidades, € preciso mudar a forma com que
entendemos e construimos essa cidade, é preciso resgatar o cidadio-como-artesdo®. E
preciso tirar o sujeito do estado anestésico para que comecemos a pensar em que
cidade vivemos, que cidade queremos construir para o século XXI, o qual ja deixou de

ser cenario de ficcao cientifica e se transformou em realidade para nos.

Neste sentido, com este trabalho, pretendo colocar em questdo algumas
alternativas as cidades que hoje conhecemos. As Cidades do Conhecimento e da

Cultura vém sendo debatidas por muitos intelectuais. Algumas cidades das Américas e

! Sennett, 2008



da Europa, como Toronto, por exemplo, apostam, ha 35 anos, na cultura como uma
forma interessante de construir a cidade. O surgimento das novas ferramentas
tecnoldgicas potencializa em muito o poder de didlogo e a multiculturalidade neste e

deste territ6rio chamado CIDADE.
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Il = CONTEXTO HISTORICO DO FINAL DO SECULO XIX E SECULO XX:

Para fazer uma analise sobre a necessidade de se mudar a concepcao e a forma
de construcdo das cidades, julgo necessario fazer uma rapida retrospectiva histérica,
nao exatamente da formacéo das cidades, mas das transformacdes pelas quais elas
passaram nos ultimos séculos, especialmente na era pos-industrial. Para entendermos
0S rumos que as cidades tomaram neste século, me deterei mais fortemente as
analises das transformacfes que ocorreram no final do século XIX e no século XX em

algumas cidades européias, mas Latino-americanas, principalmente.

No entanto, ndo posso deixar de perceber que as cidades como conhecemos
hoje e a idéia de espaco publico tiveram inicio ou ressurgimento - como 0 proprio nome
supde - na Renascenca, entre 0s séculos XV e XVI. Com a decadéncia do feudalismo e
ascensdo da burguesia, “as cidades se construiram a volta de encruzilhadas ou de
espacos de comunicacao, tendo como finalidade trés grandes funcdes: a acumulacao, a
interligacéo e a governacao” (Lévy, 2002). Na cidade classica, a praca publica, as ruas,
0 mercado, o templo, a igreja, a escola e a universidade permitiam trocas de bens
materiais e de informacdes. A Cidade é um sistema de comunicacdo, € um espago

publico privilegiado de trocas e interacao.

Segundo Sennett [2002], essa no¢ao de publico significava a vida que passa fora

da vida em familia e dos amigos intimos. Na vida publica, grupos sociais complexos e
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distintos teriam que entrar em contato obrigatoriamente. E o centro desta vida publica
burguesa seria o capital. Sennett afirma ainda que essa mudanca na forma burguesa de
viver, essa nova linguagem urbana e seu crescimento a partir do século XVIII
provocaram uma mudanca de comportamento e, na medida em que as cidades
cresciam e desenvolviam-se, as redes de sociabilidade fora do controle direto do rei
aumentavam, assim como os locais onde estranhos podiam se encontrar. Nesta época,
houve um grande crescimento do numero de parques urbanos, o surgimento de cafés e
bares, sendo observado também a primeira iniciativa de se abrir ruas apenas para
pedestres como forma de lazer. Ainda nessa época, a épera e o teatro se abriram para
0 uso da populacdo como um todo devido a venda aberta de ingressos em substituicdo
ao costume de o patrocinador aristocrata distribui-los. Esses costumes de utilizar a
cidade para momentos de sociabilidade deixaram de ser uma exclusividade da elite e
tornou-se um habito até para as classes de trabalhadores.

A utilizacdo das cidades e de seus espacos publicos tampouco era equanime ou
justa.Procurava-se criar modalidades de discursos e até mesmo vestuarios que
ordenassem a nova situacdo urbana e que demarcassem essa vida. Regras de
comportamento e interacdes publicas foram criadas para se manter a distingdo entre a

vida publica e a privada, neste momento, sinénimo de familiar.

Com as mudanc¢as nos modos de producdo e o aumento do namero de fabricas
no final do século XVIII, os mercados urbanos precisavam ser diferentes dos seus
predecessores medievais e renascentistas devido ao aumento da oferta de produtos e
da competitividade. Era necessario atrair a atencdo de um grupo mutavel e
completamente desconhecido de compradores. Nas feiras, ndo raro, os vendedores
tinham que lancar médo de sua teatralidade para ndo s6 atrair o comprador, como
também para convencé-lo a comprar e negociar o preco. Nesse sentido, o processo de
trocas comerciais se tornava um palco de interacfes interpessoais. No entanto,
conforme a economia de mercado se expandiu, as relagcbes de mercado “tornaram-se
mais racionalizadas, os negdcios eram realizados em escritorios ou lojas, de uma forma

cada vez mais impessoal” (Sennett, 2002).
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J& no século XIX, conforme o crescimento populacional urbano, as pessoas
foram perdendo cada vez mais o contato funcional umas com as outras. Os centros
ficaram densamente povoados e novas habitacdes foram sendo construidas nas
periferias das cidades. Nesse momento, por exemplo, tanto as classes operarias de
Paris vao deixando o centro em prol da periferia, como as classes burguesas véao
procurando outras regifes para se distinguirem da massa de camponeses atraida para
a cidade. O centro da cidade se esvazia em proveito dos escritérios, fato que iria
acontecer em outras cidades no século XX, principalmente nos grandes centros da
América Latina.

Neste periodo industrial, Lefebvre afirma que a consciéncia social deixa de se
referir & producdo — material e simbdlica - para se centralizar em torno do consumo. O
valor de uso da cidade - a cidade e a vida urbana, o tempo urbano - € preterido pelo
consumo da cidade - os espacos comprados e vendidos, o consumo dos produtos, dos
bens, dos lugares e dos signos. Segundo o autor, ha um século e meio, o processo de

industrializagéo tem sido o motor das mudangas sociais.

Com o crescimento das cidades e o fortalecimento da industrializacdo, a vida
urbana, que pressupunha encontros, confrontos de diferencas, conhecimentos e
reconhecimentos reciprocos dos modos de viver dos “padrées” que coexistiam na
cidade, transformou-se em uma area de passagem cuja mola mestra é o trabalho, a
industrializacdo e o consumo. Assim, ndo posso deixar de enfatizar que a cidade se
tornou um palco para as lutas de classes acentuadas no século XX. E neste processo,
0s espacos publicos foram criados para o controle da vida social pelo Estado, tal qual a
Trafalgar Square de Londres, que surgiu ha metade do século XIX como um parque de
esculturas em que as obras de arte representavam as vitérias militares. Muitas das
revitalizag6es urbanas do século XIX e XX nao tiveram raz6es puramente estéticas ou
urbanisticas, mas sim foram uma forma de controlar as revoltas operéarias, como
acontecido na Paris de Haussmann. No mesmo periodo, a comunicacdo do espaco
urbano se dava em via Unica: do Estado para o cidaddo como forma de imposi¢do de

ordem e poder.
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Esses processos se intensificaram durante o século XX, encontrando nesse
momento o0 auge da era industrial. No entanto, 0 apogeu industrial desencadeou uma
série de transformacbes, ndo s6 na vida econbmica ou politica, mas também na
estrutura social. Essa nova estrutura social estava associada ao surgimento de um novo
modo de desenvolvimento, o informacionismo, historicamente moldado pela

reestruturacdo do modo capitalista de producéo do século XX (Castells, 1999).

Com isso, é importante destacar algumas caracteristicas das cidades Latino-
Americanas. Embora ndo tenham passado pelas mesmas transformacdes sociais que
as cidades européias devido ao processo de formacéo especifico de cada uma delas,
essas cidades seguem os modelos de cidade de suas metropoles. A disposicao
geogréfica dessas cidades fomentou a convivéncia interétnica (Canclini, 2003), apesar
de existir uma separacdo entre bairros ricos e pobres, entre centro e periferias. Outro
fator importante nesse processo de mudanc¢as ha concepcao e construcdo das cidades
durante o século XX,- agora ndo somente nos paises Latino-Americanos, porém mais
intensamente nesses - € a abertura as idéias de modernizacdo das cidades, que
destruiram parte das referéncias simbdlicas na tentativa de revitalizar os centros aos

moldes do capitalismo e das cidades globais.

Nao sO neste processo, mas em VAarios outros momentos da historia, vimos o
Estado ser responsavel pela construcdo da identidade nacional e da vida urbana. Os
bens simbdlicos, muitas vezes estimulados e dirigidos pelos governos, contribuiram
para a unificacdo dessa identidade. A legitimacdo das artes plasticas, da musica e do
cinema determinou a formacdo de um patriménio cultural que prop6s sintese
iconogréafica as cidades A vivéncia na cidade determinava a identidade individual de
seus cidadaos. Contudo, isso foi desagregado com as transformacdes globalizantes do

final do século XX.

O processo globalizador e, por vezes, homogenizador em conjunto com a
transformacdo das médias cidades Latino-Americanas em megalopoles atuais, foi
provocando outras mudancas demograficas e socioecondmicas nos campos da

informacéo e do entretenimento. Esses receberam pouca atencao das politicas culturais
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em detrimento a valorizacdo do consumo e dos complexos econémicos e comerciais. O
desenvolvimento industrial ndo induziu a criacdo de museus, de livrarias, nem de salas
de espetaculos, existindo poucos parques e locais de lazer. SO o radio e a televiséo,
além de algumas bibliotecas publicas, oferecem alguma atividade para o tempo livre. E,
principalmente, nos meios de comunicagdo de massa que se desenvolve o espaco

publico para a populacéo (Canclini, 2003).

E certo que a andlise da falta de opgdo de atividades comunicacionais e
socializantes na cidade ndo podem ser relacionadas apenas a falta de espacos
publicos, mas também ao deslocamento do eixo da vida social para o trabalho e para o
consumo. Afinal, embora ainda em discusséo, o motivo pelo qual a televisdo se tornou
uma das principais formas de entretenimento do século XX, logo que apareceu no
cenario historico, deve-se ao cansac¢o gerado pelos longos dias de arduo trabalho além

da falta de alternativas para o envolvimento pessoal/cultural®.

A sociedade de consumo que se configurou em meados do século XX
proporcionou um aumento no custo de vida uma vez que as necessidades e desejos de
consumo mudavam a cada instante. Desse modo, o tempo dedicado ao trabalho para
acompanhar essa cidade de consumo é aumentado de modo que vemos a maior parte
da populacao, principalmente dos paises periféricos, trabalhando para pagar dividas ja
contraidas pelo consumo desenfreado. Essa nova relagdo com o trabalho, que hoje
possui uma relacéo flexivel de jornadas, horarios e locais de trabalho, cria amarras
invisiveis entre 0 homem e seu trabalho, entre 0 momento de lazer, de trabalho e de
descanso. Segundo Richard Sennett [2008], o cidaddo-como-artesao teria se esforcado
para entender como funciona o novo mundo ao seu redor e, quando a democracia
passa a ser moldada pelo consumo e voltada para facilitar a vida do usuario, essa
vontade desaparece e o cidadao deixa de ser produtor, peca ativa na criagcdo de sua

sociedade e passa a se tornar apenas um cidaddo-como-consumidor.

% Castells,1999. pagina 416
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Todo esse processo de globalizacdo, a implementacdo de Estado minimo, a
massificacdo da sociedade e a individualizacdo do sujeito observados no século XX e
inicio do XXI proporcionaram mudancas na construcdo das cidades modernas. O
crescimento quantitativo de imigrantes e o aumento da inseguranca nas cidades,
principalmente nas Latino-Americanas, levaram ao entrincheiramento em condominios
fechados e a privatizacdo dos espacos publicos. Nas décadas de 80 e 90, assistimos a
minimizacdo do Estado e, consequentemente, ao abandono dos espacos publicos e a

decadéncia de inumeros centros de cidades®.

As cidades modernas contemplam a guetificagcdo ndo apenas de sua populacéo,
mas também dos usos que se faz dela. Os centros perderam sua importancia
econdmica e também simbdlica. As novas areas urbanizadas néo tém espacos publicos
de sociabilidade e seu planejamento tem como objetivo atender uma Unica funcao, seja
de moradia, seja de comércio ou de industria. O sistema publico de transporte adotado
estimula a individualizacdo; grandes centros empresariais ou de comércio sao
construidos para concentrar as atividades; vé-se a decadéncia de cinemas, teatros e
comércios de rua. Nesse sentido, a dindmica da cidade se torna setorizada e, por

vezes, isolada dificultando a espontanea sociabilidade entre seus habitantes.

Esse fendmeno de isolamento das cidades veio acompanhado das tecnologias
em rede que, de uma forma ou de outra, tentam superar esse isolamento urbano
mesmo que muitas vezes seja este um dos fatores do isolamento. Muito embora os
relacionamentos virtuais ndo substituam os fisicos, a sociabilidade virtual vem
permitindo a quebra desses limites urbanos, estimulando interacbes jamais possiveis
sem esse sistema de redes. Por isso, a Internet, mais do que um artefato tecnolégico
inovador, estabelece um novo espaco e tempo de interagdo social, dentro dos quais

emergem formas novas e diferenciadas de sociabilidade (Guimarées, 2008).

® E importante ressaltar aqui que n&o s6 o Estado minimo desencadeou um processo de esvaziamento
do espaco publico. Em alguns momentos, os Estados maximos também estiveram a frente desses
processos, como, por exemplo, nos regimes fascistas e/ou ditatérias, uma vez que o medo provocou a
reclusa dos cidadaos. No entanto, ndo cabe aqui desenvolver esta andlise.
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Nesse sentido, o paradigma da tecnologia da informacdo e das formas assim
COMO 0S processos sociais estdo transformando a nocao tanto do espaco quanto a do
tempo. Neste século, estamos vivendo uma nova forma de desenvolvimento urbano,
diferente do individualismo, voltados para o crescimento apenas da economia, isto é,
para a maximizagdo da producdo, assistido até entdo. Estamos na era do
informacionalismo que visa o desenvolvimento tecnoldgico, ou seja, a acumulacéao de

conhecimentos e maiores niveis de complexidade do processamento da informacao.

“Embora graus mais altos de conhecimentos geralmente possam resultar em
melhores niveis de producdo industrial, € a busca por conhecimentos e
informacdo que caracteriza a funcdo da producdo tecnolégica nessa era
informacionalista. Estamos passando da cidade industrial para a cidade
comunicacional” (Castells, 1999).
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lIl - AS CIDADES, OS ESPACOS PUBLICOS E A GLOBALIZACAO:

“cada pessoa tem uma cidade que é uma

paisagem urbanizada de seus sentimentos”

Garcia Monteiro

Dentre tantas definicdes sobre o0 que seja a cidade, com uma me simpatizo mais:
a cidade como sendo a projecdo da sociedade sobre um local (Lefebvre, 2008). Ou
seja, a cidade ndo é apenas o lugar fisico em que se delimita, mas também o
pensamento que a constroi. Neste sentido, Lefebvre distingue a idéia de cidade da idéia
de urbano, sendo o segundo a realidade presente, imediata, dado pratico-sensivel,
arquitetdnico e a primeira, a realidade social composta de relacbes a serem concebidas,
construidas e reconstruidas pelo pensamento. A cidade é dada pela dindmica dos
sujeitos que a ocupa, sua realidade é criada pelo jogo de cada um e todos, pelas
possibilidades da multiplicacdo surpreendendo a imaginacéo. A cidade € coletiva, plural,

caleidoscopica, polifonica.

No entanto, o limite entre uma coisa e outra ndo é tdo clara e por vezes se
confunde uma vez que a cidade se apodera das significagbes existentes, sejam elas
politicas, religiosas ou filoséficas. A cidade se apodera delas para dizer ou exp6-las
pelas vias ou pela voz dos edificios, dos monumentos, pelas ruas, pelas pracas, pelas

teatralizacdes espontaneas dos encontros que nela se desenrolam, sem esquecer-se
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das festas e cerimonias. E como se a cidade tivesse sua propria ordem do discurso. No
entanto, € importante ressaltar aqui como esse discurso tem sido construido desde o

século passado e como isso se reflete no cotidiano dos seus habitantes.

1. AS CIDADES LATINO-AMERICANAS

As cidades Latino-Americanas contaram com um processo de formacéo
semelhante, portanto pode-se generalizar tal formacao para facilitar a analise embora
saiba que toda e qualquer uma delas guarda suas especificidades. E sabido ainda que
tais cidades seguiram o modelo europeu que de uma forma ou de outra tentava a
integracao interétnica, mesmo com a divisdo de bairros ricos e pobres, entre habitantes

e migrantes que chegaram em forte escala nos paises latinos, sobretudo no Brasil.

No entanto, no inicio do século passado observamos processos de
modernizac¢des urbanisticas que tentaram revitalizar os centros levando para a periferia
a populacdo de baixa renda. Como exemplo classico, podemos analisar a antiga
Avenida Central e a atual Rio Branco, no Rio de Janeiro, que foi construida a partir da
demolicdo do Morro do Castelo e da retirada das familias de baixa renda que ali

moravam.

Este processo gerou o inicio da setorizacdo das cidades. Claro que nenhum
processo possui uma Unica andlise e, portanto, € preciso levar em consideracao,
principalmente, o fortalecimento das idéias capitalistas e com elas a concentragédo da
renda e a desigualdade social. Esse quadro de abismo social gerou 0 medo e a
reclusdo/afastamento das classes sociais mais enriquecidas das mais empobrecidas.

Vemos entdo um processo de segregacao ndo so social, mas também geografica.

Além da separacao geografica-social das classes, houve também, sobretudo no
Rio de Janeiro e em Sao Paulo, a idéia de que modernizacao significava a substituicao
do antigo pelo novo. Nesse sentido, prédios, lojas, museus e bibliotecas as quais
definem a dimensdo da acumulacdo ou de memdria da Urbe* foram substituidos por

outras construgdes mais “modernas” que nem sempre harmonizavam com a cidade ou

* Do Latim Urbis — cidade.
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com a construcdo simbdlica dela. Hoje, poucos prédios do século passado ainda se
encontram na Avenida Paulista em Sdo Paulo, por exemplo. E as memadrias mantidas
sdo geralmente as que elucidam um passado de ordem e poder, como 0s grandes
prédios monumentais da ex-capital federal: a Assembléia Legislativa ou o Palacio
Duque de Caxias no Rio de Janeiro. Essa modernizagdo se preocupou principalmente
em arrumar a industria e organizar empresas, sendo a sociedade moderna pouco capaz
de resolver as probleméaticas urbanas, dos excedentes populacionais, de transportes
publicos, das moradias ou privatizacdo dos espacos publicos e da setorizacdo da
cidade com a construgdo de grandes complexos comerciais, como foi 0 caso da ja
citada Avenida Rio Branco — que, em sua construcdo, priorizou a alocacdo de
boutiques, cépia do modelo Parisiense, em prol das familias que ali habitavam para
reproduzir a Belle Epoque nesta avenida e a Opera Parisiense com a constru¢do do

Teatro Municipal.

As medidas modernizadoras adotaram técnicas que apenas prolongaram 0s
problemas gerados no século passado. O urbano perdeu suas caracteristicas de
apropriacdo simbdlica e os ares de globalizacdo e internacionalizacdo modernos
traduziram em homogeneizacdo o0 que antes era diversidade, principalmente com a
chegada de imigrantes e a hibridizacdo de novas culturas. O uso maci¢o do automovel,
a cultura de massa - enquanto homogeneizacdo - e a violéncia urbana isolaram os

individuos, esfumacaram as vizinhancas e enfraqueceram as comunidades.

No entanto, segundo Canclini [2003], a concepcao urbanistica integradora nao
acabou de todo, pois a cidade ainda € um espaco para fazer circular informacéo e
comparar experiéncias. As passeatas e manifestacdes, os protestos de trabalhadores e
estudantes, de mulheres e vizinhos, as radios comunitarias e as televisdes
transnacionais sdo acontecimentos urbanos, enunciacées que surgem das cidades e
falam, sobretudo do que se vive nelas e entre elas. Resta-nos questionar que tipo de
informacgéo circula na cidade, pois nessa sociedade de informacdo e vigilancia, as
politicas de distorcdo e ocultamento que se manifestam como estratégias
governamentais e midiaticas na concentracdo da informacdo excluem a amplos setores

até torna-los invisiveis.
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Nesse processo globalizante e homogeneizante, vemos o0 surgimento de n&o-
lugares — espaco consumido e observado, de movimento e indiferenca - em detrimento
de lugares — espaco usado e vivo, de pausa e de contato. Os padrbes urbanos
implementados visam garantir a circulacdo de mercadorias e o disciplinamento social e

espacial, alterando firmemente os padrdes de sociabilidade.

Muito embora os processos globalizantes tendessem a uma homogeneizagéo
dos modos de vida, assistimos a sobrevivéncia, em parte surpreendente, da
multiplicidade de identidades — tema que sera discutido no préximo capitulo. Junto a
esse processo, para entendermos as novas cidades que parecem apontar neste inicio
de século, é preciso admitir as combinacdes de misturas de usos que uma cidade pode
gerar em oposicao a setorizacdo implementada no ultimo século. Para retomar a cidade
enguanto espaco de uso, producdo e comunicacao € preciso articular uma variedade de
usos seja residencial, comercial ou de lazer dentro de um espaco determinado.
Segundo Jacobs [2001], h& quatro condigBes indispensaveis para gerir essa
diversidade. Uma delas é o estimulo as pessoas para que saiam de casa em horarios
diferentes, que estejam nos lugares por motivos diferentes, mas que sejam capazes de
utilizar boa parte dessa infra-estrutura. Outra delas € que os quarteires sejam curtos e
que estimulem o andar a pé e, com isso, possibilite o encontro. Ela afirma ainda que a
combinacédo de edificios com idades e estados de conservacao diferentes pode resolver
a dualidade entre a modernizacdo e a memoria do patriménio cultural das cidades.

Afinal, diversidade gera diversidade.

E preciso mudar a concepcéo e a forma com que se constroem as cidades ndo
s6 fisicamente, mas também simbolicamente. E preciso redescobrir a cidade, ndo como
somente um objeto arquitetdbnico, mas construir um lugar, o que nao é feito através de
verdades técnicas que sé especialistas dominam. E necessario estabelecer um didlogo
permanente entre e com todos o0s usuarios do espaco urbano, criar acdes
compartilhadas para que a multiplicacdo e a complexificacao das trocas, em seu sentido
amplo, possa ganhar um lugar privilegiado e que esses momentos de encontro estejam

livres da lei do mercado e do consumo.
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Lefebvre [2001] diz que a cidade € uma Obra, ndo uma obra no sentido material,
mas sim uma obra de arte no sentido que tanto a cidade quanto a arte pertencem a um
processo de producdo e reproducdo de seres humanos para seres humanos. Nesse
sentido, a cidade tem uma histdria que é construida pelas pessoas e grupos que nela
desenvolvem suas atividades. A cidade da Idade Média, por exemplo, possuia o valor
de uso, embora fosse criada para as trocas comerciais; no entanto, eles a criaram para
que fosse animada, que a principal funcdo das ruas e pracas fosse a festa; os
mercadores e banqueiros que nela viviam amavam sua cidade como uma obra de arte.
Essa foi a obra deles. Agora eu pergunto: se a cidade é a producdo de um periodo
histérico de e para pessoas, levando em conta 0s processos culturais e 0os imaginarios

dos que a habitam, qual obra queremos criar? Que cidade estamos construindo?

2. ESPACO PUBLICO

Para falar sobre a cidade e as mudancas que ela vem sofrendo, sinto a
necessidade de acentuar a discussado sobre os Espacos Publicos existentes ou ndo em
uma cidade. Os espacos publicos sdo l6cus de sociabilidade, locais que costumavam
ser cenarios de acontecimentos importantes de vida comunitéria, onde as pessoas se
reconheciam, mesmo que ndo se conhecessem. Assim como afirma Teixeira Coelho®
[2008], o espaco publico é aquele em que € possivel construir o eu comum e ndo o
individual, sem a qual € impossivel a consolidacdo da convivéncia na cidade. O espaco
publico € lugar onde se contam histérias: as pessoas, umas as outras; a cidade e o
espagco as pessoas. O espaco publico e arte publica mantém uma relacdo forte e
especifica: uma vez que a obra de arte propicia a criacao de espaco de convivéncia, ela
pode preparar estruturas de encantamento na cidade, tornando-a uma obra aberta,

como afirma Lefebvre.

No entanto, nos ultimos anos, o medo e a intolerancia transformaram esses

espagcos em esqueletos arquitetbnicos de simples passagem para os habitantes: a

®> Coelho, Teixeira. In: Oliveira, 2008.
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praca publica moderna tornou-se impessoal. As classes mais altas entenderam que
exercer sua cidadania consistia em isolar-se da conflituosidade urbana mediante a
privatizacdo de espacos supervigiados e a restricdo das sociabilidades ou dos
encontros indesejaveis (Canclini, 2003). A populagdo como um todo buscou no interior
de suas casas a compensacao da impessoalidade da cidade. A visualidade multicultural

€ substituida pela reclusdo compartimentada.

Nesse contexto, ndo posso deixar de chamar a atencéo para a gestdo da cidade
dos ultimos 50 anos que transferiu as atividades antes realizadas em espacos publicos
para os espacos privados. Esses espacos sao apropriados por grupos ou instituicoes
que os tornam inacessiveis a populacao geral. Os espac¢os que, no entanto, continuam
a ser publicos, no sentido de espaco fisico aberto a populacdo, acaba por se deteriorar
e perder sua Vvitalidade, deixando de propiciar encontros espontaneos e
desinteressados. Permanecer em um desses locais, por qualquer espaco de tempo que

seja, nos gera um enorme desconforto.

No Brasil, principalmente, vemos o cercamento das pracas e a utilizacdo de
alguns passeios publicos como morada por moradores de rua e para acdes de
vandalismos e violéncias. O incentivo a passagem e ndo a permanéncia, caracteristica
das cidades deste século, gera uma mudanca brutal nas formas de ocupacdo do
espaco publico e o culto ao automdvel agrava ainda mais o isolamento e a passagem

despercebida pela cidade.

Com a decadéncia ou o0 esvaziamento dos espac¢os publicos, os megacentros
comerciais das cidades acabam por ocupar o papel cultural. Esses complexos
comerciais oferecem cenarios para o consumo onde a monumentalidade arquitetonica é
associada ao passeio e a recreacdo. Configuram-se novos signos de distincdo e
diferenciacdo simbolica para as classes altas e médias, valorizam-se o papel dos
produtos e marcas transnacionais na satisfacdo de necessidades. Muitos shoppings
incluem ofertas especificamente culturais, tais como multissalas de cinema, livrarias,
lojas de discos, videogames, espetaculos musicais, exposicoes de arte e areas de
lazer. Com projeto atraente, seguranca e higiene, fazem com que seus espagos

transcendam sua finalidade comercial e sirvam para 0 encontro e a socializagéo,
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especialmente para os jovens (Canclini, 2003). Nesse processo, assistimos a
decadéncia dos comércios, cinemas e teatros de rua. E as ruas, principais espacos
publicos da cidade, passam a ter como principal funcdo a passagem de automoveis e

onibus.

Embora haja a tentativa de se internacionalizar todo e qualquer espaco, 0 espacgo
urbano ndo é apropriado por todos de igual modo. Essa apropriacdo oscila de acordo
com a vivéncia nesse contexto urbanizado a partir de uma multiplicidade de lugares
dispersos. Hoje, no entanto, as cidades sédo formadas por valores dominantes na qual
as Unicas grandes edificacbes artisticas e publicas sdo museificadas ou restritas, sem
nem sempre refletir as constru¢cdes simbodlicas daquela sociedade. Nesse sentido, é
necessario compreender 0s sujeitos, as tensfes e rupturas sociais para poder propor
uma estética mais ampla e aberta aos espacos publicos. E necessario que a cultura
esteja integrada a construcdo da cidade e que os planejamentos urbanos também
levem em consideracdo ndo apenas questdes técnicas, mas chamem a populagcédo a
propor junto as solucdes para as problematicas urbanas. S&do essas praticas que vao
preencher de sentido o viver na cidade, através dos intercambios e encontros entre os

cidadaos.

Muito embora ndo seja comum esse tipo de consulta/participacdo popular nos
planos urbanisticos da cidade, muitos grupos ao redor do mundo tém posto em
discussdo as questfes que circundam o0s espacos publicos e tém tentado proporcionar
0 uso compartilhado desses espacos, criando novos elos sociais, formas de
compartilhar experiéncias e outras maneiras de estar no mundo. A Internacional
Situacionista®, criada em 1957, por exemplo, prop06s a reapropriacdo de espacos
urbanos, quebrando codigos impostos pelo poder e criando um mapa emocional da
cidade que fosse além do desenho previamente concebido com suas ruas, avenidas,

viadutos, edificios, casas e monumentos.

® Oliveira, 2007
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Movimentos, como o0 Reclaim the Streets’, tentam reocupar as ruas como
simbolo por exceléncia do espaco publico, dominado pela cultura da ordem que
segundo afirmam, procura manter as pessoas dentro de espacos previamente tracados
— residéncias, escritérios, shopping centers, automéveis -, busca quebrar a normalidade
pelo viés do ludico, do inesperado, da festa. As ruas sdo lugares para se estar dentro e
nao para se mover atraves, propde o movimento. As festas reinventam a vida e

anunciam novas formas de experimentar coletivamente a existéncia.

As corridas de bicicleta de Massa Critica®, que surgiram em S&o Francisco,
Califérnia, em 1992, e, posteriormente se espalharam pelos EUA, Europa, Canada,
Austrdlia e outras partes do globo, acontecendo simultaneamente, reivindicavam nao
somente a construcdo de ciclovias, leis de defesa do ciclista ou conscientizacdo dos
motoristas, mas também uma nova forma de vida, o que implica a ocupacao do espaco

publico de novas maneiras, de forma compartilhada.

Cidades como Barcelona, Bilbao e Toronto entenderam que as cidades possuem
funcdes dinamicas. A partir dos usos executados pelos e para os cidadaos de todas as
racas, religibes e procedéncias, tiveram a iniciativa de construir espacos coletivos que
combinassem multiculturalismo, dindmica empresarial e convivéncia dos diversos
grupos e etnias embora ainda se perceba a existéncia de grandes problemas de

desterritorializacao.

Portanto, resgatar o sentido dos espacos publicos enquanto locais de encontro
espontaneo, de sociabilidade, de pratica e trocas culturais intensas é fundamental para
0 resgate da cidade como uma todo. Nesta nova era tecnoldgica, ndo podemos, no
entanto, ficar presos a velhos conceitos. Precisamos lutar pela permanéncia de espagos
ou lugares, mas atentos as novas possibilidades que a era da informacdo pode nos

proporcionar.

" ibidem
8 |bidem



IV — A ERA DA INFORMACAO E AS NOVAS CIDADES COMUNICACIONAIS:

“Os seres humanos sempre foram moldados pelas ferramentas que usaram.
Do fogo aos implementos da idade do ferro, aos computadores de hoje,
assim como nds moldamos ferramentas, elas por sua vez nos moldam.

A cidade é uma ferramenta complexa e poderosa

que nos criara tanto como nos a criamos. N6s somos ela.
Sejamos muito bons a nés mesmos.”

Rita Davies

1. MULTIVIDUOS E A REVOLUCAO TELECOMUNICACIONAL

A revolucéo tecnoldgica assistida nos ultimos anos, principalmente com a criacao
da internet, vem provocando mudancas fundamentais nas sociedades contemporaneas
e, por consequéncia, na formacéo e reurbanizacdo das cidades. No entanto, embora
nao possamos dizer que a tecnologia determina uma sociedade nem que a sociedade
constroi as transformacgdes tecnoldgicas, gostaria de iniciar esse capitulo analisando a
fragmentacao identitaria da sociedade em oposicdo aquelas identidades construidas
pelos Estados ao longo dos ultimos séculos. A meu ver, iSSO possui estreita ligagdo com
a revolugdo nas telecomunicagles, dentre outros fatores. Mesmo sem haver uma
relacdo de causa e consequéncia entre sociedade e tecnologia, uma coisa é plausivel
de se afirmar, “tecnologia é a sociedade, e a sociedade ndo pode ser entendida ou

representada sem suas ferramentas tecnologicas” (Caltells, 1999).
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Portanto, com o fim da tensdo de um mundo bipolar e o fim de regimes ditatoriais
em muitos paises latino-americanos, as cidades passaram a viver um novo momento
em que a censura ndo mais reprime com violéncia fisica e se comeca a assistir algumas
transformacdes na forma de entender o mundo. Neste momento, movimentos
feministas e movimentos gays comegam a se formar em muitas das grandes
metrépoles, reivindicando igualdades sociais. Neste mesmo momento, na Inglaterra,
surge uma nova linha de pesquisa, os Estudos Culturais, que analisa o objeto de estudo
a partir de seu contexto, procurando voltar-se para questdes até entdo néo discutidas,
como 0s movimentos hiphop, a cultura de massa, o folclore, dentre outros. Atrelado a
todos esses acontecimentos e a uma nova forma de se difundir a informacéo,
passamos a perceber e considerar muitas outras identidades que até entdo estavam
pasteurizadas a luz de uma nacao unificada. Contudo, diferente dos séculos atras, hoje
nao se denomina mais um cidadao a partir de sua cidade de origem, mas essa se torna,
inclusive, sobrenome, tais como (De) Assis, (De) Padua, Serta, Coreixas, etc. Hoje o
cidaddo nasce numa cidade, vive em outra e pode morrer em outra, mesmo que seja de
forma virtual, o que possibilita que um cidad&o escolha um estilo de vida diferente do
local fisico que este vive. Acompanhamos ai um processo de construcdo de cidadado do
mundo, no qual ndo se pode determinar sua origem a partir de suas praticas sociais.
N&o pretendo aqui dizer que ndo exista mais distingdo entre um pais e outro ou entre
um cidaddo de Paris e outro de Sao Paulo, mas, de fato, essas diferenciacdes
diminuiram, seja pelo estreitamento dos espacos ou pela rapidez com que uma
informacéo é transmitida a todo o mundo. Como afirma Castells, numa “sociedade poés-
industrial € a defesa da personalidade e cultura do sujeito contra a légica dos aparatos

e mercados gue substituia a idéia de luta de classe”.

E as transformacBes ndo param por ai. Se nas décadas de 60 e 70 viam-se
grupos ou pequenas massas lutando por seus direitos civis, hoje encontramos uma
multiplicidade de sujeitos. A identidade deixa de ser um estado e passa a ser um
processo de constante mudanca e construcdo. O antropélogo italiano Massimo

Canevacci® ressalta ainda a idéia de multividuo em oposicdo ao individuo. No entanto é

° Oliveira, 2007. Pagina 58
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falacioso dizer que estamos gozando de plena liberdade identitaria uma vez que as
identidades sdo construidas pela comunicacdo de massa e pelos contextos
socioculturais ou histéricos. No entanto, as multiplicacbes e fragmentacdes
comunitarias — fluidas, momentéaneas, instaveis - ndo excluem identidade, mas sim
afirmam uma multiplicidade destas. A internet € um mapa aberto que permite a
conectividade de sujeitos diversos, ndo necessariamente identificaveis, mas cria novas
maneiras de estar junto, permite a perambulacao, entradas e saidas. Essas idéias sédo
reafirmadas por Negri e Hardt'®, que afirmam o nomadismo universal, a mistura geral, a
miscigenacédo de individuos e populacdes, a conjuntura de eventos e as metamorfoses
tecnoldgicas serem os produtores de novas subjetividades e de novas configuracdes de

resisténcia.

E importante ressaltar aqui que, em um mundo de fluxos globais de riquezas,
poder e imagens, a identidade coletiva ou individual - atribuida ou construida - se torna
a grande busca de significado social em um periodo histérico caracterizado pela ampla
desestruturacdo das organizacBes, pela deslegitimacdo das instituicdes, pelo
enfraguecimento de importantes movimentos sociais e expressdes culturais efémeras.
Cada vez mais, as pessoas organizam seu significado em torno do que fazem, mas
com base no que elas sdo ou acreditam que sdo. E essa sociedade esquizofrénica,
dividia entre o global e local, entre o coletivo e o individual, entre o capital e 0 humano,
que precisamos analisar para pensar em uma nova estrutura urbana. Em uma
sociedade cada vez mais numerosa, com uma fragmentacao social e cultural crescente,
ndo podemos esquecer que as identidades tornam-se mais especificas e cada vez mais
dificeis de compartilhar, podendo levar a uma guetificacdo, considerando o outro um

estranho, uma am eaca.

Portanto, neste mundo em que as redes globais de intercambio conectam e
desconectam individuos, grupos, regides e até paises, observamos um distanciamento
entre globalizacdo — como homogeneizacdo - e identidade ou diversidade. E,

percebemos a dualidade entre o local e o global, o individuo e o multividuo, entre a

1% Oliveira, 2007. Pagina 65
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Rede e o Ser'. Nesse processo, o desafio deste novo século é descobrir como
combinar novas tecnologias e memodrias coletivas, ciéncia universal e culturas

comunitarias.

2. A REVOLUCAO TECNOLOGICA E SEUS EFEITOS NA SOCIEDADE

A internet originou-se nos EUA na década de 60 por guerreiros tecnoldgicos
(DARPA) para impedir que os soviéticos dominassem ou destruissem o sistema de
comunicacao norte-americano. Para tanto, a internet foi criada para ser um conjunto de
milhares de redes de comunicacdo de modo que ndo pudesse ser controlada a partir de
nenhum centro, mas que cada computador pudesse ser autbnomo. A internet tornou-se
a base de uma rede de comunicacéo horizontal global composta por milhares de redes
de computadores. Agora ndo mais em guerra, cada usuario civil tem a possibilidade de
utilizacao e criacdo de conteudos de uma forma autbnoma; os multividuos ganharam

um terreno onde podem se proliferar.

Depois da invencdo do alfabeto ha 2700 anos, a qual transformou as relacfes
sociais, a internet possibilita uma revolucao tecnologica de proporcdes semelhantes na
qual h& a interacdo de varios modos de comunicacdo em uma rede interativa. Ou seja,
pela primeira vez na historia, vé-se a integracdo das modalidades escritas, orais e
audiovisuais em um mesmo sistema de comunicacdo. A comunicacdo conta com as
multimidias interagindo com diversas linguagens até entdo renegadas as artes, como o
audiovisual, por exemplo. Desse modo, a comunicacao, inerente ao homem, agora se
processa muito mais por vieses artisticos acrescidos ao cotidiano do que somente pela
forma tradicional. A multiplicidade ndo esta apenas na construcdo do sujeito, mas
também nas interacbes entre os sujeitos. Nesse sentido, a comunicacdo modelara a
cultura uma vez que somos essas linguagens e essas sdo 0s meios de comunicacao

que usamos. Nosso sistema de cddigos e crencas historicamente produzido €

1 CASTELLS, Manuel. 1999
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transformado a cada novo sistema tecnoldgico e serd cada vez mais e mais rapido,

acompanhando também a rapidez com que as tecnologias vao se transformando.

No entanto, embora as novas tecnologias da informacédo tenham se difundido
rapidamente em menos de duas décadas, ndo podemos esquecer que a maior parte da
populacdo mundial, principalmente dos paises em desenvolvimento, est4 desconectada
desse novo sistema tecnoldgico. A velocidade da difus@o tecnologica também varia de
acordo com os interesses sociais e funcionais. A diferenciacdo do momento oportuno
de dar a determinada populacdo o acesso ao poder tecnologico € o fator crucial de
desigualdade nesta nova sociedade que se forma no século XXI|. Nesse sentido,
embora ndo determine a tecnologia, a sociedade pode sufocar seu desenvolvimento
principalmente por intermédio do Estado. Mas por outro lado, o incentivo a essas novas
tecnologias pode mudar o destino das economias, do poder militar e do bem-estar
social em poucos anos. Mesmo que o processo decisorio seja conflituoso, é preciso
saber como as sociedades pretendem usar 0 seu potencial tecnoldgico e isso sera
decisivo para qual curso as transformacdes sociais vdo seguir. Contudo, em termos
gerais, parece que quanto mais proxima a relacdo entre locais de inovacéo, producao e
utilizacdo das novas tecnologias, mais rapida sera a transformacdo das sociedades e
maior serd o retorno positivo das condi¢cdes sociais sobre as condicfes gerais para

favorecer futuras inovacgoes.

Contrario a esse ciclo de inovacao / utilizacao / nova producao, pode-se perceber
a forma com que determinados sistemas de comunica¢éo, sobretudo da sociedade de
massa, ndo véem a necessidade de receptores particulares, de produtores potenciais,
mais “de ‘publicos’, ndo importa saber nada sobre sua vida cotidiana, suas preferéncias
nao-contempladas, mas sim em manté-la ligada a programacfes padronizadas”
(Canclini, 2003). Nesse processo, € interessante fazer uma breve analise sobre a forma
de utilizacdo da televisdo. Os programas até entdo produzidos desconsideravam por
completo a existéncia de um receptor e de multiplas formas de recepcdo daquela
informacéo. Atrelado a isso, hd o aumento do volume de informacdo que induz a
abstracdo do poder interpretativo do sujeito de modo que o destinatério/receptor reage

cada vez menos as informagfes a ponto de absorver as informacées como verdades
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absolutas. O tipo de linguagem utilizada, e ai também nas novas formas de
comunicacdo, eliminam os siléncios que indicam davidas ou objecdes, os gestos
irénicos, as digressdes momentaneas, desabilitando o artesanato da comunicacao
(Sennett, 2008). Embora ja se tenha consciéncia de que h& um receptor/produtor de
informagao e conhecimento do outro lado da via comunicacional, ainda utiliza-se muito
pouco do potencial de interatividade e participacdo com producdo de conteddos em

conjunto que a internet e as novas tecnologias audiovisuais nos proporcionam.

Além da percepcdo do sujeito-produtor e ndo mais do sujeito-receptor, outro
processo importante na era da informacgéo e informatizacdo € a mudanca nas relacdes
do sujeito com o trabalho. Conforme ja enunciado em capitulos anteriores, a
autoconfianca no gerenciamento temporal e espacial além da flexibilizacdo do local e
tempo de trabalho impossibilitam a distincdo entre trabalho e lazer, familia e negdcios,
personalidade e funcdo. Nesse sentido, observamos, por exemplo, que nos Estados
Unidos o tempo de lazer diminuiu 37% entre 1973 e 1994 e o tempo dedicado a midia -
como leitura, TV ou filmes - também foi reduzido em 45 horas por ano na segunda
metade dos anos 80%. Embora esses dados parecam contraditérios, uma vez que a
acessibilidade a tais midias aumentou nas ultimas décadas, 0 que se pode perceber € o
consumo excessivo do tempo do sujeito pelo trabalho. Em muitos casos, vemos
individuos com dois empregos com a finalidade de manter o padrdo de consumo
induzido pela sociedade contemporanea, o que recai sobre e prejudica o tempo
dedicado ao lazer, a criagdo e ao convivio com outros sujeitos. No entanto, a analise da
diminuicdo do tempo dedicado ao lazer ndo esta ligada somente as amarras invisiveis
do trabalho, mas também a falta de atrativos suficientes para aquele sujeito. Tendo em
vista que o0s conteudos mididticos ndo tém acompanhado as transformacdes
tecnoldgicas, nota-se que a mensagem esta evoluindo menos do que 0s meios. A
participacdo do receptor na constru¢cdo dos conteudos multimidia pode ser uma boa
alternativa para a atracdo desses sujeitos ndo so para o lazer midiatico, mas também

para a constru¢ao da sociedade como um todo.

12 Castells. 1999. Pagina 454
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Nesse processo, é preciso pensar sobre o que se redistribuiu no espaco urbano
nos ultimos vinte anos. A imprensa, o radio, a TV, o video, a informatica e as bibliotecas
continuam concentradas ndo so fisicamente, mas também em termos de producdo do
imaginario coletivo. Portanto, quando, por exemplo, em Bogota, Caracas ou Sao Paulo,
“os circuitos midiaticos ganham mais peso que os tradicionais locais na transmissao da
informacédo e imaginarios sobre a vida urbana” (Canclini, 2003) vincula-se a oferta
cultural a experiéncia macrourbana de regides globais, mudando também o sentido da
cidade como espaco publico, ela passa a ser multiplos espacos privados concentrados
seja em shoppings ou nos grandes circuitos midiaticos.

Com o crescimento da internet e das multiplas possibilidades de interacdo e
producdo, percebemos que, como outrora o telefone estava no cerne das areas
urbanas interligando a diversidade que € a cidade, a internet potencializa as acfes do
telefone e ndo so interliga a diversidade como transforma o ciberespaco em um local
propicio para a criacao da diversidade. No entanto, ndo posso deixar de questionar se a
internet interliga a diversidade ou isola o sujeito do mundo real uma vez que ainda néo
esta claro o grau de sociabilidade que ocorre nessas redes eletrbnicas e quais as
consequéncias culturais dessa nova forma de sociabilidade. Contudo, uma das
vantagens principais da Rede é a possibilidade de mdltiplos lagos fracos com
desconhecidos de um modo igualitario de interagdo em que as caracteristicas sociais
nao sao as fundamentais para essa relacao; ao contrario, ela deixa de ser um obstaculo
para a comunicacdo. A Rede passa a permitir a ligacdo de pessoas de diferentes
caracteristicas sociais. Muito embora os relacionamentos virtuais ndo substituam os
fisicos, a sociabilidade virtual vem permitindo a quebra desses limites urbanos,
estimulando interagdes jamais possiveis sem esse sistema de redes. Neste sentido, a
Internet, mais do que um artefato tecnoldgico inovador, estabelece um novo espago e
tempo de interacao social, dentro dos quais emergem formas novas e diferenciadas de

sociabilidade (Guimaraes, 2008).
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3. AS CIDADES DO CONHECIMENTO E DA CULTURA

Como pudemos observar, o aparecimento do ciberespago determina
fundamentalmente a mutacdo do espaco urbano. Nao estou propondo a “substituicdo
da rede de asfalto pela de fibras 6pticas enquanto sistema estruturante da Urbe”
(Castelles, 1999), mas sim a interacdo entre a nova tecnologia da informacao, os
processos de construcdo da cultura e uma nova forma de viver a cidade. E preciso, no
entanto, estar ciente de que essa transformacéo varia muito em funcdo dos contextos
histéricos, territoriais e institucionais. Nao ha um padrdo Gnico que deva ser
implementado em uma cidade A ou B. Uma caracteristica importante nesse processo
transformatério € que essa interatividade entre lugares pode romper os padrdes
espaciais de comportamento e, com uma rede fluida de intercambios, pode formar um
novo tipo de espaco: o espaco de fluxos (Castells, 1999), esgarcando cada vez mais as

possibilidades de interacdo na malha urbana.

Nesse contexto, as cidades do Conhecimento ou da Cultura séo cidades que se
destacam pela importancia que dao a informacéo, ao saber e as comunicacdes em seu
desenvolvimento, assim como a pesquisa, a inovacdo e a criacdo. As cidades do
conhecimento fomentam a articulagcdo entre universidades, empresas e criadores;
facilitam o acesso de todos os cidaddos as novas tecnologias da comunicacgao;
orientam a educacdo formal e informal, especialmente as aprendizagens de
conhecimento e inser¢cdes em redes que favorecam a transformacdo do cidaddo em

produtores de cultura e de conhecimento.

Essas cidades potencializam a multi ou interculturalidade tornando-se locais néo
s6 de conhecimento, mas de reconhecimento das diferengas (Canclini. In: Coelho,
2008). Essas cidades concebem-se, também, como centros de espetaculos, ou ela
prépria como espetaculo da multiculturalidade que faz coexistir etnias, linguas e modos
diferentes de conhecer e imaginar numa mesma cidade; fusdes de mdusica, festas e
ritos de culturas e épocas diversas. “Estamos nos afastando dos modelos
homogenizadores que se imaginaram como consequéncia da globalizagado” (Canclini.
In: Coelho, 2008).
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No entanto, € preciso sempre questionar se as cidades estdo se transformando
mediante o conhecimento e a cultura ou se estdo se convertendo em espetaculos
culturais turisticos sem modificar as desordens estruturais. A cidade do conhecimento
precisa se transformar também em cidade do reconhecimento das diferencas. Nesse
reconhecimento, a cidade deve estimular a criagdo de espacgos de conhecimento, de
museus, da cultura e do espetaculo, para assim atrair mais cientistas, técnicos
informaticos e criadores que tornardo a cidade mais multicultural. Contudo, néo
esquecamos que a “cidade do conhecimento, ou a cidade da cultura, ou a cidade do
espetaculo ndo substituem a cidade histérica, nem a cidade industrial” (Canclini. In:
Coelho, 2008). Precisamos adequar a cidade as novas transformacdes tecnoldgicas e
as novas teorias de gestdo da cultura, sem, no entanto, liquidar o que outrora nos foi

importante.

Para as cidades da cultura, é importante entender o que seja a gestdo da mesma
para o cidadao, pois além da transformacao do sujeito em produtor ativo de sua cidade,
€ preciso entender que cultura ndo é apenas o filme ou o teatro, as artes plasticas ou os
museus, mas também o “transporte publico limpo, digno e frequente, conduzido por
pessoas que sabem estar prestando um servico publico essencial, e nao um favor, a
outra pessoa que lhe sdo iguais e nao inferiores” (Coelho, 2008). Cultura é também o
respeito ao ciclista com vias préprias para essa pratica, a seguranca para se desfrutar
dos espacos publicos que ainda nos restam - sem medidas paliativas, como o

fechamento a grade das pracas nos grandes centros sobretudo brasileiros.

“Em outras palavras, cultura é também, como propde Anthony Giddens,
responsabilidade individual refor¢cada. Cultura também €&, como sugere Néstor
Canclini, cidaddos organizados em rede e participando daquilo que é oferecido.
Cultura é uma cidade arquitetonicamente sugestiva, que saiba harmonizar as
necessidades evidentes de preservacao do patrimdnio com a acolhida do novo
indispenséavel a vitalizacdo do imaginario” (Coelho, 2008).

Para essa gestdo urbana contemporanea da cultura € fundamental que esta

esteja integrada a construgdo da cidade. Os planejadores precisam saber como
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determinada linha de desenvolvimento urbano afetara a cultura e como esta pode
auxiliar no planejamento. Para isso € imprescindivel que a populacdo seja um parceiro

ativo nesse processo.

Além de auxiliar no planejamento urbano, a cultura e suas atividades culturais
em si possuem um grande potencial para ultrapassar os desafios sociais que muitas
cidades enfrentam, como a de criar propdositos comuns entre as comunidades uma vez
que os “lacos tradicionais de etnia, lingua, e religido ja@ ndo sdo conexdes
determinantes” (Davies. In: Coelho, 2008). Além disso, muitas atividades culturais sao
Imas para atrair pessoas criativas e capazes de cooperar para alternativas aos desafios
de nossa sociedade. Muitos destes artistas e criadores, no entanto, frequentemente
estdo interessados nessa cooperacdo, mas nao “encontram nem a disposicdo nem a
vontade dos poderes publicos em ouvi-los, nem 0s meios necessarios para

implementarem seus projetos” (Coelho, 2008).

A questdo essencial do presente século ndo se trata apenas de construir uma
cidade, mas de como desenvolver seus cidaddos; de como favorecer o carater publico e
coletivo da cultura fomentando o contato dos publicos na cidade; de como utilizar o
ciberespaco para aproximar os cidaddos entre si e dos processos decisérios — e-
governos; de como as localidades achardo seu lugar na nova metrépole planetaria,
conjugando a tradicdo com a inovagdo; de como utilizar as novas ferramentas
tecnologicas a favor do sujeito, multividuo, e ndo em prol somente do sistema

dominante de capital e consumo; de como fazer da cidade uma verdadeira obra aberta.
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V — ALGUMAS PRATICAS QUE MERECEM ATENCAO:

Desde meados dos anos 90, algumas cidades ou instituicbes vém investindo em
acOes que potencializam a producéo cultural, criativa e tecnoldgica de suas localidades.
Essas iniciativas ganham forca no inicio deste século e tém como principal objetivo
mudar os rumos de como as cidades séo construidas e a forma com que seus cidadaos

relacionam-se entre si ou com as possibilidades tecnolégicas.

A cidade de Pirai, situada ao sul do Estado do Rio de Janeiro, passou por uma
grande crise na década de 90 com as privatizacbes das redes hidroelétricas. Neste
processo, a cidade - com uma média de 22mil habitantes - sofreu com uma perda de
mais de 1200 empregos. Neste interim, por volta de 1996, o futuro prefeito da cidade,
Luiz Fernando Souza, percebeu a necessidade de transformar a cidade em uma cidade
tecnologicamente atrativa ndo sé as futuras empresas que ali se instalariam, mas
também ao processo educacional de sua populacdo. O projeto foi lancado em abril de
2002 com o apoio da Universidade Federal Fluminense, do BNDES, da FAPERJ, dentre

outras instituicdes publicas, privadas e ndo-governamentais.

O projeto consiste em iluminar todo o municipio com uma rede de comunicacdo
digital de transmiss&o de voz e dados e, assim, ampliar o desenvolvimento econémico
local. O Projeto Pirai digital tem ainda a visédo estratégica de tornar a sociedade um
lugar onde o cidadao seja o principal ator na producéo, gestédo e usufruto dos beneficios
de novas tecnologias. No setor de governanca, pretende-se modernizar a administragao
local e estimular a participagdo publica na gestdo da cidade. Ja na educacédo, a

informatizagdo das escolas e bibliotecas bem como o uso desta tecnologia nos

'3 Veja a apresentacdo em: http://www.pirai.rj.gov.br/piraidigital/show_arquivos/frame.html
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processos pedagdgicos sdo 0s principais objetivos. Segundo Maria Helena Jardim*,
coordenadora educacional do Pirai Digital, o projeto pedagodgico foi todo reformulado
para atender a uma realidade em que a tecnologia ja estivesse na escola. Essas
escolas trabalham em rede, ndo s6 no sentido da informatizacdo, mas também de
aprendizado. A educagdo a distancia foi implementada na cidade de modo que a

valorizacéo do conhecimento fosse um processo continuado no projeto Pirai Digital.

Essa iniciativa foi premiada nacional e internacionalmente e serviu como modelo
para outras cidades como Juiz de Fora e Ouro Preto, assim como para a regido da
Baixada Fluminense. No entanto, mesmo sem informacdes atuais sobre como o projeto
se encontra hoje, acredito que a inovacéo de Pirai foi prever uma cidade digital ainda
em meados dos anos 90 e disponibilizar 25mil emails gratuitos enquanto a capital do

estado ndo possuia ao menos um telecentro.

Neste mesmo perfil de desenvolvimento da cidade, vemos que a cidade de
Curitiba possui um projeto de Cidade do Conhecimento realizado pelo Instituto de
Pesquisa e Planejamento Urbano de Curitiba (Ippuc). Dentro deste projeto foram
implementados, no ano de 2006, 59 totens multimidias®, que tém como objetivo a

prestacao de servicos publicos eletronicos a populacao e a inclusao digital.

Instalados em pracas publicas, terminais de 6nibus, parques, prédios publicos,
unidades de salde e ruas da cidadania, os totens sdo projetados para areas internas e
externas, possuem telas do tipo touch screen (acionada com o toque dos dedos) e
fornecem informacfes sobre servicos municipais como consulta a protocolo, consulta
comercial, webmail, horario de 6nibus, noticias da Prefeitura, enderecos de postos de
saude, telefones uteis, resultados de concursos publicos, Agenda Cultural e também a
previsdo do tempo de Curitiba com dicas sobre Defesa Civil. Entre maio de 2008 e abril
de 2009 foram feitos 2,6 milhdes de acessos a esses equipamentos®. Atualmente,

Curitiba tem 56 totens multimidia em funcionamento e um novo servigo de Mapa Digital,

4 Seminario Nacional de Educacao Superior, Educacéo a Distancia e Educacéo Corporativa realizado
ela FGV no Rio de Janeiro em dezembro de 2006

® Fonte: http://www.curitiba.pr.gov.br/Cidadaos.aspx?idf=154&servico=38

'® Fonte: http://www.parana-online.com.br/editoria/cidades/news/373080/
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que possibilita encontrar o melhor caminho a partir do local onde se est4d até um

endereco desejado.

Além dos totens multimidias, Curitiba: Cidade do Conhecimento possui
programas escolares para dinamizar e descentralizar o conhecimento, como consulta
virtual as bibliotecas municipais, conteudos online, gramatica virtual, bolsas para
professores com propostas de inovacao de linguagem, dentre outros. Muito embora a
cidade do conhecimento em Curitiba se detenha a educacao formal da rede municipal
de ensino, a iniciativa se destaca da realidade da educacdo brasileira, fazendo o

diferencial para a popula¢éo da cidade.

A cidade de Barcelona, na Espanha, possui uma trajetdria mais longa. A cidade
foi um pdlo industrial e, durante a ditadura de Franco, teve seu parque industrial
desmontado e suas sedes tornaram-se monstruosos fantasmas arquitetbnicos. Na
década de 80, a cidade comecgou a construir um plano de desenvolvimento no qual
colocava a cultura como mola-propulsora de um novo desenvolvimento para a cidade, o
chamado “Modelo Barcelona”. Nesse processo, a identidade catala foi resgatada bem
como a identidade cultural da cidade comecou a florescer. Esse plano buscou colocar
Barcelona no rol de cidades de referéncia mundial, as Olimpiadas de 92 € um bom
exemplo disso.

O Modelo Barcelona 1996-1999 permitiu que a cidade recebesse mais turistas
em busca de suas atragcfes, neste momento com mais 2 universidades, com o Museu
de Arte Contemporanea e com o Centro de Cultura Contemporanea. A cidade passou a
tomar para si o titulo de cidade do conhecimento e adotou novas estratégias nas quais
a cultura foi a geradora de riquezas, preconizando a patrimonializacdo da cidade e a
incorporagdo das manifestacdes culturais a nova era digital. Mesmo com o Plano
Estratégico 1999 e com a criagdo do Instituto de Cultura de Barcelona, mudando os

rumos das politicas culturais da cidade, criticos como Manuel Delgado e Horacio

' Fonte: www.cidadedoconhecimento.org.br
'® Fonte http://www.bcn.es/plaestrategicdecultura/castella/antecedentes.html
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Capel® afirmam que os planos transformaram a cidade para os turistas e esqueceram-

se dos cidadaos.

No entanto, em 2006, como estava previsto, o plano foi revisado e atualizado -
Nuevos Acentos 2006 . Antes de me deter as linhas de atuacdo deste novo plano, é
importante ressaltar que este foi um plano realizado pelo Ayuntamento de Barcelona —
poder legislativo municipal - e ndo por uma secretaria de cultura. Houve participacao de
artistas e cidadaos barceloneses, foi 0 envolvimento de toda uma administracédo
municipal e de parte da populacdo. Neste novo contexto do século XXI, o plano partia
do principio que a cultura ndo deveria mais ser um processo para se alcancar um
desenvolvimento econémico, como fora em outra época, mas a cultura deveria ser em

si a finalidade do plano.

Para tanto, foram criadas mesas de debate as quais propuseram 0s seguintes
programas: 0l1. Barcelona laboratério 02. Cultura, educacion y proximidad 03.
Barcelona, ciudad lectora 04. Programa para el didlogo intercultural 05. Barcelona
ciéncia 06. Calidad de los equipamientos culturales 07. Conocimiento, memoria y
ciudad 08. Capitalidad cultural de Barcelona 09. Conectividad cultural 10. Consejo de

cultura de Barcelona.

Hoje, em pesquisa virtual, encontramos algumas iniciativas interessantes, como
0 espaco virtual dedicado aos jovens®, o qual pretende dar toda a assessoria para
assuntos relevantes para essa faixa etéria. Das atividades e informacgdes |a presentes,
uma me chamou mais a atencdo: as salas de leituras noturnas. Sao salas espalhadas
pela cidade nas quais o jovem pode estudar e ler sem interrupcdo além de participar de
atividades gratuitas relacionadas ao idioma — uma vez que a difusdo do cataldo € um
dos principais objetivos -, cultura e aprendizado. Para tanto, € disponibilizado ao jovem

os locais e horarios de funcionamento de cada uma das salas. Foi realizado ainda todo

!9 Fonte: http://forumpermanente.incubadora.fapesp.br/portal/.painel/palestras/aulasp-jordi-marti
%% Fonte: http://www.bcn.es/plaestrategicdecultura/castella/plan.html
%L Fonte: http://w3.bcn.es/XMLServeis/XMLHomeLinkPI/0,4022,121995261_122000210_2,00.html
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um plano estratégico voltado aos jovens que devera ser implementado entre 2006 e
20107,

Percebendo a diversidade cultural da cidade e o alto nivel de migracéo, ha um
espaco dedicado a nova ciutadania®, voltado para imigrantes que queiram aprender o
cataldao ou que busquem informacdes sobre o plano de trabalho para imigrantes,
assessoria juridica além de um canal de dialogo intercultural®. Para esse dialogo, estdo
em questdo 5 perguntas que devem direcionar as a¢des interculturais tais como: como
valorizar o aumento da diversidade cultural dos ultimos anos, ou o que facilita e dificulta

0 convivio intercultural, etc.

Outro canal importante de didlogo € o site participa® com o slogan: participa é
construir uma cidade entre todos, no qual a populacdo tem orientacbes de como
participar das acfes decisorias da cidade com propostas e sugestdes. A participacdo se
faz através de um cadastramento que pode ser individual ou associativo e posteriores
sugestbes direcionadas pelo proprio site ou audiéncias publicas ou plenarias. Ha
também o Programa de Actuacién Municipal® na qual diz que um projeto antes de ser
aprovado pela comissao de governo — Prefeito, conselho da cidade e outros — passa
por um periodo de um més de audiéncia publica. Esse programa contou para sua
elaboracdo com a participacdo de mais de 28mil cidaddos das mais diversas formas

como telefone, blog, mensagem via celular, videos, acdes distritais, questionarios etc.

Para a cidade do conhecimento, ainda ha uma série de sites, como o canal
cultura®” - que disponibiliza a programacao cultural da cidade bem como entrevistas e
reportagens - e 0 canal conocimiento® - que pretende disponibilizar informacdes sobre
todo tipo de conhecimento. Ja para a estrutura fisica da cidade em si, ha outro site no
gual encontramos todas as formas de transporte publico da cidade, chamado movilidad
e transporte”. Neste, destaca-se o bicing - ,que € o aluguel de bicicletas em terminais

de troca -, os Onibus e bondes elétricos além do carsharing — através do qual é possivel

22 Fonte: http://www.bcn.es/projectejove/catala/index.html

%% Fonte: http://www.bcn.cat/novaciutadania/index_es.html

4 Fonte: http://213.162.212.157/esl/Punto-de-partida/Las-5-preguntas

%> Fonte: http://www.bcn.es/participacio/es/p_temes.htm

%% programa de Actuacion Municipal (PAM): http://w3.bcn.es/XMLServeis/XMLHomeLinkPI-
PAM/0,4448,294052930_299033658_2,00.html
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alugar um carro com um cartdo em um determinado ponto da cidade e deixa-lo em
outro. Com essas politicas de transporte, estimula-se outra forma de mobilidade pela

cidade de modo que nao se prejudique o coletivo.

Nessa mesma perspectiva, estd havendo um processo participativo chamado
Idea diagonal®*, que consiste em finalizar a rua “diagonal” que corta a cidade. Esta rua
foi criada para ser um passeio publico em 1859 e depois de duas reformas, falta apenas
a abertura para a praca Las Glories. No entanto, a idéia é resgatar o principal uso da
rua - que hoje esté destinada a uso de carros particulares — e, com isso, a identidade e
a memoria coletiva da mesma, diminuindo o uso desses veiculos e incentivando 0 uso
da bicicleta, do pedestre e de algum tipo de transporte publico. Para tanto, esta
havendo um processo patrticipativo para saber o que a populacao faria com a “diagonal”

e para estimular o debate sobre possiveis alternativas.

Nesse movimento de transformar a cidade sob a perspectiva cultural, a cidade de
Toronto vem trabalhando com seus planos de cultura ha 35 anos e, no ano de 2008,
produziu um material explicando a importancia de se valorizar a cidade criativa:
Creative City Planning Framework®. Com esse objetivo, a administragcdo municipal da
cidade de Toronto em parceria com iniciativas privadas, universidades e a comunidade
local vem desenvolvendo uma serie acfes para incentivar a criatividade nos cidadaos

bem como estimular a migracdo de pessoas criativas.

A aposta na Cidade Criativa vem da perspectiva de que pessoas criativas tém a
tendéncia de buscar solugdes eficientes para diversos problemas urbanos. Essa esfera
criativa possui estreita correlacdo com a competitividade econbémica em que “novas
idéias alimentam novas riquezas ao transformar nossos recursos existentes em algo

mais produtivo, empolgante e lucrativo”, afirma Rita Davis®*. Neste sentido, a

" Fonte: http://w3.bcn.es/V54/Home/V54XMLHomeLinkP1/0,4152,124044670_124048611_2,00.html#
?% Fonte:http://w3.bcn.es/XMLServeis/XMLHomeLinkP1/0,4022,339756680_370128486_2,00.htm|

% Fonte: http://w3.bcn.es/XMLServeis/XMLHomeLinkPI/0,4022,173198596_173206177_2,00.html|

%0 Fonte: http://www.bcn.cat/diagonal/#

%L Fonte: http://www.toronto.ca/culture/cultureplan.htm

2 Em artigo A Cultura é o futuro das cidades, publicado em A Cultura Pela Cidade. Séo Paulo :
lluminuras, 2008
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diversidade esta a frente das acdes planejadas, pois a cidade é formada por 50% de

imigrantes que buscam em Toronto a qualidade de vida e o ambiente criativo.

Uma das ac0des relevantes na cidade foi o episdédio em que uma area degradada
da cidade atraiu muitos artistas pelo baixo custo dos aluguéis. A presenca desses
artistas criou um tipo de vizinhanga vibrante de modo que muitas pessoas queriam viver
e investir neste lugar. Com a grande procura, 0s pre¢os dos aluguéis aumentaram e 0s
artistas foram pressionados a se mudarem para outra parte da cidade. Nesta ocasido, a
cultura, adaptada a politica “Sem perda Liquida do Espaco Cultural” para novos
empreendimentos, junto com o departamento de Planejamento econdmico e juridico e
com a comunidade artistica, fizeram pressao para que o espaco acessivel aos artistas

fosse delimitado a fim de que eles pudessem continuar trabalhando e vivendo ali.

Hoje, com as atividades ainda em planejamento, podemos destacar algumas
praticas relevantes para o estimulo a criatividade como o projeto art happening in your
neighbourhood®, que consiste em uma série de oficinas e cursos cada qual envolvendo
uma faixa etaria especifica e uma atividade diferente como desenho, hiphop, épera,

literatura — estimulo a escritores —, producdo de documentérios, dentre outros.

Além dos sites que estimulam a participacdo na administracdo publica*, na vida
cultural da cidade®*, ha também um espaco virtual no qual ha orientacdo® quanto as
possibilidades de empregos para as varias faixas etarias, como abrir uma empresa etc.
Outro programa interessante é a assisténcia as criancas de familias pobres; elas
recebem aulas de informatica e, depois de finalizado o curso, recebem em sua casa um
computador com acesso a internet para uso ndo s6 da crianga, mas também de toda a
familia. O estimulo a arte publica é outro fator interessante no despertar para a
criatividade dos cidadaos em Toronto. A municipalidade prevé uma verba anual para

estimular a producéo de obras de arte publicas.

* Fonte: http://www.livewithculture.ca/artsinthehood/index.html
% Fonte: http://www.toronto.ca/civic-engagement/index.htm
*Fonte: http://www.toronto.ca/culture/

% Fonte: http://www.toronto.ca/culture/
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Dentre todos esses exemplos citados, hdo h4 um que seja um modelo estatico a
ser seguido, mas praticas que merecem atencao e analise. O mais significativo de todas
essas experiéncias é a vontade de colocar em debate os rumos que a cidade pode
seguir, a tentativa de estimular a participagéo coletiva na gestdo municipal e a decisdo
de dar a comunidade as ferramentas tecnoldgicas necessarias para aproximar seus
cidaddos. Em todos os casos foi fundamental uma analise conjunta da sociedade para
buscar alternativas que mudassem a estrutura social em questdo e nesse processo, a

cultura foi o fator principal para alavanca essas iniciativas.
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VI — CONCLUSAO:

Como podemos observar, ndo somente neste trabalho mas também em todos os
dias que saimos as ruas, estamos vivendo um momento de mudancas, principalmente
tecnolégicas. Em alguns momentos, é dificil percebermos essas mudancas radicais,
pois essas acontecem dia a dia, ano a ano. Se pensarmos em como viviamos nos anos
70, 80 e inicio dos 90, ndo s6 em termos tecnolégicos mas também sociais, 0 que
percebemos de diferente? Fato é que a revolucdo tecnoldgica estd em plena atividade e
a nossa sociedade € a responsavel por tomar as decisdes de quais rumos seguiremos;
como nos utilizaremos dessas mudancas. E notdrio que as problematicas urbanas do
altimo século se perpetuam na contemporaneidade e precisamos lancar mao das

ferramentas contemporaneas para soluciona-las.

Parece que no final do século XX e inicio do século XXI, a cultura ganha forca
nos debates urbanos e, em alguns momentos, vemos a tentativa de colocar essas
praticas como as ordenadoras do discurso contemporaneo. Pesquisadores importantes
como Canclini enfatizam a necessidade de programas que reduzam as desigualdades
de acesso a cultura e do exercicio criativo - s0 desta forma poderemos conjugar a
coesdo social com as diferengas culturais. Além disso, enfatizam ainda que se
garantam espacos publicos e circuitos comunicacionais para que cada grupo possa
manifestar o que para ele € significativo. “Dando-se tais condicdes, ja se tera quase
tudo para que os consumidores e criadores culturais se transformem em cidadaos.”
(Canclini, 2003)
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Neste processo de construcdo do discurso, € fundamental o debate para nao
acabarmos no autoritarismo do Estado. Com esses debates comecaremos a perguntar
“‘Que cidade queremos ou que sociedade pretendemos ser? Torna-se necessario,
sobretudo, valorizar as relacdes sociais e praticas que necessitamos ou pensamos, ao
invés de tentar modelar cidades?” (Campos, 2004). Como congregar a era da
informacéo, da alta tecnologia e dos fluxos com os usos da cidade e do planejamento
dessa para que se viva a cidade como um ponto nodal de comunicacdo, de troca de

convivéncia e de interacao?

Estamos em plena era da informacdo e é preciso que as cidades, unidade de
troca e comunicacio, se adaptem a ela. E preciso que as cidades ndo s6 sejam locais
de armazenamento de memdrias, como de fato precisam ser, mas precisam ir além,
precisam produzir conhecimento. Mas, para iSso, é necessario que 0s centros culturais
ou espacos publicos tornem acessiveis uma vasta e diversificada colecao de registros
de conhecimentos, como filmes, livros, fotos videos e outras formas de suporte que a
tecnologia possa criar. Nado basta apenas a acessibilidade, é imprescindivel que haja
estimulo ao manuseio e a descoberta da informacdo que cada um possa se interessar,
pois essa € apenas uma parte do processo, € a perspectiva do “ter” cultura. Mas, junto
deste processo, ha a perspectiva do “ser” cultura que possibilita a transformacao, a
inquietacdo, a criacdo. Nesta perspectiva, é através desse conhecimento adquirido que
o individuo cria seus discursos de vida, conduz sua acéo, participa, integra, comunica,

provoca, significa e decide.

E nesse processo de “ter” e “ser” que o individuo ganha vida e, portanto, da vida
a cidade, pois 0 que é a cidade se ndo as pessoas que se comunicam, que trocam, que
integram, que criam e que decidem? Essa difusdo do conhecimento precisa ser
adequada as caracteristicas de cada cidade de modo a atender as necessidades de
toda a populagdo sem que haja a concentracdo de conhecimento. Talvez seja através
dessa descentralizagado do conhecimento que possamos diminuir a desigualdade social.
Acho que esta claro que quando falo em difusdo de conhecimento, ndo falo da forma

convencional que estamos acostumados a receber nas instituicdes de ensino, por isso
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atrelo aqui a cidade como fonte desse conhecimento para que seja de uma forma livre

e, portanto, estimulante a qualquer um.

E nessa perspectiva que as novas tecnologias podem  contribuir
fundamentalmente na difusdo deste conhecimento, seja com acesso gratuito a internet
de boa qualidade em qualquer lugar da cidade, seja por infocentros, seja por painéis
eletrbnicos pela cidade, bibliotecas publicas com amplo acesso, centro culturais,
museus, feiras ao ar livre ou 0 que mais a imaginacdo humana puder inventar. Essas
novas tecnologias podem desmistificar o conhecimento e impedir a sensacdo de
incbmodo que determinadas classes sociais tém em frequentar os espacos ja

institucionalizados do conhecimento.

E importante que os habitantes de uma cidade tenham a sensagio de que, ao
menos no que tange ao conhecimento, ttm os mesmos direitos. Se esses habitantes
tiverem a perfeita nocdo do que € o lugar onde vivem, do que é possivel ou nao ser
feito, do que seus concidadaos estdo realizando, estes finalmente estardo vivendo a
cidade, estardo se comunicando, trocando experiéncias e a cidade estara construida
para seus habitantes e ndo para o consumo. Usemos os produtos gerados pela nossa
sociedade para estimular as trocas humanas e ndo para estimular o acimulo egoista de
bens materiais ou o0 isolamento, consequente da desigualdade gerada por esse

acumulo.

“O direito a vida urbana renovada, transformada, diz respeito a apropriacéo da
cidade como lugar que se habita, como obra de participacdo e criagdo coletiva,
como dominio do valor de uso — a forma como a cidade é usada e por quem
habita — em oposi¢éo ao valor de troca, que se refere aos espagos comprados
e vendidos, o consumo dos produtos, dos bens, dos lugares e dos signos das
cidades. O direito a cidade, entendido como direito & liberdade, a
individualizacdo dentro da socializacdo, ao habitat e ao habitar, o que implica
atividades participantes e apropriacdo — do tempo, do espaco, do corpo, do
desejo -, apresenta-se como forma superior de direito” (Lefebvre, 2001).

E preciso recolocar o sujeito na rota das artes, lazer e producéo de cultura, tira-lo
do estado anestésico que se encontra, pelas relagdes de trabalho/consumo e permitir
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que este multividuo viva a cidade. As ferramentas tecnoldgicas e a gestdo para a

cultura serdo o carro-chefe para essa transformacao.
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