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RESUMO

A moda enquanto arte e cultura no mercado da producao cultural contemporanea:
conceito que pode parecer inovador para uns, normal para outros, e contraditério para a
maioria. A proposta desse estudo €, justamente, de desmistificar o conceito “moda”
estabilizado atualmente num consenso, mostrando um outro lado, que poucos sabem ou
percebem que existe. Analisaremos a moda como um estudo sécio-cultural, como sistema
discursivo, como memoria e comportamento dos grupos culturais; relacionaremos a moda
com a arte, estética, e a figura do estilista enquanto artista, criador de moda. Em um udltimo
momento, mostraremos a importancia do papel da produgdo cultural para afirmar a moda
através dessas vertentes, apresentaremos aquilo que ja foi e € feito para tal e incentivar
produtores e agentes culturais a trabalhar, também, com a linguagem da moda. Serd
apresentado um breve panorama da atual produc¢do cultural voltada para esse campo: Quem
faz? A partir de que temdticas? Quais projetos e espacgos culturais abordam a moda nesses

conceitos e como fazem tal abordagem? Quem patrocina?

Palavras-chaves - Moda, Arte, Cultura, Producao Cultural, Museu
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INTRODUCAO

Este trabalho tem como proposta fazer um estudo sobre a moda no ambito da
producdo cultural, sendo aqui considerada como um sistema de valores sécio-culturais e
artisticos.

Pretende-se mostrar a integracdo da moda aos conceitos de arte moderna; a
figura do estilista enquanto artista, criador de moda; os desfiles como palco de exibi¢ao
dessas criacdes.

Objetiva-se mostrar a moda enquanto fonte de estudo de tradicdes e memorias
dos diferentes grupos culturais: comportamentos, habitos, distingdo de classes, etnias,
racas, a moda como um sistema cultural, social, politico, econdmico, ideolégico.

Observaremos a moda enquanto cultura, tendo em vista que cultura € essa teia de
significados criada pelo homem; processo de producdo discursiva, de producdo de
sentidos pelos sujeitos sociais. Pensamos em Moda exatamente como esse sistema
discursivo, ordem de discurso, com suas conveng¢des, normas, no qual o corpo € o lugar
da expressdo. H4 um dualismo entre duas necessidades do individuo: a de fazer parte de
um grupo nesse caso, ‘“imitando-o”, ao mesmo tempo em que precisa se distinguir,
diferenciar, singularizar.

Seja pelo seu carater criativo, pelos esforcos de ruptura, a moda desenvolveu um
discurso préprio, que lhe instituiu uma linguagem complexa nos seus varios aspectos
materiais, técnicos, conceituais e socioldgicos. Ela deixa de ser vista como decorrente
de um simples capricho ou gosto de uma época e adquire forca expressiva. O sentido da
moda como produto de um processo de criacdo humana se esclarece na atividade do
estilista, porém o desenvolvimento do vestudrio, sua linguagem, seus vinculos com
outras dreas da cultura, transcende as paredes das maisons da Alta Costura e alcanca
multiplos desdobramentos nas ruas. A moda, além de um fend6meno social, € uma
manifestacdo estética e ndo a compreendemos sem uma andlise da roupa: seu carater
pléstico e suas determinagoes estilisticas; sua evolucao dentro das civilizacdes e grupos
culturais como forma de expressao.

No primeiro capitulo serd abordada a relacdo dos conceitos de moda e cultura,
entendendo a moda enquanto um sistema sdcio-cultural. Para isso foram pesquisados

tedricos da cultura como Roque de Barros Laraia, Félix Guatarri e Marshall Sahlins.



Nomes do meio académico da moda também foram estudados, como Gilles Lipovetsky,
Malcom Barnard, Georg Simmel entre outros.

Em seguida a moda serd entendida em sua artisticidade, sendo feitas
consideragdes sobre arte, obra de arte, estética e moda, relacionando esses conceitos,
entendendo-os na contemporaneidade, e associando-os. As bases de estudo para essa
parte do trabalho foram tedricos da arte e da moda enquanto arte, como Ferreira Gullar,
Kasimir Malevitch, Rosane Preciosa e, principalmente, John Dewey.

A terceira parte vai entrar na questdo da produgdo cultural que ja absorve e
entende a moda enquanto manifestacdo artistica e cultural, fazendo um panorama geral
de como e quem realiza isso no Brasil.

O quarto capitulo analisard o discurso de dois estudos de caso especificos e
ampliados, no meio da producdo cultural atual, com os quais tive a oportunidade de ter
contato e vivenciid-los. Uma mesma linguagem, o museu, em uma mesma cidade,
Lisboa, cada um abordando a moda em um sentido diferente do outro, ambos conceitos
estudados aqui: a moda enquanto sistema sdcio-cultural, analisada através do Museu
Nacional do Traje; a moda enquanto arte e estética, analisada pelo viés do MUDE —
Museu do Design e da Moda.

Por dltimo serd apresentada a conclusdo desse trabalho, com devidas

consideragdes finais e referéncias.



I. MODA E CULTURA!

1.1. O QUE E CULTURA?

A moda ¢ tratada aqui como uma forma de expressao cultural, pois através dela
o sujeito pode se identificar socialmente, a0 mesmo tempo em que se diferencia do
todo. Ela pode ser encarada como um elemento de expressdo coletiva, do momento em
que por ela mostram-se valores, hdbitos e costumes do seu grupo social. A moda,
também como elemento de expressdo individual, apresenta-se por meio da cultura do
individuo, assim, ao consumir moda, consome-se também uma rede de elementos
subjetivos capaz de representd-lo na sua diversidade.

E vilido, nesse momento, elucidar qual o conceito de cultura que estd sendo
trabalhado aqui.

Roque de Barros Laraia trata do conceito da cultura enquanto objeto da
Antropologia. Sua defini¢ao mais aceita e utilizada foi elaborada por Edward Tylor, que
diz ser a cultura “todo complexo que inclui conhecimento, crengas, arte, morais, leis,
costumes e outras aptidoes e habitos adquiridos pelo homem como membro da
sociedade” (LARAIA, 2006, p.25). O autor tenta demonstrar a partir de uma construgao
histdrica que o conceito de cultura parte da necessidade de se entender como o homem
se comporta em sua diversidade. Define, assim, que a cultura condiciona a vida do
homem, de modo que um individuo adota seus héabitos e valores como sendo a mais
correta expressao de mundo, e enxerga os demais sistemas culturais a partir do seu.

Félix Guattari agrupou as significagdes de cultura em trés nucleos. O primeiro
deles € cultura - valor, no qual o que importa € ser alguém que “cultiva o espirito”. O
segundo nucleo se refere a cultura-alma coletiva, conceito esse que surgiu a partir do
desenvolvimento da antropologia cultural. Nessa modalidade tem-se a idéia de que
todos os envolvidos no contexto social tém cultura e identidade cultural — cultura negra,
indigena, chinesa, etc. e, a partir dai, todas elas sdo identificadas. A cada alma coletiva
(povos, etnias, grupos sociais) serd atribuida uma cultura. Nesse conceito as atividades
de semiotizagdo (toda a producdo de sentido, de eficiéncia semiética) e de producao de

subjetividade sdo separadas das esferas que dizem respeito a economia dos bens e dos
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prestigios (politica, relagdes familiares etc). A cultura-mercadoria, a terceira categoria
em questao, tem por principal objetivo produzir e difundir mercadorias, nao levando em
conta a cultura-valor e a cultura-alma coletiva.

Marshall Sahlins acredita que a cultura pode ser definida como sistemas de
signos e significados criados pelos grupos sociais. Ou seja, interpretar as culturas
significa interpretar simbolos, mitos, ritos. Sahlins defende que as pessoas de
determinada cultura também “representam” suas interpretacdoes do passado no presente
em que vivem. Essas interpretacdes do passado podem comportar certa compreensio e
vivéncia de sua histéria atravessada ou ndo por determinados mitos daquela cultura e
suas concepgdes de tempo e de espaco. A cultura estd tdo entrelagcada com todo o
sistema cognitivo que a visdao do mundo em cada individuo é construida pela
experiéncia cultural e a ela estd sujeita.

Tendo em vista Laraia, Guatarri e Sahlins, podemos tomar como defini¢do do
termo aquela que o entende pelo viés da cultura como alma coletiva, considerando-a
como determinante da ordem social, que envolve diversas formas de manifestacao
integrantes de um sistema de significagdes. Entende-se, assim, a cultura como produtora

de subjetividade, como uma teia de significados criada pelo homem: processo de

producdo discursiva, de producio de sentidos pelos sujeitos sociais. E a esfera da

experiéncia cotidiana, hdbitos, crengas, costumes, comportamento. Nao € algo fixo, mas
ha sempre novas praticas culturais surgindo, como constitutivas dessa ordem social na

qual estdo inseridas.

1.2. A RELACAO ENTRE OS CONCEITOS DE MODA E CULTURA

A moda, por muito tempo, se viu ligada apenas a questdo da distingdo social. De
fato a roupa assume essa fungdo: as classes sociais usam a magia do vestudrio enquanto
elemento de diferenciacdo para se sobreporem. Para garantir essa distancia social, as
classes superiores se véem sempre obrigadas a inovar. Essa busca pelo novo passa a ser

o eixo regulador de uma mutabilidade constante, caracteristico do fendmeno da moda.

"As classes inferiores correm para imitar os outros que lhes sdo superiores, e
estes, por sua vez partem em busca de algo novo que os diferencie”
(LIPOVETSKY, 1989, p. 34).
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Mas este € apenas um dos aspectos da moda. H4 muito ja se pode desfazer essa
idéia de que a moda € apenas o meio para significar uma posi¢do, despertar admiracao e
expor certo estatuto social. E fundamental se expandir esse horizonte, visualizar as
outras abordagens sobre o tema e verificar que, na contemporaneidade, a sua forca e
riqueza estdo, principalmente, situadas numa esfera mais ampla, sua dimensdo
simbdlica.

A partir do conceito de cultura adotado e entendido acima e, principalmente se
concordarmos com o que propde Marshall Sahlins em "Cultura e Razdo Prdtica" — que
toda producdo € a realizacdo de um esquema simbdlico — a idéia de que a indumentéria
demarca o tempo, o lugar e as pessoas enquanto constituidos numa ordem cultural fica
evidente. Em outras palavras: a moda € parte integrante da estruturacdo simbdlica

prépria de uma determinada cultura.

“Moda, indumentdria e traje sdo praticas significantes, modos de gerar
significados, que produzem e reproduzem 0s grupos sociais a0 mesmo tempo
que suas posicdes de poder relativo.” (BARNARD, 2003, p.64)

Sendo assim, podemos considerar a moda como um sistema discursivo, com
linguagem, signos, simbolos e significados préprios, sendo o corpo usado como lugar da
expressdo. Ela expressa valores, idéias, hdbitos, espaco, tempo, poder, costumes, tanto
coletivos, quanto individuais. Como todo discurso, a moda também € polifonica: ndo é
feita s6 pelo grupo social em que estd inserida e assimilada, nem apenas pelo préprio
individuo, sem nenhuma influéncia; ndo € apenas do estilista, nem s6 de quem usa e
customiza o visual. A moda € pratica coletiva com dimensao subjetiva.

A questdo da polifonia na moda fica clara no que Georg Simmel estuda.
Segundo Simmel (1971) duas tendéncias sociais s@o essenciais para se estabelecer a
moda e, caso uma delas esteja ausente ou falte numa sociedade, a moda ndo se formard.
O que o autor diz é que para que a moda, assim como para que qualquer outro fendmeno
social possa nascer numa sociedade sdo necessarios desejos contrastantes: necessidade
de unido, de pertencer a um determinado grupo social, e anseio pelo isolamento, a
necessidade de se singularizar.

Lipovetsky corrobora essa idéia ao afirmar que a moda impOs uma regra de
conjunto e, simultaneamente, deixou lugar para a manifestacdo de um gosto pessoal: é
preciso ser como 0s outros € ndo inteiramente como eles, é preciso seguir corrente e

significar um gosto particular.
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Entendemos, entdo, a moda no horizonte do individual, no que diz respeito ao
modo como ela pode traduzir o comportamento psicolégico do homem, ser espelho de
seus habitos e gostos e a nocdo de que a roupa revela algo de muito singular em relacdo
aquele que a veste.

Entretanto, entendemos também que a moda faz parte de um contexto maior, e
que o individuo estd inserido neste contexto: a sociedade. A moda € parte constituinte
dos sistemas culturais, perpassando pelos campos social, econdmico, politico e
ideoldgico. Ela é um fendomeno social, "insere-se historicamente em contextos e, quando
analisada, revela vdarios aspectos da organizacdo humana." (ANDRADE & RAMALHO,
2003, p.64).

A moda, o vestudrio e as roupas sdo artefatos, préticas e instituicdes que
constituem as crengas, os valores, as idéias e as experiéncias de uma
sociedade. De acordo com esse ponto de vista, moda, roupa e indumentaria
sd0 meios pelos quais as pessoas comunicam ndo s coisas, tais como
sentimentos e humores, mas também valores, esperangas, crencas dos grupos
sociais a que pertencem. (BARNARD, 2003, p.64)

Compreende-se, assim, a moda enquanto fendmeno social, econdmico, cultural,
histérico, geografico e comportamental de produgdo simbdlica, relacionados a criagio
estética do vestudrio, bem como da aparéncia visual, presente no cotidiano das
sociedades modernas, interferindo, transformando e remodelando-as.

E um fendmeno especifico, com caracteristicas préprias e historicamente
demarcadas. Permite-se, também, a compreensdo dos processos culturais de uma dada
comunidade e ou sociedade, fazendo com que se busque ndo sé a preservagcao dos bens
simbolicos representados pela vestimenta e acessorios, mas também o surgimento da
novidade, realimentando as engrenagens da prépria moda e imprimindo, dialeticamente,

a dindmica de construcdo permanente da cultura.
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II. MODA, ARTE E ESTETICA

Por muito tempo descartou-se a possibilidade de se pensar a moda como um
campo artistico através do argumento de que antes de tudo a moda € algo da ordem do
funcional, serve para cobrir o corpo. Hoje ja se entende que isso ndo € um argumento
vélido para afirmar se moda € ou ndo arte, pois a funcionalidade j4 foi incorporada ao
meio artistico.

Para entender a moda enquanto arte torna-se necessario, nesse momento, assim
como foi feito com o conceito de cultura, explicitar o que se entende por arte dentro

desse trabalho.

2.1. CONSIDERACOES SOBRE A ARTE

Ferreira Gullar, em “Argumentacdes contra a morte da arte”, afirma: o artista

elabora as sensacdes do mundo que ele vé. (GULLAR, 1993, p.70)

Deleuze e Guattari: “‘a obra de arte € um ser de sensacdo e nada mais: ela existe

em si” (DELEUZE e GUATARRI, 1997, p. 213). Dessa forma, para eles, a tnica lei da

criacdo artistica € conseguir fazer a obra “manter-se de pé sozinha”. A obra de arte é
autdbnoma e, o artista acaba por criar uma realidade que ja ndo apenas o pertence, mas

pertence ao dominio da arte e da humanidade.

Malevitch, em seu discurso sobre suprematismo, entende que as artes visuais sao

z

as_artes que expressam sentimento, emoc¢do, e que o sentimento € o elemento

determinante da obra. (CHIPP, 1993, p.345 e 346)

E, praticamente, a partir do século XX que a obra de arte passa a ser objeto da

experiéncia estética por seu valor intrinseco, reconhecido como resultante do processo

de transformagio de uma determinada estrutura em objeto estético. Tendo isso em vista,
abre-se um campo de problematizacdo que apresenta a arte em um novo contexto, longe
dos limites e regras gerais até entdo estabelecidos. Sua identificacdo passa, entdo, a

poder estar relacionada a sua propria linguagem, ao vinculo social, a estética.
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De acordo com o pensamento de Rosane Preciosa em seu livro “Producgdo
Estética”, uma das formas possiveis de abordar a experiéncia estética € aquela que traz a
sua vivacidade para o centro do nosso convivio. Com isso nos exporiamos a ela,
permitindo que se infiltre em nds, nos enchendo de estados sensiveis, que nos projetam
em outro espago-tempo, diferente daquele que rege nossa cotidianidade. Um cotidiano
em que nos vemos sempre as voltas com os inimeros contratos que somos obrigados a
cumprir sob pena de desercdo social' e completo isolamento. Essa experiéncia estética é
uma forma de desacostumar o olhar padronizado do dia-a-dia, idéia que se afina com o

pensamento do tedrico John Dewey, ao falar da fun¢dao moral da arte:

"A funcdo moral da arte consiste em afastar o preconceito, eliminar as
escamas que impedem os olhos de ver, rasgar os véus que se devem ao
hébito e ao costume e aperfeicoar o poder de percepcdo das pessoas'.
(DEWEY, 1974)

E conhecida a formulacdo de Dewey sobre a diferenca entre experiéncias e uma
experiéncia — no livro “A Arte como Experiéncia”. Uma experiéncia é dotada de uma
ordem e completude que nao se verifica nas experiéncias cotidianas. Entretanto, quando
a interacdo entre a criatura viva € o ambiente ocorre de maneira ordenada e completa,
mesmo as situagdes mais comuns do dia-a-dia podem se tornar marcantes, convertendo-
se em uma experiéncia.

Dewey afirma que toda obra de arte s6 pode ser considerada enquanto tal,
quando segue o plano e o padrdao de uma experiéncia completa. Ou seja, que o material
experienciado segue seu curso de modo tdo integro até sua realizacdo, que seu fim ¢é
uma consumacao e ndo uma cessacdo; quando o espectador e a obra se entrecruzam em
uma mesma experiéncia estética. “Tal experiéncia € um todo e traz consigo sua propria
qualidade individualizadora e sua auto-suficiéncia. E uma experiéncia” (DEWEY, 1974,
p. 247).

O conceito de arte sempre foi relacionado ao conceito de conhecimento,
entendendo o conhecer como toda acdo em que se nasce para algo, na medida e no
momento em que aquilo nasce para mim — € um ato reciproco e conjunto. Assim, se arte
€ conhecimento, € nesse sentido em que espectador e artista co-nascem um para o outro:
o espectador sai transformado pela obra, renascendo como sujeito; e o artista, nasce para

a obra, ao se exercitar para executd-la.

1 N . . £ . .. .. cpr &
Fendmeno explicado por Lipovetsky. E entendido por afrouxar dos lagos sociais, esvaziar institui¢des.
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A dicotomia sujeito-objeto, especificamente, € rompida por Dewey, que pensa a
relacdo do ambiente com a criatura como condi¢do da existéncia — somente apos uma
experiéncia € que se distingue sujeito e objeto.

Assim como Rosane Preciosa descreve em seu livro, atualmente, ao olharmos
para a obra de arte, a sensacdo de que fomos apanhados desprevenidos é imediata. Em
seguida nos vém a cabeca as seguintes perguntas: Mas o que significa isto? O que isto
quer dizer? E a nossa razio instrumental, tio internalizada, precisando saber o que é
aquilo, precisando encontrar uma resposta, achar um sentido, ter certeza de que € capaz
de arrumar tudo pragmaticamente na cabega, no coracao. Essa taxativa pergunta “o que
isto quer dizer” é bem diferente de uma outra que, tendo em vista as consideracdes dos
filésofos acima, soa muito mais produtiva: “o que estd acontecendo comigo aqui neste
espaco?”’

“A arte, tal como a entendo, ndo tem como objetivo apenas representar o
mundo, espelhd-lo, duplicd-lo. Ela estd declaradamente em busca de
inventar mundos possiveis, dar visibilidade ao invisivel, desembacar nosso
olhar tdo acostumado, rendido as uniformidades. Acaba nos dando pistas
para pensar o mundo, nossa existéncia incluida nesse mundo. Fica
azucrinando nosso pensamento, nos for¢ando a exercitar nossa sensibilidade,
a agucd-la.” (PRECIOSA, 2005, p.55)

Faco minhas as palavras da autora. Acredito na arte como uma experiéncia, que
ndo necessariamente precisa de uma moldura para acontecer, mas sim na intencdo do
artista somada a participagao e interpretacdo do espectador. Arte nao € sé técnica, nao é
apenas o belo, mas também um conceito, a idéia que carrega por trds. Arte tem processo
criativo, vontade de se expressar e de ser ouvido. Arte é emocao, sentimento, cultura,
histéria. Arte ndo € sé artista nem s6 expectador, mas a unido dos dois em uma mesma

experiéncia artistica.

2.2. O OBJETO DE ARTE

A arte ndo pode ser definida simplesmente pelo objeto, mas pelo que esta
inscrito nesse objeto, o que o permeia e lhe da sentido estético e cultural.

O objeto de arte é resultado da interagdo entre cultura, sociedade, artista e
espectador. Tendo isso em vista, ele serd legitimado artisticamente através de uma
subjetividade que faz desse objeto, que era um ser da natureza, tornar-se um ser da

cultura.

16



Ao levarmos em considerag@o a arte como o conceito anteriormente trabalhado,
pela experiéncia estética entre obra e espectador, ndo fica dificil entender que a
percepcao do objeto artistico depende tanto da subjetividade do artista, como da
intencdo do observador e da sua capacidade de entender, da relagdo ouvinte/obra.

Existem diferentes graus de socializacdo, afinal as pessoas sdo diferentes entre
si, aprendem uma norma social de varias maneiras e, dessa forma, véem e compreendem
os objetos de acordo com suas proprias limitagdes e particularidades.
Conseqiientemente vao existir diversas categorias de objetos que fascinam e seduzem,
uns porque sdo singulares, Gnicos, outros por seu exotismo em meio a multiplicidade, e,
como diria Baudrillard, em seu livro “Da Sedug¢do”, o simples fato de que o objeto tenha
pertencido a alguém célebre, poderoso, lhe confere poder.

Esse entendimento sobre o objeto da obra de arte conflui com os conceitos
pregados pelos movimentos concretos € neoconcretos, pelo construtivismo. Na obra dos
construtivistas, o espectador é convidado a acdo e, s6 através dela que a obra de arte se
torna completa. Nos primeiros, o que essa a¢do "produz é a obra mesma", pois "o nao-
objeto apresenta-se como inconcluso e lhe oferece os meios para ser concluido. O
espectador age, mas o tempo de sua aciao nao flui, ndo transcende a obra, ndo se perde
além dela: incorpora-se a ela, e dura". (GULLAR, p 94).

Ferreira Gullar fala, em “Teoria do Nao-Objeto”, que esse nao-objeto citado
seria a experiéncia mental e sensorial. Ele irrompe de dentro para fora, da ndo-
significacdo para a significagdo. N@o se esgota nas referéncias de uso e sentido, pois ndo
se insere na condi¢do do util e da significacdo verbal.

Tendo tais conceitos em vista € possivel, entdo, perceber que alguns objetos do
cotidiano também podem ser levados a categoria de arte pela intencdo do artista, como
fizeram Duchamp, Andy Warhol, Lygia Clark, Hélio Oiticica e outros.

Marcel Duchamp reformula a relacdo objeto/objeto de arte ao agregar um
contexto especial ao objeto de arte. Segundo ele, qualquer objeto pode ser uma obra de
arte, dependendo, entretanto da intengdo do artista. Ele estabelece diversos contextos da
arte contemporanea, incluindo os ready made — que podem ser traduzidos como objetos
acabados — objetos comuns, do uso cotidiano, e cujo significado o artista transforma
quase sem intervencao. Esses objetos questionaram os limites da institui¢do “arte” e da
defini¢dao de arte mediante a dissociagdo e o deslocamento de seu lugar de origem. Os
ready-made de Duchamp ganham forca em 1913 com as obras Roda de Bicicleta,

Armadilha e Mictério de louca. , assim como, nos anos 50/60 a Pop Art valoriza
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artisticamente os elementos da sociedade de consumo, através dos trabalhos de Andy
Warhol.

A arte assume o lugar do exercicio da liberdade, estratégia existencial,
pensamento que integra razdo e desejo, conhecimento e agdo. Nestes termos Hélio
Oiticica e Lygia Clark inauguram uma nova ordem em suas producdes artisticas, onde
nos deparamos com o objeto de arte enquanto roupa. Ambos inauguraram o movimento
neoconcretista no Rio de Janeiro, com um novo conceito para a arte, apresentando o
objeto como um elemento de reflexdo que busca a experi€ncia estética em sua
totalidade, da vivéncia corporal as vestes, do olhar ao tato. Sobre seus Parangolés,

Hélio Oiticica descreve:

(...) nas capas procuro sintetizar as conquistas ambientais em algo que fosse
como a incorporagdo sintetizada desses elementos, que ndo estariam mais
distanciados num ambiente-objeto, mas em estruturas-extensdes do corpo;
(...) as capas resultam (...) em estruturas-extensivas mais do que objetos para
vestir como se poderia pensar (...) - Carta de Hélio Oiticica a Aracy Amaral,
Arte e Meio Artistico: entre a Feijoada e X-Burger. p 191. (FAVARETTO, p
107)

O artista deseja ampliar sua arte para algo ambiental, o que ele chama de arte
ambiental. Esta s6 é completa na ac@o corporal direta do espectador com a obra.

Lygia Clark, durante a mesma época, apresenta seu trabalho Nostalgia do Corpo,
que transforma e toca as sensacdes individuais, tornando-as pontos de partida do
pensamento sobre a percep¢do artistica. Obras sensoriais a respeito do corpo, que
pretendem alargar a percepg¢ao, retomar lembrancas e gerar distintos sentimentos. Neles,

a acdo da artista é de propositor e/ou canalizador de conhecimentos e vivéncias.

2.3. ENTENDENDO A MODA ENQUANTO MANIFESTACAO ARTISTICA

“E a moda uma arte? Como chamar de arte um fendmeno sensivel as mais
leves transformacdes do gosto, intimamente ligado as elites do dinheiro? (...)
entretanto como qualquer artista, o criador de moda inscreve-se dentro do
mundo das formas. E portanto dentro da arte. As unidades bdsicas da moda
sd0, como vemos, as mesmas das demais artes do espago, e por isso €
possivel que, independente da vida efémera e dos objetivos mais imediatos,
se liguem de alguma maneira as correntes estéticas de seu tempo.

Principalmente 2 arquitetura e a pintura.” (SOUZA, 1996)
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A moda entendida enquanto manifestacdo artistica sofre preconceitos parecidos
com os do design e da arquitetura: a questdo da funcionalidade. Por isso é muito mais
facil de entendé-la por esse viés a partir do modernismo e, conseqiientemente, da arte
moderna, quando o entendimento do conceito sobre arte se expande e aprimora.

O modernismo surge no inicio do século XX, na Europa, quando as vanguardas
artisticas promovem uma verdadeira revolucdo: ultrapassam a simples compreensao dos
estilos de arte e passam a caracterizar-se por uma atitude politica e social, revelando
uma postura agressiva com o passado, em um movimento de ruptura com os antigos
valores. Com isso, essas vanguardas modernas tornaram os limites entre a vida e a arte
mais ténues; o receptor deixou sua posi¢do passiva diante da obra e passou a ampliar as
possibilidades de fruicao.

O rompimento das fronteiras de linguagem proposto pela modernidade permitiu
aos profissionais da Escola de Bauhaus a unido dos valores estéticos a producdo de
objetos funcionais. A Bauhaus propde a integracdo das linguagens, o que beneficiava o
aspecto da preocupacdo do design de unir arte a vida cotidiana. Essa idéia de obra de
arte total, de integracdo das linguagens artisticas em uma unica atividade criadora,
favoreceu a reaproximacao entre arte e vida e, conseqiientemente, os objetos do dia-a-
dia passam a ser elaborados como artefatos da criacdo, permitindo que ganhem um
aditivo de significados.

Tendo isso em vista, esses novos valores estéticos e a ampliacdo da possibilidade
de fruigdo, fica facil entender que os trajes adquirem um valor simbolico extraordinario,
que vao além do sentido de posse ao despertarem sensagdes por meio das texturas dos
tecidos, das combinagdes de cores, dos recortes e decotes, entre outros aspectos. Os

costureiros passaram a se preocupar com a relagao do corpo com a roupa que o veste.

N .

Durante séculos o costureiro foi relegado a posi¢do subalterna. Entretanto a
moda acompanhou esse movimento vivido nas artes plasticas e, pouco antes do advento
do modernismo, Charles Worth assina sua roupa, elevando-a ao status de arte. Nessa
época a moda, tal qual a conhecemos hoje, tem o seu cardter transitério favorecido,
quando a inovagdo comega a ser importante e fundamental para o surgimento das novas
artes em questdo.

A partir do modernismo verifica-se uma interatividade entre arte e moda,
viabilizada pelo relacionamento de estilistas, artistas e intelectuais, que muitas vezes se
associam em projetos e trabalhos. A contribuicdo de expressdes artisticas da Escola de

Bauhaus na formacdo de designers notdveis, que canalizaram seus conhecimentos e

19



interagiram com a moda; as expressoes artisticas Surrealista, a Wearable-Art, Op-Art,
Pop-Art, entre outros movimentos que marcaram o citacionismo?, influenciando a moda
moderna e contemporanea. Inclusive alguns estilistas trabalharam intencionalmente a
relacdo moda/arte; desse modo Yves Saint Laurent baseou-se em Mondrian, Emilio
Pucci em Picabia, Comme des Gargons em Matisse, Elza Schiaparelli em Dali e Issey
Miyake em Ingres, entre outros.

Qualquer estilista, ao idealizar um modelo, construir uma roupa, envolve-se com
questdes da forma — equilibrio, volume, espago, ritmo — tanto quanto qualquer artista
pléstico, pois as roupas sdo capazes de expressar uma gama de significados, uma
linguagem em que tecidos, rendas, bordados, cetins, veludos e modelos se relacionam

uns com 0s outros em composi¢des de cores, formas e texturas.

2.3.1. O CORPO COMO OBJETO PARA CRIACAO ESTETICA

A moda, como foi possivel observar, nos apresenta diversas questdes plasticas.
Agora iremos avaliar mais uma delas: a roupa como forma de expressdo, capaz de
moldar o corpo, transformar as aparéncias, seduzir e, mesmo, transmitir mensagens.

Como foi dito, o costureiro passou a se preocupar com a relacdo do corpo com a
roupa que o veste. Com isso a roupa vai além do sentido de protecdo, criando um
mundo de imagens e significados visuais, no qual vestir ndo € s6 cobrir o corpo ou se
proteger, mas experimentar algo mais amplo, como a possibilidade de criar a si préprio
ou construir identidades.

A moda é uma busca constante de linguagem estética e, nesse sentido, criou ao
longo do tempo uma rica histéria visual, com roupas, acessorios, formas e simbolos, em
dindmico processo artistico. Todo esse processo envolve um ato artistico na medida em
que, na busca do corpo ideal, a imagem ou a identidade visual é transformada.

A indumentédria aparece, assim, como uma interpretacdo do corpo, sendo
apreendida como uma representacdo do presente. Um investimento que revela o desejo

de afirmacdo categdrica do carater de segunda pele de toda vestimenta.

2 0 termo se refere a um procedimento das artes moderna e contemporinea, em que o artista faz uso de imagens ja
consagradas na histdria da arte, como referéncia na composi¢do de seu préprio trabalho. Essa citagdo, que pode ser
implicita ou explicita, acaba por evocar um didlogo entre artistas e obras, de diferentes periodos e estilos, criando
novos contextos para uma mesma imagem. — Fonte: Enciclopédia Itai Cultural, Artes Visuais.
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O trabalho do estilista Issey Miyake é um exemplo contemporaneo de criacao
vestimentar no qual aparece a dimensdo desse sentido de artisticidade. Sua criacdao
revela uma dupla preocupagdo: por um lado procura produzir as imagens a partir dos
corpos que a vestimenta cobre e, por outro, introduz a imagem da figura e do corpo
humano sobre a vestimenta (a esse respeito o tecido — material ou suporte — pode ser
definido como um plano esculpido projetado sobre um volume em movimento no
espaco). Observa-se, assim, uma intensa necessidade do estilista em sublinhar que a
moda refere-se, sobretudo, ao corpo.

Ao se confrontar com a dindmica corporal o didlogo entre o corpo e a roupa,
investindo em pesquisas de novos materiais, explorando as possibilidades do tecido,

Miyake descobre e aprimora seu modo de formar, capaz de integrar de forma

harmoniosa expressividade e funcionalidade.

Foto por Pedro Ferreira
Ttnica

Colecdo prét-a-porter
Outono/Inverno 1999/2000,
Issey Miyake

Peca integrante da colecao
Francisco Capelo, localizada
no MUDE, Lisboa, Portugal.
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2.3.2. PARA ALEM DA FUNCIONALIDADE

Foi apresentada a relacdo da moda com a arte na sua relacdo com os movimentos
artisticos, no seu sentido estético, técnico, e na sua relacio com o corpo. Entretanto,
nesse momento a moda enquanto manifestacdo artistica vai ser entendida mais além da
questdo da arte funcional, a partir das criacdes que nem sequer podem ser usadas ou
incorporadas no uso cotidiano. E o que se chama de moda conceitual, aquela que
aparece nos desfiles com materiais exoticos, apresentadas através do espetdculo cé€nico
do desfile, e muitas vezes quase impossiveis de serem usadas.

O surgimento desses tipos de pecas vai fazer com que os jovens estilistas
comecem a investir numa moda-espeticulo, transformando os desfiles em grandes e
surpreendentes performances. Criadores como Jean- Charles de Castelbajac, Thierry
Mugler, Kenzo, Jean-Paul Gaultier, Claude Montana, entre outros, sdo encorajados a
realizarem pesquisas cada vez mais arrojadas. Comega, assim, a producdo de
vestimentas-cénicas, impossiveis de portar.

A moda conceitual nada mais € do que a arte contemporanea no mundo da moda.
Aparece nas colecdes em que o conceito antecede o valor de uso e aparéncia. E também
visivelmente ligada ao uso de novas plésticas, materiais, a tecnologia e as performances.
Ela forma uma nova linguagem utilizada pelos estilistas para expressar criatividade,
comunicar idéias, provocar questionamentos e convidar o espectador a refletir e sentir-
se instigado, mesmo que nem sempre seja compreendido, e muitas vez esta € a intencao.

Para exemplificar e ilustrar esse tipo de moda-arte serd usado o trabalho de Jum

Nakao, estilista brasileiro.

“Precisamos desnudar a nossa alma para revelar a capacidade de sermos
leves, sonhar com indiziveis, impossiveis, inexplicdveis, indefiniveis. H4 um
possivel ainda invisivel no real.” (NAKAO, 2004, link do site oficial “A
Costura do Invisivel”).

Na colecao “A Costura do Invisivel” Jum Nakao traz modelos vestidas com
perucas playmobil, maquiagem gréfica preta que realca apenas os labios e sobrancelhas,
todas com uma expressdo de boneca, que se estende ao corpo coberto por um macacao

preto. As modelos desfilavam roupas de papel. No final do desfile, todas as modelos

rasgaram suas roupas. No contexto da relac@o entre obra de arte e moda, essa colecdo de
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Nakao questiona alguns conceitos essenciais da contemporaneidade, como o tempo, o
sentido da roupa, do vestir e do despir, da vulnerabilidade, do fugaz, do efémero.

A cole¢do ndo se esgota em si mesma, necessita do tempo para existir. O tempo
de criagdo, de confeccdo e destrui¢do da roupa é também o processo de criacdo,
constru¢do e destruicao do préprio tempo. O sentido desse tempo € esse invisivel que
costura; essa “costura do invisivel” € a costura que o tempo faz, a realidade que ele tece
com seus fios de vida entrelacados. Esse tempo que Nakao torna visivel de uma forma
poética trata o efémero, o passageiro, o fugaz, tempo do contemporaneo, tdo bem
explorado pelo mundo da moda, no qual as cole¢des, para se adequarem as necessidades
do mercado, precisam, necessariamente, ser antecipadas: verdo € inverno, inverno €
verao no processo criativo. Sobre essa visibilidade do tempo, antes invisivel, é o
exemplo pratico do pensamento de Rosane Preciosa, j4 mencionado, de que a arte estd
declaradamente em busca de dar visibilidade ao invisivel.

A questdo agora € sobre o sentido da roupa. O sentido dessa colecdo ndo estd na
idéia do vestir, e sim na idéia do despir. Dentre os diversos significados de vestir,
primordialmente encontramos proteger, € em seu sentido figurado encontramos
disfarcar-se. O sentido primeiro da roupa, na pré-histdria era a protecdo; atualmente a
roupa é mais disfarce que protecdo. Despir significa desnudar, descobrir. E entdo no
despir, que Nakao encontra o sentido da roupa. A destruicdo, a nudez das modelos ao
final do desfile nos traz o significado primordial da roupa, o reencontro com um corpo
despido e ndo disfarcado, que necessita de protegao.

Agora a pergunta: por que o papel? Todo o processo de criacdo dos modelos em
uma colecdo € feito sobre o papel: a estrutura, a modelagem, os cortes. O estilista
mostra entdo seu processo, seu projeto inicial. Entretanto, um projeto acabado,
esculpido, desenhado e costurado sobre a fragilidade de uma matéria que gasta, amarela
e rasga com o tempo, suscetivel a qualquer movimento que se permite destruir, € por

fim se tornar invisivel.
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Fotos do desfile “A Costura do Invisivel”, Jum Nakao, por Fernando Louza.
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III - A MODA NA PRODUCAO CULTURAL CONTEMPORANEA

Producdo cultural é um campo muito amplo, no qual ha diversas formas de se
atuar, sendo, assim, necessario delinear aquilo que considero as principais a¢des dos
agentes culturais. O que entendo por “producgdo cultural” aqui sdo todas as atividades
realizadas para promover, incentivar e salientar a arte e a cultura, o estimulo as praticas
culturais na vida das pessoas, tanto do fazer, quanto de ser espectador.

O produtor cultural pode atuar na drea de planejamento e gestdo cultural,
estabelecendo metas e estratégias para o fomento e a promocdo da cultura; criar,
planejar, organizar e divulgar projetos e produtos culturais, promovendo a integracao
entre a criacdo artistica e a geréncia administrativa na producdo de espetdculos,
exposicoes, produtos audiovisuais, obras literdrias etc. Existem, também, os projetos
que sdao mais duradouros, o que chamamos de uma a¢do cultural, que atua em
determinada comunidade e desenvolve atividades continuas, como oficinas, cursos,
apresentacoes, etc; as ONGs e Pontos de Cultura s@o os principais exemplos dessas
acgoes.

Todo o trabalho realizado dentro de um espaco cultural, seja administrativo ou
de organizar sua programagao também pode ser realizado por esse profissional, seja um
museu, um centro cultural, um teatro, uma galeria de arte, um cinema, bibliotecas etc.
Além disso, ha ainda as pessoas que trabalham em setores de marketing cultural dentro
das grandes empresas patrocinadoras, que delineiam suas politicas de investimento e
patrocinio em cultura.

O trabalho realizado dentro das secretarias de cultura, ministério da cultura e
tudo o que envolva acdes de politicas publicas para a cultura também pode ser
desenvolvido pelos agentes culturais.

Essas s@o as principais linhas de acdo de um produtor cultural, mas o campo de
trabalho ndo se fecha apenas nisso. H4 ainda quem trabalhe com jornalismo cultural,
televisdo e radio, educacgdo, pesquisas académicas, pesquisas de campo, preservacao do

patrimdnio histdrico, agenciamento de artistas, turismo cultural, etc.
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3.1. A MODA COMO POSSIBILIDADE DE ATUACAO PARA AGENTES CULTURAIS

A moda é pouco vista ou entendida como os conceitos trabalhados aqui, que a
relaciona com arte e cultura. Sendo assim, existem poucas praticas culturais que
trabalham com ela. Nao falo aqui de eventos de grande porte, como o Sao Paulo
Fashion Week ou o Fashion Rio, mas acdes de todos os tipos com as quais os agentes
culturais trabalham, como as que foram descritas acima.

Nesse momento irei tragar um panorama da atual produgdo cultural brasileira no
campo da moda, exemplificando possiveis a¢des de trabalho dos agentes culturais, com
pequenas descri¢des sobre elas. Trarei aqui algumas exposi¢cdes para exemplificar o
evento cultural, um projeto cultural, uma acdo cultural, alguns espagos que trabalham
com a linguagem da moda e, inclusive, alguns editais de patrocinio cultural: acdes de
marketing cultural que ja entendem a moda como arte e/ou cultura. No préximo capitulo
serdo vistos mais profundamente dois museus portugueses como estudos de caso

especificos.

= EVENTOS CULTURAIS: EXPOSICOES

Barbie na Moda - do Egito Antigo ao Século XXI

Sempre fez parte da esséncia de Barbie incorporar as ultimas tendéncias de
comportamento e de moda, além de assumir personagens icones da historia,
metamorfoseando os desejos de cada época. Com maestria e detalhes, 102 bonecas
Barbie aparecem em trajes divididos em 18 estilos, do Cléssico (século I A.C.) ao Neo-
Luxuoso, passando pelas eras Vitoriana (século XIX), Transgressora (anos 70) e
Contemporanea (1990 a 2000), descrevendo de forma figurativa a histéria da moda.
Além delas, 20 imagens produzidas pelo fotégrafo e curador Ricardo Schetty,
incrementam o conteido. As bonecas do acervo da exposicdo pertencem a colecdo de
Carlos Keffer, tnica do pais reconhecida pela Mattel do Brasil. Muitas delas usam
criacdes de estilistas famosos como Lino Villaventura, Walter Rodrigues, Alexandre
Herchkovitch, Christian Dior, Givenchy, Chanel, Versace, Giogio Armani, Ralph
Lauren, entre outros. A exposicdo percorreu os shoppings e centros culturais de todo o

Brasil.
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A Moda aos seus Pés

A mostra, que ja foi exibida na Franga, chega ao Brasil, em diversos shoppings,
reunindo sapatos que contam a histéria desse acessorio desde o inicio do século passado
até os dias atuais, além de mostrar as principais transformacdes no design de calgados,
juntamente com a evolucao da moda, década por década. Com cerca de 150 exemplares,
que vao desde sapatinhos de bebés até os mais luxuosos escarpins, a exposi¢ao destaca
tendéncias e o uso de materiais inusitados, com cal¢ados de marcas como Prada, Calvin
Klein, Dolce & Gabbana, Manolo Blahnik, Gucci, Chanel, Christian Dior, Saint Laurent

e Salvatore Ferragamo. A colecdo pertence a dinamarquesa Linda Conde.

Sapato de Fernando Pires, escrito TAXI na frente.

Com que roupa eu vou

Em uma de suas mais instigantes e famosas cria¢des, o compositor carioca Noel
Rosa canta a ddvida: “Com que roupa eu vou, pro samba que vocé me convidou?”.
Disposto a mudar sua conduta e ir a luta, o poeta da Vila, neste refrdo antoldgico do
cancioneiro nacional, expde, na indagacdo sobre a vestimenta ideal, a necessidade de
renovar os proprios passos no mundo.

A mostra propde ao publico uma visdo critica sobre a roupa, além de explorar a
interacdo e a criatividade de cada visitante ao proporcionar a experiéncia de viajar por
diferentes momentos histéricos do Brasil e, por meio deles, compreender a roupa como

instrumento de comunicagdo e expressao.
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Os sete nucleos da exposicdo conduzem os visitantes a cendrios e
acontecimentos privados e publicos do Brasil por meio de sons, imagens e espacos
interativos, numa representacdo do cotidiano. Dessa forma, “Com que roupa eu vou”
propde ao publico vérios olhares sobre o traje com intencdo de discutir as atitudes e
comportamentos por ele revelados. A exposicao aconteceu na Casa Fiat de Cultura, em

Belo Horizonte, Minas Gerais, de julho a outubro de 2008.

Eco Design e a Moda Sustentdvel

O Plaza Shopping de Niter6i foi palco da exposicdo "Eco Design e a Moda
Sustentdvel", em que os alunos dos cursos de Moda das universidades Salgado de
Oliveira (Universo) e Plinio Leite (Unipli) mostraram aos visitantes que roupa também
pode ser feita com rede de pesca, garrafas pldsticas e caixas de leite, entre outros
materiais. Para a mostra, cada universidade criou composi¢cdes com conceitos de

reciclagem e aproveitamento.

Mulheres Reais — Modas e Modos no Rio de Dom Jodo VI

A exposi¢do mostra a moda - a indumentdria e seus usos, como uma importante
manifestagdo cultural e social do Rio de Janeiro, quando a cidade era capital do império
portugués. E tecida por uma narrativa lidica do cotidiano do universo feminino. Os
trajes e acessorios foram expostos na Casa Franca-Brasil. E um projeto cultural inserido
nas comemoragdes dos 200 anos da chegada da corte portuguesa, promovidas pela

Prefeitura do Rio.

Yves Saint Laurent - Viagens Extraordindrias

Cingiienta figurinos criados pelo estilista francés Yves Saint Laurent (1936-
2008) foram apresentados no CCBB do Rio de Janeiro, em 2009. A mostra reine pecas
criadas a partir da colecdo de verdo de 1967 até a de inverno de 2000, agrupadas de
acordo com a regido que as inspirou: Asia (13), Africa (12), Marrocos (7), Espanha (6),
India (6) e Rdssia (6). "Saint Laurent tinha uma imaginacdo sem limites, que fez com
que criasse pecas com as mais diferentes inspiragdes"”, explica Cristophe Coffrant,

francés radicado no Brasil e produtor da exposicao.
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= PROJETO CULTURAL: GERINGONCA

Geringonga — redemoinho artistico

O Geringonga é um projeto que abre espaco para toda e qualquer manifestacao
artistica. O projeto conta com diversas vertentes: Redemoinho Artistico, Amostra
Gratis, Workshow, Plano Geral, além de oficinas artisticas: Realejo ArtesAndando,
Exprima-me, Hoje tem sim senhor e Penélope na Vitrine. O projeto existe desde 2005, e

acontece no SESC Tijuca. Vale aqui explicar trés de suas vertentes:

» Redemoinho Artistico € uma reunido semanal para os artistas levarem seus trabalhos
ao projeto. E um ponto de encontro, de trocas, de discussdes com os mais diversos
artistas interessados em se apresentar no projeto.

*» Amostra Grdtis € a apresentacdo artistica mensal, onde aparece o resultado do
projeto daquele més (tanto da oficina mensal quanto dos artistas que compareceram
nos redemoinhos).

»  Penélope na Vitrine: despindo a moda - Criticar o universo da industria fashion
através de oficinas que entrelacam diferentes formas de fazer roupa - essa vertente
do Geringonga vai da carnavalizacdo ao figurino cé€nico em um ponto de trico. A
vertente pretende, através de uma oficina mensal, estabelecer um didlogo critico
com o universo da inddstria da moda. Para cada oficina serd estabelecido um
substrato conceitual que deverd trabalhar com fragmentos desse universo:
carnavalizacdo, artes plasticas pela roupa, customizacdes, camisetas-filipetas,
Parangolés (Hélio Oiticica)... Com estilismos por contraponto, a "Penélope"
promoverd um desfile a cada Amostra Gratis. A cada insercdo do desfile teremos a
apresentacdo da préxima atragdo. Costureiros, aderecistas e fazedores dessas

estranhas roupas serdo os modelos.

Interessante observar que o projeto, mesmo quando a Penélope ndo esta ativa, como
foi o caso no ano de 2008, continua trabalhando com a vertente da moda enquanto
manifestacdo artistico-cultural, trazendo em cada Amostra Gritis um trabalho de moda

novo e diferente.
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= ACAO SOCIO-CULTURAL: DASDOIDA

Dasdoida

A Dasdoida é o nome da marca de roupas e acessorios desenvolvidos no Centro
de Atencdo Psicossocial Itapeva, em Sao Paulo. A idéia surgiu hé dois anos, quando a
psiquiatra Julia Catunda e a terapeuta Marcia Pompermayer organizavam a ‘“Parada do
Orgulho Louco™: a passeata que sai as ruas em maio, més da Luta Nacional
Antimanicomial, com o objetivo de mostrar que os portadores de transtornos mentais
podem levar uma vida normal.

Em 2007 o manifesto contou com um patrocinio e a verba foi usada para fazer
fantasias. Com a empolgacdo de todos na confec¢do dos figurinos percebeu-se que,
assim como a pintura, a danga e o teatro, a moda também pode ser uma forma de
tratamento terapéutico e de insercao social.

Criou-se, assim, a Oficina Experimental de Moda da Dasdoida, que se dedica a
pesquisa da imagem produzida no entorno da moda das comunidades que realizam
servico de saide mental, compondo um dispositivo de nome CAIXA PRETA, que
conflui medicina, terapia ocupacional, psicologia, enfermagem, psicandlise, loucura e
arte; engajado essencialmente na criag@o e nos desdobramentos da subjetividade.

E uma estratégia de tratamento que visa manter os beneficios clinicos alcangados
e a prevencao de novos episddios psicoticos e de internacdes. Além disso, também é um
dispositivo psicanalitico de atendimento publico, que visa modelar o atendimento a
partir do encontro e da escuta.

A producdo de objetos de moda (customizagdo de camisetas, criacdo de
modelos, proposicao e design de telas para silk screen, producdo de tecidos a partir de
retalhos, etc.) se dd em oficinas semanais abertas para os usudrios inscritos no CAPS
Itapeva, mas também ¢ aberto a pessoas interessadas na pesquisa da moda e
voluntariado. As pecas produzidas passam a ser objeto de estratégia de divulgacio,
realizacdo de performances como desfiles, intervencdes de arte digital e filmagens,
buscando inovar, também, na comercializac¢do, através do comércio justo e solidario,
que garante a manutencdo do projeto.

O projeto oferece uma miriade de propostas (tecidos, aderegos, tintas, técnicas
de producao, capacitacdo com profissionais da drea, etc.) a ser trabalhada, confrontando
os participantes a diferentes graus de dificuldade/facilidade na producdo dos objetos de

moda.
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= ESPACOS CULTURAIS

Museu do Traje e do Téxtil (Salvador)

Inaugurada em 1999, a casa de memoria reine um dos acervos mais raros e
expressivos do cotidiano da mulher baiana, que abrange desde o século XVII até o
século XX. Sdo mais de sete mil pecas, entre roupas, acessOrios € outros objetos
relacionados a moda (toalhas, roupas de cama, mesa e banho). Percebemos, portanto,
uma formagdo de acervo que busca guardar a memodria dos costumes e hébitos
domésticos da elite de Salvador.

O museu possui especial interesse em desenvolver a pesquisa sobre a historia da
moda no Brasil, inclusive, porque compreende que um museu dedicado ao téxtil e traje
€ um especial 16cus de pesquisa sobre histéria da moda, do design e da arte. Quanto
mais compreendemos os objetos em seu contexto original (e também enquanto
indicadores de memoria), mais mergulhamos na producdo de conhecimento sobre os

complexos meios que a moda se insere em realidades especificas.

Museu de Arte de Sdo Paulo (MASP)

O vestudrio-moda inicia-se no MASP como temdtica de cursos, eventos etc.,
depois como acervo. As primeiras agdes que trataram de moda foram os desfiles de
maisons francesas de Alta-Costura Em seguida surgiram cursos de tecnologia téxtil,
design téxtil, estamparia, corte e costura, manequim etc., que pretendiam fomentar o
desenvolvimento de novos padrdes técnicos e artisticos no Brasil, sem recorrer a
imitacao direta dos modelos parisienses

O MASP juntou arte e moda e tentou criar um estilo de vestudrio 'nacional'.
Percebe-se, assim, que nao € s6 o desenho do vestido que o faz ser inteiramente
nacional, mas toda a sua composi¢do. A pesquisa prévia, as experimentacdes de texturas
nos téxteis, desenhos de estamparia, o corte final e mesmo as modelos que os portam.

Os resultados desta empreitada resultaram em um desfile, 'Primeiro Desfile de
Moda Brasileira. Criacdes do Museu de Arte de Sdo Paulo', em 1952. E a partir deste
ponto da histéria do museu que Pietro Maria Bardi, um de seus fundadores, comeca a

aceitar doagdes de vestudrios, selecionados por ele.
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= MARKETING CULTURAL: EDITAIS DE PATROCINIO

TAM - Linhas Aéreas

A TAM definiu seus critérios de atuacdo de marketing cultural, mas,
diferentemente da maioria das empresas, a companhia aérea ndo realiza patrocinios
culturais externos através de leis de incentivos fiscais. Todo investimento que a
companhia pode fazer utilizando as vantagens que a lei Rouanet permite, € direcionado
para a criacdo do Museu da Aviacdo, um sonho antigo de seu primeiro presidente e
fundador, Rolim Amaro. A TAM definiu que a partir de 2007 vai apoiar projetos que
envolvam: Casas de Shows, Pecas Teatrais, Cinemas, Espetaculos e Musicais, Moda e
Museus.

A TAM deu inicio aos investimentos na moda em 2005, ao patrocinar a
Associagdo Brasileira de Estilistas (Abest). A decis@o de investir no segmento de moda
se pautou pelo objetivo de agregar valores de modernidade, inovagdo e criatividade a

marca, além de promover a moda brasileira no pais e no exterior.

Secretaria de Cultura Nova Iguacu

A Secretaria de Cultura e Turismo de Nova Iguacgu lancou dois editais para a
realizacdo de projetos inovadores no municipio, nas dreas cultural e educacional, em
2008. Um deles estd relacionado ao Fundo Municipal de Cultura Escritor Antonio
Fraga, com recursos préprios, € o outro se refere ao programa de Pontinhos de Cultura,
financiado pelo Ministério da Cultura.

O Fundo Municipal da Cultura Escritor Antdnio Fraga ja contou com uma verba
de R$ 300.000,00 para incentivo a projetos culturais, cuja finalidade foi promover o
desenvolvimento de produtos culturais e artisticos nas dreas audiovisual, artes visuais,
circo, danca, internet, literatura, moda, musica e teatro. Cada projeto pode receber até

R$ 10.000,00 do Fundo.
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IV - MUSEUS PORTUGUESES COMO ESTUDOS DE CASO

Os museus fazem parte do contexto da produgdo cultural e, como vimos, é uma
de suas formas de atuagao.

A “inven¢do” do museu, como conhecemos hoje, surge no século XIX e, na
virada para o século seguinte, cresce em ndmero e diversidade. As reflexdes sobre seu
estatuto e papel social comecam a ganhar importancia.

Seu modelo tradicional recolhe e abriga objetos, artefatos e obras da natureza e
da cultura e os agrupa em cole¢cdes com o objetivo de expor. Esses objetos, essa
memoria estd comprometida com as idéias e o contexto da época em que acontece.

Porém esse modelo ja foi muito criticado e estd em processo de transformacao,
pois coloca a colec@o e o publico como entidades separadas e distantes, cada uma com
suas especificidades. A sele¢do e o isolamento de objetos, retirados de seu contexto dao
origem a um patrimonio, levando o museu a ser um local de culto, aonde as pessoas vao
para se apropriarem simbolicamente das obras da humanidade. Com esta postura o
museu se torna o “espelho cultural” de poucos, preservando e tornando sagrada a cultura
dominante da elite. Impde a pratica do culto e da contemplagdo e ignora o potencial de
experimentacdo pelo sensivel que a arte proporciona.

Isso muda a partir do século XX, quando Walter Benjamim vé na reproducao

técnica uma idéia libertadora que favorece a substituicdo do valor de culto pelo valor da

exposicdo. O valor de culto estéd presente desde os primérdios da existéncia do homem e
se configura no sagrado, num mundo transcendente e inalcancdvel. J4 o valor de
exposicao é uma nova forma de relagdo entre 0 homem e a obra, que vai predominar na
modernidade, cujo contexto é o mundo real e nao mais o mundo sagrado.

Se a arte procura mostrar o sensivel mediante um artefato, o museu € o local
onde este artefato deve ser exposto. Assim sendo, o museu deixa de ser um depdsito de
obras para adquirir a dupla funcdo de arquivo e de exposi¢do, tendo como fungdo
conservar experiéncias sensiveis com a finalidade de mostrd-las, tornando-se um
prolongamento da arte, sendo o meio que ird proporcionar a relacdo sensivel entre os
artefatos expostos e o publico. S6 com a modernidade a obra de arte se mostrou por fim

aquilo que era: uma pura apresentacdo do sensivel.
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Aqui o artefato especifico sobre o qual iremos falar € o vestuario-moda, que tem
funcgdes diferentes nos museus em que se encontra nos dias de hoje, pois aparece tanto
em museus de trajes e téxteis quanto em museus de arte.

Quando uma pega de vestudrio entra em um museu do tipo museus de trajes e
téxteis, torna-se uma peca do patrimonio cultural do grupo que o mantém. Ou seja, se
transforma em objeto de contemplacdo, ganha valor de culto. Duas conseqiiéncias
seguem diretamente disso: o artefato muda sua funcdo original, pois, se antes era ttil,
tinha sua funcdo ligada a prética, agora sua funcdo passa a ser ligada a reflexdo, ao
exercicio do pensar; e a conseqiiéncia disso € objeto se tornar‘sagrado’, uma vez que
adquire uma aura que o valoriza e distancia de tal forma do publico, que se torna
intocdvel. Nesse caso o vestudrio-moda ganha um valor cultural, no sentido do
patriménio histdrico, que fez parte de uma determinada sociedade ou grupo sdcio-

cultural, mostrando a moda enquanto cultura, como foi visto no capitulo 1.

Ja nos museus de arte, que tém objetos vestudrio-moda em seu interior, ddo a
eles o valor de exposicdo, pois s@o tipos de museus que surgiram apds a virada para o
século XX, j4 ligados ao pensamento de Benjamin, tratando seus objetos como
apresentacao do sensivel. Aqui, por sua vez, o vestudrio-moda ganha status de objeto de
arte, trazendo a relacdo da moda com a arte, analisada no capitulo 2, a tona.

Para entender e analisar melhor as formas como o vestudrio-moda podem se
apresentar nesses dois diferentes tipos de museu, serd apresentado dois estudos de caso
da cidade de Lisboa, Portugal: o Museu Nacional do Traje e o MUDE — Museu do
Design e da Moda.

4.1. MUSEU NACIONAL DO TRAJE

Manto da rainha de Portugal, D. Amélia.
Museu Nacional do Traje
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O Museu Nacional do Traje surgiu a partir da exposicdo “O Traje Civil
Portugués”, que aconteceu no Museu Nacional de Arte Antiga, em Lisboa, em 1974.
Trés anos depois o museu foi inaugurado.

Nesse contexto historico, foi notada a importancia em se formar uma instituicao
museoldgica que utilizasse como matéria de estudos socioldgico, antropoldgico,
histérico, psicoldgico e lingiiistico os signos e icones do traje, tanto em funcdo do
contexto sécio-histérico em que se inscrevem ou de onde provéem, quanto da posi¢ao
social de quem os usa na sociedade de classes.

Era necessario um espaco que preservasse esse material. Seus objetivos sdo
conservar, valorizando o traje por todos os meios possiveis, promover estudos e,
essencialmente, expor, de maneira a ensinar através da informagdo. Assim o museu
tomou para si o papel de ser um “centro de recolha e restauro e, simultaneamente, de
documentacdo e inventariacdo de indumentérias” (ANTUNES, p.39).

O museu se localiza na regido do Lumiar, em Lisboa, Portugal, mais
precisamente no paldcio Palmela (séc. XVIII), onde se encontra o parque Monteiro-
Mor. O parque € quase uma fuga aos ruidos das ruas, proporcionando o ambiente ideal
para uma volta ao passado.

Apo6s 32 (trinta e dois) anos desde sua implantagdo, muitas coisas mudaram no
contexto histérico portugués e mundial, principalmente no que concerne ao traje,
tornando-se necessdrio entender a atuagdo do museu nos dias de hoje. Para isso foi
realizada uma entrevista com a atual diretora do museu, Clara Vaz Pinto, na qual foi
possivel perceber quais as prioridades do museu, seu papel na sociedade em que esta
inserido, suas principais atividades e previsdes de proximas acdes. Dividi essa entrevista
em partes que cabem a um espago cultural como um museu, sendo essas sua missao,

areas de atuagdo, programacao, acervo e publico.

MISSAO
A atual missdo do espaco € apresentar o traje portugués ao longo das épocas, sua
evolucdo ao longo do tempo, o que era utilizado historicamente. O museu é menos

voltado para o lado artistico, e mais para a histéria e o téxtil.

“O Museu promove a investigacdio, a incorporagdo, a conservagcdo e a
divulgacdo das pegas relativas a evolucdo da indumentidria e do téxtil,
especialmente na cultura portuguesa, contribuindo para a preservagdo da
memodria colectiva. A sua museografia deve pautar-se por ser didéctica e

envolvente de modo a representar um papel de mediador cultural e a
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potenciar uma melhor compreensio por parte dos publicos. O Parque estuda,
conserva e favorece a multiplicacio do elenco das espécies botanicas e
zoolbgicas existentes, bem como potencia e divulga os seus valores
paisagisticos, contribuindo para a Educacdo Ambiental e a consciéncia
ecoldgica da comunidade.” (portal do museu na internet).

AREAS DE ATUACAO
As édreas de atuacdo de suas atividades sdo: restauro, inventdrio, reservas,

mediacao e educacgio, e o parque botanico Monteiro-Mor.

PROGRAMACAO

A programacio, hoje, é adequada aos recursos humanos e fisicos disponiveis no
museu. Os projetos e acdes sdo pensados, planejados e organizados por eles proprios.
Nao hd muita procura das pessoas para realizar projetos 14, sdo eles que pensam na
maior parte da programagao.

A parte de educacdo no museu € forte: a biblioteca € polo para quem estuda e
pesquisa sobre téxtil, traje, moda, arte. O setor de educagdo investe em agdes para o
publico: pequenas palestras, oficinas para criancas, manha em familia no parque
Monteiro-Mor, entre outras. Tem também projetos voltados para o lado social, como a
confecc¢do de perucas para pessoas com cancer.

Suas atividades para criancas envolvem ateliers de tecelagem, de joalheria e
desenho; visitas guiadas com escolas e programas de ocupacdo de tempo livre. Além
disso, sempre ha exposi¢des tempordrias € eventos em datas especiais, como o Dia
Internacional dos Museus, Dia da Primavera nos Museus, Dia Mundial da Crianga, Dia

da Musica, Carnaval, Pascoa e Natal.

ACERVO

Grande parte do acervo do museu foi de transferéncia de titularidades, doacgdes
de outros espagos, sendo poucas coisas adquiridas. Tentou-se incluir a palavra Moda no
nome do museu, mas isso implicaria em maior verba para abarcar as novas colegdes, a
atualidade, e ndo houve dinheiro para tal. Entretanto hé a intencdo de comecar a mostrar
o que estd sendo produzido agora, pensando-se, para isto, em parcerias com as
faculdades de moda, arte e design. Querem proporcionar conteddo as escolas.

Para o ano de 2010 querem criar uma exposi¢do permanente mais cronoldgica,
l6gica, com o acervo do museu. A que ja existe estd muito aberta, sem nexo, sem

percurso.
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PUBLICO
O publico majoritario freqiientador € idoso e infantil. Eles estdo com propostas

para aumentar o publico, através de uma parceira com o metr6 e com as faculdades.

ANALISE DO DISCURSO

Ao analisar o perfil desse espacgo e sua atuacdo fica evidente que seu foco estd na
histéria, na evolugdo do traje e da moda, em entender seus simbolos e signos em um
determinado contexto local e histérico, mostrando-os, conseqiientemente, pelo seu
cardter cultural (tendo em vista a relacdo feita entre moda e cultura no capitulo 1), sendo
seu foco a cultura portuguesa. O importante, para esse museu, ¢ mostrar como a roupa
faz parte do cotidiano das pessoas, como ela é capaz de representar o estilo de vida das
pessoas ao longo das épocas, € um fator histérico-cultural. E interessante, também,
observar sua énfase na questdo educativa e social, como poucos museus dessa tematica
o fazem.

Para concluir, mostrarei como o conceito que idealizou o museu conflui com o
que adotamos sobre moda enquanto cultura, enquanto um sistema simbdlico, citando

parte do texto Museu do Traje: uma lacuna preenchida, de Margarida Antunes:

“A andlise lingiiistica em termos estruturais (trabalho, alids, j4 iniciado no
Museu do Traje) facilitaria a obtencao de indicadores mais ou menos seguros,
de comportamentos econdmico-sociais, mentais, psicolégicos, face a este ou
aquele padrdo ou estilo de vestir. Pela interpretacdo do significado das palavras
(iguais a nomes de pegas) as quais € atribuida uma significa¢@o, pode obter-se
quase um discurso freudiano, porque revelador de processos psiquicos que
uma vez compreendidos traduzem, explicando, o sentido mitico e a

significacdo social desses objetos-signos.” (ANTUNES, p. 39) .

4.2. MUDE - MUSEU DO DESIGN E DA MODA

O MUDE - Museu do Design e da Moda surgiu a partir da cole¢do Francisco
Capelo, que esteve parcialmente exposta no Centro Cultural de Belém (Lisboa) entre
1999 e 2006, no antigo Museu do Design, ano em que este deu lugar ao atual Museu

Berardo.
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Espaco do MUDE. (Em destaque: Vestido de noite, Finais de 1950, Givenchy, Franga).

Entre 2006 e 2009 a colecdo continuou a crescer, € cada vez mais se sentiu a
necessidade de um novo espaco para si. A incorporacdo da palavra “Moda” em seu
nome fez-se necessdria, ao entendé-la como parte integrante do design, mas tendo suas
caracteristicas especificas. Em 21 de maio de 2009 o MUDE — Museu do Design e da
Moda inaugura uma exposi¢do que antecede sua abertura: “Ante-Estreia, uma viagem
por momentos iconicos da moda e do design”.

O MUDE nédo € e ndo pretende ser uma continuagdo do museu anterior. Este
projeto tem como filosofia ser um museu vivo e atuante, tendo a colecdo como base,
mas entendendo que um museu ndo € apenas colecdo: terd uma programacdo cultural,
educacional e expositiva e uma politica de aquisicdes e incorporacdes, sempre se
atualizando e inovando no design e moda contemporaneos.

No site do museu hd a descricdo da sua missdo e dos seus objetivos. Vale aqui
ressaltar os pontos mais importantes deste conteddo, para o melhor entendimento do

papel do MUDE enquanto um espago cultural.

MISSAO
O MUDE nio se fecha sobre o design de produto e moda. Equaciona o conceito

de design nas suas vdrias expressdes durante o século XX, entendendo a sua evolugao
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como uma realidade inserida num contexto histérico e acompanha a
contemporaneidade, mostrando as novas tendéncias e caminhos do design do séc. XXI.
Pretende ser um espago para o debate entre a criagdo experimental e a producao
industrial, a discussdo sobre a relacdo design/arte/artesanato ou a reflexao sobre os
desafios urbanos, sdcio-econdmicos, ambientais e tecnoldgicos da atualidade. Um lugar
onde se sublinha a transversalidade da criagdo contemporanea, € para o qual se

convidam as outras expressdes artisticas e dreas do pensamento a dialogar com o design.

OBJETIVOS

= Constituir um p6lo museoldgico que leve conhecimento a todo o publico, nacional e
estrangeiro, sobre a evolugao do design do século XX até a atualidade;

= Ser um projeto museolégico dindmico, aberto e inovado com espacos de exposicao,
divulgacdo, investigacdo, criagdo e conservagao;

= Desenvolver uma programacdo onde estejam presentes as diferentes perspectivas,

sensibilidades e linguagens do design, colocando-as em didlogo com as outras dreas

da criagdo contemporanea;

= Contribuir para a conscientizacdo da responsabilidade social do design e da
importancia da cultura de projeto na sociedade contemporanea, através da criacao de
espacos e tempos diversificados para a discussdo, investigacdo, formacdo e
experimentacao;

= Envolver a comunidade de designers, artistas, arquitetos e curadores no
desenvolvimento de projetos e na discussao de linhas de trabalho;

= Estabelecer lagos permanentes com o tecido industrial/empresarial e as institui¢des
de ensino, estabelecendo protocolos e parcerias e servindo de plataforma para a
apresentacao de novos projetos e produtos;

= Contribuir para a afirmacao de Lisboa no circulo das grandes capitais culturais, para

o seu desenvolvimento sustentado e para a reanimagao do centro histérico da cidade.

O museu mostra o design em sintonia com a histéria € com os movimentos
artisticos ao longo do tempo. A colecdo estd divida pela sua cronologia histérica em seu
catdlogo, mas, propositalmente, no museu, as obras estdo espalhadas pelo ambiente. Nas
palavras de Barbara Coutinho, diretora do museu, em entrevista a Agenda Cultural de

Lisboa: “(as pecas) serdo expostas numa légica de instalacdo que vai tirar partido da

39



espacialidade do edificio”. A idéia € dar liberdade ao expectador, assim como todo o
conceito do museu.

No catdlogo da exposi¢do os autores fazem a ligagdo dos estilistas com o
contexto em que viveram, relacionando suas pegcas com os movimentos artisticos em
questdo, suas influéncias, seu momento histérico na evolug¢do do vestudrio (ex: Elsa
Schiaparelli € relacionada com o Surrealismo).

Nele também € possivel observar que o foco do museu € a questao da mudanca,
da inovagdo, da criag¢do, da relagdo do design e da moda com a arte, as formas, os
movimentos, as vanguardas. Destaca, também, a importancia da Bauhaus nesse

contexto. O colecionador fala sobre a importancia da Moda no MUDE:

“E também pertinente sublinhar a importancia do acervo da Moda nas colecdes
do MUDE, moda que é normalmente exibida a parte do chamado Design,
quase sempre entendido no seu conceito pré-moderno de producdo industrial.
De fato, apenas recentemente instituicdes como o Centro Pompidou passaram
a adquirir para as suas colecdes pecas de moda, juntamente com as de
producgdo em série e, crescentemente, de producao fiel a tradi¢do artesanal e de
objetos tdnicos de produgdo industrial. No entanto, a moda foi sempre
importante no desenvolvimento do Design e € facil de mostrar e de demonstrar
como a Cole¢do Primavera apresentada em fevereiro de 1947 em Paris por
Christian Dior permitia antever e antecipar uma alterag¢do radical e alargada
nas formas e nos critérios de valorizaciao estética.” (CAPELO, F., p.9,
catdlogo do MUDE, 2009)

Bérbara Coutinho fala da importancia do vestudrio, do calgado e dos acessorios
dentro da colecao Francisco Capelo, na medida em que estes tecem a histéria da moda,
testemunhando as alteracdes sofridas por ela e sublinhando o cariter experimental do

design em estreita afinidade com as revolugdes artisticas que marcaram o século XX.

Mais amplamente, sobre o design, descreve:

“(O design) promove a criatividade e inovacdo como valores fundamentais,
afirmando-se como a disciplina do século XXI. Neste ambito, o entendemos
como uma realidade inserida no seu contexto histérico, em relagdo com o
desenvolvimento tecnoldgico, a evolugdo politica, o progresso econdmico e a
realidade sociocultural.” (COUTINHO, B., p.13, catidlogo do MUDE, 2009)

Assim sendo, a diretora entende o MUDE como um espago para todas as

manifestagdes do design dos séculos XX e XXI:

“um lugar de experimentag¢do e criagdo, mostrando as propostas dos novos
criadores, incentivando novas investigacdes e criando didlogos com as artes
visuais e a arquitetura, o cinema e a danga, a musica e a ciéncia.”
(COUTINHO, B., p.13, catdlogo do MUDE, 2009).
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ANALISE DO DISCURSO

Como foi possivel perceber, principalmente através de seu catdlogo, esse museu
tem um foco muito diferente do anterior, apesar de ambos terem em seus acervos pecas
de vestudrio-moda. Enquanto o Museu Nacional do Traje fala da evolucdo do traje
através do tempo, de como ele pode mostrar claramente os habitos e costumes da
sociedade de cada época, como ele € um signo/simbolo, indicador determinante da
cultura em que estd inserido, principalmente da cultura portuguesa, a proposta do
MUDE ¢ falar da moda pela sua forma, dos estilistas de acordo com a época em que
viviam, através da Otica do design, das artes decorativas, da relagdo da arte com o
cotidiano das pessoas, do processo criativo e como ele conflui com os movimentos
artisticos no percorrer da historia.

E interessante notar, entretanto, uma semelhanga positiva entre eles: ambos nao
pretendem ser apenas um espaco expositivo e de pura contemplacdo, mas também
abarcar atividades de relacdo com o contetido exibido, ter uma programagao
diversificada e atividades interativas para o publico, o que torna o museu um espago que

dialoga com a comunidade em que esta inserido.

4.3 MUDE VERSUS MUSEU NACIONAL DO TRAJE

Estes diferentes contextos museoldgicos proporcionam debates instigantes, pois
sdo acervos com intencodes diferentes, a0 mesmo tempo em que mantém o carater destas
pecas como indicadores de memdria da histéria do téxtil, do vestudrio, da moda e da
linguagem pléstica. Refletir sobre estas questdes € de fundamental importancia para
conhecer e entender esses vestudrios-moda e para a constru¢do de interpretacdes da
histéria da moda da qual essas pecas foram protagonistas.

Portanto, compreender como so as relagdes existentes, entre as roupas nos
museus e seu processo de musealizacao, pode nos dar uma visualizagdo, tanto de suas
inter-relacdes no universo dos objetos vestudrios-moda quanto com o meio social. E,
assim, perceber como sdo constituidas as roupas e os téxteis e seus possiveis
enquadramentos como importantes indicadores de uma construgao especifica da
memoria, tanto histérica, quanto cultural e artistica.

O MUDE trabalha a memoria da histéria da moda, acompanhando os

movimentos artisticos ao longo do tempo, alinhando-os e relacionando-os, através das
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pecas mais conhecidas e inusitadas, das grandes criagdes dos estilistas do mundo. O
MUDE tem o foco na arte moderna e contemporanea, em expor o que foi e é produzido
de novidade, de inusitado no campo artistico através da linguagem do design e da moda;
foca em criacdo, inovagdo, sempre se atualizando nesses contextos em que esta inserido.

Ja o Museu Nacional do Traje foca na histéria do téxtil, mostrando a evolugdo da
sociedade ao longo do tempo através da vestimenta, mostrando como cada época e
geragdo se vestia, o porque dela se vestir daquela forma, o que queria expressar a cada
grande mudanga na forma do vestir; a conservagao patrimonial predomina como
objetivo principal. Além disso, suas exposicdes itinerantes também focam no traje como
meio de comunicagdo intercultural, elegendo pecas de vestudrio étnico de todo o mundo
como expressao de seus ideais por uma sociedade multicultural, expondo a diversidade
cultural através do vestuario. Seu foco € a histéria, o contexto cultural, étnico, mostrar a
histéria das sociedades, principalmente da cultura portuguesa, através da roupa.

Ambos 0s museus se encaixam no ambito da producdo cultural voltada para a
moda, que a entende enquanto arte e cultura. Nesse momento retomo ao que foi descrito
na introducgao desse trabalho, tornando evidente o que esses museus propdem ao falar de
moda, arte e cultura: “A moda desenvolveu um discurso préprio, que lhe instituiu uma
linguagem complexa nos seus vdarios aspectos materiais, técnicos, conceituais e
sociolégicos. Ela deixa de ser vista como decorrente de um simples capricho ou gosto
de uma época e adquire for¢a expressiva. O sentido da moda como produto de um
processo de criacdo humana se esclarece na atividade do estilista, porém o
desenvolvimento do vestudrio, sua linguagem, seus vinculos com outras dreas da
cultura, transcende as paredes das maisons da Alta Costura e alcanga multiplos
desdobramentos nas ruas. A moda, além de um fendmeno social, ¢ uma manifesta¢do
estética e ndo a compreendemos sem uma andlise da roupa: seu carater plastico e suas
determinacdes estilisticas; sua evolugdo dentro das civilizagdes e grupos culturais como
forma de expressdo.”. E exatamente dessas formas que a moda é mostrada dentro desses
espacos, fazendo parte da cultura tanto pelo seu viés antropolégico e socioldgico,
quanto por fazer parte do contexto da criacdo humana, da arte. A moda € apresentada
como forma de expressdo por essas duas linhas de entendimento: através da roupa o
homem cria, fala, expressa emog¢des, sentimentos, seja criando-a ou recriando-a em seu
corpo, seja decidindo a forma de se vestir ou entendendo o tecido como o meio para

criar e expressar suas idéias através de “esculturas de pano”.
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CONCLUSAO

O presente trabalho buscou relacionar os conceitos moda, cultura e arte, sob a

perspectiva da Produc@o Cultural. Nesta pesquisa, foi possivel observar que existe uma
forte ligac@o entre esses conceitos, por apresentarem os seguintes pontos em comum:

A moda, como foi vista, faz parte do contexto socio-cultural, tanto entendida
pelo viés da antropologia cultural, quanto pela arte, pois é um sistema discursivo, com
linguagem, simbolos e significados préprios, sendo o corpo usado como lugar da
expressdo. Ela expressa valores, idéias, habitos, espaco, tempo, poder, costumes, tanto
coletivos, quanto individuais.

E ainda dentro do que entendemos por expressio que analisamos a moda
enquanto um campo da arte, pois sabemos que o estilista envolve-se com questdes da
forma ao idealizar um modelo — equilibrio, volume, espaco, ritmo — tanto quanto
qualquer artista pléstico, afinal as roupas sdo capazes de expressar uma gama de
significados, uma linguagem em que tecidos e modelos se relacionam uns com os outros
em composicoes de cores, formas e texturas. Foi mostrada a relacdo dos estilistas e da
evolucdo da moda acompanhando os movimentos artisticos ao longo do tempo;
apresentou-se a moda no seu sentido estético, técnico, € na sua relacdo com o corpo.
Vimos também a moda que ndo se veste, o que € chamado de moda conceitual, que
propdem uma idéia, assim como a arte contemporanea.

Com esta andlise tedrica sobre a moda, pdde-se concluir que ela é um forte
campo de estudos dentro da Produgdo Cultural, sendo apresentadas algumas ja
existentes praticas culturais que entendem e trabalham a moda por esses conceitos. Para
aprofundar esse panorama dentro do mercado, foram vistos e analisados dois estudos de
caso portugueses: 0 Museu Nacional do Traje e o MUDE — Museu do Design e da
Moda.

O Museu Nacional do Traje exibe a evolucdo do traje, principalmente do traje
portugués, através do tempo, mostrando os hdbitos e costumes da sociedade de cada
época, sendo um simbolo indicador determinante da cultura em que estd inserido. Ja o
MUDE fala da moda pela sua forma; dos estilistas de acordo com a época em que
viviam, através da oOtica do design, da relagdo da arte com o cotidiano das pessoas, do

processo criativo e como ele conflui com os movimentos artisticos no percorrer da
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histéria. E um museu que foca no novo, na criatividade, na forma, no desenho, tentando
sempre se atualizar do que tem de novidade nos campos do design e da moda.

Ao analisar a relagdo entre os conceitos de moda, cultura e arte, observar as
praticas ja realizadas pela Producdo Cultural que entendem essa relagao, € possivel
concluir que existe um campo ainda pouco explorado pelos profissionais de Producdo
Cultural. E preciso expandir o olhar para o conceito de moda, para assim entender que
muito ainda pode ser feito através dessa linguagem pelos agentes da cultura

Esse foi um grande motivo para a escolha em pesquisar tal assunto: uma
inquietacdo pessoal do conceito geral que se faz de “moda” nos dias de hoje: algo futil,
questdo de mercado, dinheiro e industria, sendo apenas mais uma vertente do
capitalismo.

Em nenhum momento quis tirar o teor politico e discursivo da moda dentro do
capitalismo, pois isso € indiscutivelmente real e evidente, e todos conhecem e sabem. O
que fiz aqui foi mostrd-la por uma outra vertente, que poucos notam ou percebem que
existe; foi uma tentativa de nao limitar o olhar ao se falar em moda.

Com esse trabalho acredito ter atingido meu objetivo inicial: apresentar e
discutir os conceitos de moda enquanto fendmeno sécio-cultural e artistico, verificando
como de fato isso vem se transformando no cendrio da arte moderna e das sociedades
através do tempo. Como estudante de Producdo Cultural, acredito poder ter a moda
como mais um campo de trabalho e estudo.

Na prética, ainda existem poucas atividades culturais no campo da moda que a
entendem como além desses conceitos pré-estabelecidos do capitalismo, que a
percebem como foi estudado aqui. Espero, entdo, ter demonstrado a relevancia das
atuais atividades e o resultado positivo que elas oferecem ao publico, sendo evento,
acdo, espaco ou marketing culturais.

Por fim, com essa abordagem, o presente trabalho propds a relagdo dos
conceitos: moda, cultura e arte, como forma de apresentar a funcao estratégica dos
produtores culturais para expandirem esse entendimento, deixando para os proximos
interessados no assunto explora-lo ainda mais e registrar a importancia da perspectiva

apresentada.
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