projeto 01



APRESENTAGAO

Este projeto visa realizar, sem fins lucrativos, a oficina e festival “projeto_01"
(Ié-se “projeto zero um”), em Niterdi, nos dias 9, 10, 16 e 17 de Agosto e 12 de
Setembro. O projeto propde a capacitacédo de musicos universitarios independentes por
meio de oficinas intensivas que resultardo na participacdo no festival que da nome a
tudo. As oficinas envolverao nogdes de diversas areas com as quais artistas
independentes tem que lidar para tracar uma carreira, como audiovisual, producéo,
engenharia de som e marketing e midias. O festival gratuito tera cunho universitario,
sendo realizado nas redondezas da UFF, de forma que os alunos, o publico-alvo,

possam frequenta-lo.

OBJETIVOS

+ GERAL
Realizag&o da oficina projeto_01, no Aleph Coworking nos dias 9, 10, 16 e 17 de
Agosto e do festival projeto_01 na Concha Acustica de Niteréi, no dia 12 de
Setembro de 2019.

+ ESPECIFICOS
- Gerar visibilidade as poténcias e a produgao cultural local, privilegiando
os artistas universitarios independentes;
- Promover um festival inclusivo e gratuito para os estudantes e populagao
frequentadora dos arredores;
- Produzir material artistico, de divulgagao e cobertura de todas as etapas,
de forma a gerar interagdo com o publico e acessibilidade a cultura do

principio ao fim;



+ METAS
- Capacitar 05 conjuntos musicais (bandas) independentes autorais, com
pelo menos 40% dos integrantes inscritos em universidade, com
principios de autoproducgao, no¢des de edigdo audiovisual, engenharia de
som e marketing e midias, garantindo uma trajetéria independente
posterior mais embasada;
- Convidar 02 bandas independentes ja consolidadas para serem

headliners do festival e assim atrair maior participacéo do publico.

JUSTIFICATIVA

O projeto_01 surge da vontade de dar a mao ao artista independente local e
possibilitar uma luta mais justa no mercado da musica. E dificil dividir espaco com
artistas ja consagrados e apadrinhados por grandes gravadoras ou munidos
financeiramente para arcar com os gastos da autoproducado. Portanto, o projeto visa
capacitar jovens musicos universitarios com os conceitos que norteiam a carreira

musical independente.

O nome vem da acédo de um novo inicio. Na era da tecnologia, ao nhomear o
arquivo de um novo projeto, mas ainda sem se ter nogdo completa de como sera sua
forma final, ou, simplesmente, na falta de um titulo concreto, surge o “projeto_01”. E a
alegoria da abertura de uma nova porta e, no caso dos artistas independentes, a

qualificagdo de suas habilidades € essa porta.

A proposta é oferecer, durante dois finais de semana, oficinas que permitam a
evolucdo de capacidade dos artistas nas esferas da engenharia de som, produgcao

autbnoma de audiovisual para divulgagcao e videoclipes, um panorama das leis de



incentivo a cultura e inscricdo em editais para fins de autoproducédo, além de nocgdes
basicas de publicidade e midias sociais. Acompanhando a pegada independente e
inclusiva, os eventuais softwares usados serdo, quando possivel, versdes gratuitas,

permitindo o acesso posterior facilitado.

Toda essa capacitacio resulta em um festival em ambiente universitario, no qual
os contemplados poderao celebrar o caminho percorrido, a0 mesmo tempo em que sao
expostos a um publico disposto a acolhé-los. O projeto pretende alavancar os artistas
selecionados para a trilha profissional com uma base mais forte, dando a eles a chance
de adquirir novos conhecimentos que os permita expressar sua arte com um nivel de

qualidade mais alto, divulgar a mesma, e expandir seus horizontes profissionais.

Como lembrado por Eduardo Vicente em um de seus artigos, o fundador da
editora Lumiar e, adiante, da gravadora de mesmo nome, Almir Chediak, uma vez
disse: “o importante nas produgdes independentes € que elas nado tenham cara de
independente”. Com o avango tecnologico, os meios de produgdo e distribuigdo
musical se tornaram mais acessiveis, 0 que possibilita que o artista independente
possa ocupar 0 mesmo espago que nomes das grandes gravadoras. Porém, sem toda
a mao de obra que as majors oferecem, resta ao artista independente se capacitar e

garantir que seu trabalho possa se equiparar ao de seus companheiros de profissao.

A musica € uma linguagem universal e multipla, que envolve e afaga. Seu
mercado, por outro lado, pode ser cruel e imensamente excludente. No ambito da
universidade publica, tudo € ainda mais dificil. A transicido da vida estudantil para o
mercado de trabalho, ainda mais num campo considerado mais informal, como o meio
musical, € dura. Oportunidades sdo mais escassas e o0 conceito da “sorte de ser
descoberto” ja ndo é uma realidade. Os artistas tém se visto cada vez mais na

necessidade de auto-produgdo, competindo no mesmo mercado com “peixes grandes”.

'O som da liberdade, Jornal do Brasil 20/02/1992



O projeto_01 parte do principio de que a expressao artistica musical deve ser
acessivel a todas as camadas da populacido, no que diz respeito tanto aos produtores
de conteudo, quanto aos consumidores, o publico-alvo em si. O ambiente universitario
€ certamente muito propicio para ser palco disso, sendo ele o ponto de encontro de

diversas esferas sociais.

A funcado do ensino publico € ampla. Segundo o artigo 43 da Lei de Diretrizes e
Bases (Lei 9.394/96), a educacao superior deve, em geral, estimular a criacao e difusao
cultural e o desenvolvimento da sociedade, caminhar em conjunto com seu meio social
e ser aberta a participagcao da populacado. Na pratica, porém, sabemos que tudo isso é
dificultado. Proporcionar um evento que, mesmo de forma efémera, possa abrandar

esse sentimento é abrir portas para uma mudanga mais que necessaria

A universidade publica deveria ser de todos e € nossa responsabilidade coletiva
possibilitar encontros que suscitem os deveres mencionados pela lei. Portanto,
propostas como a do projeto_ 01 sdo a chance de facilitar a conquista disso. O
investimento na melhora da qualidade técnica dos artistas, assim como no uso do
espago comunitario, no caso da Concha Acustica, gera o aumento do valor
compartilhado entre as partes envolvidas. E uma acdo benéfica em ambito publico,
artistico, politico e universitario, de modo que o papel social dos individuos e dos

espacgos seja cumprido.

CONTRAPARTIDAS

+ AO PATROCINADOR/APOIADOR

- Difusdo da marca através dos meios de divulgacgao utilizados;



Vinculo da logomarca com todos os materiais distribuidos, tanto por meio
fisico quanto virtual;

Mengao, sempre que possivel, do patrocinador/apoiador em eventos
publicos, entrevistas e durante o evento;

Visibilidade positiva de apoio ao meio universitario

+ SOCIAIS

Estimular a democratizacdo da cultura e inclusdo social a partir da
apropriagao artistica do espago publico

Entrada franca

Capacitagao artistica gratuita de alunos de universidade publica

Interpretacédo dos shows do festival em libras

+ AMBIENTAIS

Proposta ecoldgica com uso de “filipetas” que nao sejam jogadas no lixo
logo apds serem usadas, nos moldes de uma fita do Senhor do Bonfim,
com a data e local do festival

Convite ao publico para recolher seu lixo podendo receber brindes

(bonés) como recompensa

PUBLICO-ALVO

Alunos da universidade e rede publica de ensino, especialmente da UFF.

PLANO DE DIVULGAGAO

+ |DENTIDADE VISUAL

Criagao da arte grafica do projeto que comunique a causa;



- Adaptacéo das artes para as redes sociais.

AUDIOVISUAL

- Registro e divulgacao de todo o processo para criagao de conteudo usado

na divulgacao e redes sociais.

IMPRESSOS
- Impresséao de pegas graficas de maior porte como pdOsteres e banners
- Alternativa ecoldgica as filipetas que poderiam ser jogadas diretamente

no lixo: fitas comemorativas indicando data e local do evento
MIDIA

- Anuncios na midia radiofénica, com foco para a Radio Cidade e a Mix FM

- Anuncios em busdoor, em linhas de 6nibus mais utilizadas pelos

universitarios

- Posts patrocinados em blogs de musica que atendam ao nicho

REDES SOCIAIS

_SITE

- Criagdo de um site no qual serdo feitas as inscricbes, assim como a

divulgacao de datas, line-up, horarios, etc.

_FACEBOOK
- Criagao de pagina e evento na plataforma
- Constante atualizagao e movimentagao

- Impulsionamento de publicacdes e do evento do festival

_INSTAGRAM

- Criacao de perfil na plataforma



- Acompanhamento do processo por meio de postagens usando todas as
ferramentas oferecidas pela plataforma (feed, stories, igtv)

- Impulsionamento de posts para atingir o publico-alvo

EM ANEXO

+ Plano de Acgao

+ Orcamento

+ Cronograma

+ Programacéo oficinas
+ Programacgéo festival

+ Plano de comunicagao visual

REFERENCIAS

BRASIL. Decreto-Lei No 9.394 |, de 20 de Dezembro de 1996. Lei de Diretrizes e Bases
<http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/I9394.htm> Acessado em Abril de 2019.

Vicente, E. (1). A vez dos independentes(?): um olhar sobre a produgdo musical

independente do pais. E-Compds, 7.


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l9394.htm

SETORIZACGAD

STATUS / OBSERVAGAD

Idealizagdo projeto

Revisdo do projeto

Definir 02 produtores assistentes responsaveis pela organizagdo das oficinas

Definir 04 ministrantes para as oficinas de acordo com cada area

Definir equipe técnica

Definir 02 produtores assistentes

Buscar profissionais para cobertura fotogréfica das oficinas/festival

Buscar profissionais para cobertura videografica das oficinas/festival

Definir designer responsavel pela criagdo de ID visual

Definir 01 profissional para administrar as redes

Definir 01 produtor responsavel pelo planejamento alimenticio

Contato com apoiadores e patrocinadores

Definir 01 produtor responsavel pelo mapa de transportes e gestdo de recursos para passagens

Listar todos os equipamentos e estruturas necessarios para a realizagdo de cada atividade

Assinatura de contratos

Confeccionar formulério de Inscrigdo




PLANO DEACGAQ

SETORIZACGAD A

STATUS / OBSERVAGAD

PROCESSO SELETIVO Verificar seguimento das regras

Contato com selecionados

Confeccionar termo de compromisso para os contemplados pelas oficinas

EXEEU[}R[] Realizar montagem do espago

Desmontagem

Definir possibilidades de local para realizagdo do evento

Verificar a exigéncia de contrapartidas

Definir 02 artistas independentes como headliners

Emissdo de alvards para realizagdo

Transporte de equipamentos para seus respectivos espagos

Emissdo de anotagdo de responsabilidade técnica - ART

Contratar equipe de limpeza




PLANO DEAGAD

SETORIZACGAD

Contratar patrulha policia militar

STATUS / OBSERVAGAD

OFICINAS

FESTIVAL

EQUIPAMENTOS s
DIVULGAGAD

ALIMENTAGAQ

TRANSPORTE TODOS 0S SETORES

PRE PRODUGAD

DIVULGAGAD
PRODUGAD

S PRODUGAD

Desmontagem de todas as estruturas e equipamentos

Transporte dos equipamentos aos seus locais de origem

- Pedir autorizagoes de Uso necessarias
- Verificar necessidade de transporte destes equipamentos

- Verificar tempo de montagem/desmontagem das estruturas / equipamentos
- Testar equipamentos

- Fazer retirada para o evento

- Montagem/Desmontagem

- Devolugdo

Verificar necessidades de transporte

Orgar translados para festival

Idealizagdo e confecg¢do da marca

Criagdo das redes sociais

Impressao das pegas graficas

Divulgagdo das pegas

Divulgagdo dos agradecimentos

Preparacgdo de briefing para edigdes futuras

Entrar em contato com possiveis apoiadores

Desmontagem e devolugdo




ORCAMENTO - PROJETO_O01

ORDEM DESPESA QUANT. UNIDADE QUANT. | VALOR UNITARIO VAL?]ESTF?E-QL_ 1
Coordenadora geral 1 més 6 RS 2,500.00 RS 15,000.00
Produtora executiva 1 més 2 RS 2,500.00 RS 5,000.00
Assistente de produgdo 2 més 2 RS 1,000.00 RS 4,000.00
Design 1 més 4 RS 3,000.00 RS 12,000.00
Ministrantes oficina 4 caché 1 RS 2,000.00 RS 8,000.00
Caché headliner 1 caché 1 RS 9,000.00 RS 9,000.00
Caché banda convidada 1 caché 1 RS 7,000.00 RS 7,000.00
lluminador 1 projeto 1 RS 3,000.00 RS 3,000.00
Cenotecnia 1 projeto 1 RS 4,000.00 RS 4,000.00
Técnico de som 1 dia 2 RS 1,000.00 RS 2,000.00
Operador de som 2 caché 1 RS 800.00 RS 1,600.00
Operador de luz 1 caché 1 RS 800.00 RS 800.00
Staff 10 dia 1 RS 150.00 RS 1,500.00
Roadie 2 caché 1 RS 800.00 RS 1,600.00
Intérprete de libras 2 verba 1 RS 1,000.00 RS 2,000.00
Mestre de cerimdnias 1 caché 1 RS 700.00 RS 700.00
Brigada de incéndio 1 verba 1 RS 2,500.00 RS 2,500.00
Servigos gerais (limpeza, seguranga, eletricista etc.) 1 verba 1 RS 9,000.00 RS 9,000.00

TOTAL DE PESSOAL| RS 73,700.00

ORDEM DESPESA QUANT. UNIDADE QUANT. | VALOR UNITARIO VAL[I;ES.I.IEE:II\. =
Locagdo espaco oficina 1 dia RS 1,000.00 RS 4,000.00
Locagdo 05 notebooks p/ oficinas 1 dia RS 100.00 RS 400.00
Locacdo de palco, gradeamento, tendas e mobilidrio 1 verba RS 20,000.00 RS 20,000.00




Locacdo equipamento de luz 1 verba 1 R$ 10,000.00 RS 10,000.00
Locacdo equipamento de som 1 verba 1 R$ 10,000.00 RS 10,000.00
Locagdo de gerador 1 verba 1 RS 5,000.00 RS 5,000.00
Montagem/Desmontagem 1 verba 1 RS 2,000.00 RS 2,000.00
Banheiro quimico (incluindo acessivel) 10 unidade 1 RS 170.00 RS 1,700.00
Ambulancia 1 verba 1 RS 1,800.00 RS 1,800.00
Locacdo de radio de comunicac¢io 1 verba 1 RS 800.00 RS 800.00

R$ 55,700.00

DIVULGAGCAO/MIDIA E COMUNICACGAD

Transporte oficina 1 dia 4 RS 620.00 RS 2,480.00
Alimentac3o oficina 1 dia 4 RS 775.00 RS 3,100.00
Aluguel de 6nibus festival (transporte artistas) 1 verba 1 RS 2,000.00 RS 2,000.00
Catering/Camarim/Refeicdo festival 1 verba 1 RS 5,000.00 RS 5,000.00
Agua 1 verba 1 RS 800.00 RS 800.00

RS 13,380.00

Assessoria de imprensa 1 projeto 1 RS 4,000.00 RS 4,000.00
Site - criacdo e manutencdo 1 verba 1 RS 4,500.00 RS 4,500.00
Midia radiofénica 1 unidade 55 RS 120.00 RS 6,600.00
Impulsionamento em midias sociais 1 verba 1 RS 1,000.00 RS 1,000.00
Gest3o de redes sociais 1 més 4 RS 1,200.00 RS 4,800.00
Busdoor 1 unidade 10 RS 230.00 RS 2,300.00
Impressdo cartazes 1 unidade 150 RS 3.00 RS 450.00

Impress3o banners programacéo 30 unidade 1 R$ 16.00 R$ 480.00




DESPESAS ADMINISTRATIVAS

Distribuicdo material grafico (cartazes e filipetas) 1 verba 1 R$ 1,500.00 R$ 1,500.00
Sinalizagdo do espaco 1 verba 1 RS 700.00 RS 700.00

Credenciais 1 unidade 100 RS 2.00 RS 200.00

Camisas equipe 1 unidade 50 RS 20.00 RS 1,000.00
Clipagem e valoracdo de midia 1 servico 1 RS 1,000.00 RS 1,000.00
Confecc3o filipetas ecoldgicas 1 unidade 600 R$ 4.00 R$ 2,400.00
Confecgdo brinde contrapartida ecolégica 1 unidade 250 R$ 10.00 R$ 2,500.00
Registro fotografico oficinas (04 dias) 1 servigo 1 R$ 2,000.00 RS 2,000.00
Registro videografico festival 1 verba 1 R$ 5,000.00 R$ 5,000.00
Registro videografico oficinas (04 dias) 1 servico 1 R$ 3,000.00 RS 3,000.00
Registro fotografico festival 1 servico 3 R$ 500.00 R$ 1,500.00

RS 44,930.00

Material de consumo 1 verba 1 RS 5,000.00 RS 5,000.00
Captacdo de recursos 1 servico 1 R$ 10,000.00 RS 10,000.00
Contador 1 més 6 RS 1,300.00 RS 7,800.00
Correios 1 verba 1 RS 600.00 RS 600.00

Motoboy 1 verba 1 RS 600.00 RS 600.00

Assessoria juridica 1 verba 1 RS 3,500.00 RS 3,500.00
Internet/Telefone 1 més 6 RS 1,000.00 RS 6,000.00

R$ 33,500.00




IMPOSTOS, TARIFAS ESEGUROS

ECAD (entrada franca) 1 verba 1 RS 6,000.00 RS 6,000.00
Seguro (pessoas e equipamentos) 1 verba 1 RS 3,500.00 RS 3,500.00
Licengas (taxas para liberagdo de espacos publicos etc.) 1 verba 1 R$ 500.00 R$ 500.00
Taxas consulares / liberagdo de sindicatos / OMB 1 verba 1 RS 1,000.00 RS 1,000.00
Taxas registro marca INPI 1 verba 1 R$ 500.00 RS 500.00
Tarifas/taxas bancdrias 1 verba 1 RS 600.00 RS 600.00

RESUMO FINANCEIRGO

RS 233,310.00



CRONOGRAMA GERAL - PROJETO0_01

ITEM | DESCRIGAD | SERVIGO ABR| 2019 | MAI| 2019 | JUN | 2019 | JUL| 2019 | AGO| 2019 | SET|2019 | 0UT|2019 | NOV|2019 | DEZ]| 2019

PRE-PRODUCGAD
GERAL

Idealizagdo do projeto X

Pesquisa e aprofundamento X

Planejamento e escrita do projeto X

Captagdo de recursos - X

Elaboragdo de identidade visual - X

Registro de marca INPI X

Compra material de consumo X

Criagdo das redes sociais - - X

Publicacdo do site X

Articulagdo/Atuacdo assessoria de imprensa X

Midia impressa

Busdoor

Midia radiofonica

Impulsionamento em redes sociais

OFICINAS

Orgamento profissionais ministrantes da capacitagdo X

Orgamento locagdo X

Orgamento captagdo audiovisual X

Escolha e negociagdo de locagdo - X

Elaboragdo de contratos X

Fechamento de contratos

FESTIVAL

Escolha artistas convidados | Orgamento cachés X
Elaboragdo da lista de itens/equipamentos festival X
Célculo ocupacional X
Orgamento locagdo X
Orgamento pessoal X
Orgamento estrutura X
Orgamento logistica X

Orgamento divulga¢do/midia e comunicacdo X




CRONOGRAMA GERAL - PROJETO0_01

ITEM | DESCRIGAD | SERVIGO ABR 2019 | MAI| 2019 | JUN | 2019 | JUL| 2019 |AGO| 2019 | SET| 2019 | OUT|2019 | NOV|2018 | DEZ| 2019
Orgamento despesas administrativas X
Orgamento impostos, tarifas e seguros X
Definigdo da classificagdo indicativa X
Escolha e negociagdo de locagdo oficinas - X
Escolha e negociagdo de locagdo festival X
Contato artistas convidados - X

Analise demandas dos contemplados para o festival

Impressdo material grafico - -

Elaboragdo de contratos

Contratagdo de pessoal

Contratagdo estrutura (palco, som, luz, gradis, mobiliario, tendas, etc)

Contratagdo transporte

Contratagdo catering

Contratagdo brigadistas

Contratagdo de seguro

Contratagdo registros fotograficos/videograficos

Confecgdo brindes proposta ecoldgica - - - -

Emissdo de alvaras para realizagdo

Contratagdo servicos médicos

Pagamento licengas (taxas para liberagdo de espagos publicos etc.)

Emissdo de anotacdo de responsabilidade técnica - ART

Pagamento ISS

Pagamento OMB

Pagamento ECAD

PRODUCGAD

Abertura inscrigdes para participar X

Analise das inscri¢oes X

Decisdo dos contemplados pelo projeto

Divulgagdo dos resultados

Contato contemplados

Montagem espago




CRONOGRAMA GERAL - PROJETO0_01

ITEM | DESCRICAD | SERVIGO

ABR| 2019 | MAI | 2019 | JUN | 2019 | JUL| 20189

AGO | 2019

SET| 2019

0uT| 2019

NOV | 2019

DEZ | 20189

OFICINAS

Desmontagem

Pré-montagem

FESTIVAL

Montagem

Passagem de som

PROJETO_01

Desmontagem

Finalizagdo de pagamentos

POS-PRODUCGAD

Agradecimentos

Prestagdo de contas

Clippagem e valoragdo

Elaboragdo e entrega de relatdrio final




OFICINAS PROJETO0_O01

09/10 9h-11h
Um panorama dos basicos da pro- 10/10 16h - 18h
AUTOPRODUCAO ducdo, leis culturais e oficina de Marisa Mello
insercdo em editais 16/10 5h-11h
17/10 16h - 18h
09/10 11h-13h
= ; irard 10/10 14h - 16h
AUDIOVISUAL Nogbes de cinema, direcdo para Isaac Pipano
videoclipes e edi¢do de videos 16/10 11h - 13h
17/10 14h - 16h
09/10 14h - 16h
5 ; ilizacs 10/10 11h-13h
ENGENHARIADESOM | '\osbes de mixagem e utilizagao Daniela Pastore
de softwares de edi¢do sonora 16/10 14h - 16h
17/10 11h-13h
09/10 16h - 18h
Como se inserir nas midias digitais 10/10 9h-11h
MARKETING E MIDIAS e usa-las a seu favor para divulgar Henrique Badke
seu trabalho artistico 16/10 16h - 18h

17/10 9h -11h



FESTIVALPROJETO_O01

ABERTURA FESTIVAL

16h30-17h Banda 01 30 min 15 min
17h15 - 17h45 Banda 02 30 min 15 min
18h - 18h30 Banda 03 30 min 15 min
18h45 - 19h15 Banda 04 30 min 15 min
19h30 - 20h Banda 05 30 min 15 min
INTERVALO (30MIN])
20h30 - 21h40 Facgdo Caipira 1h10 no intervalo
22h - 23h10 Biltre 1h10 20 min

FECHAME NTO FESTIVAL



COMUNICACGCAD VISUAL

LOGO 1

CARTAZ 3

1D VISUAL MANUAL DE MARCA 1
APLICACAD DA LOGO EM ARTES B

CHAMADA INSCRIGAD 1

LEMBRETES INSCRIGAQ 1

DIVULGAGAQ DATAS FESTIVAL 1

DIVULGACAQ DATAS LINE-UP 1

FOTOGRAFIAS OFICINA COM INTERVENGOES ARTISTICAS 10

FUNGAQ STORIES: REGISTRO OFICINAS 10

INSTAGRAM CONTAGEM REGRESSIVA FESTIVAL 5
CAPA PAGINA 1

PROJETO_01 CHAMADA INSCRIGAD 1
LEMBRETES INSCRIGAQ 1

DIVULGAGAQ DATAS FESTIVAL 1

CAPA EVENTO FACEBOOK 1

DIVULGAGAO LINE-UP 1

FOTOGRAFIAS OFICINA COM INTERVENGOES ARTISTICAS 10

FACEBOOK CONTAGEM REGRESSIVA FESTIVAL 5
CARTAZ A3 - COLORIDO 100

CARTAZ A4 - COLORIDO 50

FILIPETAS ECOLOGICAS 600

BANNERS COLORIDOS LINE-UP 30

SINALIZAGAD DO ESPACO 30

IMPRESSOS CREDENCIAIS 100
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RESUMO

Esse artigo visa fazer uma investigagcdo da experiéncia de ser uma banda
independente no cenario contemporaneo, fazendo um recorte especifico com 03
bandas de Niteréi (Drapula, Meu Funeral e Facgao Caipira) e comparando suas
vivéncias para apresentar uma analise qualitativa de alguns dos problemas e
conquistas em comum que elas possam vir a ter. Os dados aqui apresentados
foram obtidos por meio de entrevista com os antes citados, com o objetivo de da-los

a liberdade para expressar suas sinceras opinides.

PALAVRAS-CHAVE: artista independente; internet; novas tecnologias.

ABSTRACT

This article aims to investigate the experience of being an independent band in the
contemporary setting, analysing specifically 03 bands from Niter6i (Drapula, Meu
Funeral and Faccdo Caipira) and comparing their backgrounds to present a
qualitative analysis of some of the problems and achievements they may have in
common. The data here presented was obtained through interviews with the bands,

with the purpose of giving them freedom to express their sincere opinion.

KEY-WORDS: independent artist; internet; new technologies.
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INTRODUGAO

Indie é o termo que define e engloba artistas ou gravadoras que produzem
conteudo sem associacédo as grandes gravadoras multinacionais, conhecidas como
majors' e responsaveis pela difusdo massiva da musica. A expressdo se
popularizou nos anos 90 com a consolidagdo de gravadoras ou selos pequenos e

passou a definir o que € hoje conhecido como o artista/produtor independente.

“(...) [com] a grande crise econdmica enfrentada pelo pais na década
de 80, o cenario muda completamente: a industria aumenta sua
seletividade, racionaliza sua atuagao, reduz os seus elencos e passa
a marginalizar artistas menos imbuidos de sua logica ou nao
classificaveis dentro dos segmentos de mercado que passa a
privilegiar. Nesses termos, uma cena independente surge tanto
como espago de resisténcia cultural e politica a nova organizagéo da
industria quanto como unica via de acesso ao mercado disponivel

para um variado grupo de artistas.” (VICENTE, E. 2005, p. 2)

Se nos anos 90 a reducgao dos custos de producao foram alavancadas pelas
novas tecnologias digitais, assim como pela estratégia de terceirizagdo da produgao
(VICENTE, E. 2006, p. 8), é de se esperar que atualmente essa conjuntura seja
ainda mais evidente. A era digital possibilita um alcance facilitado aos meios de
produgcao musical, de forma que um artista consegue produzir, gravar e distribuir

seu material sem sair de casa:

Assim como o fizeram em sua época, a notagdo e a gravagao, a
digitalizagao instaura uma nova pragmatica da criagdo e da audigao
musicais. (...) Ora, um dos primeiros efeitos da digitalizagéo foi o de
colocar o estudio ao alcance dos orgamentos individuais de qualquer
musico. (...) A partir de agora os musicos podem controlar o conjunto
da cadeia de produgao da musica e eventualmente colocar na rede
os produtos de sua criatividade sem passar pelos intermediarios que
haviam sido introduzidos pelos sistemas de notacdo e gravacéo

(editores, intérpretes, grandes estudios, lojas). Em certo sentido,

' Sony Music, Warner Music Group, Universal Music Group, EMI, Som Livre



retornamos dessa forma a simplicidade e a apropriagéo pessoal da
produgdo musical que eram préprias da tradigéo oral. (LEVY, 1999,
p. 140, 141)

A internet se tornou a plataforma de maior alcance para o artista que nao se
vé contemplado pelo auxilio de uma major para inseri-lo no cenario da musica,
viabilizando a publicac&o online das obras em servigcos de streaming, a criagao de
uma base para venda de merchandising e a difusdo geral do nome do artista a um
baixo custo. Ferramentas como o Spotify, Deezer, YouTube, Instagram, Twitter e
Facebook tém sido grandes aliados do artista independente contemporaneo,
permitindo a maior disseminagao de conteudo, assim como o acesso democratico
do publico ao material. Esse novo panorama midiatico permite que o artista tenha
maior autonomia para com seu material, mas, ao mesmo tempo, poe nele o peso de
se autoproduzir e competir em um mercado dificil.

A industria cultural, conceito de Adorno e Horkheimer (2002), designa o papel
da arte na sociedade capitalista industrial. Os produtos dessa industria seriam
compostos de padrdoes que se repetem a fim de formar uma compreenséo inclinada
para o consumismo. Ela deturpa e degrada os gostos populares, simplificando ao
maximo seus produtos, de modo que obtenha uma atitude passiva do consumidor,
em vez de se colocar a sua disposi¢cao (COELHO, 1996, p. 23).

Do ponto de vista de um artista independente, ser um contraponto a essa
industria cultural, controlada por empresas abastadas, ndo é trabalho facil. Apesar
do acesso facilitado as novas midias e tecnologias, ndo ha garantia de um grande
alcance de publico, que estd habituado a um mercado de consumo massivo
entregue em suas maos, o que torna ainda mais ardua a tarefa de tornar a arte um
meio de sobrevivéncia.

Esse artigo tem por objetivo investigar os desdobramento da experiéncia de
ser uma banda independente, fazendo um recorte especifico com 03 bandas de
Niterdi (Drapula, Meu Funeral e Facgao Caipira) e comparando suas vivéncias para
apresentar uma analise qualitativa de alguns dos problemas e conquistas em
comum que elas possam vir a ter. O propdsito da investigagao é de trata-la como

um estudo de caso sem finalidade de generalizagdo, manifestando ndo uma densa



apuracao empirica, mas sim uma reflexao livre do assunto. Para isso, foi montado
um questiondrio> com perguntas referentes a todo o processo de produgao,
divulgacao, caché e perspectivas de futuro da musica independente, além de uma

breve descricao de cada banda e sua identidade.

AS BANDAS

Para tornar o processo de investigagdo um pouco mais familiar, é
interessante apresentar um panorama geral dos escolhidos como objeto de
pesquisa. As trés bandas entrevistadas sao nativas de Niteroi e estdo em estagios
diferentes em suas carreiras. Representando cada conjunto, Jodo Vitor Rosas,
Lucas Araujo e Vinicius Camara, respectivamente vocalistas e baixista das bandas
Drapula, Meu Funeral e Facgao Capira, responderam as perguntas. Foi pedido para
que cada entrevistado fizesse uma descricdo artistica do grupo e contasse sua
histéria, mencionando sua formacéao atual e como ele veio a se tornar o que é hoje.

E também um ponto em comum das bandas possuir em seu cerne a
inclinagao para lidar bem com a producao independente, visto que cada uma possui
ao menos um membro formado, ou em formacdo, no bacharelado de Produgao
Cultural da Universidade Federal Fluminense. Essa bagagem possibilita que o
processo artistico seja facilitado por um melhor entendimento de como lidar com a
cultura e o mercado. Segundo Lucas Araujo, da Meu Funeral, o curso o deu uma
visdo mais critica do mercado cultural, especialmente na area da musica, que ele
pdde explorar ao frequentar aulas focadas nesse assunto.

A Meu Funeral foi criada em 2018. Vinda de uma ideia com o futuro (mas nao
imediato) baixista do grupo, surgiu a vontade de tocar hardcore, que, de acordo com
Lucas, possui a regra de incluir musicas com menos de 2 minutos. Ele comegou
gravando as musicas sozinho, expressando sua “sinceridade da forma mais crua”,
e, em trés meses, tinha 19 cangdes. Lucas mostro-as aos amigos e aos poucos eles

demonstraram interesse de entrar para a banda. Comegaram como trio, depois

2 As respostas foram recebidas pela plataforma Whatsapp em formato de audio, de forma que os
entrevistados pudessem ter maior liberdade e espontaneidade para falar.



quarteto, mudaram de baixista e finalmente chegaram a formacéo atual da banda:
Lucas Araujo na voz e guitarra, Pepe na guitarra, Dan Menezes no baixo e Matheus
Jorell na bateria.

Drapula é um conjunto de “rock alternativo psico pop” que resgata elementos
da cultura pop e da musica brasileira oitentista em sua estética musical e visual.
Segundo o vocalista, Jodo Vitor Rosas, ou Pinx, seu nome artistico, a banda surgiu
em 2017, quando ele e o entdo baterista comegaram a tocar de forma improvisada.
Jodo diz que no inicio o projeto rodava um pouco em seu entorno, com
composicoes e gravacdes feitas inteiramente por ele; mas, aos poucos, foi-se
atribuindo fungdes aos outros meninos da banda, até que ela se tornou o que é
hoje: Pinx na voz e guitarra, Tang (Vinicius Pitanga) na bateria, Donuts (Jodo Pedro
Dantas) nos teclados e Mauro Julio (Duane Lobo) no baixo.

Faccado Caipira é a mais antiga das trés. A banda de blues, country e rock
numa pegada brasileira foi formada em 2012. Comegaram com Vinicius e Jan que
se conheceram por meio de um amigo, que acabou por ser o primeiro baterista da
banda. Passando por alguns bateristas e formagdes diferentes, a Faccado hoje é
formada pelo trio principal Jan Santoro no vocal e guitarra, Vinicius Camara no
baixo, Renan Carriga na bateria e contam com a ajuda de Gabriel Serrana nos

teclados.

PRODUGAO INDEPENDENTE

De forma a afunilar um pouco mais o recorte desta pesquisa, € importante
definir o tipo de artista independente com o qual estamos lidando, visto que, como
bem ilustrado por Eduardo Vicente, essa expressao costuma abranger uma gama

variada de sujeitos:

(...) entendo que o crescimento da cena independente imp&e
a necessidade de uma distingdo mais clara entre os diferentes
agentes que ocupam esse campo. Hoje, utilizamos a expressao

“independente” para designar tanto o musico que produziu seu CD



num home studio, quanto empresas como a Trama e a Biscoito Fino,
criadas a partir de investimentos de milhdes de reais. Compreender
melhor essas diferengas talvez nos auxilie a ter uma visdo mais clara
das relacdes de forga que parecem estar se estabelecendo no setor.
(VICENTE, E. 2006, p. 17)

As bandas aqui investigadas se encaixam melhor no primeiro exemplo de
Vicente, dado que se utilizam de tecnologias como a de um estudio caseiro ou do
estudio de terceiros para gravar suas obras e ndo possuem o perfil de grandes
investidores. E proveitoso reiterar a necessidade de uma melhor avaliacdo e
separagao dos varios tipos de agentes independentes, pois, como também
mencionado pelo autor em seu artigo, alguns destes, em especial as gravadoras
mencionadas, ja tem porte, e vinculos, para serem consideradas médias
gravadoras. (VICENTE, E. 2006, p. 16).

Quando questionadas a respeito de como era feita a produgao independente
de cada banda, levando em conta aspectos como gravagdes, langamentos,
agendamentos de show, gestdo de midias e marketing, foram obtidos alguns pontos
interessantes a serem analisados.

Com o auxilio de softwares de gravag¢ao, manipulagao e edi¢ao de audio, que
trazem o poder de uma mesa de som a tela do PC, tornou-se simplificada a tarefa
de produzir musica sem sair de casa. Basta um computador, uma boa placa de
captura de audio, alguém competente para mixar e os frutos podem ser grandiosos.
A banda Drapula, assim como a Faccéo Caipira, possui estudio caseiro. A diferenca
esta no uso: enquanto a primeira faz do estudio seu real local de criagdo e gravacéo
para futuros lancamentos, a segunda o utiliza apenas para pré-producao e para
gravar outros artistas.

O mérito das novas tecnologias se estende também ao que diz respeito a
difusao virtual, especialmente com a internet, que mudou a dindmica de consumo do
publico musical. As redes sociais se tornaram a maior plataforma para divulgacgao,
podendo ser divididas em algumas categorias: redes como Facebook, Instagram e

Twitter costumam ser usadas para anuncios de shows, langamentos e contato com



os fas. Enquanto plataformas de streaming como YouTube, Spotify, Deezer e afins
séo palco para a apresentagao das obras, os fonogramas em si.

O vocalista da Meu Funeral diz ter crescido utilizando recursos como o
Napster® para ouvir musica e, acompanhando o crescimento da internet, sempre
pensou em suas bandas seguindo esse modelo de exposigao virtual. Na Drapula, a
rede também tem papel importante; o Instagram é dito como ferramenta principal
para dialogo com o publico e comunicagdo de novidades. Com a Facg¢ao Caipira
nao € diferente: o vocalista, Jan, € o mais dotado para a gestdo de midias e
marketing e toma a frente por ter esse perfil, mas a banda costuma se reunir
semanalmente para conversar sobre os préximos passos.

Somado a isso, o maior recurso que as bandas entrevistadas parecem ter
para continuar avancando em suas carreiras € o contato humano. Faz sentido
pensar na solidariedade como um ponto importante no meio independente,
principalmente frente aos desafios que veremos a frente. A unido e formagéo de
coletividades por semelhancga, afinidade ou mera camaradagem aparentam ser os

possiveis geradores de toda uma cena autbnoma.

A grande segmentacéo da produgao verificada a partir dos anos 90
relacionava-se, também, ao fortalecimento da produgcado cultural
desenvolvida dentro daqueles que eu denomino como circuitos
autbnomos de producdo musical, onde as fortes vinculagdes
identitarias (comportamentais, geograficas, étnicas, religiosas, etc) e
0 acesso as tecnologias permitem a formagdo de uma rede de
produgdo e distribuicdo cultural fora do ambito das grandes
gravadoras ou das redes nacionais de midia. (VICENTE, E. 2006, p.
11)

Apesar de serem produtores independentes, os objetos dessa pesquisa tém
em comum o fato de terem, em algum momento, a ajuda de outros agentes do meio
musical como norteadores de seu processo. Esse tipo de relacdo parece ser o
trunfo para impulsionar a circulagéo do artista independente em escala crescente no

meio, formando uma rede de auxilio.

3 Plataforma atual de streaming que, anteriormente, foi um programa de compartilhamento de
arquivos em rede P2P, muito associado com o download ilegal de conteudo na internet.



No caso da Facgao Caipira, o produtor amigo, Ruan Forecchi, os ajuda e
cuida da parte de burocracias, logistica e venda de shows. Os langamentos sao
planejados por eles mesmos em conjunto com Ruan, incluindo cronogramas,
orcamentos e estratégias de langamento.

Para a Drapula, essa ajuda vem por meio de conhecidos da rede, que os
apresentam outros conhecidos e por ai vai. O vocalista fez mencao ao contato que
veio a ter com alguns blogs, em particular o de nome “Hits Perdidos” que n&o sé
ajuda na divulgagdo dos lancamentos da banda, mas cujo autor, Rafael
Chioccarello, também costuma travar amigaveis discussées sobre o mercado da
musica.

Na Meu Funeral, o depoimento de Lucas resume:

“Hoje em dia ndo da para ser so6 artista. Tem que pensar em toda a
logistica e as vezes nds hdo somos nem preparados para isso. Na
medida do possivel eu sei o que fazer, apesar de ndo haver uma
formula certa. E interessante inovar. Mas é algo muito independente
mesmo, foi algo que eu fui aprendendo. Quem ajudou muito foi o
Henrique [da banda Carbona e do selo Morcego Records]. Nos
conhecemos em um show em 2010 e ele gostou muito das minhas
musicas (...) Acabou rolando de langar com ele. Ele sempre foi muito

solicito com trocas e sugestdes de formas de lancamento.”

Ele relata ainda como tudo funciona muito na base trocas, sair e conhecer
novas bandas, conversar e criar contatos. Segundo ele, o processo costuma ser
bem organico e sincero, além de engrandecedor.

Dessa forma, é possivel notar o delineamento de uma rede humana de
amparo entre os independentes. Eles partem do principio carmico de que boas
intengdes geram bons frutos e, portanto, a ajuda que estdo dando ou recebendo
podera ser um dia retribuida no futuro. Essa rede benevolente tire, talvez, um pouco
do peso de vivenciar uma cena independente, na medida em que todos os inseridos
passam por obstaculos semelhantes e se solidarizam uns com o0s outros,

oferecendo ajuda para irem mais longe em suas carreiras.
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DESAFIOS

Apesar da possibilidade de formacado de um principio coletivo benfeitor na
esfera social do nicho auténomo, ndo é possivel deixar de lado os ainda presentes
desafios envolvidos na gestdo de uma banda independente. Para melhor tragar
quais seriam esses desafios, foi proposto que os entrevistados expusessem suas
dificuldades no meio.

As trés bandas foram questionadas se consideravam os cachés recebidos
por seus shows justos ou ao menos condizentes com o estagio em que a banda se
encontrava, além de quanto poder tinham sobre a negociacdo do valor. As
respostas foram variadas, mas tenderam para um lado negativo. Segundo as
bandas, o poder de acordo para o caché ndo costuma ser muito grande e
geralmente € um valor fixo vindo do contratante, ou uma partilha do valor da
bilheteria, o que pode variar na escala do que é considerado merecido ou n&o.

A Drapula disse ndo considerar os cachés que ganham justos, mas que ao
menos conseguiram ganhar algum dinheiro. “Tocamos de graga em Sao Paulo.
Nunca ganhamos um caché justo, a ndo ser quando fizemos nosso préprio evento,
o Drapufest. Nao temos muito poder na decisdo do caché, tentamos negociar, mas
tocamos pra nos expor mesmo. O que vier ta bom.” (Joao Vitor)

Em comparagcdo com o investimento da banda nesse primeiro trabalho
langcado, a Meu Funeral considera ter recebido um retorno consideravel. “A gente
nunca vai achar que recebe [0 caché merecido]. Até pelo investimento. Acho que
cada um vai estar insatisfeito com o que tém.” (Lucas Araujo)

Por fim, Vinicius, da Facgao Caipira, da sua versao: “Depende muito. Uma
banda no tamanho que nds estamos o caché € uma coisa que varia muito. Tem
shows que pagam muito bem e outros ndo. As vezes € condizente e as vezes € até

mais do que esperado.”

Para além da questdo do valor do caché, mas ainda girando em torno do
assunto, uma das perguntas principais do questionario dizia respeito aos desafios
especificos de ser uma banda independente. A resposta foi unanime: o desafio &

sobreviver da musica.
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E notério que o fazer artistico, como profissdo, ndo é exatamente algo
genericamente admirado no Brasil. Ser artista, criar, compor, tocar ou qualquer
outro verbo que expresse a capacidade de derramar sua alma em uma criagao &
visto como algo a ser levado como hobby, acompanhado de uma profissdo mais
séria. Muito desse sentimento vem da inseguranga da possibilidade de

sobrevivéncia financeira do artista.

Como em outras inumeras atividades criativas, o fato de tratarmos a
musica como algo totalmente arriscado, imponderavel e até mesmo
perigoso faz com que muitos dos que se dedicam a ela terminem
abdicando de seus aspectos mais enriquecedores e significativos -
entre eles, a ideia de abragar algo que envolve a liberdade de
ideacao, o prazer, o pensamento profundo, as trocas criativas e sem
duvida, muito trabalho e estudo. Muitos musicos acabam vivendo de
forma muito superficial todas essas etapas, mais preocupados e
temerosos com os aspectos ligados a sua sobrevivéncia. (TAUBKIN,
B. 2011, p. 7, 8)

Joao Vitor, da Drapula, menciona como o maior desafio é ter uma “carreira
auto sustentavel”’, e que o desafio pessoal da banda, atualmente, é ter um alcance
maior de publico: “O maior desafio € tornar essa carreira sustentavel e isso de
maneira pratica se traduz em sempre arranjar mais fas, mais gente que vai te ouvir,
que vai no seu show e que vai comprar seus produtos, porque a banda acaba sendo
uma marca.”

Para ele, se sustentar sendo artista € dificil até para bandas maiores. Seu
exemplo é a banda-amiga Tereza, também de Niterdi, que ja chegou a ter mais de
38 mil ouvintes mensais apenas na plataforma Spotify, que remunera, ainda que de
forma precaria, os artistas de seu catalogo; ja apareceram em programas de
televisao, fizeram turnés pelo Brasil e até receberam prémios, incluindo o Prémio
Multishow de Musica Brasileira, e, mesmo assim, ndo alcancaram a auto
sustentabilidade.

A férmula para tornar uma carreira independente algo que dé retorno

financeiro ndo vem, infelizmente, apenas de viralizagbes e numeros nas plataformas
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digitais. E necessario planejamento, estudo, contatos e até um pouco de sorte. Na
verdade, ndao ha férmula pronta; a trajetéria individual de cada banda traceja, aos

poucos, o caminho a ser seguido.

“Hoje em dia a gente faz muita coisa por amor, mas é fundamental a
organizagdo pra saber trabalhar esse pouco dinheiro que entra.
Saber organizar as coisas de modo que vocé consiga atingir o seu
publico, o maior nimero de pessoas que te interessa, é um desafio.
Vocé precisa atingir um grande publico dentro do mercado de nicho

para consequir viver da musica.” (Lucas Araujo, Meu Funeral)

Fica claro, portanto, que as particularidades de cada conjunto musical
definem seus desafios individuais, mas que ha um entendimento geral da
dificuldade de se sustentar a partir fazer artistico. Esse contexto parece ser algo
cronico na historia do artista independente e, adiante, serdo ilustradas algumas das

aspiragdes dos artistas que podem vir a mudar esse panorama.

CONQUISTAS

Ndo apenas de desafios vive um artista independente. Ja pode ser
considerada uma conquista exatamente a criacdo da antes mencionada rede
independente, que visa a alternativa do perfil comercial para um perfil de arte por
amor e criagao; sem retirar, é claro, a importancia de ser praticavel viver de musica

e arte.

“(...) arte independente é toda aquela que, partindo de uma nova
ordem de valores que contrariam visceralmente os valores
comerciais do sistema, pretende transformar aqueles que se
dispbéem a transformar a sociedade de armazém de mercadorias em
um ambiente humano, onde as relagbes entre as pessoas ndo sejam
mais regidas pelos interesses impostos de cima para baixo, mas
pelos desejos auténticos dos individuos: os que suscitam a arte e a
produzem.” (A mistificacdo dos discos independentes, Folha de Séo
Paulo, 21/03/1982).
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No ambito das conquistas, duas ordens de valor surgiram dos entrevistados.
A primeira dizia respeito a conquistas “fisicas” alcancadas pelas bandas, como
realizar shows em casas de show especificas ou o langamento de um trabalho novo.
A segunda abarcava a relagao artista-publico e seus desdobramentos e alcances.

Com relagdo aos triunfos de ordem fisica, a Meu Funeral e a Drapula
compartilham do mesmo tipo de realizagdo. Cada banda mencionou seu show de

maior valor, tanto pensando em alcance, da chance de “ter chegado 1a”, como em

valor sentimental.

“A maior conquista que a Meu Funeral teve foi tocar no Circo Voador
com a Dead Fish, que é uma puta referéncia pra gente. No6s
tinhamos langado o EP ha 6 meses, sabe? Foi bizarro isso. E ficar
trocando ideia com o Rodrigo [vocalista da Dead Fish], que é
referéncia pra mim desde que eu tinha 15 anos. Estar no camarim

trocando ideia... Foi bem do caralho” (Lucas Araujo, Meu Funeral)

Para a Drapula, a grande conquista até agora foi tocar no Teatro da UFF,

abrindo para a banda Baleia, da gravadora major Sony Music.

“Foi o lugar de mais alta tecnologia que nés ja tocamos. Tinhamos
alguém para mixar nosso retorno [no palco] e isso ndo acontece. A
qualidade do show la foi muito boa. A estrutura é muito legal. Essa
provavelmente foi a maior conquista, ter chegado no Teatro da UFF.
De repente a proxima conquista pode ser um Circo [Voador]?” (Joao

Vitor, Drapula)

Falando da relagédo artista-publico, Drapula e Meu Funeral mais uma vez
partilham de opinides similares. Ambas as bandas consideram o reconhecimento do
publico uma grande conquista. Para eles, mais do que a 6tima estrutura que um
bom show pode oferecer, vale a experiéncia de envolvimento com o publico e a
compreensao de abrangéncia que a musica pode ter. Lucas diz que rodar, fazer

shows e conhecer as pessoas que escutam o som da Meu Funeral, ver a diferenca
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que é possivel fazer na vida daquelas pessoas, por menor que seja, € uma grande
conquista. “E ndés conseguimos de alguma forma atingir uma galera que a gente

nem imaginava” (Lucas Araujo)

“A maior conquista da banda sempre vai ser ver que as pessoas
escutam a sua mdusica, vao pra um show e curtem ela. A primeira
vez que eu vi [em um show] uma menina, que eu nao fazia ideia de
quem era, e eu errei a letra. E ela reparou que eu errei e riu; achei
maneirissimo. Eu néo fago ideia de quem essa garota é e ela
reparou que eu errei a minha letra. Ou seja, ela conhece a banda e

ela gosta, e ela ouve.” (Joao Vitor, Drapula)

Ja a experiéncia da Faccao Caipira de certa forma engloba as duas ordens
de valor citadas. Como maior conquista, Vinicius cita o langamento do ultimo album
da banda, “Do Lugar Onde Estou Ja Fui Embora”, de 2019, que foi cercado de
dificuldades. Em 2016 a banda sofreu um assalto no qual perderam todo seu

equipamento, com prejuizo avaliado em 20 mil reais.

“Tivemos que recomecgar, nés 3, com a banda devendo dinheiro. E
conseguimos manejar as coisas, fizemos um crowdfunding para
levar isso tudo para frente. E conseguimos voltar, fazer shows...
Essa € nossa maior conquista, estamos nos reerguendo. Ter

langado esse ultimo trabalho foi bem legal.” (Vinicius Camara)

A opgdo pelo financiamento coletivo* exemplifica bem a participagdo e
importancia do publico, dos fas, para a continuidade do trabalho do artista
independente, assim como a gradativa presenga da internet como palco de
realizacdo desse tipo de acdo. No caso da Faccao Caipira, as duas campanhas de
crowdfunding, financiadas por esse publico, foram o que possibilitaram o
restabelecimento da banda no meio e, posteriormente, o langamento do novo disco.

A internet consolida-se, entdo, como uma consistente alternativa para a

divulgacao dos trabalhos de artistas independentes (VICENTE, E. 2006) e se mostra

4 O financiamento coletivo, ou crowdfunding, consiste na obteng&o de capital para uma causa
especifica através de diversas fontes de contribuigdo, sendo estas, geralmente, pessoas fisicas
interessadas na causa.
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numa crescente evolutiva dos meios de ser utilizada. Se num primeiro instante essa
rede foi relacionada a pirataria e aos meios ilegais de obtengdo de produtos
musicais, hoje ela possibilita a realizagdo de um trabalho honesto por parte de
autbnomos.

Novamente, a possibilidade de um acesso facilitado constréi um novo modelo
de negdcio, que promove o atendimento de uma procura especifica do publico, seja

num contexto de nicho independente ou de nicho musical especifico.

“No século XXI o mercado de nicho ganha muita notoriedade devido
a esses avangos na reprodutibilidade técnica da musica. A facilidade
do acesso a basicamente qualquer musica de qualquer artista afeta
diretamente a popularidade de artistas mais desconhecidos que
atendem a uma demanda de musica mais especifica, de nicho. Os
artistas das grandes gravadoras continuam atendendo ao publico
consumidor massivo. A diferenga € que a um nivel mais individual,
gostos particulares agora sédo atendidos e aglutinados também no
mesmo espago dos grandes artistas.” (ROSAS, J.V. 2014, p. 25)

Isso torna o mercado mais competitivo, mas também o torna mais justo, dado
que os nomes de artistas independentes sdo expostos nos mesmos espacgos de
artistas de grandes gravadoras, abrindo a oportunidade de maior interagdo e
descobrimento do publico. Novamente, isso ndo abate as dificuldades envolvidas no
processo. Na verdade, essa possibilidade poder fazer crescer a competitividade do
meio, que compreende cada vez mais artistas na tentativa de atrair a atengcéo de

seus respectivos publicos-alvo.

FUTURO

Os objetos dessa pesquisa demonstraram suas visdes do futuro da musica
independente em dois momentos. Primeiramente, foi-lhes perguntado se haveria
algum interesse em deixar o modelo de produgao independente e ser abragado por
uma grande gravadora. Quanto a isso, as trés bandas se mostraram incertas e nao

pareceram ter expectativa dessa realidade para o futuro préximo.
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Vinicius, da Facc¢ao Caipira, disse que ndo é visando isso que a banda
trabalha. “Nao acho que exista um desejo de sair do independente e cair no
mainstream. E uma consequéncia que pode acontecer e ndés estamos prontos para
caso aconteca, mas nao é o que buscamos.”

Lucas disse nao saber ao certo como isso se daria com a Meu Funeral:

“Se uma banda fechar com uma grande gravadora, por exemplo,
seria importante deixar muito claro o que ela quer e onde que chegar
e 0 que ela esta disposta a abrir mdo. Dependendo do que uma
grande gravadora fosse oferecer, eu acho super valido. Acho
maneira a ideia de tentar outros caminhos e se n&o rolar, voltar

atras, voltar para o independente. E saber sua esséncia”
A fala do representante da Drapula resume bem sua posicio:

“Esse desejo €& aquele desejo de bandas independentes de
antigamente, de querer ser contratado por uma gravadora, porque
néo existiam os recursos da internet. Esse sentimento se perpetua
até hoje porque ainda é dificil, ndo adianta jogar na internet. Mas
sim, é uma vontade e de repente até uma necessidade de aos
poucos ser abragado por alguém mais influente que vocé. Pra pular
de nivel e ter mais exposicao isso as vezes é necessario. Sao

oportunidades que aparecem e te puxam pra cima.”

Nota-se uma certa hesitacdo quando o assunto é se envolver com os
grandes lideres do mercado. Isso pode se dar pelas grandes diferengas na maneira
de agir nesse meio. Enquanto ser afiliado a uma major pode acarretar grande
exposi¢cao e avango na carreira, € também uma mudanga notavel quanto a
abordagem de produgdo artistica. Existe uma impressdo de que se tornar um
“artista de gravadora” é se entregar ao mercado massivo, e iSso costuma causar

alguma inquietacao.

(...) é possivel perceber que existe uma tensdo entre o
mercado independente e o mercado de produgdo musical de

“massa”, uma vez que o primeiro busca se opor as caracteristicas
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mercadoldgicas do segundo através de uma resisténcia de que a
musica ndo precisa “se vender” as grandes industrias para ser
reconhecida. (REMIGIO, I.; ARAUJO, P.; NASCIMENTO, B., 2017,

p. 5)

Como demonstrado por Cerqueira (2017 p. 96, 97) ao analisar em sua tese
os trabalhos de Pierre-Michel Menger (2005), o oficio artistico é rodeado pelos
conceitos de precarizagdo e hiperflexibilidade. E de se esperar que, ao contemplado
com a escolha de deixar para tras seu ja de certa forma dominado trabalho
independente para ser agora liderado por uma instituicdo que pode comprometer o

entdo livre fazer artistico, o artista independente se veja em um dilema.

A segunda projecao do futuro dada pelos entrevistados veio a partir de uma
pergunta um pouco mais abrangente, de forma a deixa-los a vontade para
expressarem suas verdadeiras vontades. Foi-lhes questionado como viam o futuro
da artista independente no estado do Rio e no Brasil e qual seria o futuro ideal.

Suas respostas foram variadas, porém todas expressavam de alguma forma
a vontade de um cenario com maior abertura para a manifestacdo das bandas
independentes, no qual o publico consumisse mais, apoiado pelas melhores
condicdes de trabalho e de estrutura que os artistas teriam.

Acredito que suas falas exprimem bem seus pontos de vista e, portanto,

deixarei que falem por si mesmas:

“O futuro é meio tenebroso com o cenario politico atual. A cultura
deixou de ser prioridade e, pelo contrario, esta sendo demonizada
por quem esta mandando. Pensar no que pode acontecer... ja que
esta ficando claro que o artista é inimigo. O futuro ideal € um em que
0 pais pudesse oferecer melhores condi¢bes para ser artista. Seria
um futuro em que ser artista fosse mais rentavel, as pessoas
consumissem mais e dessem mais valor, de forma que toda a cadeia

pudesse sair ganhando.” (Vinicius Camara, Facgao Caipira)
“Um cenario bom para o artista independente é um cenario onde as

pessoas queiram conhecer coisas novas. O brasileiro ndo gosta

muito disso. Para se ter uma carreira sustentavel vocé precisa de
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muita gente te seguindo e te consumindo e o brasileiro ndo parece
ter interesse nisso. Os EUA parecem ter dominado isso de uma
forma melhor. La uma banda pequena consegue fazer uma turné
pelo pais, porque existem casas de tamanho intermediario. A
solugdo no Brasil é reinventar espagos e ocupar espagos hao
originalmente pensados para shows e usa-los.” (Joao Vitor,

Drapula)

“O futuro é dialogar com todo mundo junto. Dentro do rock eu vejo
muita gente segregando os géneros (funk, rap, rock, pop). No futuro
é fundamental que a gente troque com os mais diversos tipos de
artistas. O ideal é que as pessoas pudessem viver da sua musica,
porque da muito trabalho, consome muito tempo e pouquissimas séo
as bandas que conseguem viver disso. Ndo sé na musica, mas em
fodos os meios artisticos. O futuro é troca, amor e empatia” (Lucas

Araujo, Meu Funeral)

E possivel observar uma vontade geral de maior estrutura para que viver da
musica, e de qualquer fazer artistico, seja uma perspectiva levada a sério. Os
artistas independentes aqui entrevistados, assim como, provavelmente, muitos
outros, estdo acostumados com a precarizacdo e hiperflexibilizacdo antes
mencionados e conseguem, de certa forma, contorna-las para dar continuidade ao
seu trabalho. Existem, todavia, algumas iniciativas que propde-se a fomentar e dar
visibilidade, além de suporte, aos que vivem essa realidade.

Como exemplo, a Associagdo Brasileira da Musica Independente (ABMI),
fundada em 2002 que, segundo De Marchi (2006, p. 98) “representa um conjunto de
empresas, militando em questdes da economia da musica brasileira que sejam do
interesse de seus associados”. A ABMI atualmente, de acordo com seu website, “é
a voz dos produtores independentes brasileiros no mercado fonografico brasileiro e
internacional”’. A associacdo oferece diferentes niveis de planos para os futuros
associados, incluindo o plano “Associado MEI’, que acolhe “produtoras,
cessionarias ou concessionarias de fonogramas, selos, gravadoras ou artistas
independentes, distribuidores fisicos e/ou digitais” com o objetivo de promover uma
integracdo mais profunda do mercado brasileiro com 0 mercado mundial de musica

gravada.
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Em uma escala menor, € interessante notar o trabalho de uma outra iniciativa
que estimula o desenvolvimento independente artistico: a Sofar Sounds. Fundada
em Londres, em 2009, a Sofar se espalhou por mais de 400 cidades do mundo e
apresenta um novo modelo de experiéncia de shows. O setlist n&o é divulgado até a
hora do evento, e a localizagédo € divulgada apenas no dia anterior ao mesmo.
Dessa forma, o publico formado € naturalmente mais aberto a novidades no quesito
da linguagem musical e o espetaculo se torna um cardapio de novos repertorios,

que dao a chance de artistas independentes de diferentes portes se exporem.

E notavel, entdo, que apesar das expectativas conflituosas do futuro, ja
existem empreendimentos se propondo a agitar o espago cultural independente
para que ele se torne mais interessante, justo e desconcentrado, de forma que o

fazer artistico seja cada vez mais facilitado e, melhor ainda, coletivo.

CONSIDERAGOES FINAIS

O oficio de ser um artista independente em um pais que néo oferece
estrutura para tal nao é tarefa facil e isso € algo de possivel dedugao anterior a esse
artigo. Porém, com ele pudemos observar as nuances que rodeiam toda a trajetoria
desses artistas, em especifico os aqui entrevistados, passando por como se da toda
a parte de producdo até os contratempos e proezas dos mesmos. Ao fim, foi
possivel delinear algo que acredito ser a vontade maior da maioria dos envolvidos
no meio independente: a possibilidade de fazer da musica e da producgao artistica
um sustento sério.

Levando em conta toda a bagagem exposta pelos entrevistados, fica claro
que os mesmo estdo lidando com uma carga excessiva de afazeres que certamente
os atrapalham de viver o processo de composicao artistica-musical no seu maximo.
Isso, no entanto, parece ja estar entranhado na esséncia do autdbnomo
contemporaneo e passa a ser relevante, entao, até que ponto é possivel levar essa
habilidade de multitarefas e que tipo de sustentacdo poderia vir de fora para

ampara-lo.
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A pesquisa aqui apresentada mostrou como a internet foi, e ainda é, um
ponto importante na facilitacdo do processo independente. A viabilidade de
promover uma difuséo virtual das obras e da imagem das bandas, além de todos os
detalhes envolvidos na produgdo musical a partir das novas tecnologias, expande o
alcance dos grupos musicais e torna o0 meio, apesar de mais competitivo, também
mais digno.

Foi perceptivel, também, como o contato humano e a formagédo de
coletividades informais, a base de trocas, s&o detalhes significativos. Ao partilharem
do mesmo tipo de trajetdria dificultada, os artistas ddo a mao ao préximo para,
juntos, irem em frente e ampliarem os limites do meio musical independente.

Da mesma forma, a participagdo do publico, ou dos chamados fas, retoma a
questdo do contato humano. Para os entrevistados, o retorno e apoio do publico &
das maiores conquistas que uma banda pode ter, sobrepondo-se a qualquer tipo de
realizagdo “fisica” e sendo ele inclusive crucial em momentos de angariagcado de
fundos para realizagao de futuros projetos.

Foram analisadas, também, as provaveis tensdes entre o meio independente
e 0 mercado de massa, demonstrando uma disparidade lentamente decrescente em
termos de partilha dos locais de exposicéo artistica, como as plataformas digitais.
Foi concluido que esse reparte alastra a possibilidade de exposi¢ao dos artistas,
assim como de certa forma incita a competitividade para ser notado entre tantos
nomes.

Por fim, foram investigadas as expectativas de futuro dos objetos de
pesquisa, entendendo que suas vontades se condensam na aspiragao de melhores
condicbes de trabalho para o artista independente, incluindo nesse espectro
estruturas fisicas, maior rentabilidade, maior interesse e respeito do publico e uma
nogao de coletividade maior no meio musical.

O artista independente ja percorreu um longo caminho evolutivo amparado
pelos avangos tecnolégicos da nova era. Nos resta esperar que novos avangos,
agora talvez no ambito social, possam alavancar cada vez mais 0s que nos inspiram
e seguem resistindo para trazer a tona e tornar acessivel, e respeitavel, a criagao

humana mais genuina: a arte.
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