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RESUMO

Este trabalho € uma topologia inicial do mercado de arte e dos direitos autorais dos
artistas visuais brasileiros. Nela, buscamos identificar o surgimento do mercado de arte no
Brasil, seus principais atores, 0s seus papéis na manutencdo da logica de funcionamento do
mercado, localizamos algumas das atuais dificuldades de acesso a informacdo sobre tal, o
direito de sequéncia e suas potencialidades, a representacdo dos direitos autorais atraves de
Associacdes de Gestdo Coletiva de Direitos, as tendéncias internacionais referentes a tais

direitos, e o cenario atual dos direitos autorais dos artistas visuais no Brasil.

Palavras chave: Direito de sequéncia; direitos autorais; mercado de arte; leildes de arte.

ABSTRACT

This work is an initial topology of the art market and the copyright of Brazilian visual
artists. In it, we tried to identify the emergence of the art market in Brazil, its main actors,
their roles in maintaining the operating logic of the market, locate some of the current
difficulties of access to information on such resale rights and their potential, representation of
copyright by Collective rights Management Associations, international trends relating to such

rights, and the current situation of the copyrights of visual artists in Brazil.

Keywords: sequence of law; Copyright; the art market; art auctions.
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INTRODUCAO

Durante minha graduacdo, tive a oportunidade de trabalhar no mercado de artes com
acompanhamento dos principais leildes do Rio de Janeiro para um site de cotacdo e revenda
de obras de arte chamado Catdlogo das Artes. Simultaneamente trabalhei em contato direto
com artistas plasticos durante meu periodo de estagio na Escola de Artes Visuais do Parque
Lage e também trabalhei com negociacbes de direitos autorais ao estagiar na Fundagéo
Roberto Marinho no setor de Patrimbnio e Cultura. Essas experiéncias me colocaram em
contato com um universo fascinante e imprevisivel que agora, ao final de minha graduacéo,
tenho a oportunidade de apresentar ao leitor.

Este trabalho é motivado pelas experiéncias vividas e teve como ponto de partida um
fato: a venda do quadro “O desfile” de autoria de Beatriz Milhazes em um leildo de artes no
Rio de Janeiro em 2012. Esse acontecimento foi o disparador da minha curiosidade
académica, a partir do qual eu pude identificar o potencial de estudo de alguns temas para a
area de producdo cultural, entre eles: o mercado de artes visuais e os direitos autorais dos
artistas visuais.

Ao iniciar a pesquisa, me deparei com a realidade dos estudos voltados para tais
assuntos, o que se revelou frustrante, pois pude constatar a dificuldade de encontrar dados e
estudos relacionados a tais areas. Optei, entdo, por realizar um trabalho didatico e introdutdrio
no qual busquei, principalmente, identificar assuntos e campos de estudo, e contextualizar
algumas questdes frente a historia, as realidades vivenciadas pelos artistas, e as dificuldades
encontradas por eles para a implementacdo de seus direitos.

Como a pesquisa surgiu a partir de uma experiéncia real, optei pela realizacdo de uma
topologia inicial do campo, onde identifiquei atores, sua forma de atuacdo do mercado, falei
um pouco sobre as dificuldades de estudo em tal area, contextualizei alguns assuntos frente a
historia, introduzi o direito de sequéncia aos leitores, assim como o direito autoral, e conclui
apresentando a realidade dos artistas plasticos brasileiros em relacdo a garantia de seus
direitos autorais.

O primeiro capitulo apresenta ao leitor o mercado de artes como um campo que ainda
precisa ser desbravado intelectualmente. Nele apresento as dificuldades encontradas para o
estudo desse campo, 0 surgimento do mercado de arte no Brasil, o mercado de leildes, os

atores do mercado de arte e os dos mesmos na manutencdo da logica de funcionamento atual



desse mercado, o papel das instituicOes, prémios e intelectuais da arte, e uma contextualizacdo
da realidade vivenciada pelo artista frente ao funcionamento deste mercado no que tange a sua
sustentabilidade econdmica, produtiva e seus direitos.

No segundo capitulo apresento em um primeiro momento o direito de sequéncia e sigo
apresentando a propriedade intelectual, o direito autoral, seus usos e limitagbes, as
associacOes de gestdo coletiva de direitos autorais, o panorama internacional de defesa ao
direito autoral. Esse capitulo € dedicado a apresentar ao leitor os direitos autorais.

No terceiro capitulo, frente aos panoramas apresentados no primeiro e segundo
capitulos, apresento ao leitor 0 caso que motivou essa pesquisa e utilizo tal acontecimento
como um exemplo da situagcdo dos direitos autorais dos artistas visuais brasileiros. E concluo
no quarto capitulo essa monografia, apresentando minhas conclusdes e apontamentos para
pesquisas vindouras. Espero humildemente ter trazido através desse trabalho a minha
contribuicdo aos estudos na area de Producdo Cultural, mas com muito respeito pelo campo
estudado.



1 O MERCADO DE ARTE: UM CAMPO A SER DESBRAVADO

O mercado de arte é constituido por uma complexa teia de atores, valores, simbolos,
procedimentos e interesses, articulados ao longo do tempo e da histéria. No entanto, a arte
passou apenas recentemente a ser reconhecida como geradora de uma economia propria, e nao
apenas como produtora de valor estético ou simbolo de status social. O reconhecimento de
gue esta area poderia ser criadora de valor real, apesar de ter como objeto obras intangiveis,
aconteceu lentamente, na medida em que houve uma maior compreensdo de seus agentes, a
respeito do seu publico, e sobre os motivos que o levava a consumir tais produtos. Assim, foi
possivel perceber suas preferéncias e, entender que a partir delas, como séo criados seus
hébitos de consumo.

Este mercado sempre foi considerado complexo, instdvel e imprevisivel,
especialmente por ndo obedecer a certas regras aplicaveis a outros mercados. Os gastos com
as artes, por exemplo, foram considerados por muitos economistas como supérfluos,
equivalentes a atividades de lazer!, e a natureza dos investimentos em artes, considerada
apenas simbolica. Portanto, concluiu-se por algum tempo que este mercado, assim como 0S
valores por ele movimentados, seria incapaz de contribuir para a riqueza das nagfes, como
acreditavam os economistas Adam Smith e David Ricardo. (BENHAMOU, 2007, p.15)

O atraso para 0 reconhecimento deste campo como gerador de rigquezas tornou lenta e
prejudicada a sua compreensdo e, portanto, também a formalizacdo deste mercado. A
praticamente ausente coleta de dados tornou limitadas as possibilidades de acesso as suas
informacdes. Além disso, tolerou-se uma certa acomodagdo, além do beneficiamento
oportunista de alguns dos seus atores a partir da auséncia de uma fiscalizacdo sobre suas
estratégias e negociagdes, gerando um circulo vicioso de ocultacdo de dados e informalidade
em suas operagdes. (DURAND, 2009)

Segundo a autora Raymonde Moulin, hd um mercado subterraneo ao mercado de arte,
gque nos é invisivel, pois ndo temos acesso a seus dados e o qual ndo podemos sequer

mensurar o valor e, creio eu, a extensao:

1 Ou seja, antigamente o pensamento vigente a respeito dos mercados de artes era que, como o valor da arte ¢
intangivel e esses mercados ndo obedecem as regras aplicaveis a outros mercados, 0s gastos com atividades e
bens artisticos ndo poderiam ser considerados rentaveis, sendo a aplicacdo de recursos nessa area justificada
como recreativa, e 0s mercados de arte desconsiderados como fonte de riquezas para as nagdes.
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“(...) uma parte das transacgdes ¢ efetuada na clandestinidade e os fendmenos ndo
quantificaveis ou invisiveis superam os dados aparentes e mensuraveis. Existe a
respeito da origem das obras e do dinheiro, uma economia subterranea cuja
importancia ¢ dificil de avaliar.” (MOULIN, 2007, p. 10)”

Podemos observar que os alicerces desse mercado, portanto, foram fundados em
relacbes de cumplicidade, e em hierarquias e relagbes de poder que ndo autorizam — ou ndo
sem grandes dificuldades — interferéncias, aproximacdes ou mesmo simples guestionamentos
originados por quem nele ndo é inserido. Portanto, apesar do aumento gradual do interesse
voltado aos estudos na area da economia da cultura que de certa forma alcangcam os mercados
de artes, de alguns avangos tedricos e da mudanca de percepcdo frente as suas
potencialidades, existem ainda grandes dificuldades para analisa-lo adequadamente. Entre as
que se apresentam estdo, principalmente, as incertezas acerca dos dados coletados, a virtual
dificuldade de obtencdo de indicadores oficiais, do que decorre a necessidade de interpretacao
das poucas informacdes coletadas que, por fim, resta acessivel apenas aos profundos
conhecedores deste mercado, de seus atores e de sua linguagem.

Outro gargalo para o estudo adequado de mercado de artes € a falta de conhecimento e

» 2 pois estas acontecem geralmente de

dados a respeito das negociacdes no chamado ‘varejo
forma privada, nas galerias, ateliés de artistas e atraves de marchands, o que torna os dados
sobre elas também pouco acessiveis. Lembrando que, dentre as vendas de obras de arte, as
mais acessiveis sdo, em regra, as revendas publicas, realizadas através de leildes, o que
permite um acompanhamento publico de sua execucdo que, mesmo assim, exigem do
observador conhecimento a respeito do comportamento do mercado e grande capacidade de
interpreta-lo em operacéo.

E 0 que destaco a seguir no trabalho de Raymonde Moulin, que melhor ilustra esta

problemética:

A dificuldade de andlise dos mercados de arte ndo revela apenas a denegacgdo da
economia, generalizada nos mundos da arte. Ela nasce da incerteza e da assimetria
de informagdo que caracterizam os mercados da arte. Essa informagdo incompleta,
que ndo é identicamente partilhada por todos ou acessivel a todos, autoriza, de fato,
maltiplas manipulaces estratégicas, altamente simboélicas, que contribuem para a
especificidade dos mercados artisticos. Apenas sdo bem conhecidos os resultados
das vendas publicas, mas a interpretacfes dos pregos exige um conhecimento sutil
do mercado reservado para habitués, para nao dizer iniciados. (idem)

2 Varejo: Modalidade comercial cujas vendas sdo feitas diretamente com o comprador final, sem a ajuda de
intermediarios. Comercializagdo de mercadorias em quantidades menores; local em que se pratica esse tipo de
comercializacdo.
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Para facilitar a compreensdo acerca deste mercado tdo pouco explorado, seja por
estudos econdmicos ou de outras disciplinas, faz-se necessario entender a sua origem, sua
formacdo e a sua estrutura. Através dessas abordagens, tornar-se-&4 possivel obter algumas
pistas dos motivos da caréncia de acesso a certos dados, assim como da inexatiddo de outros
tantos. No entanto, abracar nesta pequena analise todo o mercado mundial ultrapassaria em
muito 0s propositos desta abordagem, assim como desta pesquisa.

Adiante, portanto, falarei sobre a formacdo do mercado de artes brasileiro,
contextualizando-o frente a historia do pais e também de alguns dos atores que o constituem.
E necessario esclarecer, no entanto, que para esse estudo busquei apenas apresentar um breve
panorama e, por isso, ndo me deterei a andlise dos atores ou de mecanismos de valorizacao
utilizados por eles, mas apenas langarei luz sobre esses topicos, para que possamos identifica-
los e, em seguida, continuarmos o0 estudo rumo as discussdes mais relevantes ao recorte
destinado ao presente estudo.

1.1 UM BREVE PANORAMA HISTORICO SOBRE O SURGIMENTO DO MERCADO
BRASILEIRO DE ARTE

O mercado de arte no Brasil surgiu e cresceu atrelado ao mercado dos bens de consumo
de luxo. Ainda insipiente a época da monarquia, apenas na segunda metade do século XVIII
sofreu alteragOes significativas, derivadas da prosperidade financeira advinda do sucesso da
agricultura cafeeira e do aumento das importacdes de bens de consumo europeus. Figuravam
entre os principais produtos importados da Europa as movelarias, joias, gravuras e pinturas, as
quais as Casas de Importacdo brasileiras expunham e vendiam e, por isso, foram consideradas
as primeiras “galerias de arte brasileiras”. Os artistas residentes no pais utilizavam como
locais de exposicdo algumas lojas, ateliés fotograficos, antiquarios, livrarias, charutarias,
sagubes de hotel, assim como saldes temporariamente desocupados, alugados em regra por
valores modicos.

Em 1911, no interior de Sdo Paulo, disseminou-se entre a burguesia cafeeira o habito de
desfazer-se de objetos pessoais e caseiros, ligados ao passado e substitui-los por outros vindos
da Europa, preferéncia essa que estimulou uma série de leildes de pecas familiares
considerados antigos. (DURAND, 2009, p. 47)
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Entre 1870 e 1945 muitos judeus vieram para as Américas fugindo da Segunda Guerra
mundial e, entre eles, muitos de origem burguesa que, portanto, possuiam bens familiares
trazidos da Europa Ocidental, e que foram utilizados para recomecar a vida no Brasil. Essas
pessoas, alkm dos bens de luxo extremamente comercializaveis, traziam consigo também
vasto conhecimento sobre o comércio de peles, joias, e antiguidades, o que garantiu a elas
destague no mercado de bens de consumo de luxo brasileiro, mercado esse ainda insipiente
até esse momento, e movimentado de forma ainda pouco formal por pessoas que ndo gozavam
de conhecimento especffico sobre tais mercadorias.

Segundo Durand, a vinda dos judeus para o Brasil, seguido por um momento de
paralisacdo das relagbes comercias com a Europa por conta da Segunda Guerra, permitiu o
surgimento do daquilo que podemos considerar como o inicio do mercado de antiguidades
brasileiro. Nas palavras do autor: “[...] antes do estancamento definitivo do comércio entre
Brasil e a Europa, devido a guerra, em 1938, a vinda de judeus e as compras de decoracédo
pelas familias ricas ja havia langado a semente inicial do mercado de antiguidades” (Idem, p.
91).

Com a paralisacdo completa das relacbes comerciais com a Europa, o mercado de
antiguidades se expandiu, conquistando 0s consumidores ativos do mercado de Iluxo
brasileiro, que comecaram a redescobrir seus bens histéricos. Como fruto do empenho e
esforcos de alguns arquitetos, que buscavam chamar a atencdo da intelectualidade e do
governo para a “autenticidade” da arquitetura “colonial’, desde meados da década de 1920 até
meados da década de 1930 houve uma grande mudanca no que diz respeito a revalorizacdo
desta estética. Nesse periodo, ndo por acaso, mas como fruto do esforco e do trabalho ativo
desses intelectuais junto as esferas pulblicas de poder, foi criado o IPHAN, Instituto do
Patrimbnio Historico e Artistico Nacional, em 13 de janeiro de 1937, por meio da Lei n® 378,
assinada pelo entdo presidente Getllio Vargas.

A descoberta e valorizagdo das estéticas barroca e colonial apresentaram-se
concomitantes a dificuldade de importacdo de artigos de arte e decoragcdo europeus
decorrentes das restricdes comerciais geradas pela Segunda Guerra mundial, e despertaram o
interesse de intelectuais e das classes abastadas por objetos do Brasil antigo. Tal interesse
estimulou a captacdo desses bens em cidades historicas do interior do pais, e a sua
transferéncia ou venda para as cole¢bes privadas do circulo de colecionadores em plena
formacdo nas capitais, como o Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Ocorreram verdadeiras pilhagens

de cidades, igrejas, timulos e monumentos no interior do Brasil.
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Tal periodo é bem representado pelo depoimento de José Claudino da Nébrega em

“Memorias de um viajante” (p.136), trazido por Jos¢ Calos Durand:

Na década de vinte estava no auge da moda o gosto pela decoragédo francesa. [...] Os
grandes fazendeiros de café visitavam a Franca todo ano e de Ia traziam os mdveis
dourados Luis XV e Luis XVI. Os tapetes Aubusson, os indispenséaveis vasdes de
Sevres em formato de anforas e s tradicionais aparelhos de Limoges e ainda os
cristais Bacarat e Saint Louis. [...] Depois da Segunda Grande Guerra 0 gosto do
brasileiro transformou-se e os potentados passaram a interessar-se pelo nosso
barroco e por todas as pec¢as usadas no tempo colonial: cdbmodas e cadeires de
encosto D. Jodo V e D. José; camas e mochos de jacaranda da Bahia, sofas e
cadeirdes. As igrejas passarama ser o alvo dos compradores de antiguidades, pois 0s
tocheiros de prata, as navetas, os turibulos e até os calices de comunh&o alcangavam
altos precos no mercado de arte. Os entalhes barrocos passaram a ser elementos
indispensaveis as mais finas decoragdes.” (NOBREGA, apud, DURAND, 2009, p
94)

Como outro efeito da valorizacdo e da legitimacdo das estéticas colonial e barroca
desencadeada pelos arquitetos modernistas, houve uma paralela conversdo dessa estética para
um “estilo”, replicado em fachadas de construgdes urbanas como em mansfGes da classe alta
ou em sobrados da classe média das capitais brasileiras. Esse “estilo” espalhou-se como um
simbolo da burguesia brasileira depois do golpe militar de 1964 tendo, assim, desencadeado a
producdo industrial e artesanal de todos os aparatos necessarios para realizar os similes
pretendidos.

Nessa época, o Brasil se dividia entre a redescoberta e a valorizacdo da corrente
estética colonial, e a producdo da corrente estética modernista. Tal fato parecia se dever, em
parte, & presenca dos artistas modernistas estrangeiros, que estariam na Europa caso ela ndo
estivesse em meio a crise do pés-guerra, estando, portanto, “presas” ao nosso pais, em estada
compulsoria.

Ao mesmo tempo, no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo houve uma expansdo da imprensa
periddica e a correlata profissionalizacdo dos jornalistas, chamando a atencdo para a arte que
se fazia por aqui. Os artistas e artesdos proletarios comecaram a pintar em cavalete e a se
inserir no mercado da arte decorativa, enquanto os artistas modernistas passavam a figurar nos
cendrios artisticos e intelectuais como defensores dos ideais nacionais, e como inovadores no
campo artistico.

Esses recursos ajudaram a compor as instdncias de difusdo e consagracdo necessarias

para um campo artistico nacional minimante estruturado. Assim, o mercado de artes brasileiro
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tomou impulso rumo a sua autonomia em relacdo ao conjunto do campo cultural, bem como
em relagdo ao campo artistico internacional.

Assim, a arte passou ndao apenas a fazer parte dos interesses da burguesia e sua ldgica
de sociabilidade, mas criaram-se também condicGes para o alargamento das possiveis
definicdes de arte e de trabalho artistico, sempre avancando — ainda que discretamente — rumo
a profissionalizacdo dos atores do mercado e dos setores comerciais e, ainda, dos técnicos
ligados a preservacdo do patrimdnio artistico e historico, preparando o mercado para uma
expansdo ainda maior que chegaria partir da década de 1960, através da solida expansdo das
classes abastadas, corolario das politicas desenvolvimentistas mantidas por Juscelino
Kubitschek e pelo “milagre econdémico” pds-1964. (DURAND, 2009)

1.2 SURGEM OS LEILOES DE ARTE NO BRASIL

Pds 1964, comecam a se estabelecer os leilbes de arte no Brasil, tanto os de cunho
beneficente quanto os de cunho abertamente comerciais. Nossos primeiros leiloeiros eram
homens de grande tino comercial e experiéncias prévias em outras areas do comércio, que
decidiram se aventurar no entdo inexplorado mercado de artes, conseguindo cativar, entre 0s
consumidores de bens de consumo de luxo, 0 gosto por esse tipo de produto. O mercado dos
leilbes de arte comecou a tomar forma e a criar 0 seu mercado consumidor: principalmente, os
colecionadores de arte. Mais tarde, os leildes de arte passaram a ser disputados, valorizados
em meio as classes mais abastadas, e o status de colecionador passou a ser ostentado como
forma de distingdo e poder. (DURAND, 2009)

1.2.1 Os Leildes Publicos

Os leildes publicos tém por obrigacdo receber todos os interessados em acompanhar as
vendas que ali ocorrem. Durante o evento sdo vendidas obras de arte®, além de objetos de
decoracdo, antiguidade e colecionismo provenientes de acervos pessoais e familiares. Esses

itens sdo, ali classificados em “lotes” e, em geral, tém um valor minimo determinado

% Aqui iremos nos ater aos leildes de artes e antiguidades de carater pablico e ndo judicial (Leildes ptblicos
realizados em caso de determinacéo judicial para pagamentos de dividas.).



15

previamente por avaliadores competentes. Partindo deste valor, sdo abertos os lances que
fazem parte da disputa, e ganha aquele que mais oferecer pelo item apregoado. Depois de
encerrada a negociacdo, o comprador tem como obrigacdo a retirada do lote no local
especificado, assim como o pagamento de uma taxa sobre o valor de arremate, destinada a
remuneracdo do leiloeiro que intermediou a compra.

Significativa parcela do mercado de artes é movimentada nos leildes de arte, que tém

4 embora ndo se detenham apenas nessa

como produto principal as obras de “arte classificada
modalidade de criagbes artisticas, podendo incluir em sua listagem obras modernas e
contemporaneas, alem de itens de mobilidrio, mapas, joias, documentos historicos, livros,
objetos variados de colecionismo, vestuario e quaisquer outros bens de consumo de luxo,
desde que tenham comprovadas sua origem e procedéncia.

Segundo a autora Raymonde Moulin, para o mercado da arte classificada, ao menos no
que se refere a sua parcela mais criteriosa, dois elementos de referéncia sdo cruciais para seu o
funcionamento: 1) a oferta deve ser finita e a raridade crescente; 2) os valores artisticos s&o
atribuidos em funcdo do tempo, da histéria e do consenso social resultante das operacdes
multiplas e sucessivas de selecdo e ratificacdo. (MOULIN, 2007, p 22)

Por lidar com este especifico tipo de obras, o mercado de arte classificada se mostra
um pouco mais estavel e compreensivel, ainda que ndo completamente. JA& o mercado de arte
contemporanea é muito mais imprevisivel, 0s investimentos em novos artistas podem ser
muito menores do que em artista de carreira estabilizada e/ou de arte classificada, por outro
lado, esse nesse nicho o risco e a possibilidade de valorizacdo também sdo muito mais
acentuadas. "O artista jovem é como se fosse uma empresa nova, fazendo seu IPO (oferta
publica inicial, na traducdo do inglés), cujo histérico de operagdo vocé ndo conhece. O risco é
maior, mas a possibilidade de valorizar também.” (ROCHMAN, apud, PAIXAO).

Nestes nichos, especialmente, embora também em todo o mercado de artes a assimetria de
informacdes seja muito acentuada, ha a tendéncia de derivagdo de certas caracteristicas que se
associam a especulacdo, tais como a capacidade de antecipagdo®, de intervencdo em curto

prazo®, de acdo coordenada’ e de escolha precisa dos objetos aos quais direcionar a

* Entenderemos aqui obras de arte classificada no sentido de "cldssicas”, obras antigas ou modernas que ja
entraram no patriménio histdrico artistico.

> Capacidade de antecipacéo: ter a capacidade de antecipar mudangas no mercado de forma proativa, o que vem
por meio de acBes inovadoras para agir na oferta e distribuicdo de produtos e servicos, ou fazer novas aliangas
comerciais e se comunicar com o mercado de maneira diferente.

6 Intervencgdo em curto prazo: Uma caracteristica do mercado em concorréncia perfeita é que, a longo prazo, ndo
existem lucros anormais ou lucros extraordinarios (isto é, a fracdo do lucro que esta acima do lucro médio do
mercado). Quando ocorre intervencdo em curto prazo a receita total supera o custo total do investimento,
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arbitragem®. (MOULIN, 2007, p 22). No entanto, como as vendas realizadas em leildo s&o
publicas — sofrendo, portanto, constante fiscalizagdo — o0s seus dados sdo mais claros e
acessiveis do que as vendas privadas em galerias, antiquarios e ateliés, o que tende a mitigar

tal problema, ainda que ndo eliminando-o.

1.3 OS ATORES DO MERCADO

O mercado de arte é composto por articulagbes de malktiplas e heterogéneas redes de
compradores e vendedores profissionais, que buscam objetos Unicos, raros e insubstituiveis.
Esse universo € caracterizado pela combinacdo de assimetria de conhecimento e de
informacdes sobre objetos e interlocutores, onde ha uma hierarquia que organiza as
possibilidades de captacdo e de venda. O sistema que permite o funcionamento deste mercado
¢ baseado em aliancas rivais sob articulacdes relativamente estaveis, baseadas no sigilo e na
confianga.

Os atores do mercado de arte estdo constantemente expostos aos riscos inerentes as
transacOes realizadas.” Precisam, portanto, trabalhar de forma articulada, buscando gerar

confiabilidade e a estabilidade entre aqueles que ali trabalham. A confianca estabelecida entre

acontece entdo o que chamamos de lucro extraordindrio. 1sso acontece quando 0s custos totais superamos custos
implicitos.

/ Acdo coordenada: O efeito resultante da acdo de varios agentes que atuam de forma coordenada para um
objetivo comum pode ter um valor superior ao valor do conjunto desses agentes, se atuassem individualmente
sem esse objetivo comum previamente estabelecido. A a¢do coordenada de agente pode, entre outras, acontecer
para a eliminacdo da concorréncia e aumento dos precos dos produtos, obtendo maiores lucros.

8 Arbitragem: no mercado financeiro e em Economia, entende-se por uma operagdo de compra e venda de
valores negociaveis, realizada com o objetivo de ganhos econdmicos sobre a diferenca de precos existente, para
um mesmo ativo, entre dois mercados. Trata-se de uma operagdo sem risco (ou de risco reduzido) em que 0
arbitrador aproveita o lapso de tempo existente entre a compra e a venda (em que o preco do ativo ainda ndo se
ajustou) para auferir lucro. Por exemplo, sendo uma obra de arte cotada em dois mercados, nacional e
internacional, o arbitrador compra a acdo no mercado em que esse ativo estiver cotado a pre¢o mais baixo e
vende-0 no outro mercado, obtendo lucro.

9 Para realizar investimentos no mercado de artes é importante que sejamobservados alguns dados, que ajudam
a determinar as possibilidades de fazer um bom investimento: observar conjuntura econémica atual; a previsao
da conjuntura dos préximos meses; as intencGes de compra (em alta ou em baixa); a situacdo financeira (melhor,
pior); a evolugdo dos pregos (alta ou queda). Entre os riscos envolvidos nos investimentos no mercado de artes
estdo: a grande circulacdo de obras falsificadas ou roubadas; a pequena margem de lucro que geram os artistas
bem estabelecidos, devido ao seu alto custo de aquisicdo; a incerteza de valorizagdo de artistas jovens, para 0s
quais os investimentos tém risco maior, mas a possibilidade de valorizar também; os investimentos de longo
prazo, para 0s quais o tempo de valorizagdo minimo esperado é de cinco a dez anos, antes disso, é dificil que eles
valorizem significativamente; a escolha das caracteristicas das pecas que serdo mais facilmente revendidas
futuramente, como o formato e a cor predominante e o suporte utilizado.
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esses atores €, certamente, uma das bases de sustentacdo do mercado, pois, é a partir dessas

relacbes que sdo realizadas as parcerias e transacdes comerciais.

Uma das caracteristicas do funcionamento dos mercados de bens fortemente
individualizados e de valor incerto é, com efeito, a formacdo de redes de atores
trabalhando em conjunto (acordo tacito, cumplicidade involuntéaria, verdadeira
coalizdo) para a reducdo dos riscos ligados a incerteza do destino comercial das
inovagdes. (MOULIN, 2007, p.52)

No mercado de artes, as carreiras dos profissionais estdo atreladas umas as outras, e
tendem a progredir juntas a medida que se tornam respeitadas e articuladas dentro desse
sistema autocentrado e auto referenciado. Sdo aqueles que integram essa rede de compradores
e vendedores 0s que acabam se articulando para assegurar a sobrevivéncia do proprio
mercado. Atores e mediadores precisam garantir a procedéncia, a autenticidade, o preco justo,

a qualidade estética, a conservacdo e a liquidez da peca.

Se, até o fim da arte moderna, a relagdo entre os diversos agentes do sistema era
feita de tensOes e atritos permanentes — tensdes e atritos acabavam servindo como
filtro aos quais s6 sobrevivia a verdadeira arte —, hoje 0s agentes atuamem unissono,
com o objetivo comum: o lucro e a reproducgéo das redes que fazem o sistema girar.
Nesse sentido, ficou até dificil falar em “verdadeira arte”, pois evidentemente toda
arte aprovada pelo sistema (leia-se, pelo mercado) é verdadeira, a0 menos naquilo
que interessa. (TRIGO, 2014. p.50)

Esta acdo conjunta dos atores no mercado tem consequéncias questionaveis, ja que
suas acOes gravitam em torno dos interesses do mercado e seus atores mais poderosos. A
legitimacdo do trabalho do artista é, hoje, fruto de sua aceitacdo no mercado através dos
interesses dos agentes, de suas orquestracdes e arranjos. Para que seja legitimado, o trabalho
do artista deve passar por varias provas, em varias instancias, mas de fato a qualidade artistica
de sua obra tem pouca relagdo com a sua valorizagdo comercial. Hoje, o real valor da obra de
arte passou a ser a sua liquidez, ou seja, a facilidade com que pode ser convertida em dinheiro

sem perda significativa de seu valor.

A constituicdo dos valores artisticos contemporaneos, no duplo sentido estético e
financeiro do termo, efetua-se pela articulagdo do campo artistico e do mercado. O
preco ratifica, com efeito, um trabalho ndo econdmico de credibilizacdo no plano
estatico, um trabalho de homologacdo do valor realizado pelos especialistas [...]
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Uma vez obtido no mercado, o preco facilita e acelera a circulagdo e
internacionalizagdo do julgamento estético. (MOULIN, 2007, p. 26)

1.3.1 Os marchands

Marchand ¢ uma palavra francesa que, em portugués, significa mercador, ou
comerciante, e que em alguns paises ndo francofonos é utilizada para designar o profissional
que negocia obras de arte.!® Esse profissional atua no mercado de artes como um agenciador
do trabalho do artista na intermediacdo de relagbes comerciais e no escoamento da producao
artistica, e é visto como um sujeito visionario que se coloca a frente do mercado como um
primeiro investido do artista, um “antecipador de tendéncias”. Por vezes, o marchand acaba
comprando, vendendo, estocando, promovendo artistas e assessorando 0s compradores em
potencial. Esse ator tem conhecimento sobre os mecanismos do mercado, sobre os agentes
que o constituem, suas demandas, ofertas e cotagcdes, tendo sua formacdo realizada através da
pratica, ja que ndo existem cursos profissionalizantes para essa &rea de atuacdo. Como s&o
também atores deste mercado, atuam em coalizdo com outros, tendo como finalidade
principal o lucro, o que garante atraveés da promog¢do do trabalho do artista e com a margem

gue reserva para si sobre as obras de artes que vende.

1.3.2 Os colecionadores e megacolecionadores

Antigamente a posse de uma obra de arte dava respeitabilidade ao dinheiro os
muitos ricos; hoje é o dinheiro dos muito ricos que da respeitabilidade a obra. Os
valores inverteram-se: o dinheiro servia a arte, hoje a arte serve ao dinheiro. Ou
melhor, a arte se transformou numa espécie de dinheiro, numa moeda. Apenas a arte

que se converte em altas cifras € citada pelos jornais e pelos livros: a critica se
transforma numa racionalizagdo dos resultados dos leildes. (TRIGO, 2014, p. 43)

Em entrevista para a Folha de Sdo Paulo, o marchand Larry Gagosian recebeu a

seguinte pergunta: “Os colecionadores se tornaram mais importantes que 0s museus na

10 Dicionario Michaelis.
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legitimagdo da obra de um artista?”, ¢ a resposta de Larry foi: “Todo ritmo hoje ¢ ditado pelos
colecionadores.” E continua: “Essas pessoas tém tanto dinheiro que eles ndo sO podem
comprar qualquer obra como também podem construir um prédio incrivel para abrigar essa
colecdo, e conseguir recursos para financiar esse novo museu para sempre”. (GAGOSIAN,
apud, MARTI, 2012).

Os colecionadores adquirem suas obras por muitos motivos: pelo prazer estético que
elas trazem; pelo status que sua aquisicdo proporciona; ou para investir seu dinheiro em algo
que posteriormente podera ser revendido com lucro significativo em comparacdo a outros
investimentos. O elemento determinante para que ele negocie com obras de arte € 0 quanto
elas séo confiaveis, raras e desejadas.

Ja 0s megacolecionadores formam suas colecbes por motivos semelhantes, ou seja,
valem-se também do gosto e do prazer estético, mas, em regra, ndo possuem 0 mesmo “tom
especulativo” dos colecionadores. Além disso, tém influéncia mais profunda no mercado do
que os colecionadores, uma vez que permeiam outras esferas do universo das artes, com
acesso irrestrito as instituiches e esferas de legitimacdo, e grande influéncia sobre todo o
panorama do mercado. Esses milltiplos papéis se complementam, reforcando a tese de que

diferentes agentes podem ter objetivos comuns:

Reforca a tese se que os diferentes agentes tém objetivos comuns o fato de muitas
vezes se acumulam papéis o colecionador particular é também, membro de algum
museu ou instituicdo, ou curador de uma determinada exposicdo [..] Em suas
diversas areas de atuacdo, suas atitudes sdo complementares e se reforgam
mutuamente, elevando as cotacGes dos artistas eleitos: ele aposta na obra que
legitima, sem depender de instancias independentes de valorizagdo. Do ponto de
vista do artista, o mero fato de integrar determinado acervo ou colegdo ja é
considerado um pagamento pela obra. (TRIGO, 2014, p. 43))

Raymonde Moulin apresenta observacdes sobre a atuacdo dos colecionadores e seus

efeitos sobre o mercado de arte, que complementam a ideia de Luciano Trigo:

Os megacolecionadores nao sao “especuladores” da arte. Se revendem, é para maos
solidas. Eles tém, comefeito, o cuidado constante de ndo desvalorizar os artistas dos
quais possuem obras, as quais constituirdo, se for o caso, o fundo de ummuseu com
seu nome. Ao mesmo tempo em que ator cultural e ator econbmico, o
megacolecionador desempenha alternativamente todos os papéis, o de marchand, ele
compra e eventualmente, revende, de curador, de mecenas (doagfes e fundacgdes).
(MOULIN, 2007, p.29)
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1.4 LEGITIMACAO E VALORIZAGAO FRENTE AO MERCADO: INSTITUICOES DE
ENSINO, EVENTOS, RESIDENCIAS ARTISTICAS E PREMIOS

O meio académico dedicado a arte ocupa a funcdo de guiamento e introducdo de seus
alunos mais brilhantes nos circuitos de exposicfes e mostras. Além disso, muitos tém entre
seus professores pensadores, criticos e curadores, algumas vezes com influéncia em
instituicOes culturais tais como museus e galerias, e com isso a possibilidade de intermediar a
apresentacdo desses novos artistas aos espacos.

Paralelamente, alguns eventos funcionam como ‘ritos de passagem” para O estudante.
Uma exposicdo coletiva, por exemplo, € um primeiro passo para um artista iniciante,
enquanto que um segundo seria uma exposicdo individual, o que costuma funcionar como
atendimento ao pré-requisito necessario a que participe de programas de residéncia artistica, a
partir do aumento de sua visibilidade. Em geral, 0 meio académico é o lugar ideal para que
isso aconteca, pela facilidade da divulgacdo e pelo apoio de uma certa estrutura fisica, sempre
proxima ao olhar atento de outras pessoas do meio.

As residéncias artisticas sdo programas oferecidos geralmente por instituicbes culturais, a
fim de permitir 0 aperfeicoamento de artistas através da experimentacdo de novos ambientes
criativos, afastando-o de sua zona de conforto. Afinal, novos trabalhos e contatos séo
realizados, assim como dialogos no interior de sua linguagem através de experiéncias em seu
préprio meio.

Ja os prémios vém, normalmente, para dar destaque a artistas de carreira curta ou média
que se sobressaem. Eles atraem mais ainda a atencdo da midia e das galerias de arte, e podem
ser uma porta de entrada para que os artistas circulem mais facilmente na cena artistica € no
mercado de artes. Com os prémios, ficam mais acessiveis as participagdes em eventos de
renome, onde abrem-se as portas para artistas de todas as nacionalidades, fazendo com que

suas obras circulem por novos mercados.

1.4.1 Criticos, Peritos e Curadores

Antigamente, os criticos se colocavam, junto com peritos, como aqueles que definiam

quais obras tinham ou ndo qualidade na cena das artes. Cada critico avaliava a qualidade das
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obras, e 0 conjunto de criticas definia 0s rumos que os artistas tomariam, uma vez que suas
opinides tinham grande peso na valorizagdo de sua producdo e, por consequéncia, no
comportamento dos outros atores do mercado, que em funcdo delas abririam ou ndo as suas
portas aos criticados.

Os Peritos sdo os profissionais responsaveis por julgar a autenticidade de uma obra e,
por isso, ocupam lugar de grande importancia no mercado de obras de arte classificadas, ja
que sdo capazes de determinar o periodo a que certa obra pertence, as condicbes em que se
encontra, o seu valor e, assim, quais 0s riscos do investimento.

Ja o0s curadores, trabalhando individualmente ou dentro de instituicbes tais como
museus ou escolas de artes, ttm o papel de apresentar os artistas ao publico e ao mercado.
Dédo credibilidade ao trabalho do artista através de seus depoimentos e redes de contato e, ndo
raro, 0 seu curriculo, prestigio e confiabilidade transferem-se a producdo do artista. Textos
bem escritos, catalogos e uma boa assessoria de imprensa dao visibilidade a trabalhos e
artistas, levando-os a expor em melhores lugares, obter patrocinios e, eventualmente, a serem
incorporados aos acervos de instituicbes de renome, o que contribui enormemente para a
valorizacdo de seu trabalho. Segundo Luciano Trigo: “Hoje, para um artista, importa muito
mais se inserir numa rede de relacdes composta de curadores, marchands e galeristas do que
obter reconhecimento do critico.” (TRIGO, 2014. p. 53)

Hoje, as fungbes desses trés atores de certa forma mudaram de contexto em relacdo
aos seus papéis “tradicionais”. Atualmente, os criticos perderam parte de sua relevancia, tendo
sido substituidos pelos curadores, profissionais que tem uma postura mais filosofica do que
critica em relacdo as obras e artistas com que atua. Se o papel do critico era muito mais de
uma “limpeza”, definindo as obras que ganhariam ou ndo espago no mercado, o papel do

curador é o de destacar o potencial do trabalho artistico.

1.4.2 Galerias e Galerias Leaders

[...] o papel estratégico da galeria ndo se restringe a exposicao e a venda das obras de
arte. Ela exp6e, também, o pensamento do critico de arte estampado nos catalogos
das mostras. [...] E ndo devemos esquecer que as galerias estimulam a formacdo de
colecdes privadas que, um dia, como tantas vezes aconteceu, serdo doadas ou
emprestadas, em comodato, aos museus. (MORAIS, apud, SORAIA CALS
ESCRITORIO DE ARTE)
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As galerias de artes sdo espagos comerciais de exposicdo, representacdo e venda de
trabalhos artisticos. Esses espacos sdo, em geral, 0s primeiros a serem conquistados dentro do
mercado de arte por um artista que almeje o sucesso comercial, visto que as galerias, ao
escolherem representd-lo, vendendo as suas obras, o tomam como um patrimbnio a ser
cuidado.

As obras sdo expostas cuidadosamente, de forma mais adequada para a correta
apreciacdo do publico. Uma rede de contatos, veiculos de informacbes especializados,
curadores e marchands sdo ativados, havendo sempre grande empenho na apresentacdo do
artista e de seu trabalho, assim como na divulgacdo continua de ambos. Quando o objetivo
torna-se 0 de alcancar um publico mais amplo, com frequéncia sdo também organizados

eventos, feiras, bienais e prémios como meio de apresentacdo dos trabalhos.

“Para ter sucesso como artista, ¢ preciso que a sua obra seja exposta em uma boa
galeria, pela mesma razdo que, digamos, Dior nunca vendeu seus originas num
balcdo da Woolworths. Uma boa galeria cuida do artista, promove e zela para que
sua obra seja exposta de maneira certa as pessoas certas. Ndo importa o quanto vocé

seja bom, se ndo for promovido da maneira correta, vocé ndo sera um daqueles
nomes lembrados” (WARHOL, apud, TRIGO)

A partir das décadas de 1960 e 1970, as galerias de maior importancia e alcance dentro
do mercado de artes passaram a também contribuir para o enquadramento e fixacdo do
“territorio artistico”, assim como das tendéncias dominantes. As galerias que se enquadravam
nesse perfil passaram a ser chamadas, portanto, de galerias leaders. (MOULIN, 2007, p.27)
As galerias leaders encontraram no mercado de arte 0 espaco e a abertura para que diversos
processos de consagracdo de artistas fossem possiveis através do seu alcance no mercado.
Como este mercado opera atraves de atores culturais e econdmicos que dominam 0s
movimentos, controlam as ofertas e as teorias que as legitimam, as galerias leaders passaram
a trabalhar, em geral, garantindo o monopdlio de certas novas tendéncias, assim estabelecendo
estratégias destinadas a fabricar demandas por apreciacdo de obras nelas inseridas, articulando
atores e aparelhos culturais ao redor do mundo e em diversas areas do mercado, combinando

técnicas de promocédo cultural com as de difusdo comercial. Segundo Raymonde Moulin:

A galeria leader estd em condicfes de mobilizar, em nivel internacional uma
importante rede de galerias: uma coalizdo informal de marchands combina-se,
assim, para promover, cada um em sua esfera, uma mesma inovacao artistica. [...]
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Mobilizados em torno da galeria leader, todos os atores econdmicos e culturais,
agem rapidamente e de comum acordo para que artistas sejam inseridos emtodos 0s
lugares necessérios, nas grandes revistas, museus, cole¢des, grandes manifestacfes
culturais internacionais. (MOULIN, 2007, p. 28)

1.4.3 Feiras e Bienais

As feiras internacionais mostram as novas tendéncias no mundo da arte, tal como as
grandes semanas de moda ditam as novas tendéncias naquele mundo. Nelas, o espaco €
destinado a divulgacdo e a venda tanto de novos talentos quanto de artistas consagrados. O
que aparece e circula nesses cenarios passa a figurar nas grandes colecdes, nas instituicbes e
na midia. As feiras que se inserem no circuito internacional de eventos de arte atraem a
atencdo para si e para 0 seu pais, movimentando grandes quantidades de recursos e iniciativas

culturais.

Na arte como espeticulo, é necesséria uma renovacdo veloz do elenco:
frequentemente um artista apontado como génio na primavera ja estd obsoleto no
outono. Dai a multiplicacdo das feiras e bienais, que constituem o mercado primario
da arte — teoricamente onde os novos talentos teriama chance de aparecer. Os eleitos
passama esfera dos leildes publicos (o mercado secundario), onde os bem-sucedidos

se estabelecem e passam a figurar em listas de cotagdes internacionais. Assimse faz
uma carreira de sucesso. (TRIGO, 2014, p. 27.)

1.4.4 Os Museus

Os museus atualmente cumprem diversos papéis, inclusive econdmicos, sendo hoje
instituicbes culturais através das quais sdo promovidas a revitalizacdo urbana, o turismo, o
lazer, a educacdo e o conhecimento, a reflexdo e também a preservagdo de memoria e o
desenvolvimento social.

Essas instituicdes tém tradicionalmente como papel central a preservacdo da historia e
das artes atraves da formacdo e manutencdo de seus acervos, disponibilizados a
pesquisadores, programas educativos e ao publico em geral. Suas iniciativas variam de acordo

com o perfil de cada instituicdo e em funcdo de motivos os mais diversos.
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Para nos, 0 importante sera percebermos que 0 que integra 0 acervo de um museu €
selecionado ndo apenas de forma técnica, mas também politica e, como nenhuma decisdo
desse tipo poderia ser puramente objetiva, seus acervos acabam exercendo um papel de
legitimador de assuntos, linguagens e atores. Assim, como espagos potenciais de legitimacdo,
funcionam para os artistas e para o mercado de arte como uma espécie de ‘“chancela
relevante”. De forma simplificada e rasa, acabam por imortalizar assuntos e atores, de certa
forma definindo, para o publico, o que ¢ ou ndo ¢ “arte”. Se algo estd dentro de um museu, ¢é
porgue é importante, correto?

Os museus, normalmente recebem muitas doacGes de grandes colecionadores, ou
empréstimos, com frequéncia recebem também doacgBes de artistas. Em suas equipes figuram
personalidades conhecidas do mercado de artes como curadores, criticos, galerias e galeristas,
marchand e colecionadores, seja 0 museu de origem publica ou privada, esse espaco acaba

sendo um local de convergéncia das artes.

1.5 OS ARTISTAS E O MERCADO

A existéncia de artistas € um pré-requisito para a existéncia do préprio mercado de
artes, no entanto, isso ndo os insere entre 0s atores mais poderosos ou prestigiados deste
mercado. Os perfis dos artistas sdo muito diversos e tém mudado muito ao logo do tempo. A
sua proximidade e participacdo nos mercados tradicionais, e de Ileildes, variam entre o0s
diferentes nichos em que esses artistas transitam, e também, com o percurso que suas carreiras
desenham. Alguns artistas sdo capazes de assumir posturas empreendedoras e alcancar
articulagdes com outros atores do mercado, e boas oportunidades para seus trabalhos'!,
enquanto outros tantos artistas, vivem a margem do mercado e mantém-se focados em suas
producdes, sem transitar entre fungOes criativas e empreendedoras.

Criar exige dos artistas grandes quantidades de investimento, ndo apenas de tempo e
de vida, mas também, de investimentos financeiros, estudo, recursos materiais, tecnoldgicos e

humanos. Esses investimentos sdo realizados pelo artista sem retorno financeiro garantido,

1Como forma de criar novas oportunidades para o préprio sustento e para o escoamento de sua producio, os
artistas mais jovens tém criado novas possibilidades de interacdo com o mercado a partir de novas tecnologias,
do uso do intercambio de informagdes e conhecimento, 0 que vem movendo artistas de todo o mundo a explorar
novos nichos de mercado para sua producdo. Nessa pesquisa ndo entraremos em detalhes sobre 0s novos
modelos de mercados de arte, pois adotamos como recorte 0 mercado de artes tradicional e como foco os leildes
de arte, mas gostariamos de apontar para existéncia dessa corrente de produgdo que vemse fortalecendo.
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sendo comum haver entre esses profissionais dificuldades de sustento e manutencdo de sua
producdo artistica, muitas vezes devido as limitagdes financeiras vividas.

Sabe-se que, a aceitacdo do trabalho artistico passa por muitas instancias de
reconhecimento e valorizagdo, ha um longo processo até o artista consiga alcancar um prego
justo por suas obras. Por isso, uma grande parte de seus trabalhos é vendida por pregos
baixos, algumas vezes insuficientes sequer para ressarcir os investimentos realizados. Através
da compra das primeiras obras de um artista iniciante, o colecionador assume um risco por
ndo saber qual serd o tamanho de sua valorizagdo no futuro, mas esse risco pode ser
recompensado com grandes lucros gerados por pequenos investimentos, pois quando a
carreira do artista se estabelece, o valor de suas obras aumenta.

O efeito da solidificacdo da carreira deum artista aumento ndo apenas as possibilidades
de lucros gerados pelas vendas, mas também, e principalmente pela revenda de seus trabalhos.
Infelizmente, nesse segundo caso, O artista ndo chegar a ter acesso a esse incremento
financeiro gerado pelas suas obras, pois a posse das suas obras iniciais geralmente é de
terceiros em seus momentos de maior valorizacdo. Sendo assim o lucro gerado pelo trabalho
artistico fica retido entre os atores do mercado que intermediam as relacGes comerciais, e
também entre 0s investidores que revendem suas obras, ndo chegam diretamente ao artista.
Considerando que, quanto mais rara a obra de arte, mais valorizada ela é, podemos perceber
gue um dos periodos de maior valorizacdo da obra de um artista, em geral, acontece apos a
sua morte, pois a sua producdo torna-se finda. No entanto, apds a sua morte, nem artista ou
sua familia costumam ter acesso aos lucros gerados por essa valorizagdo, ficando o fruto da
valorizagdo do trabalho do artista presa, mais uma vez entre marchands e colecionadores.

Apesar de o mercado de arte gerar lucros maiores do que 0s a maior parte dos outros
mercados de investimento, os lucros gerados pelas obras de arte ndo chegam a seus autores e
familiares, gerando um ciclo de injusticas e enfraquecendo a cadeia produtiva das artes
visuais. Essa realidade é presente na vida dos artistas ha muito tempo, e por isso, foi criada
uma forma de compensacdo financeira ao artista e a sua familia através de uma pequena
participacdo nos lucros gerados pela revenda de obras de arte. Essa compensacdo econémica
foi estabelecida em lei pela primeira vez na Franca, através dos direitos autorais e serve de
modelo para muitos outros paises. No capitulo seguinte iremos nos debrucar sobre esse

direito.
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2 PROPRIEDADE INTELECTUAL, DIREITO AUTORAL E GESTAO
COLETIVADEDIREITOS

2.1 DIREITO DE SEQUENCIA E SUAS ORIGENS

Conta-se que ap6s a Primeira Guerra Mundial, uma das obras mais importantes e
famosas de um dos artistas precursores do realismo na Franga, Jean-Fragois Millet,
“L’Angélus” (1858), foi revendida em um leildo de arte por um valor consideravelmente alto.
Enquanto isso, nesse mesmo dia, a filha de Millet vendia flores nas ruas de Paris para
sustentar a sua familia, que vivia em condicdo de pobreza. Dizem, que quando o relato desse
fato chegou ao Parlamento Francés, foi entdo aprovado o Droit de Suite (direito de

sequéncia).

“L’Angélus” (1858), Jean-Fracois Millet

Esse acontecimento foi testemunhado pelo pintor francés Forai que, comparecendo a
um leildo de quadros em Paris, encontrou a filha de Millet, maltrapilha, enquanto na casa
a frente a tela de seu pai, L’Angelus, era arrematada por milhares de francos. Registra-se
que, inicialmente, [’Angelus havia sido vendida por seu autor por 1200 francos, mas logo

depois fora revendida por 700.000 francos a Secretam, que o negociou por 550.00 francos
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com a Fine Art Association e, por fim, fora vendido por um milhdo de francos para
Chauchard. (Telles Neto, apud Eduardo Pimenta, 2004)

Droit de Suite, como € conhecido na Franca, ou o Direito de Sequéncia, como é
chamado no Brasil, apresenta-se como uma forma justa de remuneragdo ao criador e a
seus sucessores (herdeiros), sobre seu trabalho original de artes visuais, através da
participacdo do lucro gerado sobre sucessivas vendas de seu trabalho. A lei especifica esse
direito como uma participagdo na porcentagem do valor de revenda que é descontado
conforme o preco de revenda aumenta. Além disso, o direito é inalienavel, o que significa
que o artista ndo pode, contratualmente, ou mesmo de outra maneira, anular a sua
participacdo nos lucros gerados pela revenda de sua obra, 0 que o aproxima dos direitos
morais*?. N&o s6 todas as pinturas sio elegiveis para a aplicacdo do direito de sequéncia,
mas todas as obras de arte, em suas diferentes expressoes, desde que sejam revendidas
gerando incremento de seu valor inicial de venda. Em geral, o pré-requisito € que o
trabalho seja revendido em um leildo ou por comerciante de arte profissional, e que o
valor de revenda seja maior do que a faixa de preco legalmente especificada.

No Brasil, a participagdo do artista é de até 5% sobre o aumento do preco, tendo em
vista a operacdo imediatamente anterior, e desde que: a) o aumento de pre¢o ndo resultar
de desvalorizagdo da moeda; b) o preco alcancado ndo for inferior a cinco vezes o valor
do maior salario minimo vigente no pais. Discute-se, no entanto, a possibilidade de que o
direito de sequéncia seja no futuro aplicado sobre o valor total da revenda, devido a
dificuldade de identificacdo e comprovacdo do valor da primeira venda da obra, o que é
um dos empecilhos para a sua aplicacdo, pois a auséncia ou inexatiddo desse dado
dificulta o célculo do incremento nas sucessivas revendas. Assim o direito de sequéncia
seria de cerca de 3% sobre o valor total da revenda.

O repasse do valor destinado ao pagamento do Direito de Sequéncia é de
responsabilidade do vendedor, cabendo a ele o pagamento imediato ao artista, seja
diretamente ou atraves de AGCDAs. Como vimos, no caso dos leildes a lei prevé que o
leiloeiro € o depositario desses direitos, e por eles responde naquela qualidade, cabendo
a ele o repasse desse valor. Entretanto, a dificuldade de implementacdo desse direito no
pais reforca as possibilidades de impunidade diante da eventual auséncia do repasse

desses direitos. Essa dificuldade é justificada por marchands e leiloeiros também pela

12 Nos EUA, a intencéo de incluir o direito de sequéncia naquela legislacdo impds aquele pafs, quando ressalvou
os direitos morais em sua adesdo a Convencdo de Berna, que admitisse a ela uma excecéo, incluindo os direitos
morais apenas para esta modalidade de direito de autor. Afinal, pelos padrdes daquela doutrina juridica, sem
estes ndo haveria como associar 0 autor a sua obra de artes plasticas ja alienada.
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dificuldade de declarar a Receita Federal os recursos para a compra de tais objetos por

parte de uma parcela dos compradores.

2.2 PROPRIEDADE INTELECTUAL E DIREITO AUTORAL

A propriedade intelectual é um ramo do direito que protege as criacdes intelectuais
manifestadas por seus autores e intérpretes nos universos das artes e das ciéncias, sendo,
portanto, uma ferramenta de reconhecimento as atividades inventivas, pois permite que o0
autor receba uma parcela dos frutos dos investimentos realizados em suas criagdes. Também,
pode ser um meio de restricdo de resultados inventivos quando frutos de recriagfes, uma vez
que também serve para impedir, por terceiros, 0s usos das obras sem a autorizacdo do autor.
Além disso, esse ramo do direito proporciona aos seus titulares (sejam 0s proprios ou seus
herdeiros) direitos e vantagens econbmicas que implicam diretamente nas formas de
comercializagdo, circulagdo, utilizagdo e producdo desses bens intelectuais, ou de produtos e

Servicos que 0s incorporem.

O poder intelectual da pessoa humana, bem como sua imaginacdo criadora,
manifestam-se nos universos das artes e das ciéncias, bem como na esfera das
técnicas e das industrias, em obras da maior variedade. O conjunto dos direitos
resultantes das concepgdes da inteligéncia e do trabalho intelectual, vistos
principalmente sob a perspectiva do proveito que deles pode resultar, costuma-

sedenominar genericamente como “propriedade intelectual”. (CERQUEIRA, 1982,
p.49)

Por destinar-se a protecdo de criacOes intelectuais nos universos distintos das artes e
das ciéncias, a propriedade intelectual possui duas vertentes destinadas a compreender e
atender as especificidades e necessidades de tais universos: Os Direitos Autorais, que se
relacionam com as obras intelectuais de cunho artistico; e, a Propriedade Industrial, que se
relaciona com as obras intelectuais de cunho cientifico e industrial. Aqui, iremos nos deter a
compreensdo de um especifico ramo da vertente dos Direitos Autorais, o Direito do Autor,
tratando de sua aplicacdo ao campo das artes plasticas.

O direito autoral possui duas vertentes bésicas: a primeira, de origem moral, que
estabelece uma ligacdo estreita entre a obra criada e o sujeito da protecdo, o autor; e a

segunda, a que consiste em um conjunto de direitos de origem patrimonial. Os chamados



29

direitos morais, ou de carater moral, envolvem a imagem do autor e a ligacdo deste a sua obra,
por isso, comumente chamados de direitos de paternidade e de integridade da obra. Os
direitos morais sdo pessoais, inalienaveis e irrenuncidveis, ou seja, ndo podem ser transferidos
a qualquer outra pessoa, mesmo que seja essa a vontade do autor. S&o eles: a) reivindicar, a
qualquer tempo, a autoria da obra; b) ter seu nome ou pseudénimo indicado como autor nas
utilizacdes de sua obra; c) conservar a obra inédita; d) assegurar a integridade da obra,
opondo-se a quaisquer modificacfes; e) modificar a obra, antes ou depois de publicada; f)
retirar de circulagdo a obra ou suspender uso ja autorizado, se isso implicar afronta & sua
reputacdo e imagem. Quando o autor falece, os direitos relacionados nos itens de "a" até "d"
passam aos herdeiros, sem prazo de prescricao.

Os direitos morais do autor sdo tutelados pela Convencdo de Berna, ou seja, sdo
reconhecidos no Brasil em fungdo de nossa adesdo a este tratado, o primeiro instrumento
juridico a tutelar os direitos autorais em nivel mundial, tendo sido, em sua Ultima revisdo,
introduzida em nosso ordenamento juridico pelo Decreto Legislativo n° 94, de 04 de
dezembro de 1974, e promulgado pelo Decreto n° 75.699, de 06 de maio de 1975. A
Convencdo de Berna foi a diretriz maior para a formulagdo tanto da antiga lei dos direitos
autorais, a Lei n° 5988/73 quanto da atual, a Lei n° 9610/98, que enfatiza claramente a
existéncia e a tutela dos direitos morais. Os direitos morais sdo positivados no direito privado,
e embasados em direitos constitucionais, originados no direito publico.

Ja os direitos patrimoniais transmitem-se aos herdeiros e perduram, no Brasil, por 70
anos contados de 1° de janeiro do ano seguinte ao da morte do autor, podendo ser transferidos
ou cedidos a outra pessoa, que se tornara também titular desses direitos. No entanto, esse
novo titular ndo pode figurar como autor, pois a autoria € um direito moral, portanto
intransferivel. Sao direitos patrimoniais: a) usufruir e dispor da obra, autorizando ou ndo a sua
utilizagdo por direito exclusivo; b) colocéa-la a disposicdo do publico, na forma, local e tempo
que desejar, cobrando ou ndo por isso; c) receber, no minimo, 5% sobre o aumento do preco
em cada revenda de obra de arte ou manuscrito original.

Apo6s 70 anos da morte do autor a obra, se individual, passa ao dominio publico,
cabendo ao Estado defender sua integridade e autoria, assim como das obras de autores
falecidos sem herdeiros e das de autor desconhecido (obras oOrfds), com excecdo das obras
audiovisuais, para as quais a protecdo sera de setenta anos contados de sua divulgacdo. Findo
0 prazo de protecdo, a obra pode ser livremente divulgada e reproduzida, ressalvados os
direitos morais, que sdo perpétuos. Se o autor tiver revisto e dado a obra sua versao definitiva,

0s herdeiros ndo poderdo reproduzir versdes anteriores. O conjuge ndo tem direitos sobre as
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obras do autor, apenas sobre a sua exploracdo, salvo se houver pacto antenupcial onde seja
expresso o contrario. Tratando-se de obra anbnima, aquele que a publica exerce os direitos
patrimoniais de autor. Ninguém pode reproduzir obra que ndo pertenca ao dominio publico
sem permissao do autor, nem mesmo no intuito de comenta-la ou melhoréa- la.

O Direito de Autor é o direito que o criador de obra intelectual tem de gozar dos
produtos resultantes da reproducdo, da execucdo ou da representacdo de suas criacdes. Ja 0s
Direitos Conexos, que combinados com o Direito de Autor formam o que no Brasil
chamamos de Direitos Autorais, tém como finalidade a protecdo dos interesses juridicos de
pessoas ou organizagbes que contribuem para tornar as obras acessiveis ao publico, ou que
acrescentem a obra o seu talento criativo, conhecimento técnico ou a sua competéncia em
organizacdo. No Brasil, sdo 0s seguintes os titulares dos direitos conexos: 0 artista intérprete,
no que tange a sua interpretacdo ou execucdo; o produtor de fonogramas, no que tange a sua
producdo fonografica; e os organismos de radiodifusdo, sobre a sua emissdo. No entanto, 0s
direitos conexos por sua propria natureza ndo possuem autonomia, razdo pela qual ndo pode
haver interpretacdo, exibicdo ou execucdo de obras intelectual sem a autorizacdo prévia do
autor. Os direitos conexos tiveram a sua tutela mundial fixada pela Convencdo de Roma,
ratificada pelo Brasil em 1965, pelo Decreto 57.125/65.

A Lei Autoral concede uma série de direitos ao autor em relacdo a suas obras e impGe
alguns limites a esses direitos. Tais limites sdo conhecidos como limitacdes ou excecdes aos
direitos de autor e nada mais sdo do que um balanceamento entre o interesse privado (do
autor) e o interesse publico (do usuario da obra), ou seja, esses limites/fexcecdes aos direitos
do autor sdo permissbes para que certas acdes que O usuario de obras protegidas sejam
executadas sem a necessidade de obtencdo da autorizacdo prévia do autor, tais como a copia
de pequenos trechos, as citacOes para efeito de debate, a execugdo musical e a representacéo
teatral no recesso familiar, entre outros.

A administracdo de direitos do autor e de direitos conexos pode ser delegada a um
sistema de gerenciamento chamado de Sistema de Gestdo Coletiva de Direitos, para o qual 0s
titulares de obras protegidas delegam o direito de negociar as condicGes de uso de suas obras
a fim ndo apenas de protegé-las contra usos ndo autorizados, mas principalmente de viabilizar
0 exercicio de seus direitos quando de certos usos, por limitacGes fisicas ou econbmicas s
transponiveis  através desse sistema. Este sistema, por exemplo, justifica-se pela
impossibilidade de cada titular controlar cada uso de suas obras em todo o pais, ou mesmo ao
redor do mundo, além da economia de escala representada pela gestdo coletiva. Em geral, séo

compostos por associacdes de titulares que centralizam a administracdo de direitos em grupos
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de titulares do mesmo género. Temos como mais notdrio exemplo de associacdes de gestdo de
direitos autorais em operacdo no Brasil as relativas as obras musicais e fonogramas,
centralizadas no Escritdrio Central de Arrecadacdo e Distribuicdo (ECAD). Ha ainda a
pioneira Sociedade Brasileira de Autores Teatrais (SBAT), a Associacdo Brasileira dos
Direitos de Autores Visuais (AUTVIS), da qual trataremos adiante, entre outras mais recentes.

Duas sdo as operagOes centrais de uma associacdo de gestdo coletiva de direitos: a
arrecadacdo e a distribuicdo dos direitos autorais. Em suas atividades, o sistema de gestdo
coletiva de direitos autorais deve buscar o equilibrio no atendimento aos direitos dos autores e
dos usuarios de suas obras (uma vez que, partes frageis das relagbes econbmicas envolvem
esses dois agentes, € comum autores serem submetidos a contratos pérfidos, a fim de verem
suas obras usadas sem o devido respeito aos seus direitos); b) entre os direitos dos titulares e
os dos membros da sociedade, respeitando as limitacGes e exce¢des a aplicacdo do direito; e
Cc) entre os custos de sua implementacdo e os beneficios por ela proporcionados, mantendo o
sistema economicamente saudavel e os demais equilibrios devidamente atendidos.

No Brasil, distor¢des geradas predominantemente pela auséncia de supervisdo publica
decorrente de lacunas na lei e na regulamentacdo especifica, em que também faltava uma
instdncia administrativa de mediacdo de conflitos e arbitragem na area, que resultam em
contratos questiondveis pelo recorrente predominio da cessdo total de direitos em detrimento
dos licenciamentos, além da eventual perda pelo autor do controle de suas obras, estimularam
0 poder publico a tomar medidas que recolocassem o sistema rumo a tais equilibrios, ausentes
como corolario deste quadro. Assim, ao longo da década de 2000 uma série de medidas
assumidas pelo poder executivo federal, além de uma CPI instalada no Senado Federal em
2011, operaram para que solugcdes fossem encontradas, e delas resultaram a Lei 12.853/13.

Cabe salientar que a experiéncia nacional nessa area € hd muito controvertida, tendo
gerado 5 ComissGes Parlamentares de Inquérito em ambito Federal e Estadual, especialmente
quanto aos critérios de cobranca e distribuicdo de valores, e nas informacfes disponibilizadas
aos interessados, 0 que recorrentemente demostrou a necessidade de maior transparéncia no
exercicio dessa atribuicdo, de modo a que se verificasse o alcance de sua finalidade
primordial, que é a protecdo do autor e da sociedade. Nesse sentido, a Lei 12.853/13 veio
instituir uma nova sistematica para a gestdo coletiva, a fim de regular e fiscalizar o direito
coletivo dos autores de forma efetiva por parte dos titulares dos direitos e da propria
sociedade, seguindo uma tendéncia internacional, especialmente dos paises europeus.

Para assegurar tais inovagdes, esta lei determinou as Associacbes de Gestdo Coletiva

de Direitos que requeressem habilitacdo junto ao Orgdo da Administracdo Publica Federal
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competente, a saber a Coordenacdo-Geral de Regulacdo em Direitos Autorais, submetida a
Diretoria de Direitos Intelectuais, por sua vez ligada a Secretaria-Executiva do Ministério da
Cultura. Nesse sentido o Decreto n® 8.469 de 22 de junho de 2015, junto a Lei 12.853/13,
trouxe mudancgas significativas para a arrecadacdo dos direitos autorais ao retomar para 0
Estado a supervisdo da gestdo coletiva de direitos autorais, apds anos sem fiscalizacdo
publica, especialmente depois que, em 1990, extinguiu-se o Conselho Nacional de Direito
Autoral (CNDA), criado também para tal funcdo pela Lei 5.988/73.

A partir do novo documento legal, o Estado brasileiro estabeleceu principios de
isonomia, eficiéncia e transparéncia na cobranca pela utilizacdo de qualguer obra ou
fonograma pelas associacbes de gestdo coletiva de direitos autorais, que assumiram a
obrigatoriedade transferir informacGes completas e verdadeiras sobre a arrecadacdo e o0
repasse de recursos advindos dos direitos dos autores, devendo publicar tais informagdes em
seus sitios na internet, apontando de forma clara e inteligivel as formas de calculo, os critérios
de cobranca e de distribuicdo, vedando-se apenas a divulgacdo de valores individualmente
distribuidos aos titulares originarios*®> de direitos autorais e conexos, respeitando-se o direito
constitucional de intimidade dos mesmos. A legislacdo brasileira, assim, buscou se perfilar as

tendéncias internacionais de maior transparéncia do Sistema de Gestdo Coletiva de Direitos.

2.3 0 FUNCIONAMENTO E ATUACAO DAS ASSOCIACOES DE GESTAO COLETIVA
DE DIREITOS

As associacdes de gestdo coletiva de direitos autorais existem desde o século XVIII e
seu objetivo fundamental € prover ao autor, com custo eficiente, maneiras efetivas de
gerenciamento seus direitos ao redor do mundo, além da garantia de que seus trabalhos
estardo sendo utilizados de acordo com as leis. Atualmente, os papéis das associacdes de
gestdo coletivas sdo muito mais abrangentes do que no seculo XVII, mas as suas funcdes
fundamentais continuam as mesmas. Segundo o CISAC, essas fungfes seriam (em minha

livre traducdo):

13« titular originario - 0 autor de obra intelectual, o intérprete, o executante, o produtor fonografico e as empresas

de radiodifusdo." (defini¢do de Titular Originario havida na lei 12.853)
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Licenciamento de usos e usudrios de acordo (na maioria dos casos) com tarifas e
condigOes padronizadas e publicadas; Cobranca de royalties e sua distribuicdo aos
autores. A agdo politica em favor da protecdo efetiva dos direitos dos autores,
realizada em organismos nacionais ou internacionais, sejam governamentais ou nao
governamentais, representando a comunidade criativa. A¢do social e cultural para
promover os interesses dos autores e salvaguardar o seu bem estar. (CISAC.
Organizations. Grifos meus)

As associacOes de gestdo coletiva de direitos autorais (AGCDAS), realizam a gestéo
dos direitos de seus criadores associados em solo nacional e aumentam o seu alcance
conectando-se com outras associagdes internacionais, em regra em bases reciprocas. Estas
parcerias permitem que os titulares tenham seus direitos representados globalmente em rede.
As acles locais das AGCDAs seguem o principio de tratamento nacional consagrado na
Convencdo de Berna, ou seja, 0s autores estrangeiros gozam dos mesmos direitos e sdo
tratados da mesma forma que os autores nacionais. Sendo assim, no seu territorio, a AGCDA
que realizar a representacdo do autor estrangeiro deverd aplicar a legislacdo nacional em
matéria de direitos autorais tanto para 0S Seus autores quanto para 0S estrangeiros
representados por ela. Os acordos de representacdo reciproca permitem que as organizages
administrem criacGes estrangeiras em seus respectivos territdrios, repassando informacdes e o
pagamento de royalties aos proprietarios de direitos estrangeiros, o que simplifica 0 processo
de compensacdo de direitos para os usuarios, contribuindo econbmica e culturalmente para as
economias criativas em todo o mundo. Com acgOes locais conectadas internacionalmente
através dessas parcerias, 0 alcance dessa rede de protecdo ao autor passa a ser global.

Em regra, todo trabalho criativo é protegido pela Lei de Direitos Autorais, desde que
expresso em um suporte, embora para usufruir da protecdo de seus direitos através de uma
AGCDA, o titular no Brasil deve a ela outorgar um mandato, o que o faz ao associar-se.
Encoraja-se, também, que os autores realizem o registro de seus trabalhos, embora este ndo
seja obrigatorio. A documentacdo das obras é uma etapa fundamental, j& que representa a
solidez da base informacBes sobre a titularidade que permite organizar as informacdes
necessarias a que seja realizada a exata distribuicdo de royalties. Por isso, as AGCDAs devem
possuir bases de dados completas de seus membros e repertorios.

O licenciamento das obras, instrumento utilizado para autorizagdes de uso de criacbes
protegidas, ¢ usado pelas AGCDAs em funcdo de sua condicdo de mandataria dos seus
titulares de direitos. O usuario que preenche as condicdes estabelecidas pela AGCDA sera
licenciado para usar certa obra ou conjunto de obras desejado, tendo como principal condi¢éo

0 pagamento de um royalty que, em alguns paises, é definido por meio de negociacdo entre a
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AGCDA e o usuario, ou por referéncia a uma tarifa normal publicada pela AGCDA, se assim
a lei autorizar. Em certos paises, a tarifa é prescrita por lei ou por meio da determinacdo de
um tribunal especializado. O ambito do mandato de representacdo dado pelos autores permite
que a AGCDA seja capaz de conceder uma ampla gama de licencas, para diferentes usos e
usuarios diferentes. Uma vez que uma AGCDA conceda licenca para a utilizacdo de criacdes,
sua proxima tarefa é coletar os royalties que o usuario se comprometeu a pagar, bem como as
informacdes sobre a efetiva utilizacdo de obras ou criacbes por esse usudrio. Uma vez
recolhidos os royalties, a AGCDA torna-se responsavel por distribui-los aos seus membros,
ou aos membros por ela representados, de tal forma que cada titular recebe a especifica
parcela a que tem direito. A taxa para cobrir 0s custos administrativos da recolha e
distribuicdo €, em regra, deduzida dos direitos arrecadados.

As complexidades de distribuicdo ndo devem ser subestimadas. A maioria dos
AGCDAs lida com milhGes de obras e informacdes sobre milhGes de utilizagbes. Muitas
obras ttm mais de um autor e cada um pode conter numerosos titulares de direitos. O uso
global de obras criativas requer que grandes quantidades de informacdo sejam trocadas em

ambito internacional.

2.4 ASSOCIACAO BRASILEIRA DOS DIREITOS DE AUTORES VISUAIS

A Associacdo Brasileira dos Direitos de Autores Visuais (AUTVIS) € a associacdo de
Gestdo Coletiva de Direitos dedicada a representar os direitos autorais dos artistas visuais
brasileiros a ela associados, em solo nacional e também no exterior, e os direitos dos artistas
estrangeiros por ela representados no Brasil. Sdo representados diretamente por ela artistas
como Oscar Niemeyer, Candido Portinari e os Irmdos Campana, e atraves de contratos de
reciprocidade sdo também representados artistas internacionais oriundos de mais de 25 paises,
como Picasso, Andy Warhol e Frida Kahlo, entre outros.

Através dessa associacdo sdo realizados licenciamentos de obras de arte, e busca-se
assim garantir nacional e internacionalmente o direito de sequéncia de dos artistas por ela

representados, através de contratos de reciprocidade firmados com as “sociedade irmés™**, o

14 sociedades de titulares em outros paises que representam os mesmos direitos representados pela Sociedade
nacional ou, pelo menos, haja alguma coincidéncia nesta representacdo que justifique um contrato de
representacdo internacional, reciproco ou unilateral.
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que amplia o alcance e as possibilidades de licenciamento e recebimento sobre o Direito de
Sequéncia também em ambito internacional, através do controle das revendas de obras
originais dos artistas por ela representados. A associacdo ndo possui fins lucrativos e € sediada
em Sdo Paulo, trabalhando em prol dos direitos autorais de artistas plasticos, fotdgrafos,
escultores ilustradores, designers, grafiteiros e outros artistas que trabalhem com linguagens
artisticas visuais. A filiacdo é gratuita e ndo existem taxas de adesdo ou mensalidades,
podendo ser feita pelo proprio artista, herdeiro ou procurado® através de cadastro no site da
associacao.

Com o ato de filiagdo a associacdo fica autorizada a administrar os direitos autorais
das obras dos artistas, 0 que ndo confere a ela a exclusividade sobre a representacdo desses
direitos, administrados de acordo com a Lei n°® 9.610/98. A associacdo é autorizada a utilizar o
nome do artista, artistico ou por sinal convencional anunciado para finalidade informativa
e/ou jornalistica e/ou promocional, bem como das artes visuais e de si mesmo como criador
visual. A AUTVIS considera como “usuarios” todos aqueles que desejem reproduzir alguma
obra por ela representada, portanto produtores, editores, TV, agéncias publicitarias, sites, lojas
ou outros, para 0s quais a associacdo viabiliza todo o procedimento de licenciamento, desde a
busca por artistas, passando pelo pedido de autorizacdo, 0s pagamentos e as informacdes
sobre créditos obrigatorios.

A AUTVIS é membro do Confederacdo Internacional das Sociedades de Autores e
Compositores (CISAC), de alcance internacional e que retne associacdes de gestdo coletiva
de direito autoral de todo o mundo a fim de proteger e promover 0s interesses e direitos dos
criadores, trazendo a voz destes ao centro da tomada de decisdo legislativa em todas as
regibes do mundo. Seu objetivo é garantir aos autores (a CISAC ndo se preocupa com direitos
CONnexos) uma remuneracdo justa e promover um enquadramento legislativo que suporte as
indUstrias culturais e criativas, contribuindo assim para a diversidade cultural e para o
crescimento econdémico em nivel mundial.

O CISAC emite resolucbes e determina regras profissionais que formam um cddigo de
conduta obrigatério as sociedades-membro, compartilhando com elas 0s seus conhecimentos e
praticas de gestdo coletiva de direitos, ajudando a aprimorar seus padrdes e oferecendo
suporte legal e operacional. Sdo fornecidas aos seus membros ferramentas para facilitar o
registro, a documentacdo e o licenciamento de criagbes, bem como para a coleta e a

distribuicdo de royalties. Aos autores filiados as associacfes de gestdo coletiva de direito

15 procurado: pessoa que representa os direitos do autor por serem a ele confiada essa atribuicdo através de
procuracdo juridica
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autoral, como a AUTVIS, sdo também oferecidas, através de conselhos internacionais de
criadores, plataformas onde podem discutir questdes de trabalho, definir prioridades de defesa
de direitos e falar a uma s6 voz em foruns de debate, onde sdo discutidos o seu futuro e os
seus direitos em alto nivel. Aos decisores, a académicos, jornalistas e ao publico em geral sdo
providas informacgdes sobre direito autoral, direito de sequéncia e copyright.

Sua influéncia internacional baseia-se no reconhecimento do sucesso da gestdo
coletiva e o nivel de protecdo aos criadores, portanto o seu trabalho concentra-se em levar os
interesses dos criadores para o primeiro plano das discussdes sobre direito autoral. Entre suas
atividades de politica global e assuntos legais estd situada a promocdo de legislacéo
internacional, regional e nacional sobre direito autoral, que protejam o0s interesses morais e
patrimoniais dos criadores em todos os tipos de obras artisticas, monitorando continuamente
os desenvolvimentos legais e politicas a nivel local e regional.

O CISAC, juntamente com a European Visual Artists (EVA), o European Grouping of
Societies of Authors and Composers (GESAC, do acronimo francés) e as demais sociedades
de artes visuais, realiza campanhas para a implementacdo universal do direito de sequéncia do
artista visual, promovendo um novo tratado internacional que introduza o direito de sequéncia
como elemento obrigatorio do direito autoral e da protecdo de copyright, tendo em 2013 co-
organizado um evento com o Comité Permanente da Organizacdo Mundial da Propriedade
Intelectual (OMPI) sobre Direitos de Autor (SCCR) para destacar a necessidade de tal tratado.

A OMPI é uma das 16 agéncias especializadas da ONU, criada em 1967 com sede em
Genebra que se dedica a constante atualizacdo e proposicdo de padrfes internacionais de
protecdo as criaces intelectuais em ambito mundial, e tem entre suas principais funcbes a de
“Incentivar a negociacdo de novos tratados internacionais € a modernizacdo das legislagdes
nacionais”. Hoje, a OMPI conta com um escritorio no Brasil, em continua cooperacdo com o
governo do Brasil, que se estabeleceu em fevereiro de 2009 no Rio de Janeiro com o objetivo
de promover novos enfoques e formas de interacdo e vinculagdo entre o setor produtivo e 0S
usuarios do Sistema de Propriedade Intelectual (PI) desta regido, aproximando-os aos

modelos globais dos servi¢os prestados pela organizacao.
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2.5 0 DIREITO DE SEQUENCIA E O CONTEXTO ATUAL DE SUA APLICACAO

A principal fonte de renda dos artistas visuais € a venda de suas obras originais. No
entanto, as primeiras vendas dessas obras sdo feitas por valores baixos, que apenas ganham
wulto conforme a carreira do artista avanca e sua obra é revendida, ndo tendo o artista
participacdo sobre o lucro gerado por seu trabalho conforme é valorizado e revendido. O
direito de sequéncia consiste na participagdo econdémica do autor em uma pequena
porcentagem do preco de revenda de suas obras, por profissionais do mercado de arte em
leildes ou galerias, que baseiam suas atividades em comissdes sobre tais revendas.

O direito de sequéncia ndo é aplicavel as primeiras vendas, mesmo quando
intermediadas por galerias e ndo realizadas pelo préprio artista. Esse direito permite
restabelecer um equilibrio com os autores de outros setores autorais (compositores, roteiristas,
cineastas, etc.), que se beneficiam dos direitos de reproducdo e de comunica¢do publica.

O direito de sequéncia € reconhecido em mais de 65 paises, mas ndo € obrigatorio para
a totalidade dos paises assinantes da Convencdo Internacional de Berna sobre os direitos de
autor. Entendendo que num mercado globalizado o ideal seria que a protecdo dos artistas
fosse igual em todas as areas do mercado, outros paises vém adotando o direito de sequéncia.

O CISAC vem promovendo companhas e iniciativas junto a associacdes que
representam autores de arte visuais para que o direito de sequéncia se torne, sob a protecdo da
OMPI, um direito universal. Assim, o0s artistas plasticos dos cinco continentes poderao
beneficiar-se dos lucros gerados pelas revendas de suas criagbes. Os primeiros e maiores
favorecidos serdo os artistas provenientes dos paises com mercados emergentes, ja que suas
obras sdo geralmente compradas a precos baixos e, em seguida, vendidas com grandes ganhos

no mercado de arte dos paises desenvolvidos.
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3OS DIREITOS AUTORAIS E AS REVENDAS DE OBRAS DE ARTE
EM LEILOES

Acontecia no dia 29 de outubro de 2012, no bairro de Copacabana, Rio de Janeiro, a
primeira noite do tradicional leildo do Soraia Cals Escritério de Arte'®. Nesta ocasido era
apregoadal’ pelo respeitado leiloeiro Evandro Carneiro a colecdo da recém-fechada Galeria
de Anna Maria Niemeyer, filha de Oscar Niemeyer, falecida em 6 de junho do mesmo ano. O
acervo contava com um grande ndmero de obras de artistas renomados, especialmente
brasileiros. Foram colocadas a venda, em duas noites de leildo, aproximadamente 750 pecas
divididas em 557 lotes*®. Na primeira noite estavam obras de Beatriz Milhazes, Anna Maria
Maiolino, Nelson Leirner, Iberé Camargo, Alfredo Volpi, Oswaldo Goeldi e Di Cavalcanti,
assim como de Salvador Dali e Pablo Picasso, ficando a segunda inteiramente dedicada a
producdo do pai de Ana Maria, o0 arquiteto brasileiro Oscar Niemeyer.

Entre as muitas obras vendidas na primeira noite estava o quadro “O desfile” (2003-
2004), de autoria da artista Beatriz Milhazes, que tinha o valor inicial de licitacdo® estipulado
em R$800 mil reais. Era a obra de maior valor inicial de todo o leildo, e alcangou também o
maior valor de arremate, com a soma de R$ 2,140 milhGes de reais. A obra, que teve destaque
também como capa do catalogo do leildo foi, assim, aquela negociada pelo maior valor
individual do evento e, sozinha, arrecadou quase a metade do total de R$5 milhdes de reais
esperado para as duas noites de leildo.

Como valores de arremate tdo altos sdo incomuns em leildes brasileiros, especialmente
para obras de artistas nacionais vivos, a venda de “O desfile” (2003-2004) chamou muita
atencdo, ainda que tenha sido realizada em um momento de euforia do mercado das artes, e de
aparente prosperidade financeira no pais. Essa grande agitacdo era vivenciada ndo apenas
através dos altos valores de arremate que ocorriam em leildes assemelhados mas, também,
através da grande movimentacdo gerada por eventos de grande porte no setor, tanto em termos
artisticos quanto comerciais, tais como sdo as feiras “SP Arte”, a “ArtRio”, ou a tradicional
“Bienal de Sao Paulo” que, além de sua importancia, encabecam uma enorme gama de

eventos paralelos que as acompanham.

16 Soraia Cals Escritério de Arte: Escritério de Arte em funcionamento na Rua Marqués de Sdo Vicente, na
Gavea, Rio de Janeiro. Soraia Cals é uma machande, que organiza leildes de arte e exposicdes, seu escritorio
realiza tais eventos em parceria com Evandro Carneiro ha mais de vinte anos. Evandro Carneiro realiza leilGes
desde 1979, é artista, e um dos fundadores da Bolsa de Arte do Rio de Janeiro.

7 Apregoada: colocada & venda em voz alta.

18 | otes: Unidades ou conjuntos de pecas colocadas & venda.

19 |icitagdo: ato de dar lance em leildo; a proposta ou oferta de preco que precede a arrematacéo num leildo.
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“O desfile” (2003-2004), Beatriz Milhazes.

Beatriz Milhazes é uma artista brasileira consagrada, que faz parte da “Geragdo 8072°,
uma geracdo de artistas de carreira ja consolidada, inserida na historia da arte brasileira, que
goza de prestigio e, no mercado, de boas cotacGes para suas obras. Admite-se que tais artistas,
antes de verem seus quadros alcancando valores tdo expressivos de revenda, tiveram que
trilhar um longo caminho até consolidar suas carreiras, conquistar 0 mercado e gozar de
sucesso comercial. Entretanto, houve quem questionasse se Beatriz teria dependido
inteiramente da qualidade técnica de seu trabalho. E 0 que podemos extrair do depoimento do

critico de arte Frederico Morais em entrevista dada a jornalista Audrey Furlaneto, para o
jornal O Globo:

O critico Frederico Morais, [...] diz que ela (Beatriz Milhazes) esta “gozando do
sucesso comercial” e que sua obra € “coerente nos desdobramentos e no processo”,
usando de “elementos decorativos no sentido formal e preciso”. — Agora: 0
mercado é outra questdo. Nem sempre a qualidade de uma obra tem valorizagéo

igual no mercado. H& outros mecanismos que interferem — diz o critico. (MORALIS,
2012)

20 Geracdo 80: grupo de artistas que participaram da exposicdo "Como vai vocé, Geracido 80?” realizada na
Escola de Artes Visuais do Parque Lage (EAV/Parque Lage), Jardim Botanico, Rio de Janeiro, aberta em 14 de
julho de 1984. A exposicdo reuniu 123 artistas de idades e formacgdes distintas, entre eles: Alex Vallauri (1949-
1987), Ana Maria Tavares (1958), Beatriz Milhazes (1960), Cristina Canale (1961), Daniel Senise (1955), Ester
Grinspum  (1955), Frida Baranek (1961), Goncalo Ivo (1958), Jorge Guinle (1947-1987), Karin Lambrecht
(1957), Leda Catunda (1961), Leonilson (1957-1993), Luiz Zerbini (1959), Luiz Pizarro (1958), M6nica Nador
(1955), Sérgio Romagnolo (1957), Nelson Felix (1954) e Elizabeth Jobim (1957). (ITAU CULTURAL)



40

Tal duvida parece nascer a partir de depoimentos que sugerem que os leildes de arte
nacionais e internacionais funcionariam frente ao mercado como mecanismos artificiais de
valorizacdo dos trabalhos: os mternacionais operando como uma espécie de “vitrine” do
mundo da arte, enquanto os nacionais atuariam como meros reflexos daqueles, independentes
dos processos de criagdo dos artistas neles envolvidos e seus desdobramentos, o que
contribuiria para um ambiente mercadoldgico propicio a especulacdes. E o que sugere a
jornalista quando, na mesma entrevista, complementa as declaracbes do critico e cita outros
casos de sucesso comercial internacional, de outros artistas dessa mesma “Geracdo 80 que,

no entanto, ndo alcancaram valorizacdo equivalente a das obras de Beatriz Milhazes:

Entre 0os mecanismos (de valorizagdo) estdo os leilbes internacionais. Eles
funcionam como uma espécie de passarela da moda no mundo da arte. A compra
milionaria acaba por legitimar e valorizar um artista. Ndo é a toa que Beatriz e
Adriana Varejao se revezam no ranking dos brasileiros contemporaneos mais caros.
Outros artistas da mesma Geragdo 80, embora tenham prestigio, estdo distantes das
cifras astrondmicas. Ernesto Neto, por exemplo, teve uma instalacdo vendida por
US$ 24 mil em leilio no més passado, na Christie’s. J4 uma pintura de Daniel
Senise, outro consagrado nome da Geragdo 80, saiu por US$ 20 mil na Gltima
quarta-feira, em outro leildo da mesma casa, em Nova York. (FURLANETO, 2012)

Ocorre que, para que pudesse alcancar a relevancia necessaria para estar presente em
leilbes de arte brasileiros e internacionais, Beatriz mostrou habilidade na gestdo dos recursos
de que dispunha até atingir tal aceitacdo, requisitando a ajuda e a orientacdo de pessoas
importantes no mercado, tais como a do Marchand Marcantonio Vilaga que, na década de
1990, mostrou-se o responsavel pela projecdo de seu trabalho a esfera internacional
(FURLANETO,2012). Em suma, a artista administrou a sua produgdo anual de quadros de
modo a manté-la pequena porém constante e, assim, fazendo um bom uso da lei da oferta e da
procura, criou e manteve uma fila de colecionadores a espera de suas telas, ainda que nao

atribuisse tal intencdo a essa dindmica. E como declara na mesma matéria de jornal:

Minha producdo € pequena e vai continuar sendo — afirma a artista, para em
seguida defender que nédo se trata de estratégia de mercado. [...] Ndo adianta, meu

ritmo de producdo é o de sempre. O que aumentou foram os interessados. Isso é o
que faz a diferenca, o que cria expectativa nos compradores. (MILHAZES, 2012)

A partir do exposto, nos dedicamos a observar, entdo, 0 panorama de crescente

valorizacdo da obra de Beatriz no mercado internacional. Primeiro tomaremos como exemplo
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uma pequena parte do seu histérico de vendas, que teria colaborado para que, no mercado
nacional, o arremate do quadro “O desfile” acontecesse por um valor alto como o alcangcado
no leildo do Soraia Cals em 2012.

Em maio de 2008 foi vendido no leildo da Sotheby’s de Nova York o quadro “O
Mégico” (2001), que alcancou o valor de US$ 1,049 milhdes?!, superando em muito a
previsdo inicial do valor de revenda da obra para aquela noite, que era entre US$ 250 a US$
350 mil. Tal valor superou em mais do que o dobro o seu valor de revenda em leildo ocorrido
apenas sete meses antes, na Christie’s, em Londres. Ali, com o valor previsto de 228 a 500
mil dolares, a obra alcancou um arremate de 465 mil dolares. Quatro anos depois, em 2012, o
quadro “Madame Caduvel” foi vendido na mesma Christie’s por £668,450, enquanto que a
sua estimativa fora entre £320,000 a £380,000. Outra obra, a “Meu limdo”, foi arrematada
também em 2012 na Sotheby’s de Nova York por US$ 2.098.500,00, enquanto que a
estimativa para a sua revenda foi entre US$ 700 a US$ 900 mil.??

O que nos parece evidente € que a matéria produzida para o Jornal O Globo pela
jornalista Audrey Furlaneto trouxe ao conhecimento pulblico uma parte do cenario que, cComo
veremos, revela-se de certo modo enigmético quando analisado sob a perspectiva do exercicio
dos direitos de autor de que é titular a artista, o chamado ‘Direito de Sequéncia”, que
contrasta com as expectativas de reflexo do sucesso que é associado a artistas que produzem
obras tdo bem avaliadas. Tais evidéncias apresentam-se na propria entrevista, quando fala

sobre a venda de “O desfile”:

As pessoas acham que tudo aconteceu do nada. Mas ja havia expectativa de que
trabalhos meus alcancariam precos altos, porque h& muito tempo eu ja vinha
conseguindo bons valores nos leildes de arte latino-americana — diz Beatriz, que,
agora, ndo recebeu seu percentual da venda milionaria de “Meu limdo”. — S6
recebo pelas vendas feitas em Londres. e o percentual é quase fixo, de 1% do valor
da venda quando ela ultrapassa US$ 1 milhdo. (MILHAZES, 2012)

[...] Beatriz recebeu cerca de US$ 24 mil pelas vendas de “Madame Caduvel”
(1996) e “A danga dos reis” (1998), em Londres. No Brasil, a venda de “O desfile”
(2003-2004) por R$ 2,140 milhdes, em outubro passado, no leildo que Soraia Cals
fez das obras da marchande Anna Maria Niemeyer, ndo lhe rendeu um tostdo. Em
leildes brasileiros, a obra mais barata de Beatriz neste ano saiu por US$ 189 mil, na
Bolsa de Arte, em abril. Os compradores sdo, na maioria, estrangeiros, como 0
alemdo Benedikt Taschen, dono da Taschen. No Brasil, ha os empreséarios Alfredo
Setiibal, Julio Bozano, Ricardo Steinbruch, Mara e Marcio Fainziliber, entre outros.
(FURLANETO, 2012)

21 Cotagdo do délar em 05/2008: R$1,70. Disponivel em: http://www.rotarybrasil.combr/dolar.htm
22 Histérico de vendas disponivel em: https://www.artsy.net/artist/beatriz-milhazes/auction-results?sort=-
price_realized_dollar.-auction_date&page=1 — (Ultimo acesso em: 09/04/2016).
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Apesar da imprevisibilidade do mercado de artes?®, h4 certos estagios nas carreiras dos
artistas — assim como noutras profissdes, repletas de complexos processos — através dos quais
consolida-se o0 seu nome, valoriza-se a sua obra e que, no futuro, irdo lhe propiciar as
chamadas “grandes vendas”. Assim, sdo naturais as diferencas de valor entre obras de um
artista em inicio de carreira e 0s montantes alcancados pela revenda daquelas cujo artista ja
teve consolidado o seu caminho. No entanto, tais diferencas ndo sdo autoexplicativas, e ndo se
revelam pela simples observacdo do mercado em suas grandes vendas, ou pela perspectiva em
si gerada por esses acontecimentos. Desse modo, como nos relatou Beatriz, € comum a
percepcao de que “tudo aconteceu do nada”, e que o autor de uma obra que atingu tdo alta
cotacdo tenha ficado “milionario”.

Ocorre que, como se poderia imaginar, as coisas ndo sao bem assim. Como a realidade
econdmica do trabalho artistico ndo é clara para a maior parte do publico, é dificil perceber as
divergéncias entre as expectativas e a realidade em relagdo a ela. Os artistas em inicio de
carreira, em geral, precisam vender suas obras por valores acessiveis, a fim de serem
assimilados ao mercado e de manterem-se economicamente, em um processo lento e gradual
através do qual vao sendo reconhecidos e valorizados. Ou ndo. Quando alguns chegam a se
estabilizar, obtendo o reconhecimento do meio artistico e do mercado, suas obras passam a
valer muito mais do que no inicio de suas vidas profissionais. Ocorre que as obras que
chegam aos leildes geralmente ndo mais pertencem a eles, mas sim a colecionadores ou
marchands, fazendo com que os beneficios gerados pelos novos “valores de revenda” — como
sdo chamados — j& em novo patamar, ndo mais alcancam o artista que, desse modo, pouco

usufrui desse novo status de suas obras. Brian O’Doherty assim ilustra esse universo:

Verifiquem a sina monetaria da arte, o protecionismo que rodeia o grande
investimento. Vejam funcionar a casa de leildes, na qual o artista vivo tem
condicdes de presenciar sua aceitacdo, mas ndo de compartilhar dela. Vejam as
contradicGes inerentes ao local onde a arte é exposta e vendida. E notem a auto
sele¢do implicita nesse sistema. (O’ DOHERTY, 2002, p.136.)

Paralelamente, o direito de sequéncia, que € o percentual sobre o valor de revenda a
ser recolhido ao autor da obra, independentemente deste ser ou ndo ainda o dono da tela em

gue estd fixada, teria nascido como o instrumento por exceléncia para que fossem

23 A expressdo “Mercado de Artes” serd usada, ao longo deste trabalho, em referéncia ao mercado de compra e
venda de obras de artes plasticas, nas suas mais diversas modalidades e agentes.
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compensados os efeitos desta inevitavel circunstancia. Contudo, como veremos adiante, ndo
obstante a sua positivacdo em tratados e leis nacionais, este encontra-se ainda em estagio
embrionario quanto a sua implementacao.

E possivel, portanto, identificar a grande discrepancia entre o senso comum dos
observadores leigos e a realidade do mercado das artes plasticas no que se refere a
sustentabilidade econdmica dos seus autores. E possivel notar, também, como mostrado
acima, a sina em que se encontram os artistas, que vivem de certo modo alheios aos seus
direitos, em beneficio do lucro dos agentes envolvidos nas operacBes desse mercado
complexo e pouco inteligivel. De que modo, portanto, ignorariamos que 0S nossos artistas
veem suas obras expostas e vendidas sem compartilhar de parte dos lucros gerados por ela,
ndo so conforme determina a lei, mas como mostrar-se-ia plenamente justo?

Essa realidade nos mostra a necessidade de um maior aprofundamento em torno do
funcionamento do mercado das artes plasticas e os direitos autorais nele incidentes, capaz de
ampliar e atualizar o conhecimento a respeito das praticas vigentes e das implicacdes por elas
geradas que, a medida em que forem revisitadas, repensadas e questionadas pelas geracoes
mais jovens e por especialistas, poderdo se transformar no sentido de se tornarem cada vez
mais justas.

E de grande importancia, também, que haja amplo acesso pelos diversos setores
envolvidos ao conhecimento gerado pelos estudos sobre tais temas, a fim de que se tornem
ferramentas de reflexdo e pensamento critico acerca de suas praticas e de seu modus operandi,
permitindo assim que sejam amplamente conhecidos 0S recursos existentes para a protecao
dos autores, a fim de que sejam real e amplamente utilizados para a finalidade a que se
destinam: tornar a exploracdo de seu trabalho intelectual e artistico rentavel e, assim, justo
também para ele, contribuindo para manter ou viabilizar o seu eventual reconhecimento.
Afinal, o direito é uma ferramenta que serve para a protecdo dos interesses do cidaddo mas, se
ndo for conhecido, apropriado, funcional, e adequadamente regulado, talvez de nada Ihes
sirva.

Entre os direitos originarios da personalidade estdo os direitos autorais e, dentre esses,
o direito de sequéncia, do francés Droit de Suite, previstos no artigo 38 da Lei n° 9.610/98,
que no Brasil consiste na participagdo minima de 5% (cinco por cento), pelo artista, sobre a

diferenca entre o valor de compra e o valor de revenda das obras de que é autor.
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Art. 38. O autor tem o direito, irrenunciavel e inalienavel, de receber, no minimo,

cinco por cento sobre o aumento do preco eventualmente verificdvel em cada
revenda de obra de arte ou manuscrito, sendo originais, que houver alienado.

Paragrafo Unico. Caso o autor ndo perceba o seu direito de sequéncia no ato da
revenda, o vendedor é considerado depositario da quantia a ele devida, salvo se a
operacao for realizada por leiloeiro, quando sera este o depositario.

Como os direitos de sequéncia do artista plastico recaem sobre a sua obra, assim como
sobre 0 seu nome e imagem pelo periodo de setenta anos contados de 1° de janeiro do ano
subsequente ao do falecimento (Art. 41, Lei 9610/98), beneficiam também os herdeiros do
autor ap0Os a sua morte. Portanto, devem receber durante esse periodo os direitos patrimoniais
decorrentes da exploragcdo comercial da obra, da imagem e nome do autor.

O direito de sequéncia é aplicavel a toda e qualquer revenda de obra artistica ou
manuscritos originais, desde que tenha havido valorizagdo no seu preco, sendo de
responsabilidade do vendedor o pagamento ao artista. No caso dos leildes de obras de arte, a
lei prevé que o leiloeiro € considerado o depositario dos direitos de sequéncia do artista, e por
eles responde nesta qualidade. Caso este depositario seja infiel, ou seja, ndo repasse ao autor o
que lhe é devido, malgrado a pena de prisdo civil prevista no Artigo 652 do Cédigo Civil** ter
se tornado ilicita a partir da Simula Vinculante n® 25/2009%° do STF, fazendo valer o art. 7°
do Pacto de San José da Costa Rica, de 19692°, sobre este recaird 0 peso dos instrumentos
legais de cobranca pela via judicial. Da mesma forma, o Pacto Internacional de Direitos Civil
e Politicos, adotado pela Resolugcdo n® 2.200-A (XXI), ao qual o Brasil aderiu em 24/01/1992,
em seu artigo 11 dispde que “Ninguém poderd ser preso apenas por ndo poder cumprir com
a obrigacdo contratual”. Portanto, quando ocorrem irregularidades como a do caso de Beatriz
Milhazes em 2012, apesar de ndo mais ser possivel que os depositarios sejam sentenciados a
prisdo — 0 que caminha em sintonia com um direito mais moderno e menos punitivista — a
artista dispora das muitas ferramentas juridicas civeis para fazer valer os seus direitos.

No entanto, e apesar delas, o direito de sequéncia continua sendo desprezado, e no
Brasil os seus titulares continuam tendo negada a participacdo justa sobre o valor adicionado
as suas obras quando das revendas, e continuam tendo que se submeter as estruturas
operacionais viciadas e antiquadas do mercado de arte e aos interesses dos atores que 0

compdem. Dentre 0s possiveis motivos, além da agdo ainda restrita da Unica associacdo de

24 | ei 10.406/2002, Art. 652 - Seja 0 dep6sito voluntario ou necessario, o depositario que nio o restituir quando
exigido serd compelido a fazé-lo mediante prisdo ndo excedente a um ano, ressarcir 0s prejuizos.

% «F ilicita a prisdo civil de depositario infiel, qualquer que seja a modalidade de dep 6sito”.

26 «Ninguém deve ser detido por dividas. Este principio ndo limita os mandados de autoridade judiciaria
competente expedidos em virtude de inadimplemento de obrigagdo alimentar”.
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gestdo coletiva dessa especifica modalidade de direitos autorais no pais (0 que analisaremos
adiante), poderiamos listar alguns associados a dindmica do mercado das artes, tais como a
dificuldade de identificar o valor inicial de venda da obra de arte; o desinteresse dos
envolvidos nas transacOes financeiras de repassar a parte que cabe ao artista onerando, ainda
mais, a venda/compra da obra de arte; ou as dificuldades comuns de declaracdo a Receita

Federal dos recursos para a compra de tais objetos. Passaremos entdo a analisar este universo.



46

4 CONCLUSAO

Podemos concluir que o direito de sequéncia continua, portanto, deixando de ser
aplicado, com raras excecOes, e que 0s seus titulares continuam tendo negada a
participagdo justa sobre o lucro gerado pela valorizagdo nas revendas de suas obras. As
préprias dificuldades para a aplicacdo do direito que sdo apontadas como justificativas para
a ndo aplicacdo dos mesmos pelos atores do mercado de arte. No entanto, tais justificativas
se mostram pouco convincentes a medida que temos consciéncia do funcionamento do
mercado, da grandeza dos valores que circulam por ele, e que nos deparamos com oS
discursos dos atores do mercado, como veremos a Seguir.

Vale lembrar que, como dito anteriormente, os atores do mercado agem de forma
conjunta em mercado recente e conservador, sendo a acdo e influéncia desses atores
determinantes da implementacdo apenas parcial deste direito, 0o que entendermos melhor
também a seguir. Portanto faremos mais uma regressdo historica a fim de entender melhor
0 posicionamento dos atores do mercado frente ao direito de sequéncia desde o inicio das
discussbes sobre sua implementacao.

Voltando aos anos sessenta e setenta, vimos que o Brasil passou por uma fase de
expansdo de seu mercado de arte ap6s o governo de Juscelino Kubitschek e do “Milagre
Economico” (ditadura militar), essa fase foi acompanhada pela profissionalizacdo de
profissionais desse mercado, fortalecimento de marchands e leiloeiros e também da criagdo
de grandes eventos como a Bienal de S&o Paulo. Essas condicdes ndo foram consideradas
favoraveis apenas ao mercado, mas também para que fossem regulados os direitos dos
autores no Brasil. Atraves da Lei 5.988/73 figurou pela primeira vez o direito de sequéncia
entre as leis de direito autoral no pais.

Inicialmente o direito de sequéncia ndo incomodou Marchands e leiloeiros, apesar
de absolutamente ndo lhes interessar, até que estes foram surpreendidos por dois
acontecimentos inesperados. O primeiro foi resolucdo n® 22 do CNDA, de 08/01/1981, que
regulamentou o exercicio do “direito de sequéncia” (previsto na lei autoral entdo vigente,
5.988/73), e previu que, diante da falta de registros das primeiras transacfes comerciais de
uma obra de arte (algp muito comum na eépoca, e o maior gargalo possivel contra a
aplicacdo do direito de sequéncia), o valor destinado ao pagamento do direito do autor seria
calculado sobre o valor total da transagdo, ou seja, seriam calculados 20% sobre o valor
total de revenda da obra que seriam repassados diretamente ao artista, algo que, nessa

época, equivaleria ao dobro do percentual cobrado pelos marchands como comissdo para
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aquisicoes em leildo. O segundo acontecimento sucedeu-se no Rio de Janeiro, onde a
Secretaria Estadual da Fazenda decidiu fazer uma investida fiscal no comércio varejista a
fim de coibir a sonegacdo do ICM (que se tornaria ICMS ap6s a Constituicdo de 1988).
Nessa ocasido, verificou-se entdo que o comércio de arte era um dos que mais sonegava, e
que dentre os 127 estabelecimentos, entre galerias e antiquarios, 33 ndo haviam recolhido o
imposto relativo a 1980, o qual, alids, somente vinha sendo pago por trés dentre 0s oito
leiloeiros cadastrados na Fazenda. (DURAND, 2009, p.248)

Trés meses depois, no dia 09 de abril de 1981, foi instituida uma Comissdo de
Estudos pela Portaria CNDA n° 13, de 09.04.1981, para discutir 0 assunto. Essa comissdo
era composta de forma problematica, porque dentre os 11 membros, apenas trés eram
artistas, dois eram marchands e dois leiloeiros de grande influéncia, dois do campo da
critica artistica, um advogado especializado e um escritor. A parte os artistas, os demais
membros, mesmo relevantes para o mercado de artes, demonstraram ndo possuir maior

interesse em apoiar a implementacdo do direito de sequéncia. A saber:

A comissdo [..] comportava marchands de “elite”, como Renato Magalhdes
Gouvea, de Sao Paulo, ¢ Evandro Carneiro, do Rio de Janeiro, e leiloeiros “quase
oficiais” em leildes de altas cifras, como Irineu Angulo (que, na ocasido, presidia o
sindicato dos leiloeiros de Sdo Paulo) e Fernando Cardoso Soares, do Rio de janeiro.
Dois criticos de arte: Fernando Lemos e Cacilda Fernandes, esta presidente da Se¢édo
Brasileira da Associacdo Internacional de Criticos de Arte; um advogado
representante de titulares de direito de sequéncia, Luiz Fernando Gama Pellegrini; o
presidente do Sindicato dos Escritores do Estado de S&o Paulo, Luiz Geraldo Toledo
Machado, mais trés artistas plasticos: Maria Bonomi, Aldemir Martins e Augusto
Rodrigues, também integravam a comissdo. Esta compds-se, portanto, de onze
pessoas, entre as quais apenas trés artistas, e deveria ser presidida por pelo
conselheiro Fabio de Mattia, advogado especializado em direito autoral. (Ibid,
p.249)

A comissao trabalhou ao longo de todo o ano de 1981, e durante todo o periodo de
discussfes, Marchands e leiloeiros uniram-se para sustentar a inviabilidade da
cobranca desses direitos, segundo Durand “evocando largos anos de experiéncia no
bom trato da clientela ‘fina’, sustentaram eles a ‘sabedoria’ contida na resignacio
aos caprichos e as exigéncias de quem compra as mais caras pegas”. (Ibid, p. 250).

E ele continua:

[...] esse comprador comumente impde descri¢do e informalidade nas suas ac¢des, e 0
seu interesse esta justamente na auséncia dos controles e registros que a cobranca
dos direitos de sequéncia ameacava instaurar. Afinal de contas — chegaram a
ponderar — se o comprador vem, a saber, quanto o marchand que Ihe vende um
guadro pagou por ele ao artista ou a seu ex-proprietario, isso “atrapalha a relagio de
confian¢a” que deve viger entre marchand e “colecionador”. Nessas discussoes,
alids, notam-se ameacas \weladas de hoicote a obra dos artistas que — por eles
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préoprios ou sucessores — faziam pé firme no recolhimento do direito autoral.
(idem, p. 250, grifos meus)

Ainda:

Elas entremeavam-se as referidas insinuacdes quanto a necessidade de resignacéo
do artista as “leis naturais” do comércio de luxo. Assim, por exemplo, os
marchands rejeitaram a ideia da gravadora Maria Bonomi de que um representante
da Receita Federal integrasse a comissdo gque 0s reunia, sob o argumento de ha uma
presuncio “natural” de sonegacio em aualquer atividade mercantil e que isso
transcende e escapa a questdo dos direitos autorais.” (idem, grifos meus)

Duran aponta ainda em um trecho seguinte que os marchands, diante da possibilidade
de “ameaca” de sua posicdo confortdivel no mercado, usaram como ultimo argumento que
“[...] o direito de sequéncia era um fio que conduziria ao “socialismo total [...]”. (Ibid, grifos

meus).

[...] as razbes dos comerciantes ndo se resumiamapenas caprichos dos compradores,
a clandestinidade do dinheiro e a falta de documentagdo. Para eles, a pretenséo
carecia de mérito, posto que o direito de sequéncia seria, em si e por si, um
absurdo privilégio. Constatou-se em entrevista aos marchands que o direito de
sequéncia aparecia como privilégio insustentdwel na exata medida em que, para
eles, ao contrario dos herdeiros de lojas e de fabricas, que precisariam trabalhar
muito para desfrutar do legado recebido, os herdeiros dos artistas receberiam
parasitariamente, sem fazer nada. (Ibid, p. 251, grifos meus)

A respeito dessa Ultima citacdo, 0 autor acrescenta ainda a seguinte observacdo em
nota de rodapé: “Essa ressalva ¢ indispensavel também nas tomadas de posicdo ao direito de
sequéncia, se localiza o maniqueismo que quer separar completamente investimentos e
retornos materiais dos investimentos e retornos simbolicos”. (Ibid)

O desfecho dos trabalhos dessa Comissdo de Estudos demorou a aparecer, visto que
0s comerciantes e leiloeiros ndo haviam conseguido convencer criticos e advogados presentes
logo no inicio das discussGes, restando, portanto, como saida, a protelacdo do desfecho até
gue se chegasse a um ponto conveniente a todos os presentes. Assim, foi acordado ao final
que os fundos arrecadados atraves do direito de sequéncia fossem geridos por uma associagcdo
de artistas para a qual os marchands enviariam trimestralmente um relatério de todas as obras
vendidas, declarando os seus respectivos valores. “Com isso silenciaram os adversarios mais
exigentes, comprometendo-se a prestar contas ao elo mais fragil e vulneravel as ameacas
de boicote: o proprio artista.” (Ibid, p. 251, grifos meus). Encerraram assim a discussao, e

tudo voltou aser o que era antes.
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Nestes varios trechos citados da obra de José Carlos Durand, realizei grifos aos
quais gostaria de me deter nesta secdo do trabalho. Neles, podemos observar um certo
medo e resignacdo exalado pelos atores do mercado a respeito da implementacdo do direito
de sequéncia. Novamente, destacamos como atuam em unissono, formando verdadeiras
coalisdes para a diminuicdo dos riscos em seus investimentos. Como creio ter demonstrado
acima, nesse mercado verifica-se certa resignagdo aos caprichos da clientela “fina”, assim
como uma ‘“presungdo natural de sonegacao”, alem da consciéncia de que tal clientela se
aproveita da auséncia de controles e registros havida nesse mercado. Tais caprichos, aos
quais, tal clientela esta acostumada, poderiam ser atrapalhados pela insisténcia na
implementacdo do direito de sequéncia, 0 que, segundo eles, poderia gerar boicotes as
obras de artistas que “insistissem” nessa cobranga de direitos. Além disso, fica evidente a
deficiéncia na representacdo propria dos artistas nos debates da época, 0 que mostra
sintomatico das lacunas em sua protecao.

Ao final da discussdo, apesar de os artistas terem se tornado aqueles a quem tais
atores deveriam prestar contas, sdo também aqueles a quem 0s mesmos atores acenaram
com ‘“ameagas de boicote” em caso de insisténcia na cobranca de direitos autorais. Ainda
nessas declaracdes, € de se destacar a argumentacdo, por tais atores, de que 0s herdeiros
receberiam ‘parasitariamente” no caso da implementagdo do direito de sequéncia, € que
isso configuraria um “privilégio” que seria “insustentavel’, levando ao “socialismo total”,
0 que afronta ndo apenas um tratado internacional, mas um consenso de séculos de respeito
ao autor, em prol de primados utilitaristas insustentaveis.

De fato, considerando o quadro que motivou esta pesquisa e a observacdo de que
estes mesmos atores ainda estdo presentes no mercado de artes, e que 0 contexto da
implementacdo do direito de sequéncia vem evoluindo de forma sempre lenta e pouco
efetiva, podemos concluir que o0s pensamentos expostos através dos depoimentos aqui
transcritos ainda fazem sentido para aqueles que movimentam o mercado de artes
brasileiro. No entanto, mostra-se alvissareiro que, com o0 surgimento da AUTVIS e da
recente regulacdo publica sobre a gestdo coletiva de direitos autorais, esse quadro tende a
mudar para melhor, fazendo retornar as pautas de discussdo dos atores do mercado de artes
0 debate relativo ao direito de sequéncia. Mas a questio em torno do quanto nessa
discussdo estardo presentes os artistas, 0s maiores beneficiados pela implementacdo do
direito de sequéncia, e do quanto conseguirdo ser efetivos, permanecera para futuras

pesquisas.
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