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‘O direito a cidade ndo é simplesmente sobre um
direito ao que existe, mas sobre o direito de refazer
entorno de uma nova imaginagdo, entorno de uma
diferente visdo utOpica e realmente tentar reconstruir a

cidade de uma forma diferente.”

David Harvey
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RESUMO

Este trabalho visa a elaboracdo de um projeto cultural formulado para a cidade de
Nova Friburgo. A ideia é realizar uma feira literaria e cultural que ocupe espacos
publicos e apresente uma programacgdo gratuita que alcance um publico de
diferentes faixas etarias. O objetivo desse projeto € criar uma atmosfera que
estimule o ambiente criativo, desperte a comunidade para a busca por novos
conhecimentos e incentive a participacdo dos moradores em espagos de
socializagdo. Além de ser uma proposta inédita, o evento também serd uma maneira
de promover o bem-estar da populacéo através da cultura. Ja na parte teorica do
trabalho seréo explorados os conceitos de cidades criativas e economia criativa, que

estédo diretamente relacionados a esse tipo de iniciativas.

Palavras-chaves: Projeto, cultura, cidade criativa, economia criativa.



INTRODUCAO

O presente trabalho visa a elaboracdo de um projeto cultural. A ementa do
curso de Producéo Cultural da Universidade Federal Fluminense oferece disciplinas
que instrumentalizam o aluno a atuar como proponente de projetos e acdes que
fomentem a cultura em diferentes ambitos. Desta maneira, a relevancia desse
trabalho encontra-se no fato de que esse trabalho pode ultrapassar as paredes da

academia, ja que o objetivo final é pd-lo em pratica.

Assim, o capitulo 1 apresenta o projeto cultural com todos os
desmembramentos necessarios para participar de diversos editais de cultura, tal
como 0s quesitos exigidos para se enquadrar na Lei Rouanet. Dentre 0s topicos
desenvolvidos estdo a apresentacao, justificativa, objetivos, estratégia de acdo e

divulgacao, cronograma, orcamento, programacao e sinopses dos curtas exibidos.

O projeto denominado “Primavera Literaria e Cultural”, como o préprio nome
diz, ser4 uma feira cultural e literaria que acontecera na cidade de Nova Friburgo,
Regido Serrana do Rio de Janeiro. O evento ocorrerd em espac¢os publicos da
cidade, apresentando uma programacao gratuita e diversificada, voltada para todas
as faixas etarias. Além de ser uma acédo de cunho educativo, que valoriza o habito
de leitura da populagdo, a feira promovera diversas atividades culturais como
apresentacdes musicais, teatrais, oficinas, debates, declamacbes de poesias,

mostra de curtas, entre outras atracoes.

Essa proposta é inédita na cidade e o evento, além de promover o bem-estar
da populacdo através da cultura, objetiva incentivar a criacdo de espacos de
socializagdo para que o municipio desenvolva repertorio para se tornar uma cidade
criativa, que incentive a populacéo a participar, questionar e elaborar pensamentos
criticos. Como consequéncia desse movimento, surgirdo novas buscas de conexdes
e solucdes para o modo de viver daquela comunidade, movimentando a economia

criativa do local.

Vale ressaltar que o atual momento politico tem gerado mudangas
significativas nas esferas sociais e culturais. Cada vez mais pode-se perceber que
0S espacos publicos sdo explorados, seja como local de reivindicagcdo e
manifestacbes por direitos ou para socializacdo, evidenciando-se pelo grande

namero de festas e eventos que ocupam pracas e ruas. O surgimento do movimento
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“OcupaMinc” exemplifica esse fato. Com a extincdo do Ministério da Cultura,
diversas cidades aderiram as atividades promovidas pela propria populagdo com
programacdes artisticas e gratuitas. Nesse contexto de ascensdo dos cidad&os

como atores culturais, é importante que as cidades favorecam seus papéis como

espacos de troca e acessibilidade, potencializando ainda mais esse cenario.

Portanto, na parte tedrica deste trabalho, serdo explorados temas referentes
as cidades criativas e economia criativa, levantando reflexdes a respeito do papel da
cidade atual, da participacdo da populacdo nesse processo e da importancia de
iniciativas que incentivem a socializacdo em espacos publicos. Para refletir sobre
esses conceitos os principais autores estudados foram Ana Carla Fonseca Reis,

Manuel Castells, Xavier Greffe, Charles Landry, entre outros.
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CAPITULO 1- PROJETO CULTURAL

1.1 IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: Primavera Literaria e Cultural
Area: Literatura

Segmento: Cultura

Publico: livre

Cidade: Nova Friburgo

Data de Realizagéo: 23 a 25 de setembro
Valor total do projeto: R$117.500,00

1.2 APRESENTACAO

Esse projeto surge a partir do ideal de valorizar a pratica da leitura entre
criancas, jovens e adultos e por acreditar que o habito de ler € fundamental no
processo de aprendizagem intelectual e sensorial e deve ser praticado em todas as
idades. Além de estimular a memoria, imaginagao e criatividade, através dos livros
vivemos experiéncias, adquirimos conhecimento e processamos novas informacdes

com mais facilidade.

Hoje em dia, com as novas formas de tecnologia, aumentou o tempo que
passamos em frente aos computadores, video games, tablets e celulares com
inUmeros aplicativos, o que acaba deixando a préatica de ler, muitas vezes, em
segundo plano. A partir dessa reflexao, surge a ideia de fazer uma feira literaria e
cultural em Nova Friburgo, cidade serrana do Rio de Janeiro. O projeto, inédito na
regido, consiste em promover um encontro democratico que alcance o maior nimero
de pessoas, assim, serd um evento gratuito com uma programacao voltada para

todas as idades.

A Feira tera duracdo de trés dias nos quais serdo realizadas diversas
atividades além da exposicao de estandes com editoras convidadas, como leituras
de obras, lancamentos de livros, bate-papo com autores locais e convidados,
debate, mostra de curtas, sarau de poesia, leitura dramatica, oficinas, minicursos,
apresentacdes teatrais, musicais, contacbes de historias, além de acdes que

incentivam a troca e a doacao de livros.
12



Com o intuito de promover um fim de semana com uma programacao voltada
para a cultura, o projeto vai explorar diversos pontos da cidade como pragas e
teatros para despertar, através da literatura e da arte, o interesse da populacao pela

ocupacao dos espacos publicos.

A escolha da cidade foi baseada na relacdo de afeto com a mesma e no
desejo de tornar Nova Friburgo uma cidade culturalmente viva, que ofereca
conhecimento e entretenimento aos moradores e, como consequéncia, atraia
turistas e movimente a economia local, gerando empregos e melhorando a

qualidade de vida.

Ja a escolha do nome faz referéncia ao potencial de producao de flores da
cidade, identificada como a maior concentracado de flores de corte de todo o estado
do Rio. O termo “primavera” também € utilizado quando ocorrem ondas de
manifestacbes e transformacdes politicas ou sociais em determinado local. Assim,
espera-se que o evento faca florescer novas formas de trocas culturais durante

estacdo mais florida do ano.

Neste contexto, cabe o registro da frase do autor Jaime Lerner sobre cidades
criativas: “A cidade deve ter um sonho. Uma cidade € um sonho coletivo. Construir
esse sonho € vital. Sem ele, ndo havera o envolvimento essencial de seus
habitantes.” Desta maneira, esse projeto se apresenta como a transcricdo de um

sonho.
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1.3 JUSTIFICATIVA

Esse projeto surge a partir da necessidade de incentivar a pratica da leitura
no cotidiano das familias e promover um espaco cultural de troca. A proposta de
criar um evento gratuito € uma forma acessivel de alcancar todas as classes sociais
e pessoas de qualquer faixa etaria. Por meio de acdes musicais, apresentacdes
teatrais e musicais, oficinas, sarau de poesias, debates, mostra de curtas e
contacdes de historia, podemos valorizar a literatura de uma maneira ainda mais

prazerosa.

O héabito de ler entre as novas geracbes deve ser valorizado para néo
sucumbir diante das novas formas de tecnologia. Essa foi uma das motivacdes para
a criacdo desse evento, que pretende envolver a cidade de Nova Friburgo a
mergulhar durante trés dias no universo literario e cultural. Os artistas locais também
serdo convidados para participar da programacao, incentivando o interesse da
populacao local da cidade.

Vale ressaltar que, em 2011, a cidade passou por uma grande tragédia
natural que abalou profundamente todos os cidadaos, e manifestacdes culturais que
ocupam 0s espacos publicos da cidade e incentivam ambientes de socializacéo e
novos conhecimentos é uma forma de fortalecer o bem estar e a autoestima da

populacao.

Além disso, a cidade apresenta um enorme potencial turistico e apresenta
uma estrutura capaz de receber pessoas de outras regides durante o evento. Nova
Friburgo tem uma forte rede de hotelaria, oferece circuitos de gastronomia, diversos
pontos turisticos e atividades de ecoturismo, o que favorece a execu¢ao de projetos

de grande porte no municipio.

Outro ponto importante € o atual momento politico e 0 movimento de explorar
e utilizar os espacos publicos como trocas sociais e culturais. Recentemente com a
extincdo do Ministério da Cultura, por exemplo, diversas cidades aderiram ao
movimento “OcupaMinc”, no qual a propria populagado criou uma programagao com
diversas atracOes artisticas gratuitas e de qualidade, voltadas para o publico em

geral. Nesse cenario, as cidades devem incentivar os espacos publicos para
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favorecer cada vez mais a ascensao dos cidaddaos como atores culturais e sociais, o

que reforca a identidade das comunidades.

Esses preceitos se encaixam nas definicdes do que chamamos de cidades
criativas. Para Jaime Lerner qualquer cidade carrega esse potencial:

“A propria esséncia da cidade criativa depende de sua habilidade para
construir um sonho coletivo e mobilizar os esfor¢os de seus cidad&os, para
transformar esse sonho em realidade- um esforco que pode ser realizado
por qualquer cidade- pequena ou grande.”

Ainda segundo Peter Kageyama a cidade criativa é um anseio: “E o
sentimento de que algo esta acontecendo, de que algo poderia acontecer, e de que

esse algo sera interessante. E um sentimento de movimento, de momentum.”

Y

Tais conceitos respondem a pergunta de qual € papel da cultura e das
cidades na regeneracdo urbana e dao combustivel para por em pratica acdes que
estimulem novas manifestacdes e eventos culturais. Assim, além dos beneficios
econdbmicos, podemos reforcar a importancia de encontros que estimulem a
participacéo direta da populacdo para que esses cidadaos se questionem e pensem
em novas acgdes que transformem o ambiente em que vivem de, construindo uma

cidade cada vez mais acessivel a todos.
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1.4 OBJETIVOS

GERAIS:

Promover a valorizacao do livro e da leitura, estimulando o imaginario popular;
Atrair a atencéo da populacao para a busca de novos conhecimentos;
Estimular e difundir a producdao artistica, literéria, cultural, intelectual e editorial;
Valorizar artistas locais na programacao oferecida,

Oferecer uma programacéao de qualidade, diversificada e gratuita;

Incentivar o habito de trocar e doar livros;

Incentivar artistas locais a participarem de eventos na cidade;

Estimular por meio da cultura e entretenimento a auto-estima da populagao
friburguense;

Incentivar moradores a pensar em novas manifestacées culturais;

Colaborar para a inclusao social e democracia na programacgéao do evento;
Promover manifestagdes que incentivem o turismo e a economia local,
Disseminar a ideia de cidade criativa no governo, empresas, instituicbes e com a
populacdo em geral;

Levar atracdes inéditas para a cidade;

Despertar a cidade para a realizacdo de atividades inovadoras;

Incentivar os cidaddos a ocuparem 0s espacos publicos que a cidade oferece;
Formar plateia para atividades culturais;

Formar uma identidade cultural e social a partir da permanéncia desse tipo de

evento;

ESPECIFICOS:

Realizar um evento que leve conhecimento literario e cultural para a populacao;
Realizar um sarau de poesia com Chacal e poetas do CEP 20000;

Realizar uma chuva de poesia do alto da Capela de Santo Antbnio na Pracga do
Suspiro;

Realizar leituras de obras de Lygia Bojunga (40 anos de langcamento do livro “A
bolsa amarela”);

Promover lancamento de livros de autores locais e autores de fora indicados pelas
editoras;

Promover um debate sobre a importancia da literatura na formacéo de criancas e

jovens;



Realizar conta¢cdes de historia;

Promover apresentacdes dos espetaculos infantis “Se minha biblioteca falasse” e
“Os tapetes contadores de histéria”;

Promover apresentacgao teatral “De tempos somos- um sarau do grupo Galpao”;
Promover uma mostra de curtas que sao adaptacdes de obras literarias no Centro
das Artes;

Promover shows na praca com o grupo Posada e o cla, Julia Vargas e Chico Chico,
Wilad e sua gente e Paulinho Moska,

Oferecer oficinas de ilustracao, roteiro e um minicurso de Histérias em Quadrinhos e
Histéria Politica;

Realizar show com a cantora e contadora de histéria Bia Bedran no Teatro Municipal
para criangas de escolas publicas;

Realizar leitura dramatica com atores friburguenses do grupo Laboratério Cénico de
obras de Shakespeare (400 anos de morte);

Recolher livros para doacéo;

Realizar troca de livros;

Promover parcerias com food trucks locais durante o evento.
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1.5 ESTRATEGIA DE ACAO/ DIVULGACAO

DETALHAMENTO DO PROJETO

Durante os trés dias de evento a feira funcionara na Pra¢ca do Suspiro, aonde
fica o teleférico da cidade, um dos principais pontos turisticos. A ideia € montar a
exposicdo embaixo de uma tenda de 30x7m, ao todo terdo 16 estandes de 3x2m
cada, que podem ser usado por uma ou duas editoras. No final do stand tera um
espaco com mesa, pufes e cadeiras para o bate-papo e autografos com autores.
Esse espaco ficard aberto ao publico de sexta a domingo, das 10h as 19h. Um
estande sera destinado para troca e doacfes de livros. A organizacdo do evento
entrard em contato com algumas instituicdes como abrigos e orfanatos para oferecer

as doacoes.

A contacéo de historias, leitura de obras, o sarau de poesias e pegas infantis
ocorrerdo na parte de fora, na praga, assim como o palco e um espagco com uma

pequena praca de alimentacdo ao ar livre, com trés ou mais food truck locais.

A apresentacdo da Bia Bedran sera realizada no Teatro Municipal apenas
para estudantes da rede publica de ensino. De acordo com a faixa etaria do
espetaculo sera definida uma série e as escola que tiverem interesse em participar

levardo um namero de alunos pré-estabelecidos.

A selecdo dos curtas exibidos na mostra sera uma parceria com o Canal
Curta, todos selecionados do Porta Curtas, o primeiro e maior site de exibicdo de
curtas-metragens do Brasil. Os filmes sao criagcdes baseadas em obras literarias ou
mostram histérias que tenham alguma relacdo com o universo literario em geral. A
lista pré-selecionada tem os seguintes curtas: Perto de Clarice, A moc¢a que dancou
depois de morta, Galinha ao Molho Pardo, Rio de Janeiro, Minas, Cartas a Mae,
Boca a Boca, J. Carlos. A exibicdo ocorrerd no Centro de Artes e as senhas seréao

distribuidas antes das sessdes.

As oficinas de roteiro e de quadrinho também acontecerdo no Centro de Arte
e terdo vagas limitadas de 20 pessoas cada. O debate sobre a importancia da

vivéncia literaria na formacdo de criancas e jovens, assim como as leituras
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dramatizadas da obra de Skakespeare também serdo no mesmo espaco, localizado

na Praga Getulio Vargas, cerca de 10 minutos a pé da Praga do Suspiro.

A chuva de poesia, inspirada na agéo do festival MIMO, acontecera do alto da
capela Santo Antbnio, também localizada na Praca do Suspiro, logo ap6s o sarau

com o poeta Chacal.
PLANO DE MIDIA

Periodo: Elaborar o planejamento no inicio de agosto e comecgar a divulgacao nos

meados de agosto.

Objetivo: Difundir, por meio dos diversos meios de comunicacao, o evento para toda

a regido serrana e cidade do Rio de Janeiro.

Editorias pautadas: Cultura, Literatura, Comportamento, Infantil, Artes, Teatro,

Musica, Agenda, Turismo, Educacéo, Economia.

Midias envolvidas: TV, Radio, Jornal, Jornal de Bairro, Revista, Sites, Blogs e Redes

Sociais.

A divulgacdo do evento sera realizada nos principais veiculos da imprensa
local. As pautas das atividades diarias serdo sugestdo de cobertura para as TVs da
regidao (INTERTV, SBT, TV ZOOM e Luau TV), os principais jornais (Jornal A Voz da
Serra, Nova Imprensa, Século XXI e Revista Exito Rio) e para as radios e sites da
cidade, assim como os demais meios de comunicacao de Petrépolis e Teresépolis.

Além da imprensa local, também serdo explorados os grandes jornais do Rio
como O Globo, Extra, O Dia e O Fluminense, além de sites, blogs e radios que
apresentem uma linha editorial compativel as atividades que constardo na

programacao.
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1.6 CONTRAPARTIDAS

As empresas estao cada vez mais conscientes de que os investimentos em
acOes culturais e sociais geram visibilidade a sua imagem, além de impactar
economicamente no municipio o qual a empresa faz parte, atraindo novos clientes e

gerando cada vez mais retorno e crescimento financeiro.

Com o mecanismo de incentivos fiscais da Lei Rouanet, as iniciativas
privadas tém a oportunidade de apoiar um projeto com parte dos impostos que
seriam destinados ao Governo. Assim, as empresas podem promover o
desenvolvimento social e cultural da sua localidade sem alterar o seu plano

orcamentario.

As marcas que apoiam ou patrocinam o evento terdo como contrapartida seu
nome veiculado ao projeto cultural, assim, a populacdo reconhecerd a empresa
como incentivadora de ac¢des positivas para a cidade, as aproximando do publico. As
marcas serao veiculadas aos banners, na programacao e nos textos divulgados para

a imprensa.

POSSIVEIS PATROCINADORES

A cidade sedia grandes empresas e industrias, que serdo procuradas para
participar diretamente apoiando ou patrocinando o projeto. Entre os possiveis nomes
estdo: Concessionaria Rota 116 (apoio com banner no pedagio no inicio da Serra),
Secretaria de Municipal de Cultura, Secretaria Municipal de Educacgéo, Superpéao,
Duda, Hela, Daflon, Energisa, 3F, InterTV, Grupo Real, Aguas de Nova Friburgo,
Stam, Hak, Haga, Viacdo Real, Universidade Estacio de S&, Faculdade Santa
Doroteia, entre outras. Alguns hotéis também serdo procurados para receber 0s
convidados do evento e formar parcerias: Hotel Bucsky, Habitare Apart Hotel,

Caledonia Inn e Hotel Domingues Plaza.
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1.7 CRONOGRAMA

ETAPA

ITEM

JULHO

AGOST

SETEM
BRO

OUTUBRO

1-Pré-
producao

Definicdo do quadro de
tarefas

Contato com
patrocinadores

Confirmacéao dos artistas

Contato com editoras e
autores

Contratacdo das equipes

Emissao de contratos

Confirmagéo dos
convidados

XX | XX

Confirmacgéo do food truck

X

Confirmacéo parceria das
escolas

Impressao banner e
programacao

Solicitacbes alvaras
bombeiro/ prefeitura

Captacao de recursos
(apoios e patrocinadores)

Inscrever o projeto em
editais (Lei Rouanet)

Busca de apoio com hotéis

2-
Producao

Montagem da tenda

Montagem dos stands

Montagem do palco

Montagem da luz

Montagem do som

XXX XX

Colocacéo dos banheiros
guimicos

>

3-
Divulgacéo

Impresséo do material

Redes sociais

Banners

XXX

4- Custos
administrat
ivos
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Pagamentos dos X
funcionarios
Pagamento dos artistas
Prestacao de contas X
Pagamentos de seguro X
Pagamento de direitos X
autorais

5- POs-

producao
Retorno aos X
patrocinadores
Relatorio de publico X
Relatério de midia X
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1.8 ORCAMENTO

QUANTIDADE | VALOR TOTAL
SERVICOS E PRODUTOS
ALUGUEL E MONTAGEM DE PALCO 1 5.000,00 5.000,00
ALUGUEL DE BANHEIRO QUIMICO (3 |3 600,00 1.800,00
DIAS)
BANNER 2 400,00 800,00
ALUGUEL DE ESPACO PARA O 2 400,00 800,00
BANNER
ALUGUEL E MONTAGEM DE 16 1 2.000,00 2.000,00
ESTANDES COM PRATELEIRAS
PROGRAMAS 2.000 2,00 4.000,00
IMPRESSAO POESIAS 1.000 0,50 500,00
ANUNCIOS EM JORNAIS 3 1.500,00 4.500,00
ALUGUEL E MONTAGEM DE TENDA 1 4.000,00 4.000,00
ALUGUEL DE SOM 1 4.500,00 4.500,00
ALUGUEL DE ILUMINACAO DE PALCO |1 2.500,00 2.500,00
ALUGUEL DE PUFES E CADEIRAS 10 DE CADA | 500,00 500,00
ALUGUEL DE CONTAINER PARA 1 1.000,00 1.000,00
CAMARIM
TOTAL SERVICOS E PRODUTOS 31.900,00
PESSOAL QUANTIDADE | VALOR TOTAL
COORDENADOR DE PRODUCAO (1 1 3.000,00 3.000,00
MES)
ASSESSOR DE IMPRENSA (1MES) 1 3.000,00 3.000,00
SOCIAL MIDIA (1 MES) 1 2.000,00 2.000,00
FOTOGRAFO 1 600,00 600,00
DESIGNER GRAFICO 1 2.500,00 2.500,00
PRODUTORES LOCAIS (DIAS DO 2 200,00 800,00
EVENTO)
PRODUTORES LOCAIS (1 MES) 2 2.000,00 4.000,00
TECNICO DE SOM 1 600,00 600,00
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TECNICO DE LUZ 1 600,00 600,00
MOTORISTA PARA BUSCAR OS 2 300,00 1.800,00
CONVIDADOS

SEGURANCAS 2 600,00 1.200,00
EQUIPE DE LIMPEZA 2 450,00 900,00
TOTAL PESSOAL 21.000,00
ARTISTICO QUANTIDADE | VALOR TOTAL
PAULINHO MOSKA 30.000,00 30.000,00
POSADA E O CLA 3.500,00 3.500,00
JULIA VARGAS E CHICO CHICO 5.000,00 5.000,00
WLAD E SUA GENTE 1.500,00 1.500,00
BIA BEDRAN 3.000,00 3.000,00
GRUPO GALPAO 2.700,00 2.700,00
FANFARRA PRODUCOES 1.800,00 1.800,00
GRUPO LABORATORIO CENICO 1.000,00 1.000,00
GRUPO OS TAPETES CONTADORES 2.000,00 2.000,00
DE HISTORIA

MARCIO DOS SANTOS RODRIGUES 2.000,00 2.000,00
(OFICINEIRO)

ELIARDO FRANCA (OFICINEIRO) 2.000,00 2.000,00
ROSA CUBA RICHE (PALESTRANTE) 1.500,00 1.500,00
MARY FRANCA (PALESTRANTE) 1.500,00 1.500,00
CHACAL 2.000,00 2.000,00
AUTORES DE FORA QUE LANCARAO |3 2.000,00 6.000,00
LIVROS

TOTAL ARTISTICO 64.600,00
VALOR TOTAL DO PROJETO 117.500,00
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1.9 PROGRAMACAO
Sexta-feira, dia 23

9h as 12h- Mini Curso De Histérias em Quadrinhos e Histéria Politica: Grupos

minoritarios e representatividade em narrativas graficas no Centro de Artes

10h- Espetaculo “Histdrias de um Jodo de Barro” de Bia Bedran no Teatro Municipal

(fechado para criancas de escolas municipais)
11h- Oficina de ilustragdo com Eliardo Franca no Centro de Artes
14h- Autografos e bate-papo com a autora Bia Bedran

16h- Roda de conversa com autores locais (Chaiene Braboza Santos e David

Massena)

17h- Debate sobre a importancia da vivéncia literaria na formagdo de criancas e
jovens- Convidados: Professor Pierre (professor de literatura e vereador da cidade),
Rosa Cuba Riche (Dra em Teoria Literaria pela UFRJ) e a autora de livros infantis

Mary Franca no Centro de Artes

19h- ABERTURA- Apresentacdo do espetaculo “De Tempo Somos- Um Sarau Do

Grupo Galpéo” na Praca do Suspiro
Sabado, dia 21

9h as 12h- Mini Curso De Histérias em Quadrinhos e Historia Politica: Grupos

minoritarios e representatividade em narrativas grafica no Centro de Artes
10h- Contacéo de histérias com a friburguense Valéria Muniz

11h- Apresentacdo do grupo Os tapetes contadores de historia (Retalhos de

Drummond)

14h- Roda de leitura de obras de Lygia Bojunga (homenagem aos 40 anos do livro

“A bolsa amarela”)

15h- Oficina de roteiro de cinema com Rodrigo Fonseca (professor da Escola de
Cinema Darcy Ribeiro) no Centro de Artes

16h- Lancamento/autografo de 3 autores indicados pelas editoras participantes
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18h- Declamacéo de poesia com Chacal e poetas do CEP 20000 seguido da “Chuva
de poesia” da torre da Capela de Santo Antonio.

20h- Show da Julia Vargas e Chico Chico com abertura da banda de forré local Wlad

e sua gente
Domingo, dia 22

9h as 12h- Mini Curso De Histérias em Quadrinhos e Historia Politica: Grupos

minoritarios e representatividade em narrativas graficas no Centro de Artes

11h- Apresentacdo do espetaculo infantil “Se minha biblioteca falasse” da Fanfarra

Producdes

15h- Leitura dramatizada de obras de Shakespeare (homenagem aos 400 anos de

morte) com o grupo local de teatro do grupo Cémicos Anénimos no Centro de Artes

18h- Mostra de curtas baseados em obras literarias ou temas correlacionados no

Centro Cultural

19h- ENCERRAMENTO- Show de abertura da banda Posada e o Cla e show do

Paulinho Moska
*Os estantes ficardo abertos ao publico de sexta a domingo, das 10h as 19h.

**Um estande serd destinado para o troca-troca de livros usados e arrecadacéo de

livros doados.
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1.10 SINOPSES DOS CURTAS EXIBIDOS
Perto de Clarice

Género: Documentario

Subgénero: Biografia

Diretor: Jodo Carlos Horta

Duracédo: 12 min  Ano: 1982 Pais: Brasil

Sinopse: O documentério feito pelo diretor Jodo Carlos Horta, em 1982, aborda
aspectos da personalidade e da alma da escritora Clarice Lispector, lembrada por
ocasido da sua morte, em depoimentos de amigos, colegas e parentes. Os
depoimentos séo intercalados por trechos de uma entrevista que Clarice concedeu a

uma emissora de televiséo.
A moga que dangou depois de morta

Género: Animagéao

Subgénero: Drama, Romance, Adaptacdo Literaria, Cinema Fantastico

Diretor: italo Cajueiro

Duracédo: 11 min  Ano: 2003 Pais: Brasil

Sinopse: Baseado em uma histéria de cordel de J. Borges, renomado artista popular,
e produzido inteiramente com xilogravuras originais do proprio autor. Um rapaz se

apaixona por uma misteriosa moc¢a num baile de carnaval do interior.

Galinha ao Molho Pardo

Duracéo: 8 min

Género: Ficcéo

Subgénero: Infanto-juvenil, Adaptagédo Literaria

Diretor: Feli Coelho

Elenco: Almir Lima, Ana Luisa Alves, Aruana Maria da Conceic¢éo da Silva, Jefferson
da Fonseca Coutinho,Matheus Rodrigues Gongalves

Duracédo: 8 min  Ano: 2007 Pais: Brasil

Sinopse: O menino Fernando vive aventuras ao tentar salvar a vida de uma galinha
que seria preparada ao Molho Pardo pela cozinheira Alzira, para o almogo de

domingo. Filme baseado em conto homonimo de Fernando Sabino.
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Rio de Janeiro, Minas

Duracgao: 8 min

Género: Ficcéo

Subgénero: Adaptacéo Literaria

Diretor: Marily da Cunha Bezerra

Elenco: Cristina Ferrantini Evandro dos Passos Xavier,Nana de castro, Paulo de
Souza

Duracdo: 8 min  Ano: 1991  Pais: Brasil

Sinopse: Voz de homem conta o encontro que teve aos 14 anos com um belo
estranho menino que o leva através do pequeno rio-de-janeiro ao encontro do amor,
do medo e da coragem. Baseado em episédio de "Grande sertdo: veredas" de

Guimaraes Rosa.

Cartas da Mae

Duracéao: 28 min

Género: Documentério

Diretor: Fernando Kinas, Marina Willer

Duracéo: 28 min  Ano: 2003 Pais: Brasil

Sinopse: Cartas da mae € uma crénica sobre o Brasil dos ultimos 30 anos contada
através das cartas que o cartunista Henfil (1944/1988) escreveu para sua mae, Dona
Maria. Estas cartas, publicadas em livros e jornais, sao lidas pelo ator e diretor
Antdnio Abujamra enquanto desfilam imagens do Brasil contemporaneo. Politica,
cultura, amigos e amor sdo alguns dos temas que elas evocam, criando um dialogo
entre o passado recente do Brasil e nossa situagao atual. Artistas, politicos e amigos
de Henfil, entre eles o atual Presidente da Republica Luiz Inécio Lula da Silva, o
escritor Luis Fernando Verissimo, os cartunistas Angeli e Laerte e o jornalista Zuenir
Ventura, falam sobre a trajetoria do cartunista dos anos da ditadura militar até sua

morte. Animacdes inéditas de seus cartuns complementam o documentério.

Boca a Boca

Duracgéo: 17 min

Género: Ficcéo

Subgénero: Adaptacao Literéaria

Diretor: Allan Ribeiro

Elenco: Angela Weiner, Antonio Carlos Guerreiro, Dal Ribeiro
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Duracédo: 17 min  Ano: 2003 Pais: Brasil
Sinopse: Joao e Maria ndo querem almocgar com 0s amigos. Precisam inventar uma

desculpa. Como fazer isso sem perder a dignidade?

J. Carlos

Duracéo: 26 min

Género: Documentario

Subgénero: Biografia

Diretor: Norma Bengell, Silvio Tendler

Duracéo: 26 min  Ano: 2014 Pais: Brasil

Sinopse: As ilustracdes, charges e histérias de vida de J. Carlos marcaram a
primeira metade século XX e toda a arte grafica brasileira. Neste filme, Silvio Tendler
e Norma Bengell recuperam seu legado e prestam homenagem ao grande artista,

enguanto nossos olhos passeiam por suas imagens.
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2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 AS CIDADES CRIATIVAS- PRESSUPOSTOS TEORICOS

Existem muitas abordagens sobre o que vem a ser uma cidade criativa.
Segundo Reis e Urani (2011, p. 32), todas essas abordagens ainda sao
embrionérias. Para alguns autores seria uma cidade com maior concentracdo da
denominada “classe criativa”, terminologia criada por Richard Florida, onde
individuos que exercem certas “profissées com maior carga de criatividade individual
e cuja escolha primordial na vida, conforme o autor é a cidade onde viver por sua
efervescéncia, diversidade cultural, presenca tecnolégica, grau de tolerancia e assim
por diante”. No entanto, isso na visdo dos autores parece estranho, pois para ser
“‘bem sucedida” deve ser criativa, isto é, a cidade deve olhar para fora “atraindo
pessoas que se enquadrariam na classificagcao de ‘classe criativa’ e ndo para dentro,
estimulando a criatividade de seus habitantes, independentemente da profissédo que

exergam’.

Para outros autores, de acordo com Reis e Urani (2011), a fundamentacao da
cidade criativa ndo ocorre pela maior presenca da classe criativa, mas pela
participacdo das industrias criativas na economia. Acredita-se que pela sua
grandeza em criar, atrair e abrigar empresas criativas pode atrair talentos criativos.
Uma grande concentracdo de industrias criativas e de clusters criativos seria, dessa

forma, indicativo de maior criatividade urbana.

Para Reis e Urani (2011), uma cidade criativa € atraente para as industrias
criativas e para individuos criativos, tendo por base a capacidade de seus
moradores de expor a criatividade em pratica e um ambiente cultural e econémico
propicio para tal. As induUstrias e talentos, consequentemente, que se sentem
atraidos e chegam a cidade reforgam sua base criativa, em um ciclo benéfico. “Ao
invés de privilegiar a presenca de uma classe criativa, de um grupo de pessoas no
seio urbano, a cidade criativa € sistémica, integrada e incentiva a eclosdo da

criatividade de todas as profissées, de forma complementar”.

Lerner (2011) salienta que nem todas as cidades sdo criativas, mas todas
apresentam potencial para sé-las. Para o autor, a prépria esséncia da cidade criativa

depende de sua habilidade para criar um sonho coletivo e mobilizar os esforgcos de
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seus habitantes, para transformar o sonho em realidade, um esfor¢co que pode ser

feito por qualquer cidade, pequena ou grande.

Lerner (2011) diz que a concretizacdo dessa visdo de futuro pode ser
entendida como qualidade de vida, a qual € traduzida em alguns conceitos
essenciais para qualquer cidade: sustentabilidade, mobilidade e solidariedade,

assuntos que mobilizaram ideias inventivas em volta do mundo.

Para Strickland (2011), a cidade criativa representa a cidade do futuro, tanto
em forma quanto em conteudo. A cidade criativa se beneficia da sua relevancia
histérica como ponto focal, geografico e econdémico. Ela reune grupos, afeta
econdmicas de escala de suprimentos, informacoes, trocas de ideias, concentracdes

de capital, proximidade de empregos e oportunidades de trabalho.

A cidade criativa, segundo Strickland (2011), reconhece e incorpora 0s
atributos mencionados acima, mas é muito mais intencional e focada na
implementacdo de um processo que assegure a integracdo demografica e o
incentivo as pessoas e empresas que se preocupam com questbes como valores
culturais, comunidade, atencdo, justica, inovacdo, género, equidade racial e

religiosa.

Reis e Urani (2011) destacam que o foco maior € dado as grandes cidades,
porém as pequenas cidades, bem como as pequenas empresas podem ser muito
inovadoras e inspiradoras. Quanto maior for a sinergia entre grandes e pequenas,
cidades e empresas, mais fundamentadas serdo as fibras das redes regionais

urbanas, tanto na esfera cultural quanto na socioecondémico.

Para ilustrar tal afirmativa, Reis e Urani (2011) citam o exemplo da cidade
Guaramiranga, com uma populacédo de aproximadamente 5.000 pessoas, situada no
alto do Macico do Baturité, no Ceara, fica 100 km de Fortaleza, e possui
caracteristicas muito peculiares, a comecar pelas fisicas. A cidade de Guaramiranga
abriga um enclave de Mata Atlantica, atualmente, area de preservacdo ambiental e

possui um clima condizente com sua altitude e sua vegetacéo.

No ano de 2000, a produtora cultural Via de Comunicagao iniciou um
processo de transformacao na cidade de Guaramiranga, tendo como icone visivel o
Festival de Jazz e Blues de Guaramiranga. Voltado para as pessoas que queriam
escapar dos sons carnavalescos, a0 mesmo tempo, em que faziam turismo em um

local de tesouros culturais e ambientais, o Festival ndo deixa de ter repercussao com
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as tradicbes da cidade. Na primeira metade do século XX, a cidade promovia
concertos, saraus e tertulias organizados pelas familias abastadas, com
propriedades na regido, uniam-se as manifestagdes locais. A figura 1 ilustra a cidade

de Guaramiranga.

O jazz e blues também foram escolhidos porque a rica muasica instrumental do
Ceara enfrentava condicbes de trabalho que ndo faziam jus a sua qualidade. O
namero de CDs, horas de radio e outros indicadores da presenca da musica
instrumental no Ceara estavam desfalecidas. Quando a sustentabilidade econdmica
de uma profissao cultural € ameacada, a diversidade cultural também fica envolta de
risco (REIS e URANI, 2011).

Figura 1 — Cidade de Guaramiranga, Ceara

Fonte: REIS e URANI, 2011, p. 34

A escolha da cidade de Guaramiranga como sede do Festival enfrentou
muitos desafios. Dentre eles, a auséncia de infraestrutura de hospitalidade e urbana,;
a necessidade de capacitacdo de pessoas em diversos servi¢cos; a mentalidade dos
patrocinadores. Para enfrentar os obstaculos, o processo de desenvolvimento

promovido pelo Festival ndo foi implementado na comunidade, mas com ela e por
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ela. Os espetaculos sdo complementados por oficinas, atividades de ecoturismo,
encontros entre novos talentos e nomes consagrados, programacao complementar
entre cidades vizinhas, ensaios gratuitos, além de outras atividades promotoras de
um fluxo mais constante de turistas para a regido, ao longo do ano (REIS e URANI,
2011).

Em 2011, na sua 122 edicdo, novo estudo feito durante o Festival de Jazz &
Blues (figura 2) enfatizou a relevancia de seus impactos econdmicos, sociais e
culturais. Confirmou a importancia de um processo de transformacéo apoiado pelos
habitantes da localidade, com uma governanca que estimula as pessoas a se
apropriarem de seu futuro e provedor de beneficios culturais, sociais, econémicos e

ambientais.

Figura 2 — Festival de Jazz & Blues de Guaramiranga (Chico Gadelha)

Fonte: REIS e URANI, 2011, p. 31

Portanto, uma cidade criativa € uma cidade que surpreende, aguca a
curiosidade, o questionamento, o pensamento alternativo e, dessa maneira, busca

solugdes.
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Em uma cidade criativa, existem trés elementos fundamentais, independe da
sua historia, da sua condicdo socioeconémica e de seu tamanho: inovacgdes,
conexdes e cultura (REIS e URANI, 2011).

a) Inovacbes

As inovacdes correspondem a criatividade aplicada a solucdo de problemas
ou a antecipacao de oportunidades. Muito embora, a associagdo mais recorrente é a
inovagdo tecnoldgica, a criatividade urbana é apoiada por inovagbes das mais
variadas, como, por exemplo, as sociais - mutirdes para a construcao de residéncias
na vizinhanca; as culturais — um produto, servico, manifestacdo ou modelo de
negocio original; e ambientais — o desenvolvimento do comércio de créditos de
carbono ou o emprego de pneus na pavimentacao das estradas (REIS, 2010; REIS
e URANI, 2011).

b) Conexdes

As conexdes ocorrem em inumeras dimens6es como a histérica — entre o
passado da cidade, que cria sua identidade e sua estratégia de futuro, delineando a
cidade que se quer ter; geografica — entre bairros e zonas, o que € relevante nas
grandes cidades; de governanca — com a participacdo dos segmentos publico,
privado e da sociedade civil; de diversidades — envolvendo individuos com diferentes
pontos de vista; entre local e global — mantendo as singularidades da cidade (REIS,
2010; REIS e URANI, 2011).

c) Cultura

A cultura se introduz na cidade criativa de quatro maneiras mais visiveis: por
seu conteddo cultural, englobando servicos, produtos, patriménio (material e
imaterial) e manifestacdes de carater Unico; pelas industrias criativas, incluindo
cadeias culturais, da criacdo a producdo, do consumo ao acesso, impactando
economicamente na criacdo de emprego, renda e arrecadacéo tributaria; agregacéo
de valor a segmentos tradicionais, concedendo-lhes diferenciacdo e unicidade, em
um cendrio mais amplo de economia criativa; na formagdo de um ambiente criativo,
pela convivéncia de diversidades e manifestac6es, torna-se fonte de inspiracdo para
olhares e pensamentos distintos, em particular, pelas artes (REIS, 2010; REIS e
URANI, 2011).

Lerner (2011) ressalta que uma cidade mais saudavel emerge onde o carro

ndo € a unica op¢ao confortavel de transporte; onde a energia de deslocamentos
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desnecessarios € poupada; onde se incentiva a caminhada por suas ruas, parques e

avenidas.

Outro aspecto destacado por Lerner (2011, p. 39) € morar perto do trabalho,
ou trazer o trabalho mais proximo de casa, € um dos fundamentos da
sustentabilidade. “Reduzir o uso do automével, separar o lixo, dar fungdes multiplas
aos equipamentos urbanos, 24 horas por dia, poupar o maximo e gastar o minimo.

Sustentabilidade é uma equagao entre o que € poupado e o que é gasto”.

Para Jordi (2011), a cidade criativa consiste em uma area urbana voltada a
inovacdo e a cultura. O autor entende por inovagcdo como sendo o resultado da
implementagdo de critérios de viabilidade para a criatividade, que cria valores de
mudanc¢a, melhoria e progresso em todas as atividades econdmicas, sociais e
culturais. A criatividade é alicercada na cultura das comunidades e na dimensao
social do fato cultural. A dimensé&o social da cultura € a base para o estimulo e a

promocao do talento individual ou coletivo.

Jordi (2011) afirma que a cidade criativa € um territério social com uma cultura
aberta ao risco e a cooperacdo estratégica dos agentes econdmicos, sociais e
culturais, em que a comunicacdo de novas ideias promove o desenvolvimento e a

transformacao de novos produtos e servigos.

Jordi (2011) é a da mesma corrente de Lerner (2011), quando afirma que a
dimensdo cultural da cidade criativa atua como um elemento de melhoria da
qgualidade de vida nos ambientes social e ambiental e ajuda a aumentar sua

atratividade como cenario econémico.

Landry (2011) afirma que uma cidade criativa estimula a inser¢do de uma
cultura de criatividade, no modo como se participa da cidade. “Ao incentivar a
criatividade e legitimar o uso da imaginacdo nas esferas publica, privada e da
sociedade civil, amplia-se o conjunto de ideias de solu¢des potenciais para qualquer
problema urbano”. O autor também considera o modo holistico e interconectado das

cidades criativas, tal como sua capacidade dinamica.

Ainda Segundo Reis (2011) vale ressaltar as percepc¢oes relativas ao papel
desempenhado pelo turismo nas cidades criativas, que desencadeia muitas
associacOes positivas como catalisador de negdocios locais, de desenvolvimento do
setor de servigos e do aumento da demanda cultural, o que garante a viabilidade de

muitos projetos culturais.
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2.2 A ECONOMIA CRIATIVA

2.2.1 Algumas abordagens da economia criativa

A terminologia “economia criativa” surgiu ha duas décadas de modo
significativo e, segundo Greffe (2015), h4 muitas formas de conceituar o que se

tornou nos dias de hoje um buzzword (palavra da moda).

Uma das formas é a partir de palavras que lhe sdo atreladas com maior
frequéncia, tais como: novas tecnologias, hibridacdo artistica, novos modelos de
negécios, capacidade de mudanca, sem deixar de lado, a criacdo. Portanto, a
economia criativa surge como uma nova forma de encarar as fontes do
desenvolvimento econdmico, evidenciando uma probleméatica unificadora que vai

além das leituras setoriais e destaca o papel de um valor transversal: a criatividade.

Nesse sentido, Greffe (2015) cita como exemplo a Apple, a qual integrou arte,
tecnologia e inovacdo, mesmo tendo conservado um vinculo com uma economia
mais tradicional, ou seja, sua capacidade de fazer dinheiro e de impor, de forma
muitas vezes sub-repticia, varios limites. A inovacdo esta sempre presente. Ha mais
de dez anos, as grandes empresas norte-americanas tornaram-se, antes, produtoras
de patentes mais do que de produtos, ja que a producdo de patentes lhes parecia

mais lucrativa do que aplicacéo direta.

Outro exemplo citado por Greffe (2015) é a empresa belga The Smart, que
ndo tem mais nenhum local fisico, mas trabalha em rede com outras unidades
espalhadas pelo mundo, e nem mesmo conhece diretamente seus interlocutores. O
gue parece interessante € o surgimento de uma nova légica e ndo apenas de um

novo segmento da economia, no limite, um novo modo de fazer a economia.

Greffe (2015) explica que, atualmente, quando se fala de economia criativa,
iISSO ndo quer dizer que a economia torna-se de repente criativa, mas que maneiras
originais de criatividade assumem um lugar relevante e poderiam assegurar um
futuro desenvolvimento. Essas maneiras residem no crescente papel de aspectos
imateriais na producdo (conhecimento, organizacdo), da demanda de experiéncia

dos consumidores, da relevancia dos produtos de contetdo em distintos mercados.
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Nessa perspectiva, 0 autor ressalta que se redescobre o papel que a cultura
desempenha na economia, citando, inclusive Weber que fez da cultura um ambiente
mais ou menos propicio ao desenvolvimento do espirito do capitalismo, onde a
economia criativa concede a cultura um papel ainda mais de destaque, usando-a

como alavanca direta na producdo e do consumo de bens e servicos.

A expressao industrias criativas surge com o programa do New Labour Party,
em 1997, no Reino Unido, norteado por Tony Blair, para quem o desenvolvimento de
uma economia madura vai depender, a partir dai, muito menos da recuperacéo de
suas induastrias manufatureiras tradicionais do que de novas induastrias, entao,
denominadas de criativas, considerando o potencial que elas fornecem em termos

de valor agregado, de exportacao e de empregos (GREFFE, 2015).

Reis (2008) comenta que ha uma série de interpretacdes conceituais sobre
indGstrias criativas, que ndo seguem uma linha comum. Caves® define industrias
criativas como sendo as associadas as artes, cultura e entretenimento de forma
geral. Enquanto, que Howkins? o divisor de aguas da economia criativa seria o
potencial de desenvolver direitos e propriedade intelectual, segundo o autor da obra
“Moeda da economia criativa”, estendendo sua amplitude dos direitos autorais para
desenhos industriais, marcas registradas e patentes. Sob esse viés, é dificil de dizer
0 que ndao faria parte da economia criativa na sociedade contemporanea e qual seria

a diferenca apresentada diante da economia do conhecimento.

Throsby (2001) resgatou a cultura nos debates sobre as industrias criativas,
referindo-se a produtos e servicos culturais que incluem criatividade em sua
producédo, englobam certo nivel de propriedade intelectual e transmitem significado

simbodlico.

Hartley (2005, p. 5) tece uma abordagem mais vasta da economia, integrando

cultura e tecnologias na seguinte definicao:

A ideia de indUstrias criativas busca descrever a convergéncia conceitual e
pratica das artes criativas (talento individual) com indUstrias culturais (escala
de massa), no contexto das novas tecnologias de midia (TICs) em uma
nova economia do conhecimento, para o uso dos novos consumidores-
cidaddos interativos.

! CAVES, R. Creative industries — contracts between art and commerce. Cambridge: Harvard

University Press, 2000.
HOWKINS, J, The creative economy — how people make money from ideas. London: Penguin
Books, 2001.
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As induastrias culturais sdo, em sua esséncia, industrias culturais que
souberam, na maioria dos casos, prosperar qualquer que fosse a conjuntura e as
quais se acrescentam as industrias quase culturais, ou seja, industrias nas quais 0s
ativos culturais sdo mobilizados ndo para produzir bens culturais propriamente ditos,
mas produtos cuja dimenséo cultural conta ao lado de sua tradicional dimenséo
funcional ou utilitdria, como é a moda, a arquitetura, os brinquedos, a publicidade,
entre outros, denominados de industrias culturais, para desenvolver o campo
ampliado das industrias criativas. A tudo isso, segundo Greffe (2015), soma-se a
producdo de softwares, 0 que entdo ultrapassa vastamente a esfera da realidade

anterior e cria uma amplitude primordial a esse movimento.

Para a administragdo britanica, as industrias criativas sdo:

Aquelas que combinam a criagdo, a producdo e a comercializacdo de
conteldos intangiveis com vocagao cultural. Esses contelidos sé@o objeto de
direitos de propriedade e assumem a forma de bens e servi¢os. Essa lista
corresponde geralmente a producao de livros, discos e filmes, mas também
a de produtos audiovisuais e fotografias (O’CONNORB, 1998 apud GREFFE,
2015, p. 18).

Tal conceituacao representa uma tradicdo de medida do emprego artistico em
que as entidades de arte j& tinham posto em pratica no passado. No entanto, a
novidade reside no fato de que ela inclui, nas industrias criativas, os empregos que
estdo associados tanto no segmento comercial privado, com fins lucrativos ou nao,

guanto com o segmento publico ndo comercial.

O Departamento para a Cultura, Midia e Esporte (Department for Culture,
Media and Sport - DCMS), da Gra Bretanha diferencia treze industrias constitutivas
das funcbes criativas: publicidade; arquitetura; artes e antiguidades; artesanato;
design; moda (fashion designer); producédo cinematografica (film); engenharia de
software para videogames (leisure software); mdusica; artes do espetaculo
(performing arts); edicdo; engenharia de software; e radio e televisdo. Essa definicéo
do DCMS usa uma classificagcéo industrial e ndo de profissbes. Tal abordagem foi
amplamente retomada e permitiu fundamentar as recentes reflexdes a respeito do
papel das industrias culturais (GREFFE, 2015).

O relatério da Unctad IX (2004) conceitua industrias criativas como “[...] é

usado para representar um cluster de atividades que tém criatividade como um

® O’CONNOR, J. Natural causes: essays in ecological Marxism. New York: Guilford Press, 1998.
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componente essencial, esta diretamente inserido no processo industrial e sujeita a

protecao de direitos autorais”.

Assim, qualquer atividade artesanal ou de saber comunitario ndo explorado
industrialmente seria excluida da conceituacdo, muito embora em trabalhos
posteriores da instituicdo Unctad, sob o comando de Duisenberg (2011), o conceito,
evoluiu para uma abordagem “holistica multidisciplinar, lidando com a interface entre
economia, cultura e tecnologia, centrada na predominancia de produtos e servigos
com conteudo criativo, valor cultural e objetivos de mercado, resultante de uma

mudanca gradual de paradigma”.

Seja qual for o viés conceitual que se considere, percebe-se nas mudancas
desenvolvidas pela convergéncia entre novas tecnologias e globalizacdo o substrato

da economia criativa.

Reis (2008) explica que um questionamento comum que é feito em relacéo a
economia criativa € o seu nivel de novidade. Ao considerar a economia criativa
como uma simples reordenacdo de setores em uma categoria denominada de
indUstrias criativas, ndo havera novidade, ja& que a criatividade € tida como
combustivel de inovacdo desde o comeco dos tempos. A novidade esta no
reconhecimento de que o contexto constituido pela convergéncia de tecnologias, a
globalizac&o e a insatisfacdo com o atual quadro socioeconémico mundial atribui a
criatividade o papel de estimular e fundamentar novos modelos de negécios,
processos organizacionais e uma arquitetura institucional que permeia segmentos e

agentes econdmicos e sociais.

Duisenberg (2011) ressalta que a economia criativa trabalha por meio de
ideias, do conhecimento das habilidades e do aproveitamento das oportunidades.
Em suas palestras, ela enfatiza a relevancia de transformar ideais em produtos e

servigos criativos.

Para Reis (2008, p. 24), a economia criativa engloba “setores e processos
gue tém como insumo a criatividade, em especial a cultura, para gerar localmente e
distribuir globalmente bens e servicos com valor simbdlico e econbmico”. A autora
também afirma que sdo essenciais 0s setores de tecnologia como o de software
estar inseridos na economia criativa para sustentar a dinamica de processos e
modelos de negdcios que se estabelece em parte dessa economia. Da mesma

maneira que iPods séo tidos como parte do mercado musical, aparelhos de TV do
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audiovisual e livros do editorial. Além de serem suportes de conteudos culturais,

permitem criar novos modelos de producdo e distribuicdo desses conteudos.

E possivel destacar ao menos quatro abordagens do conceito de economia

criativa.
a) Inddstrias criativas

As industrias criativas sdo um conjunto de segmentos econdmicos
especificos, cuja selecdo varia de acordo com a regido ou pais, segundo seu
impacto econémico potencial na criacdo de riqueza, trabalho, arrecadacéo tributaria

e divisas de exportacfes (REIS, 2008).
b) Economia criativa

A economia criativa engloba, além das industrias criativas, o impacto de seus
bens e servicos em outros segmentos e processos da economia e as conexdes que
sdo estipuladas entre eles, ocasionando e incorporando sérias mudancas sociais,

organizacionais, politicas, educacionais e econémicas (HARTLEY, 2005).

As industrias criativas sdo ndao apenas economicamente valiosas por si s0s,
mas trabalham como catalisadoras e fornecedoras de valores intangiveis e outras
maneiras de organizacdo de processos, relacbes e dinamicas econdmicas de
segmentos diversos, do desenho de cosméticos que empregam saberes locais a
equipamentos e artigos esportivos que comunicam a marca de um pais. Portanto, na

economia criativa, industria e comércio unem-se cada vez mais (REIS, 2008).

c) Cidades e espacgos criativos

As cidades e o0s espacos criativos sdo vistos sob diferentes oticas (REIS,
2008):

- de combate as desigualdades e violéncia e de atracdo de talentos e

investimentos para revitalizar locais degradados.

- de promocéao de clusters criativos, com destaque para o distrito cultural do

vinho na Francga, os parques criativos de Xangai, e outros.

- de transformacédo das cidades em pdlos criativos mundiais, que ndo € raro
de modo articulado com a politica do turismo e atracdo de trabalhadores
criativos. Exemplo: Africa do Sul.

40



- de reestruturacdo do tecido socioecondémico urbano, esta centrado nas

especificidades locais. Exemplo: a Flip de Paraty.

De acordo com Reis (2008), o debate sobre cidades criativas merece um
aprofundamento, devido ao interesse crescente que € despertado em urbanistas,
sociélogos e economistas, em uma conversa reservada com o conceito de economia
criativa. Ao estimula-la aparecem aspectos como o acirramento da competitividade
mundial, a agilidade e os entraves aos fluxos de pensamentos, talentos e
investimentos, bem como o reconhecimento da necessidade de procurar novas

solucbes para problemas urbanos néao solucionados.

Para Castells (2000), o debate pode também ser considerado como uma
resposta de um processo em formacdo de espacgos transnacionais dentro dos
nacionais, apoiado pelas relacdes em rede e pelos fluxos econémicos e tecnoldgicos
globais. Em tal cenario competitivo global, instrumentos simplistas surgem como o
Global Creativity Index, que objetiva mensurar a competitividade econémica de uma

cidade em funcao de indicadores de tecnologia, talento e tolerancia.
d) Economia criativa como estratégia de desenvolvimento

A primeira abordagem baseia-se no reconhecimento da criatividade, que € o
capital humano, no sentido de fomentar uma integracdo de propésitos sociais,
culturais e econbmicos, diante de um modelo de desenvolvimento global pés-

industrial excludente, portanto insustentavel.

A segunda abordagem indica como as altera¢cdes econbmicas e, em especial,
as novas tecnologias mudam os elos de conexdo entre a cultura (das artes ao
entretenimento) e a economia, dispée de uma gama de oportunidades econémicas
apoiadas em empreendimentos criativos. Ao sustentar-se na criatividade individual,
possibilitar a formalizacdo de pequenos negdécios e apresentar poucas barreiras de
entrada, a economia criativa propiciaria a geracao de renda e emprego (REIS,
2008).

7

Reis (2006) ainda reforca o entendimento de que é nesse sentido que
enfatizar a representatividade econd6mica das industrias criativas no PIB e na
geracdo de empregos € que compde esse quadro, mas nao todo ele, ja que isso nao
reflete necessariamente uma melhor distribuicdo de renda, inclusdo socioecondmica

e a consideragdo de beneficios simbdlicos essenciais.
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O grande desafio € achar um modelo de economia criativa que integre o
crescimento do pais a recompensa aos produtores criativos na mesma propor¢cao

em que se vale de seus talentos.

CONCLUSAO
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Com a elaboracao deste trabalho pode-se reforcar a importancia de projetos
culturais e acdes que objetivam enriquecer e melhorar a vida das pessoas e o
ambiente nos quais elas vivem. Nesse aspecto, a responsabilidade de
transformacdo das cidades se desloca das esferas publicas e de instituicoes

privadas para as maos de qualquer e todo cidad&o.

Sobre a parte tedrica pode-se afirmar que uma cidade criativa € uma cidade que
surpreende, agucga a curiosidade, o guestionamento, o pensamento alternativo e,
dessa maneira, busca solucdes. A literatura aponta que em uma cidade criativa,
existem trés elementos fundamentais, independentemente da sua historia, da sua
condicdo socioeconbmica e de seu tamanho, que sdo: inovacfes, conexdes e

cultura.

Porém, os debates a respeito desses conceitos ocorrem, em sua grande maioria,
entre urbanistas, socidlogos e economistas, 0 que desperta a necessidade de
reforcar o papel do produtor cultural como ator indispensavel na identificacdo e
articulacdo de aspectos necessarios para a criacdo de iniciativas inovadoras, que
despertem os potenciais das cidades criativas.

Assim, perceber os desejos de mudanca de determinada localidade e criar
demandas que deem conta das necessidades existentes, continua sendo o principal
desafio do produtor cultural. Mais do que nunca, a atuacdo dos produtores deve ser
valorizada, ja que através das percepcdes dos espacos e das relacdes que neles se
dao, séo realizadas interferéncias que afetam positivamente e diretamente diversas

camadas da sociedade.

Vale reforcar que o0s conceitos acerca do tema s&o constantemente
resignificados, da mesma maneira com que as proprias pessoas e cidades se
transformam e se reconstroem a cada momento. E para manter o dinamismo que
estimula a resolucao de problemas e nos impulsiona para o futuro, a criatividade €,

sem duavida, o grande combustivel.

Outra constatacdo é que o foco maior € dado as grandes cidades, porém as
pequenas cidades, bem como as pequenas empresas podem ser muito inovadoras e
inspiradoras. Também é possivel perceber que uma cidade nao se torna criativa da

noite para o dia, jA que é uma combinacdo de manifestacbes e maneiras de se

pensar que refletem esse estado.
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Portanto, o constante exercicio da criatividade em busca de solucdes e acdes
positivas deve ser praticado continuamente, pois € através dessa energia que sao
reveladas as ideias que norteardo o desenvolvimento dos espacos urbanos. N&o ha
nada que impeca Nova Friburgo de produzir acdes que a torne uma cidade
inovadora, sustentavel, acessivel, que atraia turistas e apresente uma identidade

cultural, social e econémica prépria.

A realizacéo de projetos culturais € um dos caminhos para catalisar novos atores
criativos, novas maneiras de se manifestar, de socializacdo, de mobilizacdo de
pessoas e empresas e de se repensar a economia. Além de estimular a
inventividade, é fundamental que os cidadaos despertem um novo olhar sobre o
espaco ocupado e o0 seu papel nesse lugar. A primavera na serra inspira e faz

florescer.
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DESCRICAO DOS ARTISTAS E CONVIDADOS
Paulinho Moska

Sao 20 anos de carreira solo. No novo show intitulado de “Violoz”, Paulinho Moska &
mais que uma voz e um violdo. Pela primeira vez decidiu levar seus violoes
preferidos pra estrada e fazer um show onde possa tocar diferentemente suas
cancdes. Um violdo com cordas de Nylon, um violdo com cordas de a¢o, um violao
baritono (afinado em Si), um violdo hibrido (violdo guitarra) e um ukelelé séo, agora,
0s parceiros do artista. As can¢Oes vao derramando suas poesias como um longa
metragem. Moska ja emplacou 13 temas em trilhas da TV Globo — 11 deles, em sua
prépria voz. Como compositor grandes vozes ja cantaram suas letras como Marina
Lima, Maria Bethania (“Saudade”), Elba Ramalho (“Relampiano”), Ney Matogrosso
(“O Ultimo Dia” e “Gotas do Tempo Puro”), Maria Rita (“Muito Pouco”), Mart'nalia
‘Soneto do Teu Corpo”, “Sem Dizer Adeus” e “Namora Comigo”), Lenine

(‘
(“Relampiano” e “Saudade”), Francis Hime (“‘Ha Controvérsias”) e Zélia Duncan
(“Carne e Oss0”, “Nao” e “Sinto Encanto”), entre outras.

Julia Vargas

Cantora e percussionista, Julia vem se consolidando como mais do que uma
promessa. Apadrinhada por Milton Nascimento, faz parcerias com outros grandes
nomes da MPB como Ivan Linse Alceu Valenca. Lancou, no final de 2015, seu mais
recente trabalho, o CD e DVD “Julia Vargas & os Barnabés- ao vivo em Niter6i”, pelo
selo Porangareté e distribuido pela Coqueiro Verde.O repertorio do trabalho mescla
a obra agreste de Catia de Franca e o frescor de Claos M6zi, Milton Nascimento,

Gilberto Gil e o cancioneiro de Luhli. Julia também foi artista Faro MPB em 2015.
Chico Chico

Filho de Cassia Eller, 22, é cantor e compositor. A estrada comegou com
enriquecedoras experiéncias integrando bandas como Zarapatéu e Uzoto. Apés a
dissolucdo dos grupos, comecou a investir num projeto mais pessoal com estilo
muito mais particular e ainda assim abrangente. Seu repertorio € basicamente
autoral, passeia pelo Morro de Sao Carlos com Luiz Melodia e encontra Crosby,
Stills and Nash pra uma jam session imaginaria na California. A influéncia essencial
é o folk, mas h&a elementos evidentes do rock e blues. Atualmente Chico Chico faz
shows com Julia Vargas e tem sua banda 2 x 0 Vargem Alta.
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Posada e o Cla

Banda do Rio de Janeiro considerada moderna e globalizada. Formada por Carlos
Posada (voz), Bruno Giorgi (guitarra), Gabriel Ventura (guitarra), Hugo Noguchi
(baixo) e Gabriel Barbosa (bateria). O CD esta disponivel online e o langcamento

fisico sera ainda este ano. O cantor também tem parceria com Lenine.

Wlad e sua gente

Surgida ha 16 anos, em Nova Friburgo, a banda é formada por Wladimir Vieira,
Fernando Azevedo e Fernandinho do Acordeon e Leo Benvenutil. O grupo além de
tocar forr6 pé de serra, também tem no repertério frevos, marchinhas e carnaval,
MPB e samba de gafieira. A banda lancou seu ultimo CD em 2010 com musicas
préprias da localidade de Nova Friburgo e ja participou do Festival Nacional de Forrd

no Espirito Santo.
David Massena

David ja foi bailarino, formou geracbes na danca, ator, carnavalesco, jurado de
desfiles de escolas de samba, comentarista de TV e Radio e secretario de cultura de
Friburgo. Jornalista por formacéo, tem uma coluna no jornal A Voz da Serra hd mais
de 30 anos e ja lancou trés livros.

Chaiene Braboza Santos

Natural de Nova Friburgo, ex-aluno do colégio Estadual Jamil El- Jaick, ja escreveu
10 livros, sendo um deles, “Os filhos do tempo”, lido por mais de 800 mil pessoas em
todo o mundo. Vencedor do prémio internacional Watts 2015 na categoria “As mais
populares”. € um escritor premiado internacionalmente. As publicacdes dele sao
destinadas, em sua maioria, ao publico Young Adult, no género de ficcdo cientifica.
Entre outras obras, também em versbes em inglés e espanhol, podemos citar
Palavras perdidas de um anjo, a lua da morte, Uma luz no comeco do tunel, A

origem da vida, A batalha dos deuses, entre outros.
Eliardo e Mary Franca

Eliardo Neves Franga e Mary sdo mineiros. Ela é autora e ele autor e ilustrador de
livros infantis. Eliardo escreveu "O Rei de Quase-tudo"”, em 1972, e foi premiado logo
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de cara. Junto a esse lancamento, Mary e Eliardo Franca comecaram a trabalhar em
unido, como fazem nos dias de hoje. Hoje, ela escreve enquanto ele desenha e
pinta. A partir dai, foram muitos os sucessos de seus livros como os da colegéo
"Gato e Rato" e da colecédo "Os Pingos!". Por esses trabalhos, os dois receberam
muitos prémios também, como o Selo de Ouro da Fundacdo Nacional do Livro
Infantil e Juvenil, e o titulo de Melhor llustrador a Eliardo pela Associacdo Paulista de
Criticos de Arte. Em 1998, Mary e Eliardo inauguraram uma editora propria, que leva

0 nome do casal.
Grupo Cémicos Anbénimos

O nome do grupo foi criado pela atriz e diretora teatral Daniela Santi em 1997,
gquando alguns alunos do Nucleo de Arte, do qual era fundadora e uma das
professoras de interpretacdo, manifestou desejo de iniciar um trabalho em grupo.
Por se apresentarem em performances, telegramas animados, pecas (infantis e
adultas), esquetes, leituras dramatizadas, festivais, teatro de rua e mimica, sem um
género especifico, surgiu o nome “Comicos Anbnimos”, em uma alusado a todos

agueles que vivem da arte e ndo sdo conhecidos do grande publico.

“Historias de um Joao de Barro” de Bia Bedran

Bia Bedran é Mestre em Ciéncia da Arte pela UFF, professora da UERJ, graduada
em Musicoterapia e Educacao Artistica, cantora, compositora, contadora de histérias
e escritora. Com mais de 35 anos de carreira dedicados ao publico infantil, Bia
Bedran escreveu 10 livros e gravou 8 cds com histérias populares e can¢fes de sua
autoria. Também langou 2 DVDs gravados ao vivo, ” Histérias de um Jo&o de Barro”,
uma homenagem aos 100 anos de Braguinha em 2007, e ” Cabecga de Vento”, em
2010. Nos dultimos anos, viaja pelo Brasil participando de eventos culturais e
congressos, levando seus espetaculos para diversos palcos em teatros, escolas e
pracas publicas.

O espetaculo musical foi escrito por Nick Zarvos para homenagear o inesquecivel
Braguinha. A peca reune sete contos considerados classicos da literatura infanto-
juvenil, que foram musicados por Braguinha na década de 60 na série “Disquinho”,
da extinta gravadora Continental. Sdo eles: O gato de botas; Festa no céu; O
macaco e a velha; Os trés porquinhos; Chapeuzinho vermelho; Os quatro heréis e A

gata borralheira.
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Para contar as historias, Bia Bedran estara acompanhada por uma banda na qual os
musicos também exercem o papel de elenco de apoio, fazendo o coro nas histérias

interpretadas por Bia.

“‘De Tempo Somos — Um Sarau do Grupo Galpao”

Uma cantoria de atores a beira do rio, em noite de lua cheia, durante uma das
inUmeras turnés da companhia pelo Vale do Jequitinhonha, foi inspiracdo para a
criacdo do novo trabalho do Grupo Galpdo. Com direcdo de Lydia Del Picchia e
Simone Ordones, 0 experimento foge ao rotulo de um espetaculo, lancando aos
atores do grupo o desafio de se reinventar, em cena e na relagdo com o publico.
Mais proximo de um sarau literario musical, “De Tempo Somos” traduz um antigo
projeto do Galpéo de celebrar, em formato prético e reduzido, o encontro da musica
com o teatro, que se tornou uma marca do grupo, em mais de 30 anos de histéria.
Sobre o Grupo Galpéo:

Sediado em Belo Horizonte, O Grupo Galpdo € uma das companhias mais
importantes do cendrio teatral brasileiro, cuja origem esta ligada a tradicdo do teatro
popular e de rua. Criado em 1982, o grupo desenvolve um teatro que alia rigor,
pesquisa, busca de linguagem, com montagem de pecas que possuem grande
poder de comunicacao com 0 publico.
O Galpéao realiza um sonho antigo de celebrar, com o publico, o encontro da musica
e do teatro. Em cena, o grupo foge ao rotulo de espetaculo e experimenta um

formato de sarau com cantoria, festa e poesia.

“Se minha biblioteca falasse”- Fanfarra Producdes

O espetaculo anima diversos elementos relacionados a biblioteca e ao estudo. O
Escritor adormece sobre uma maquina de escrever, deixando vazia uma folha de
papel. O Lapis, a Caneta, o Hidrocor, o Lapis-de-cera, a Borracha, o Corretivo, 0
Computador, os Livros e outros habitantes da biblioteca tentam ajudar a folha que
nao suporta mais se sentir em branco, sempre sem muita sorte. O Lapis cai da mesa
e quebra a ponta. Detesta entrar no apontador porque sente cocegas. O Hidrocor e
o0 Lapis-de-céra ndo chegam em boa hora. A mulher do escritor sempre chega
atrapalhando. A folha s6é consegue uma mensagem no fim, exatamente para

comunicar o final do espetaculo.
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Vinculando divertimento e educacdo, a FanFarra Producdes, - Companhia
Profissional de Teatro de Bonecos - ultrapassa, desde 1996, 3.500 eventos

realizados.
“Retalhos de Drummond” do grupo Os tapetes contadores de histérias

A encenacéao conta a histéria de um elefante “de algodao, de paina, de dogura”, que
passeia pelo mundo a procura de amigos e a viagem fantastica de Ricardo ao ver
uma girafa na zooldgico. Cinco tapetes artesanais servem de pano de fundo para a
poesia e prosa de Carlos Drummond de Andrade. Na sessdo ‘Retalhos de
Drummond’, sdo contadas as histdrias ‘O elefante’, ‘Rick e a girafa’, ‘A doida’, ‘A
incapacidade de ser verdadeiro’ e ‘Governar’, sob o ponto de vista dos meninos do
Interior, dos “deslocados” da sociedade, apoiados nas peripécias da sua

imaginagao.

Sobre 0 grupo:
Formado por atores e contadores de histérias que desde 1998 produzem e realizam
espetaculos, sessbes de historias, oficinas, exposicdes interativas, instalacbes e
projetos culturais que envolvem oralidade, artes visuais e teatro. Formados em Artes
Cénicas pela UNIRIO, a pesquisa tem como base os contos de tradicdo oral e da

literatura em geral, e as interseccdes entre oralidade e artes visuais
Chacal- CEP 20.000

Chacal, nascido no Rio de Janeiro em 1951, publicou seu primeiro livro de poesia,
Muito Prazer, Ricardo, em 1971. No ano seguinte colaborou na revista Navilouca e
publicou seu livro/envelope Preco da Passagem. Passou a integrar, em 1975, a
colecao literaria Vida de Artista, com Cacaso, Eudoro Augusto, Francisco Alvim,
entre outros; ainda em 1975 foi lancado seu livro América. De 1976 a 1977 foi
integrante do grupo Nuvem Cigana, com Bernardo Vilhena e Ronaldo Bastos, entre
outros poetas. Formou-se bacharel em Comunicacdo pela UFRJ em 1977. Entre
1978 e 1983 foi co-autor das pecas teatrais Aquela Coisa Toda, com 0 grupo
Asdrubal Trouxe o Trombone e Recorda¢gbes do Futuro, com o grupo Manhas &
Manias. Na década de 1980 trabalhou como cronista do Correio Brasiliense e da
Folha de S. Paulo, além de roteirista da TV Globo. Nos anos de 1990 foi produtor do
Centro de Experimentacdo Poética - CEP 20000, da Rioarte, coordenador de
oficinas de poesia na UERJ e no Parque Lage e editor da revista O Carioca. Sua
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obra poética inclui Nariz Aniz (1979), Boca Roxa (1979), Comicio de Tudo (1986) e
Letra Elétrika (1994). O poeta Paulo Leminski afirmou sobre a obra de Chacal, que é
de tendéncia contemporanea: "A palavra 'ludico’ é a chave para a poesia de Chacal".
Leminski também via nos poemas de Chacal a presenca "da Poesia Concreta, das
letras de musica popular, do mundo industrial e urbano que se abateu,

irremediavelmente, sobre nos."
Valéria Muniz

Doutora em Lingua Portuguesa (2013) e mestre Lingua Portuguesa, (1997) pela
Universidade do Estado do Rio de Janeiro. Foi bolsista da CAPES durante o
Doutorado. Atualmente é professora adjunta de Lingua Portuguesa do INES. Tem
experiéncia na area de Letras e atua principalmente nas seguintes areas: leitura,
aquisicdo da lingua escrita, lingua portuguesa, gramatica e ensino. Foi professora na
Universidade Estacio de S& no curso presencial e a distancia, tendo ocupado o
cargo de coordenadora do curso de Letras no campus de Nova Friburgo. Participa
do grupo de pesquisa Linguagem e Sociedade, UERJ.

Professor Pierre

Friburguense é um educacionista e € diretor do Sindicato dos Professores de Nova
Friburgo e Regido (SINPRO) e lecionou em diversos colégios e faculdades da
cidade. Esta em seu segundo mandato como vereador da cidade e busca inspiracdo
para a vida publica em Darcy Ribeiro e de Cristovam Buarque.

Rosa Cuba Riche

Rosa Cuba Riche é mestre em Literatura Brasileira e doutora em Teoria da
Literatura pela UFRJ. Foi professora de ensino fundamental e médio em escolas
particulares e na rede publica. E professora adjunta de lingua portuguesa, Literatura
Brasileira e Pratica de Ensino desde 2000 e colaboradora do Nucleo de Extenséo e
Pesquisa, do Instituto de Aplicacdo/UERJ. E membro do juri do Prémio Anual da
Fundacao Nacional do Livro Infantil e Juvenil desde 1979. Participou do programa de
selecdo de livros de literatura infantil e juvenil Mais Cultura/2010 (Biblioteca
Nacional/MEC). Ministra cursos de atualizacdo para professores. Ja publicou

diversos artigos e livros sobre leitura e literatura infantil e juvenil.

Rodrigo Fonseca
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Critico de cinema e roteirista, Rodrigo Fonseca, um carioca de Bonsucesso formado
pela UFRJ, é redator na TV GLOBO, colunista e repoérter no site Omelete e blogueiro
no Estado de S. Paulo, onde assina a secdo online P de Pop. E o roteirista do
programa Cone Sul, do Canal Brasil. E curador do Cine PE, o Festival de Recife.
Colabora ainda para o portal Almanaque Virtual e € o correspondente brasileiro da
revista portuguesa Metropolis. E autor de livios de ensaio/ reportagem e publicou
ainda o romance “Como era triste a chinesa de Godard” (2011). Como dramaturgo,
teve dois textos encenados: esquetes de “Anticomtemporaneo” (2008) e “Encontros
impossiveis” (2013). Trabalhou como ator nos filmes “Angustia”, “Flerte”, “Paixao &

LTS

Virtude”, “Deuses e titas”, “Zan” e “Paredes brancas”.

Curso Histérias em Quadrinhos e Histdria Politica: Grupos minoritarios e
representatividade em narrativas graficas ministrado por Méarcio dos Santos

Rodrigues-

O minicurso tem como objetivo apresentar e discutir alguns dos pressupostos
tedrico-metodolégicos referentes ao uso das Histérias em quadrinhos como
evidéncia para a Histdria Politica. Para tanto, tomo como objeto diferentes
producdes veiculadas, desde a segunda metade do século XX até os dias atuais, em
diferentes contextos e tradigcbes quadrinisticas. Considerando os quadrinhos como
uma pratica cultural, uma forma de traduzir ideias, percepcdes e experiéncias acerca
de assuntos caros ao mundo social, alguns quadrinistas levantaram polémicas,
hastearam bandeiras e engendraram opinides ao longo do tempo. As agendas
feministas nos quadrinhos, a vinculagédo das HQs com os direitos de minorias e 0s
usos e abusos dessa pratica cultural no atual cenario religioso sdo algumas das

teméticas a serem exploradas.

Marcio dos Santos Rodrigues € pesquisador de Histérias em quadrinhos como fonte
para a Pesquisa e o Ensino de Histéria, com Mestrado em Historia pela
Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG), na linha de pesquisa "Historia e
Culturas Politicas" (2011). Licenciado em Histéria pela mesma instituicdo federal
(2007). Pesquisador do Grupo de Estudo e Trabalho Historia e Linguagem (GETHL),
coordenado pelo Prof. Luiz Arnaut (Histéria/lUFMG). Além do interesse pelo estudo
das Histérias em quadrinhos, desenvolve pesquisas dentro dos campos da Historia

Politica e da Hist6éria Ambiental.
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