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"No principio os homens nao falavam. Nenhum anfalala, exceto
0S passaros. Havia um saco com palavras que estguarda da
Andua. Foi entdo que apareceu um rapaz com um UomaD, uma
Unica perna e s6 metade da cabeca. O rapaz roulsaco das pala-
vras, abriu 0 saco e meteu as palavras a boca. Alahd seguinte,
guando despertou, era uma pessoa inteira, mas retgEhz € meta-
de rapariga. Aléem disso falava, e a sua lingua&yt e harmoniosa
como a dos passaros.”

(Conto tradicional Ovimbundo)



RESUMO

A presente pesquisa trata da construcdo da imagélitg do apresentador e empresa-
rio Luciano Huck por meio da interacdo em redesase@ nos discursos do quadro
“Lar Doce Lar” em seu programa semanal “Caldeirddddick”. Este trabalho trata da
andlise de construcdo da imagem publica do apexkemtdos perfis selecionados para
participacdo no quadro e da retérica de agradetontms contemplados, se propondo a
tentar apontar como as estratégias utilizadasmaaftfio dessa imagem publica e na se-
lecdo desses perfis contribuem para o exercicipoder e dominacdo do apresentador
sobre os individuos e a maneira pelo qual os difeseinteresses da relacdo Luciano
Huck-participantes-patrocinadores se negociam del@ssa perspectiva.

Palavras-chave:Luciano Huck; Lar Doce Lar; imagem publica; aréli® discurso; in-
teragao.
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Introducao

A presente pesquisa tem por objetivo analisar aemmapela qual a construcéao de i-
magem de Luciano Huck — sustentada pelas estratéigiczursivas na televisdo e no Facebook
— destaca-o como agente de mediacao entre inteng8blicos e privados, bem como tentar
apresentar o perfil de personagem selecionado @areadro “Lar Doce Lar” do programa
Caldeirdo do Huck.

Para a realizacdo da pesquisa, recortamos a détinp@rada do “Lar Doce Lar”, exi-
bida ao longo do ano de dois mil e doze, e a fge pl@ Luciano Huck entre os meses de ju-
Iho e dezembro do mesmo ano. Os episddios exilmiddslevisdo serdo analisados sob trés
momentos diferentes: no capitulo um abordaremagratera da construcdo da imagem deo
apresentador na TV e no facebook. No capitulo tlaitaremos da selecéo de personagens e
conteudo das falas de Huck, ja no terceiro capiatbordaremos o momento da gratiddo da
familia pela casa recebida. Todas as familias ogpltelas nesta temporada pertenciam a re-
gido sudeste, sendo trés no estado do Rio de dadaas no Espirito Santo, uma em Minas
Gerais e uma em S&o Paulo. Este fato reflete una@neia geral do Lar Doce Lar desde seu
inicio, em dois mil e seis: das setenta e uma fasndontempladas, apenas dez estéo fora da
regido sudeste, 0 que corresponde aproximadamepigarze por cento do tofal.

Utilizaremos como metodologia uma andlise de calttalas falas do apresentador
nos quadros que foram ao ar, das postagens emarspade no facebook e a observacao par-
ticipante na rede social de sua repercussao napardmeio dos recursos disponiveis no Fa-
cebook: curtidas, comentarios e compartilhamemtdspotese da pesquisa trata de provar ou
nao que o ganho de imagem, enquanto valor simbélemnémico do apresentador por meio
de estratégias discursivas e interacionais, calooamo mediador fundamental dos interesses
publicos e privados, entre personagens do progeims “parceiros do bem”, termo usado
para definir patrocinadores.

O foco de analise desta pesquisa esta sobre oudonttas falas de Huck e sobre
Huck, exibidas no “Lar Doce Lar” ao longo do ano2fd2, e que teve como personagens
principais as familias Pereira, Gomes, Hubner, MpX&eira, Falcdo e Gomes. Para reali-

zarmos o cruzamento das informacdes da fan pagedaano Huck com as falas do progra-

! Destacamos duas das possibilidades para a concentragao de filmagens no sudeste: uma seria o custo de pro-
ducdo elevado para deslocar toda a equipe para outras regies do pais, e a segunda seria a concentragao de
atividade das empresas patrocinadores na regido sudeste. Nesta pesquisa ndo foi possivel aprofundar estas
questdes, que ficam sugeridas para desdobramentos académicos posteriores.



ma de TV, resumiremos o contexto dos episodiogadasdo as falas que reafirmam a ideia
do merecimento desses personagens e em espeawatiandisinglos patrocinadores.

A televisao, entendida como meio de comunicacapenspectiva de Raymond Willi-
ams, é também meio de producao, apesar dos engsebistoricamente construidos a esse
entendimento, que segundo o autor sdo a ideiaelengios de comunicagédo s&o apenas mei-
os de producao social, com o objetivo Unico destratir informagdes e mensagens entre pes-
soas, desconsiderando os envolvidos nos processimamdmissao e recepgdo como sujeitos
ativos no processo. Outra dificuldade para estendithento dos meios de comunicagao co-
mo meios de producdo, é a distincdo entre meigsm@nicacao considerados naturais, como
0 “boca-a-boca” e os meios considerados tecnol§gmmo a televisdo, eliminando da anali-
se as interseccdes entre esses meios e, seguridond/ilbbscurecendo a pluralidade de mei-
0S mecanicos na comunicacdo. Por fim, como empeadbta o entendimento comum dos
meios de producéo na perspectiva capitalista, jay @ede se gera como resultado final algo
palpavel, mensuravel e pr6 mercado, sem levar erta@s dimensfes da comunicagdo no
proprio processo produtivo. Com base nessas @;jtaliams defende que os meios de co-
municacdo sdo também meios de producdo na medidguerambos sdo subordinados ao
processo historico permanente e também na medidguenambos estdo intrinsecamente li-
gados as formas humanas de trabalho e organizacéb, ®u seja, entendo que os meios de
producdo necessariamente alteram e séo alteraldssnpeios de comunicacéo (WILLIAMS,
2011 p. 69-74).

Com base nesta ideia é importante destacarmos ¥ é&um lugar legitimado de
poder, considerando as medi¢cOes de audiéncia #uénaoia — especialmente de emissoras
campeas nestes itens, como a Rede Globo — no ctam@mto e no cotidiano das pessoas.
Iniciamos os estudos sobre o papel da televis@ota ga perspectiva de Bourdieu acerca da
televisdo francesa, onde o autor de maneira gesderestudo, tece fortes criticas a todo o
processo que envolve a producao televisiva. Umsadewiticas defende que a TV é essenci-
almente um instrumento de manutencdo da ordem Beapéa medida em que através de
olhares sobre uma certa realidade, ndo se mosii® agie seria de fato real — e necessario
de ser visto — e sim a representacao dessa reakwddo olhar daquele que define esse recor-
te, ou seja, mostra-se o interesse de quem exdra. &ém da manutencdo dessa ordem,
Bourdieu ainda afirma categoricamente que a télevexerce “uma forma particularmente
perniciosa de violéncia simbdlica” (BOURDIEU, 199¥22). Em ambas as criticas ha um

claro juizo de valor no sentido de que tipos daexmfo Bourdieu considera necessarios e que
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outros tipos de conteddo seriam considerados cogtodm de alienacdo em larga escala,
excluindo da analise perspectivas outras de pradde&ontetdo para televisdo. (BOURDI-
EU, 1997, p.22-23).

Ja para Arlindo Machado , o imaginario da TV cora@ulo exclusivamente alienante
é fruto da mercantilizagédo da cultura de modo geahparando os programas que ele consi-
dera fateis na TV adsest-sellersa literatura e adslockbutersde Hollywood No entanto a
analise de Machado incorre na mesma probleméatisguipos de valor quando estabelece
critérios subjetivos e maniqueistas sobre o cowteladTV, tais como futersusinteligente.
Para Machado, parece existir um universo supeagrdducéo cultural, ndo apenas televisi-
va, como em outras linguagens artisticas. Essesrsuisuperior daria conta de um certo re-
buscamento cultural e utilidade da informacdo oa @spécie de nova alta cultura, e todo o
restante da cultura de massa nao informativa ousocalgla, seria qualitativamente inferior.
(MACHADO, 2005)

Na andlise da TV como meio de producdo — pré amestringi-la a meio de comu-
nicacao — Bourdieu aponta a dimenséo de valormdpdeale TV, no sentido de que essa sele-
céo do conteudo exibido carrega em si um discueslegitimidade que segundo ele, preten-
de-se como producédo de sentido de verdade, cortmaleeonteddo exibido fosse impassivel
de posic¢des discordantes ou mesmo questionadoné®. &pecto categoricamente afirmado
€ uma espécie de monopolio da TV sobre a formaxtétectual de grande parte daqueles que
a assistem. O autor também dedica grande parteudestudo a questdo da audiéncia, como
elemento fundamental de valoracdo econémica derogrgma e o tempo ocupado por este
na TV No entanto, atualmente as redes sociais tang@sempenham papel fundamental na
selecdo de conteudos apresentados na TV, espeaialopigando ha interacdo entre os pro-
gramas ou celebridades e o publico na internehdaa interacdo entre o publico e o préprio
publico, repercutindo e comentando o contetdo da TV

A partir de entdo, podemos considerar que ndo sdedi;des classicas de audiéncias
televisivas — como o Ibope — sé@o capazes de detarros valores de mercado de uma inser-
cao publicitaria ou mesmo de uma parceria com uerménado programa, ha que se consi-
derar a repercussao nas midias sociais. Essao€latd redes sociais é fundamental para
compreendermos o alcance e a for¢ca da imagem puddi@presentador, construida na TV,
alimentada pelo recorte das falas e expressdegaissnagens do “Lar Doce Lar” e retroali-

mentada nas redes sociais.
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Nos préximos capitulos trabalharemos a ideia dstoagfio da imagem publica do a-
presentador Luciano Huck, na perspectiva da dordoaarismética e patrimonial de Weber,
explorando o perfil da lideranca e os atributos lipeesdo inerentes, como poderes legitima-
dos pelos liderados, compreendendo que a lidereaugsmatica s6 é possivel quando ha a
crenca dos outros acerca do carisma do lider (WEBBB9), tomando como base a analise
de conteudo da fala do apresentador e o uso deesfina rede social facebook. Ainda sob a
perspectiva de Weber, analisaremos as relacfes a&ntialas do apresentador e as falas dos
participantes no programa “Lar Doce Lar” relaciahaias as caracteristicas da dominacao
patrimonial, ancorada fortemente na divida moraleesenhores e servos na medida em que
0s senhores cediam terras ou utensilios (id,ibid$se sentido, Mauss, em seu estudo sobre a
dadiva, onde se cria a obrigacao de dar e retnisagentes, aproxima seus estudos ao de We-
ber (MAUSS, 1950).

Debateremos ainda a ideia de responsabilidadel sropresarial presente nos conte-
udos das falas de Huck, compreendendo as origemadioras dessa ideia nas bases de sus-
tentacao ideoldgica do proprio capitalismo, solmotp de vista de Hirschman, onde o autor
apresenta o processo histérico da mudanca do paradie decisdes tomadas pelas paixdes
humanas para decisdes movidas pelos interés§esapitulo subsequente trata do perfil de
personagens selecionados para a participacao ooqliaar Doce Lar” analisando os termos
recorrentes na fala do apresentador e as simitlesddas formagdes discursivas do quadro e
as relacdes de poder, descritas por Foucault repguiva da disciplina e na formacao de
“corpos doéceis” (FOUCAULT, 2011)

No capitulo seguinte, analisaremos o0 momento dagata casa reformada ou doada
por Huck, especialmente as falas de gratiddo de®pagens e a maneira pela qual a obriga-
céo da dadiva, descrita por Mauss como o ato de d&ribuir presentes enquanto obrigacdes
morais, dialogam entre si e fundamentam o discaresucesso do programa, associados a,
l6gica meritocratica, que consiste em legitimaradigh como recompensa de algum valor
moral, ou em fun¢éo da realizacdo da prova ouaareé chancela a participacédo da familia
no quadro. No entanto, a partir da observacao pigéaios, concluimos que a prova ou tarefa
€ apenas um simbolo, e que a legitimidade do nmeesxto esta pautada na exaltacdo de valo-

res familiares como “uniéo” e “for¢ca” da familia.

> Entendendo por interesse a totalidade da vida haneando apenas o entendimento da pala-
vra “interesse” nos termos econdmicos. Essa acepgge, segundo Hirschman a partir da

consolidacéo de um estado forte na Inglaterra. @IRMAN, 1977, p.42).
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Acreditamos que enquanto contribui¢cdes para o catagmoducao cultural, esta pes-
quisa tenta se colocar na perspectiva de didlofye e campos da sociologia e da comunica-
cao aplicados a analise critica dos produtos @idtyroduzidos no pais, em especial, o con-
teddo da TV aberta, entendendo o entretenimento cona das possiveis areas de atuacao do
produtor cultural. No entanto, a partir do enterefito de que todo discurso é politico — ainda
que o proprio discurso ndo se saiba politico —odysrao cultural, seja televisiva, ou de qual-
quer outra espécie, precisa passar pela analitgm@dbre seu papel como meio de producéo
simbdlica na cultura do pais. Com estudo ndo bussatgfinir, limitar ou mesmo dar conta
da complexidade que € o didlogo entre campos pi@pagenas contribuir para uma intersec-
céo entre olhares, saberes e experiéncias.
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Capitulo 1 “E que Narciso acha feio o que nio é espo”: A

Construcao da Imagem Publica de Luciano Huck

“Calgada pra favela, avenida pra carro
Céu pra avido e pro morro descaso
Cientista social, Casas Bahia e tragédia
Gosta de favelado mais que nutella
Quanto mais épio vocé vai querer?”
(Sucrilhos — Criolo)

Para efeito de compreensédo do objeto de pesquisapatante saber que Luciano
Huck é paulista, formado em direito pela Univerdelae Sdo Paulo (USP) e de origem ju-
daica. E casado com a também apresentadora, ataatera Angélica, e pai de trés filhos.
Profissionalmente estagiou em agéncias de pubtiei@aaos vinte e dois anos se tornou em-
presario. Atuou como colunista social e locutorat#io até que sua coluna social “Circulan-
do” se transformou em um quadro do programa Pedithandado por Otavio Mesquita no
SBT em 1996. No mesmo ano estreou o “ProgramaaHr'\h Bandeirantes, que lhe deu vi-
sibilidade nacional. Em 2000 estreou o “Caldeirddidick” que € exibido até hoje nas tardes
de sabado pela Rede Globo de Televisdo. Nestaultgmbordaremos a estrutura de forma-
céo da imagem publica do apresentador, entrelagasmidonteudos discursivos da televiséo e
do fan Page de Luciano Huck no facebook.

Huck ja foi indicado ao prémio “Empreendedorismai&l dado pelo jornal Folha de
Sao Paulo e pela Fundacdo Schwab, que busca icEntitleres de cooperativas, empresas
sociais, ONGS e individuos que desenvolvem idéasgadoras e sustentaveis para beneficio
coletivo. Em 2009, o apresentador foi o primeirasileiro a conquistar um milhdo de segui-
dores no twitter, em apenas quatro meses.

Dos programas televisivos, listamos a coluna “daedo”, o “Programa H” e final-
mente o “Caldeirdo do Huck”. Na coluna “Circulandbiiciano Huck fazia o papel de entre-
vistador de celebridades, inserido no programatdgi®©Mesquita na rede Bandeirantes, com
duracdo média de dez minutos. Ja o “Programa H egtreou em 1996, contava com setenta
e cinco minutos de segunda a sexta, em formatadaiadina parte da tarde, e devido ao su-
cesso obtido, alcancou o horéario nobre da emis€bpograma foi exibido até o ano 2000 e
era composto por atracdes musicais, gincanas etagpas, desenvolvidas com forte apelo
jovem e muitas vezes ancoradas em conteudo essegista com a participacao de persona-
gens consagradas pelo programa, como a “Feiticéoana Prado e a “Tiazinha” Suzana Al-
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ves. Nesses quadros, as personagens usavam biguinias respectivas fantasias, e partici-
pavam de gincanas ou provas onde satisfaziam uejodgse-determinado pela producéo) de
algum participante do programa. Com 0 sucesso dgrgma, Luciano Huck foi convidado
para ingressar na Rede Globo nas tardes de sabado.

O “Caldeirdo do Huck”, exibido desde o ano 2008tualmente um programa de vari-
edades em formato auditério, baseado em quadrosequeor objetivo intervir na vida de
personagens prée-selecionados de diferentes fofnpsrfil inicial do programa mantinha as
atracdes musicais, as gincanas presentes no aRtiggrama H” e o apelo erdético, no entanto
muito menos explicito Ao longo dos anos o progrdaiaadquirindo uma proposta muito
mais familiar por meios dos quadros de assisténpiessoas de baixa refid@ perfil de atra-
ir o publico jovem também se mantém, porém ficaackaproposta de oferecer um programa
familiar nas tardes de sabado, especialmente pioradeeguadros como o “Ta em Casa”, onde
duas familias se enfrentam numa gincana para ganmaarro zero quildbmetro. Para seguir-
MOS uma sequencia légica nesta pesquisa, é impodaar o quadro “Quanto Vale?”, onde
pessoas se inscreviam para mostrar algum talenpaloo do programa, sendo avaliados “ao
vivo” por uma espécie de maquina valorativa dentale que definia a quantia em reais que
aguele talento valia. Ja no ano de 2002, surgemrgsiaspeciais, como o “Copa Caldeirdo
de Motoboy Velocidade”, que consistia numa coredére motoboys com uma recompensa
em dinheiro ao final. Deste exemplo destacamosrgupta feita pelo apresentador sobre
guanto ganha um motoboy, fala que sera revisitadtodo o “Lar Doce Lar’ e demais qua-
dros que seguem a mesma logica de fornecer algandé assisténcia aos participantes. No
ano de 2003 surgem os quadros “Agora ou Nunca’upéSChance”, ambos com estrutura
de realizacdo de provas/tarefas, onde o venceagudsia prémios em produtos ou dinheiro,
e o0 perdedor permanece na mesma condicdo antgratiéipacdo no programa. Em 2005 e
2006 surgem os atuais quadros principais do pragrdpata Velha” e “Lar Doce Lar”, res-
pectivamente.

O quadro “Lata Velha”, criado em 2005 consiste afarma do carro de alguém que
tem especial afeto pelo veiculo, provado por meiccartas, fotos e entrevistas (conforme

regulamento nos anexos). Depois de selecionadesonmegem, conta-se a historia do carro e

3 Apesar do distanciamento progressivo do apelo erdtico, ha que se destacar que, até hoje, as assistentes de
palco de Huck seguem o padrao estético de beleza feminina ocidental e fazem uso de figurino sensual. Ha que
se destacar ainda o periodo do carnaval, onde ha o concurso anual “Musa do Carnaval” realizado no palco do
programa, onde as competidoras, pertencentes a escolas de samba dos grupos especiais do Rio de Janeiro e
Sao Paulo se apresentam, naturalmente com as fantasias de suas escolas, com exibi¢cdo de grande parte do
corpo nu.
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seu dono e com a anuéncia do proprietario, o @apreendido pelo programa para ser re-
formado. O apresentador propde entdo uma taref@lpneara que o dono possa reaver o car-
ro reformado. No entanto € importante frisar quéromato dos quadros, de maneira geral,
nao esta restrito aos regulamentos que os defic@m no caso da doacao de um carro novo
para o morador da favela do Vidigal, Rio de JanéBeu Calixto* teve seu carro destruido
por um veiculo blindando da marinha na ocupacavidigal pelas forcas da policia militar,
integradas ao processo de pacificacdo das comw@sdadiocas iniciado em 2010. Neste epi-
sédio, Luciano Huck providencia um carro zero quigédro no lugar daquele destruido pela
forca militar, desde que Calixto seja aprovadodp@bronel responsavel pela destruicdo de
seu veiculo) na prenda de cantar “Cidade Marawathpmto a banda da policia militar do Rio
de Janeiro no palco do programa. O presente d&@dixto se faz numa parceria entre Lucia-
no e Ricardo Nunes, dono da rede de venda de ddetessticos RicardoEletro, com uma li-
gacéo telefonica entre os dois e exibida pelo progr Nesse momento do quadro, observa-
mos a representacdo, no sentido quase teatralidadmntato entre Huck e Ricardo, criando
aproximacao entre ambos e a vitima, na medida enusg termos coni@ nossa obrigacao
ajudar” e“Conta sempre comigo, Luciano! Estamos ai pra is&smo!”

Ja o quadro “Lar Doce Lar” existe desde 2006 éhajé contemplou sessenta e duas
familias. Possui frequéncia média de uma exibicéada més, em func¢éo da alternancia com
outros quadros de longa duracéo e perfil semelh@ntear Doce Lar” tem duracéo de apro-
ximadamente trinta minutos no total. Essas infolieagéao relevantes para a compreensao do
valor simbdlico — e econdmico — ndo apenas do guaxas dos discursos contidos nos con-
teudos que ganham espaco/tempo na televiséo, eoasith a perspectiva anteriormente cita-
da de Bourdieu de que o tempo em TV além de caspresentativo de um recorte social
(BOURDIEU, 1997). A associacdo entre tempo de e&ibie audiéncia € um dos meios de se
calcular o valor de uma possivel insercao pubheitgpor exemplo.

O quadro acontece, geralmente, da seguinte forragresentador, em estudio, conta
superficialmente a histdria, em seguida, corta pagaadro do “Lar Doce Lar”. Ja no inicio,
Luciano Huck apresenta novamente a historia, comarmgueza de detalhes e em tom confi-
dencial expde como sera realizada a “captura” odlitg ou seja, como sera abordagem da

familia contemplada pelo programa. O termo “captér@mpregado pelo programa, impri-

* 0 uso do vocativo antecedendo o nome, reproduzido desta forma em todas as fontes de pesquisa, ndo nos
deixa certeza sobre o nome ser o primeiro ou o segundo do personagem e ainda, se é o caso de uso de recurso
jornalistico para efeito de aproximagao com o publico, ou uma maneira de se ocultar o sobrenome da pessoa,
entendo que sua identidade é irrelevante para o objetivo do quadro.
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mindo a ideia de surpresa no momento da promoc&mctantro entre a familia escolhida e o
apresentador. Destacamos a importancia fundamgmtabmpreenséo desse termo que é ca-
tegoria nativa do objeto da pesquisa e sera utdizam todo o trabalho. Importante frisar que
este estudo se atém ao que é exibido na televis&oirderacoes na pagina oficial Luciano
Huck no Facebook, ou seja, ndo se pretende quastioefetividade do carater surpreendente
presente na “captura” dos personagens. Apds 0 #ncee estabelece uma conversa entre a
familia escolhida e o apresentador, com pergurgesdrgente focadas na renda da familia, na
dificuldade de sobrevivéncia e na ideia de “pessi@alsem”, com 0 uso recorrente de juizos
de valor morais e termos afetivos. Em seguida,itexda a conversa, a familia é informada de
que, para receber a reforma da casa, € necessaricuma prova, que demonstre a “uni-
ao” e a “forca”, e caso a prova seja executadacdeda com as regras pré-estabelecidas, a
familia recebe a chancela de participacdo. Imdasar que as provas, em geral, pressupdem
a participagcao dos moradores do bairro/favela emlm| o que demanda uma grande estrutura
de producédo e amplia o carater de identificacaoymo da participacdo. Cumprida a prova, a
familia € alocada em um hotel, enquanto a castoemada. Um detalhe importante, no sen-
tido de explorar a dramaticidade e dicotomia eatrealidade da familia escolhida e o poder
econbmico do programa € a impressao da ideia a@edortida nas imagens das familias no
hotel e a triunfal chegada até a casa reformadsesAsie entrar na “casa nova”, coberta por
cortinas, Luciano Huck pergunta a familia sobre @@ a casa antes da chegada do Lar
Doce Lar, em seguida, abre as cortinas ao som deaniincidental apotedtica. Ao longo do
tour pela casa reformada, o apresentador faz irmsme&feréncias aos patrocinadores, aos
quais ele chama de “parceiros da gangue do bemmencéo a essas empresas nunca fica
restrita somente ao momento da entrega das cées@sfeita ao longo de todo o quadro.

Ha que se levar em conta também que a existéngieogeamas com o olhar sobre as classes
de menor renda da populacdo derivam de fatoresrikss e politicos. A propria valorizacéo
midiatica da “figura do pobre”, dialoga essencialteecom o aumento do potencial de con-
sumo dessas classes, provocando nelas a sensadpélusi@o no grupo da classe média nos
ultimos dez anos. Muito dessa ascensdo ancoragaléias de distribuicdo de renda e erra-
dicacdo da miséria implementadas nos anos de goiafa (2003-2010), e viaveis a partir

da diminuicdo de for¢a da ala conservadora da esianoacional, em funcéo da crise do Es-
tado Minimo em 2008, abrindo espaco para a distéloude recursos em politicas sociais na
agenda da presidéncia (FAGNANI, 2011, p° 3).

> Acerca de politicas sociais do governo Lula, ha que se destacar o “FOME ZERQO”, ancorado nos eixos de acesso
aos alimentos, fortalecimento da agricultura familiar, geracdo de renda e articulagdo, mobilizagdo e controle
social, e o “Bolsa Familia”, programa que integra o “Plano Brasil sem Miséria”. O “Bolsa Familia” atua na trans-
feréncia direta de renda a familias em situa¢do de pobreza e extrema pobreza no pais, considerados neste
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Com relagdo ao que vimos anteriormente, neste @samos nos ater ao quadro “Lar
Doce Lar” do programa “Caldeirdo do Huck”, que gstesna selecdo de uma familia pobre
ou vitima de algum tipo de tragédia para que reeefeorma de sua casa, nos termos e pa-
drées estabelecidos pelo regulamento do programaagigdas as possibilidades de excecéo ja
citadas. O formato utilizado no “Lar Doce Lar” ébado em realities norte-americanos como
o Extreme-Makeover: Home editioNo entanto, ndo podemos creditar todos 0s mét@sse
formato apenas a industria internacional. Um damgiros e mais proeminentes programas
com um olhar geralmente classificado como assistista surgiu em 1984, com o quadro
“Porta da Esperanca”, no Programa Silvio Santogmmasora Sistema Brasileiro de Televi-
sao, SBT.

A “Porta da Esperanca” recebia inscricbes de pssd®daixa renda solicitando diver-
sos tipos de bens ou servigos e ap0s uma pré-saleglizada pela emissora, eram gravados
videos nos quais os solicitantes deveriam justificeazao pela qual mereciam aquela benes-
se. J& no auditério do programa, criava-se um ctimmguspense anterior a abertura de duas
portas corredicas — a “porta da esperanca” — de eath um empresario capaz de realizar o
desejo pedido, ou a porta se abria vazia, neste ogsarticipante poderia retornar em outro
momento para novamente pedir ajuda. Semelhancarmertal na comparacdo Santos-Huck
€ 0 apelo do carisma, da miséria e a reproducadégitza do merecimento, no entanto, fala-
mos aqui de dois tipos diferentes de merecimenagodispectiva do programa de Silvio San-
tos, 0 merecimento estava sobre a defesa discutamuzeles que pretendiam receber a dadi-
va, ou seja, por meio do video gravado pela praddgdprograma, os candidatos deveriam
justificar o motivo pelo qual se faziam merecedpoesseja, era o discurso do possivel sobre
ele proprio. J& na perspectiva de Huck, o meredimnepousa sobre os valores familiares e
morais exaltados na fala do apresentador e preseasgfamilias pobres selecionadas, ou seja,
é discurso de Huck sobre os personagens. Outrdegdiferenca € que, no programa de Sil-
vio Santos os candidatos a receber a dadiva n@ssmtamente a receberiam, ou seja, havia
o mistério cruel da duvida. No caso do “Caldeir@oHlck”, toda familia apresentada ja é
personagem do quadro, ainda que seja dito queva protarefa que chancela a participacao

dos personagens pode nao ser cumprida e com fiaedle deixaria de ser contemplada.

grupo brasileiros com renda mensal inferior a setenta reais por pessoa. O programa tem como focos a distribu-
icdo de renda, o acesso a saude, educacgdo e assisténcia social, e o desenvolvimento de a¢des familiares com
vistas a supressao da situacdo de vulnerabilidade.
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Atualmente diversos programas ainda seguem a mlegmaade Silvio Santos, como o
“Domingo Legal”, apresentado por Celso Portiollinc@uadro “Construindo Sonhos” no
SBT, muito semelhante a proposta do “Lar Doce Ls€in se restringir exclusivamente a
reforma de casas, podendo contemplar outros tipdseds ou mesmo servicos. Ha o “Pro-
grama do Gugu”, na rede Record, com os quadrosV@& pro Aconchego”, onde o pro-
grama promove a retorno de migrantes as suas cichedais em funcédo de ndo terem condi-
cOes financeiras para tal, e “Sonhar Mais um Santjoé se propGe a realizar desejos dos
mais diversos de cidadaos anénimos. Na mesma emjissprograma “O Melhor do Brasil”,
apresentado por Rodrigo Faro conta com o quadrod’da Faxina”, que consiste numa com-
peticdo entre duplas formadas por patroa e empsedachéstica, onde a dupla vencedora
recebe um prémio em dinheiro, destinado a empregawfg@stica. A partir do entendimento
do processo que conduziu até o atual momento a@aggmas considerados assistencialistas,
analisaremos os elementos da construgao de imagétnak.

Na analise de Weber acerca dos tipos de dominaigdal,sencontramos dois perfis
que dialogam diretamente com a imagem publica desaptador: a figura do dominador ca-
rismatico, e especialmente, a figura do dominaddrimonialista. Na perspectiva de Weber,
o perfil do lider carismatico € aquele que naorsede a seguir regras, como na dominacao
burocratica, por exemplo, onde a dominagdo se exaamedida da hierarquia que € deter-
minada e socialmente aceita. O lider carismatisarae para si as tarefas que considera como
adequadas e exige obediéncia dos dominados, quipatez creem a missao do lider porta-
dor do carisma. Importante observar que a lideraagamatica, ao mesmo tempo que susten-
ta a dominacgdo por meio de provar sua missao -amuézes imbuida de carater divino — da
manutencdo do bem-estar daqueles que sdo submetiddsem precisa que estes Ultimos
creiam na legitimidade dessa misséo, e por conee@uBa legitimidade do lider. Weber des-
taca ainda que a dominacdo carismatica se diferetfecitodas as outras na medida em que
conta com forte carater emocional e de fé. Em amasoprincipais apresentadores citados
(Huck e Silvio Santos), as perspectivas de dommaeadismética ficam patentes por meio dos
discursos e das praticas adotadas nos progranms, reas falas onde Huck dié nosso de-
ver colaborar e ajudar essas familiag’nas falas selecionados dos particpantes, coe “
Deus te abengoe muito meu filho, vocé é ilumin&giadia um monte de gente, que Deus te dé
tudo de melhor”.O apelo sobre a miséria, ou nas palavras de Gl&Ribera, a “estética da
fome”, aparecem no discurso da TV e na selecamdgens. (WEBER, 1999, p. 238-239).
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J& na descricdo do dominador patrimonial, Webentapeara uma mudanca na estru-
tura social, ou seja, a dominacao definida comograal fundamentalmente embasada na
tradicdo e na autoridade domeéstica, passa a eefragem funcdo da descentralizacdo da
comunidade domeéstica, ou seja, na comunidadaksCom essa alteracdo na estrutura so-
cial, criam-se vinculos entre o senhor proprietdgderras e utensilios, e os submetidos a sua
dominagéo:

As relacgdes internas e externas entre o senhorsalwsetidos regulamentavam-se
também neste caso exclusivamente de acordo comteyesses do senhor e com a
estrutura interna da relacao de poder. Esta préglagao de dependéncia permane-
ce uma relacéo de piedade e lealdade. Mas uma@oetmseada em tal fundamento,
por mais que represente inicialmente uma dominpg&mente unilateral, faz sur-
gir sempre a exigéncia da reciprocidade, por pdotesubmetidos ao poder, e esta
exigéncia, em virtude da “propria natureza dasasljsadquire reconhecimento so-
cial como “costume”. (WEBER, 1950, p. 237)

A citagdo acima além de explicar o mecanismo soaiatla dialoga com duas pers-
pectivas tedricas que serdo abordadas no capitidoalrelacdo de interesses entre os com-
ponentes do tripé Huck-participantes-patrocinadaeb a o6tica do estudo de Hirschman na
passagem histérica que compreende a substituicmotaacio por paixdes as motivacdes
por interesses, e ainda, a perspectiva de Mausstndo sobre a criacdo de obrigagbes morais
no ato de dar e retribuir presentes, manifestaeldgdes de poder sobre os agraciados, sob o
olhar de Foucault.

Para compreendermos o processo de formacao danmmagddica do apresentador, re-
cortamos para andlise o periodo entre 1° de julBib @e dezembro de 2012, por meio da ob-
servacgdo participante no Facebook. Ao longo dagerforam feitos cerca de oitenta e sete
posts, com tematicas semelhantes, e para efeitmloiégico, criamos sete categorias de pos-
tagens. Na categoria Esportes, enquadramos todpestagens referentes ao Corinthians,
time do apresentador, bem como quaisquer outraages exclusivamente esportivas. Na
categoria Pessoais, alocamos todas as postagéips flato de familia, declaracdes de amor a
esposa e nascimento da terceira filha. A cated@Ga#deirdo do Huck” engloba todas as pos-
tagens de chamada do programa e divulgacdo deapnagéo. Separamos uma categoria para
homenagens, abrangendo as postagens referentataascdmemorativas. Ha uma categoria
para propagandas em geral e uma para postagemsrede tintimidade entre o apresentador e
0s seguidores, marcada pela expresséo “estou por Agcategoria denominada “Utilidade
Publica” abrange as postagens referentes a cangpanmaom de promocao de cidadania,
indignacdes politicas e especialmente o episodiced&eca, no qual Huck foi abordado pela

blitz da “Lei Seca”, onde policiais realizam testiesbafdmetro com o objetivo de reprimir o
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uso de bebidas alcodlicas por motoristas. Huclpéoado nessa blitz e se recusou a fazer o
teste do bafémetro, assumindo ter consumido betdidelica. A repercussdo do episadio foi
grande nas redes sociais, especialmente no seafgidaticar aquilo que foi considerado ir-
responsabilidade do apresentador, que justamertperesenta como cidadao exemplar, valo-
rizando atributos familiares tradicionais. A postagonde Huck faz suaea-culpateve du-
zentos e trinta e um mil setecentos e cinquenta#alikes, vinte e sete mil duzentos e trinta
e nove comentarios e treze mil cento e noventa eampartilhamentos.

Das 87 postagens, 40% se enquadram na categossoge’, com destaque para pos-
tagens que reafirmam o esteredtipo de familiadiawial, com foco na imagem do chefe de
familia: bom pai e bom marido. Destacamos aquisiggem feita na ocasido do nascimento
da filha, onde Huck assina o texto com os homeswsbros da familia: “Luciano, Angéli-
ca, Joaquim, Benicio e Eva”, e o aniversario darcasto do apresentador: “Hoje € um dia
muito especial: 8 anos de casado com a minha Awjékeste ultimo alcancando 485.181
likes 92. 131 comentérios e 2.268 compartilhamentose@undo maior tipo de postagem é
sobre o programa “Caldeirdo do Huck”, com 24% daltie o terceiro € sobre a categoria
esportiva, com 16%. No total do periodo analisadimtal de likes foi de 6.355.864, 762.894
comentarios e 252.217 compartilhamentos, de aamdoo quadro na sequéncia. O episédio
da Lei Seca ganhou grande repercussao — critinas fedes sociais. A imagem de “bom ci-
dadao-pai-marido” contrasta com a ilegalidade pini&o publica de irresponsabilidade atre-
lada ao se misturar bebida e direcdo. A postageiud&, dando razdo a instituicdo que o
puniu reforca a proximidade entre apresentadorkdiqm) na medida em que se coloca no
mesmo nivel dos cidaddos comuns, com a expressi® gara todos”, e ainda ressalta o va-
lor moral de que néo ha “jeitinho”, ou seja, nafdé Huck, ndo ha meios de se burlar a fisca-
lizacdo da operacdo, ainda que se seja uma ceadbridonsiderando para esta analise o con-
teudo abaixo e o lugar discursivo de onde par@aado apresentador. Abaixo a integra do

texto:

Deveria ter seguido o exemplo da minha esposa,de‘taxi’. Apoio amplamente a Operacao Lei
Seca. E acredito que um dos seus maiores ativas,&dg fato, vale para todos. Nao tem "jeitinho"
para ninguém. Ontem a noite, jantei em nossa casanei um copo de vinho. Antes de dormir re-
solvi dar um abraco em um amigo que completavand3 ae vida e 50 de TV, em um clube a 800
metros de nossa casa. Fui parado na blitz, e actethor ndo fazer o teste do bafémetro. E agora
pago, consciente, as consequéncias. Valeu a |Eaale, também, ressaltar a educacgdo dos poli-
cias e agentes que estavam envolvidos na opera@dalonga a Operacgéo Lei Seca. E que venha
a Operacédo Parar Sobre a Faixa. Operacéo Jogar LixoChao. Operacao Respeite os Ciclistas.
Operacao Pedestre. Entre tantas outtasciano Huck via Facebook em 02/12/2012)
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A postura discursiva do texto de Huck citado aciassume a responsabilidade de seu
ato ilegal, ao mesmo tempo em que busca valoiimantivar e diz apoiar o trabalho da poli-
cia, elogiando ainda a atuacéo profissional dogarek. Entretanto, se colocarmos esse pe-
queno texto em oposicéo ao artigo escrito pelosaptador, por ocasido do roubo de seu re-
l6gio da marcd&Rolexem um sinal de transito de Sdo Paulo, hd uma alsacao do discur-
so de cidaddao exemplar agredido, no cas®aex a criminoso arrependido, no caso da Lei
Seca. No artigo — contido nos anexos deste estadapresentador utiliza um tom de revolta,
questionando onde estaria a policia, a “Tropa de’Efazendo mencéo ao filme campeéo de
bilheteria de José Padilha, que retrata a realigatieial, mas na cidade do Rio de Janeiro, se
colocando na qualidade de “cidadao paulistano taso! conforme o trecho recortado:

Agora, como cidadao paulistano, fico revoltadooJgue pago todos os meus im-
postos, uma fortuna. E, como resultado, depoisafiezmho, em vez de balas de ca-
ramelo, quase recebo balas de chumbo na testa.
Adoro Sdo Paulo. E a minha cidade. Nasci aqui. Athas raizes estéo aqui. De-
fendo esta cidade. Mas a situagdo estd ficando feinsi@vel.
Passei um dia na cidade nesta semana -moro ncoRmqiivos profissionais- e trés
assaltos passaram por mim. Meu irm&o, uma fundeeaeu. Foi-se um reldgio que
acabara de ganhar da minha esposa em comemoragé&uamiversario. Todos nos
Jardins, com assaltantes armados, de motos e eeedlv
Onde esta a policia? Onde esta a "Elite da TroRa&m sabe até a "Tropa de Eli-
te"! Chamem o comandante Nascimento! Esta na hodisgutirmos seguranca pu-
blica de verdade. (HUCK, 2007.)

Os episodios descritos acima mostram a maneiraquelbLuciano Huck se expressa
nos dois diferentes contextos, mas também ¢ iismés observar ainda a forma de interacao
do publico na fan Page do apresentador, que paragentar para o sucesso da construcao da
imagem de Huck enquanto provedor de auxilio e dd&disem como pessoa exemplar. Boa
parte dos conteudos dos comentarios sdo propagdedegyocios ou de outros tipos de pagi-
nas, numa clara tentativa de seus autores aprmmaita grande visibilidade da fan page de
Huck, no entanto, chama a atencédo a enorme qudetiia comentarios solicitando ajuda e
contando histérias pessoais em busca de um oledogm do apresentador, como nos exem-
plos aqui reproduzidos: “por favor me ajude, sowe tmdbalhadora”. Neste exemplo especifi-
co, observamos o acatamento do discurso retéri¢tudk — na atribuicéo de adjetivos morais
aos participantes selecionados — e sua reprodugéagpeles que pedem ajuda, numa justifi-
cativa prévia do merecimento. Ha ainda a grande dércomentarios elogiosos a figura pu-
blica do apresentador: “Luciano Huck vc é o carésrhamano que eu conhec¢o” e “coracéo
bom igual ao seu Luciano estou pra ver continugnafszendo pessoas felizes”. No entanto,
ainda que representando minoria infima, h4 comest&ontrarios e de protesto acerca da
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figura do apresentador e da estrutura fundameatpt@abrama: “Acho seu prog[rama] chato e

sem graca vc usa os problemas do povo para se peontgso € desumano”.

Segue abaixo o quadro netnografico, quantificarsdataracdes no periodo descrito:

FACEBOOK LUCIANO HUCK — 1° JULHO A 31 DEZEMBRO DHE)22

CATEGORIA QTD DE POSTY LIKES COMENTARIOS| COMPARTILHAMENTOS
Esportes 14 731.306 51.988 32.792
Pessoais 35| 3.400.647 451.055 154.555
Caldeirdo do Huck 21| 1.117.007% 120.828 32.938
Utilidade Publica 4 334.436 35.287 20.008
Datas comemorativa 3 446.520 36.745 3.395
"Estou por Aqui"” 4 245,533 56.884 1.705
Propagandas 6 80.420 10.107 6.824

Com base no quadro, podemos destacar que na amdlikes a categoria de posta-

gens mais populares e realizadas também em maantidade, € a “Pessoais”, onde o apre-

sentador busca uma aproximacao do publico ao sea-dia familiar, valorizando nas posta-

gens elementos como paternidade e casamento. iReladade de postagens sobre este tema,

podemos afirmar que € nesta area da fan page deddecse empenham os maiores investi-

mentos em interagdo. O pior desempenho fica a cag@ostagens que se destinam a fazer

propaganda de produtos ou servi¢cos. Analisandaategarias com base na quantidade de

comentarios, novamente o melhor desempenho € deagpns pessoais, e 0 pior desempenho

das propagandas. Com esta observacdo podemosicouoewa construcdo da imagem publi-

ca, no que tange as redes sociais dialoga diretarmem valores familiares tais como pater-

nidade e matrimonio.

Por fim, sob o ponto de vista de compartilhamerdasategoria campea continua sen-

do “Pessoais” e as postagens menos divulgadasgs@taa pertencentes a categoria “Estou

por aqui”, onde Huck se coloca a disposicdo dasgassem tom de intimidade. Essa catego-

ria em especial parece expressar o entendimenapr@dsentador sobre si enquanto autorida-

de. Ao se postar conteados como o da frase quéulia & categoria, “estou por aqui”, ele

parece se colocar numa perspectiva de intimidade aointerlocutores e ao mesmo tempo

dizer que, da sua posicao de superioridade, esta@mento onde a comunicacao estara aber-

ta, onde os demais serao ouvidos.

Por outro lado, esse processo de construcdo daimmpgblica de Luciano Huck néo

esta restrito apenas as redes sociais, e simaréar# entre essa repercussao virtual nas redes
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e 0 programa que comanda na TV, contribuindo pssa eonstrucao tanto as falas do apre-
sentador como a costura dos quadros e as falasoseldas dos participantes. Ou seja, € um
processo que passa pela edicdo das imagens, a&s™& Huck e sobre Huck, e consequen-

temente, aquelas que sao silenciadas.
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Capitulo 2 — “Tudo que vocé passou na vida vai teralido a
pena pra inspirar um monte de gente no Brasil inted”: Selecéo

de perfis

“Aqui nesse barco ninguém quer a sua orientagao
N&o temos perspectivas mas o vento nos da a diregédo
A vida é que vai a deriva é a nossa conducéao

Mas néo seguimos a toa, ndo seguimos a toa”

(Volte para o seu lar — Arnaldo Antunes)

O quadro analisado, “Lar Doce Lar” conta com unulagento especifico, que, no
entanto, ndo deixa claro o critério que sera atilizna escolha, limitando-se apenas a dizer

que:

“2. 1. Sera selecionada para participar do Quana familia que resida em
uma casa prépria e que tenha vontade de rededomrtotana-la. A escolha da
familia que participara do Quadro sera realizada @éobo, a seu exclusivo
critério, sem se valer de sorteios nem de ordemsaeicdo.”

(Regulamento Lar Doce Lar. Disponivel éiip://goo.gl/U680Hhi

O patrticipante precisa provar, ainda que apena$opnda, que € merecedor da benes-
se oferecida — baseada numa moral e éticas redfsnaela imagem de Luciano Huck en-
quanto pai, marido e trabalhador — e que desempanhgapel social compativel com a sua
condicao estrutural de vida, sem questionar em mtoredgum a ordem social que promove
a desigualdade e que — consequentemente — promexistancia de programas fundamen-
talmente ancorados na exibi¢do e venda da imagenisdsia social.

E importante observarmos que todas as familiagieakdas para participar do pro-
grama séo de baixa renda e moradoras de localiéatdedto grau de pobreza e abandono por
parte do poder publico. A selecdo dos personagdnedamental, tanto para a imagem de
Huck, como para o préprio sucesso do programa,denamdo que os quadros carros-chefes
sao o “Lar Doce Lar” e o “Lata Velha”, ambos dedaspelo draméatico e familiar, com foco
na pobreza e na retdrica da sobrevivéncia soffiddos os personagens do recorte analisado
seguem o perfil que Jaques Revel sinaliza comaxeefeional normal”, no prefacio de “A
Heranca Imaterial” de Giovanni Levi. Na perspectigamicro-histéria, a escala do olhar ana-
litico é reduzida com o objetivo de se enriquecanalise social de um dado grupo num certo
momento histérico, no sentido de trazer o foco pabase da piramide social no estudo da
historia, langando olhar sobre o individual e mitdoio, enquanto a historia tradicional se
debruca sobre os grandes acontecimentos transforesad estruturais. A perspectiva do ex-
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cepcional normal é o estudo sobre o individuo coreuma sua individualidade comum, tor-
na-se excepcionalmente emblematico como recortrioigrafico. (REVEL,.in LEVI,
2000).

A escolha dos personagens para o quadro analisaldgal com esta perspectiva, no
sentido de selecionar cidadaos “excepcionalment@ais”, mas que por alguma razao, po-
dem ser deslocados do comum. Uma retdrica da éaldudk pode indicar a excepcionalidade
que se deseja mostrar: a ideia de familia “guerreiermo usado em todos os episédios ana-
lisados, ancorados no principio meritocratico, eja,so valor moral legitimando a dadiva e
nas falas sobre honestidade, trabalho e superBgélido lembrar que a dramaticidade, es-
sencialmente presente nas histérias contadas,dpet fundamental no sucesso do programa,
como diz Bourdieu em seus estudos sobre a televis@mdo aponta temas de apelo e como-
céo popular (BOURDIEU, 1997). Considerando essaimficao, a selecdo de perfis € um dos
pilares fundamentais de sustentagcéo do sucesseadioo

Apéds entendermos a selegéo de perfis, é validonmssa andlise pensar que o olhar
da midia sobre a pobreza, e em especial sobreira fitp pobre, vem crescendo quantitativa-
mente nas Ultimas décadas se observarmos, por Exempisséries, longas-metragens, es-
peciais jornalisticos nas principais emissoras eeTos proprios quadros de programas no
estilo “Caldeirdo do Huck”. Entretanto, percebermgos, a producéo de contetdo sobre algum
grupo ou fendmeno cultural é passivel de este@typ idealizacdes, justamente por ser um
olhar externo. Em entrevista concedida ao jornakBde Fato, a pesquisadora Ivana Bentes
caracteriza as duas formas majoritarias de repias@En da figura do pobre na midia: a ideia
conservadora de criminalizagcdo do pobre, com gerddovioléncia na cidade — como se a
favela ndo fosse parte da cidade, e a ideia tdoasi conservadora, do “pobre criativo”, mi-
diaticamente interessante, produtor de culturateng@l consumidor no sentido de mercado,
sem com isso se discutir efetivamente a inclus&sadepessoas para além da logica do capi-
tal, como por exemplo, nas questdes sobre acessasttuicoes publicas de ensino superior
e mercado de trabalho ndo subalterno. Aparece nastgoria também, segundo Bentes, 0s
“bons exemplos”, aqueles que tiveram “for¢ca de adet e superaram as realidades cruéis da
pobreza e do racismo, deslocando a causa do praptpra é estrutural na sociedade contem-
poranea — desigualdade social, concentracédo de,reaaismo — para ascensao do discurso do
herdi individual. Como resultado, produz-se umacégle merecimentos e supressao de res-
ponsabilidades por parte do governo e da préptiatesa social (BENTES, 2007.). A abor-

dagem do pobre pelo “Lar Doce Lar” segue essadpgidodo 0 momento sao valorizados os
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“atributos morais” dos personagens, justificanda escolha como merecedores da reforma
em suas casas, como se a intervencao do programdandos selecionados fosse, na verda-
de, uma recompensa para a familia, pautadas encendatas morais e éticas, e ndo uma
estratégia de dramatizacdo do sofrimento em probdatrucdo da imagem publica messiani-
ca de Huck.

Para efeito de construgdo da analise de selec@ertle € necessério observarmos a
movimentac&o da rede social facebook, na fan padgdutk e os demais apresentadores da
atualidade destacados anteriormente. Todos ancggamdiscursos sob a retérica de aproxi-
macao do publico por meio de linguagem coloquiakems programas, no entanto a principal
diferenca entre Huck e os demais é o investimeatmteracéo via redes sociais, que € uma
das principais formas de aproximacdo com o puld@grograma, além do aparato institu-
cional da maior emissora do pais e quinta maiamdodo, que é a Rede Globo. Enquanto a
pagina de Luciano Huck tem 8.499.1tikes” e pelo menos uma postagem a cada dois dias,
a pagina de Rodrigo Faro conta com apenas 331lik@8' Outros exemplos sédo as paginas
de Celso Portiolli, com 16.584ikes”, Gugu Liberato com 21.463 e Silvio Santos com
141.129. Todas sem interacdo efetiva com seusdsegsi Segundo o site Social BaRers
gue é uma empresa de monitoramento de marcasanakdades nas redes sociais, a pagina
de Luciano Huck é a nimero um em seguidores nalBfiaando a frente de celebridades
internacionais como Adele, Bruno Mars e Katy Pe@y.seja, na medi¢cdo de usuérios brasi-
leiros. Quando a analise do site é feita considierggessoas do mundo inteiro que seguem
paginas brasileiras, Huck s6 perde para os jogadtadutebol Kaka e Neymar Jr., e 0 escri-
tor Paulo Coelho.

Nos proximos subcapitulos, trataremos episédio isodp a sétima temporada do

quadro “Lar Doce Lar”, conforme a ordem do quadkplieativo abaixo:

EPISODIOS LAR DOCE LAR - 72 TEMPORADA
Episodio | Familia Cidade-Estado Data de Exibic&do
1 Pereira Bauru/SP 07/abr

2 Gomes | Séo Pedro d'Aldeia/RJ 12/mai

3 Hubner Barra Mansa/RJ 23/jun
4 Mozart Nova Almeida/ES 04/ago
3) Vieira Contagem/MG 08/set
6 Falc&o Serra/ES 13/out
7 Gomes Seropédica/RJ 08/dez

® Disponivel em: <http://www.socialbakers.com/facebook-pages/celebrities/brazil/>
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2.1 Familia Pereira

O primeiro episodio da sétima temporada, exibiddiacsete de abril de 2012, conta a
historia da familia Pereira, moradora da perifdgeBauru, Sdo Paulo. A captura comega com
uma falsa entrevista com parte da equipe do pragrafarmando ao casal que eles sdo uma
das cem familias pré-selecionadas que serdo \asitpdra, talvez, serem escolhidas para o
Lar Doce Lar do ano de dois mil e treze. Duranémtaevista, sdo feitos questionamentos ao
casal ja selecionado, mas que ainda néo sabeid&ssaacdo, com relacdo a termos técnicos
da casa e ainda perguntas sem sentido. Dentrordguease aproxima da casa da familia,
Huck diz que o objetivo dessa falsa entrevista& qa final das perguntas técnicas nao res-
pondidas, seja informado ao casal que eles estftom a participar do programa, reafirman-
do aqui o discurso de humilhacdo sobre os seledisanas que, no entanto, caso queiram,
podem gravar um recado para convencer ele, Lucameformar a casa do casal. Abaixo a

proposta da gravacéo do video:

“Na parte técnica [da casa] eu vou ser bem sincegro,da pra fazer [a reforma], ta
muito distante do que a gente costuma fazer, nhazta gente possa pedir um vi-
deo, né? O que a gente pode fazer: uma coisa maisi@al que conta muito pro
Huck, vou pedir que vocés deem um depoimento paabo (...) dizendo por qué
gue vocés merecem, por qué vocés estdo aptos, galdem

[fala de Jodo]- Ola Luciano Huck, eu estou aptoesecer esse prémio por motivo
de que eu batalhei muito na minha vida, estou gdlgalia-a-dia em busca de um
progresso e ndo to conseguindo. Somente com ajl@ @ alcangarei esse pro-
gresso da minha vida. Essa é a pequena mensageeu guwiei, Deus abencoe a
sua vida, vocé e sua equipe.

[fala de Maria] — Meu sonho era que arrumasse demsi, 0 sonho dele [Jodo} era
ter uma academia de karaté e ao longo duns viate agente vem concluindo com
muita dificuldade é por isso que a casa é dessantaon mas ndo tem acomodacéo,
a gente tem esperanca de que seja realizado egs®.So(Episddio um, exibido em
7/abr)

Ao longo da fala do casal selecionado, Jodo e Marapresentador sorrateiramente
percorre o entorno da casa de modo a chegar sensteepelo casal. A fala do casal, na justi-
ficativa de por que eles sdo merecedores da dadivera o proprio discurso que € promovi-
do no quadro e por meio das falas do apresentad@entido de valorizar o trabalho, a fami-
lia, a “batalha com dificuldade”, a luta da sobvéwicia e especialmente a valorizacdo de
Huck como o Unico capaz de angariar os recursodegaedo a familia ao “progresso” pelo
qual vem lutando ao longo da vida. E € neste mamgmé 0 apresentador aparecia para in-
forma-los que séo os escolhidos para receber amafda casa.

Essa sequéncia que abrange a entrevista e as @ergécnicas e o video de conven-

cimento para o apresentador, ainda que sejam f@ddspento de vista da efetividade da esco-
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lha, se assemelham a logica promovida por Silvitdsano quadro “Porta da Esperanca”,
como falamos anteriormente: um video no qual odidatos a receber a dadiva expressam o0s
motivos pelos quais sdo merecedores. Estas falaizam os lugares simbdlicos de onde
partem os discursos de Huck e seu aparato midiésipaz de alterar a vida da familia, e de
onde falam Jodo e Maria, casal pobre que dependevdodo lider carismatico-patrimonial
e/ou da iniciativa privada, e que precisa justifcanerecimento desse favor.

O quadro conta a historia do casal Jodo e Marsadando Maria “mulher forte” em
oposicado ao marido alcodlatra que encontrou naédara meio de enfrentar o vicio. Ao lon-
go do quadro, o apresentador conduz a conversdquafdica de sonhos, opondo o sonho de
Jodo em ter uma academia, aos sonhos de vida qugetetéa aberto mdo em funcéo da fami-
lia. Vale destacar a sequéncia em que Maria, qupedpntada sobre a razéo pelo qual aceita
que o marido tenha uma academia de karaté emaiada, que eles sejam muito pobres, ela
afirma “Eu sempre pensei: Algum dia eu vou ter uet@mpensa”’, seguida da fala de Huck:
“O Lar Doce Lar esta ai pra isso mesmo!”. Algunsdad do apresentador ao longo do episo-
dio ddo o tom da logica de merecimento que justifi@ familia como contemplada da edi-
céo, tais como os juizos de valor “familia trabdtra” e “exemplo de superacdo”, e outras
falas dao conta de trazer para si, Huck, os médtofavor prestado:“Olha o carrdo que eu
arrumei procés”, da mesma forma quando o apresansadcoloca na posicédo de agente me-
diador entre o clube de futebol sueco e a menirdaPDmoradora de Barra Mansa (episédio
3,familia Hubner, exibido em 23/jun): “Se der cambSuécia, garanto que vai dar de alguma
forma, eu vou fazer vocé chegar na Suécia e ficpelo menos um ano la treinando para que
vOocé possa tentar transformar de vez a sua vidmogeelo futebol”.

Com estas falas, Huck coloca a si e a estrutuedapio programa — compreendendo
nessa proposta também os patrocinadores — nodegaoder dagueles que recompensam 0s
merecedores, 0s que sao excluidos socialmente mgaduwa renda ou da cor, mas que por
alguma qualidade moral valorizada na sociedade wmviyemos, devem receber a recom-
pensa por seu trabalho e obediéncia ao sistema slecacimulo de capital que promove sua
condicéo de exclusédo e miseéria.

A edicdo do programa também cuida da costura dsmuidios que fundamentam os
critérios meritocraticos mencionados por meio dsed nas maos entrelagcadas de Huck e
Maria, no choro do casal e no abrago da familieeaeber a casa, sempre ao som de musica

instrumental.
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Ao final do episddio, Huck presenteia a familia coma conta aberta no banco Itad,
ja com dez mil reais depositados e um seguro mesialedo mesmo banco, enfatizando a im-
portancia dos patrocinadores para 0 programa, aume @iscurso recorrente ao longo do epi-
sédio, seja nas cenas de reconstrucao da casayeondo empresas como Brasilit, Tela Nor-
te e Suvinil, seja no momento de “reapresentatldsa @os donos, promovendo empresas co-
mo a Santista na area de tecidos e a Tok&Stok ria ga decoragdo. Uma fala interessante
nesse momento de conhecer a “nova casa” é quaddodilo “Vou demorar pra aprender a
viver na minha casa”. De fato tudo que é feito o@ancasa é impassivel de questionamentos
por parte dos donos, bem como toda e qualquer despesa financeira que a casa venha a
gerar é responsabilidade dos donos, conforme os&tendo regulamento:

7. Todos os membros da familia, ai incluindo-seappetario legal do imével,
desde j4, estéo cientes de que a Globo podera,exskisivo critério, conduzir
todas as modificac8es/reforma na casa que desejaerder necessarias e/ou
cabiveis, com o que, desde ja, expressamente, rdamdodos os membros da fa-
milia.

7.1. As modificacdes/reforma acima mencionadasiémal mas ndo se limitam

a: mudanca de todo o mobiliario, cores e textueaspairedes, lustres, objetos de
decoragdo, aparelhos eletrodomésticos, macanetdas, plantas e todo o
mais que a Globo decidir, podendo, inclusive, av@ntente envolver
modificacdo estrutural (isto €, alvenaria, estaulétrica, hidraulica, dentre
outros), baseado no orcamento que pré-estabeleeer fugestdes do arquiteto
de interiores contratado pela Globo .

7.2 A familia, incluindo-se ai o proprietario legal imovel, obriga-se, desde ja,
a aceitar a casa com todas as modificacdes/ref@atiaadas pela Globo, da
forma/no estado em que a mesma lhes for entredaéspabo. Sendo assim, a
familia, incluindo-se ai o proprietario legal dodwel, concede, desde ja, a Globo
expressa autorizagdo para proceder a toda e qualque
modifica¢@o/reforma/redecoragdo que entender régasde cunho estético

e/ou estrutural, independentemente dos gostos/sgiéticas pessoais de

cada integrante da familia.

(Regulamento Lar Doce Lar disponivel attp://goo.gl/lU680hi

O regulamento do quadro expressa a relagdo de pwditnida a partir da participa-
¢céo no programa. Uma vez aceito o favor da refatenaasa, sob nenhuma alegacéo as mu-
dancas imprimidas podem ser questionadas ou meswsias, ainda que estejam absoluta-
mente acima do planejamento financeiro familiar, gemplo, e ainda, mesmo antes da re-
forma, a familia se obriga a concordar, por mei@ckite do regulamento — documento tam-

bém inquestionavel — por parte dos contempladosniateral.
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2.2 Familia Gomes

O episddio exibido no dia doze de maio, celebrand@ das mées, € emblematico pa-
ra a analise por ser um exemplo de total quebrfardoato proposto e mesmo do proprio re-
gulamento. A histéria contada € da Familia Gomestadora da cidade de Sao Pedro
d’Aldeia, Rio de Janeiro. A quebra do formato aeoatpor que desta vez o apresentador
promove a compra e reforma de uma nova casa panailéa.

Huck chega até a familia Gomes por meio de um aaadra. Carla, médica obstetra
gue acompanhava a gravidez da esposa de Luciarq Auagélica. O email, lido pelo apre-
sentador, contava a historia da familia Gomes:

“Luciano, achei uma gestante, de S&o Pedro d’Aldefeome dela é Suzana Ribeiro
de Oliveira, ela ja tem trés flho, um de doze, wmdve e um de dois anos e agora
vao chegar mais trés. Mora de aluguel e 0 maritlognha um salario minimo tra-
balhando como seguranca.”

O critério de selecdo, segundo Huck, foi a “paigétas boas historias”. A familia em
questao ja possui trés filhos e Susana Ribeirod@ momenageada, estava gravida de trigé-
meos. Neste episddio, a equipe do Caldeirdo do Hockegue uma vaga no hospital adequa-
do para o parto dos trigémeos e realiza a “captogiai, Isamar Gomes. O destaque inicial
da analise é sobre a vaga na Maternidade LeilaDinie s6 foi possivel mediante a interven-
cdo de Huck. Esse aspecto € duplamente problemassencialmente pela notoria falta de
estrutura da saude publica no interior do estadRidale Janeiro e pelo uso da questao para a
promocédo da ideia de Huck como o provedor da saldses condicdes dignas de nascimento
das criangas, deslocando o n6 sdcio-politico deusdc pela renda, para a responsabilidade
da iniciativa privada, na perspectiva da respotigalie social. Sob esse ponto de vista, po-
demos destacar as falas de Huck sobre os patrocegdncorando os adjetivos aos critérios
e juizos de valor, como nas expressdes “ganguead & “todos envolvidos pra ajudar ela”
se referindo aos patrocinadores, e “redemoinhoeta’ Ise referindo ao processo de mobili-
zacao de Huck e seus “parceiros”, desde a vagagoigs na maternidade até a compra da
nova casa da familia.

Outro aspecto relevante para a construcdo da imégespresentador esta no elemen-
to afetivo impresso na edi¢édo e nas falas: “Deppaipai (...) eu quero acompanhar esse mo-
mento importante na vida de vocés, ja vou te dar tekefone, ‘tamo’ por perto, me liga na

hora que for nascer”. Ja na edicdo, as sequengigartb flmado se alternam com as ima-
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gens do apresentador sentado ao lado de Isamauyes®e ouve o choro dos bebés e ambos se
abragcam.

2.3 Familia Hubner

A histoéria da familia Hubner chega para o prograamameio da carta de um homem
chamado Jean, que segundo Huck, seria um exea&iempresa Coca-Cola, onde ele desta-
cava uma jovem jogadora de futebol da cidade deaBdansa, chamada Eduarda, principal
jogadora do time campeédo da Copa Coca-Cola 201faldlde Huck, “alguém escreveu uma
carta querendo melhorar a vida deles” Este episdaimrcadamente diferente pelo alto grau
de dramaticidade, a personagem principal tem freggaecrises de choro, sempre longamente
filmadas, tal como no momento em que Huck vai atélégio de Duda, entra em sua sala de
aula, e a simples presenca da figura do apresemnaute sessenta segundos de close no cho-
ro de Duda ao som de musica incidental. Em seghidek pergunta aos colegas de classe se
Duda é “gente fina”, se tem uma “familia bacanaégoga bem futebol.

As falas e recortes de imagem destacados nesiaeaapbntam para dois aspectos es-
senciais a estrutura do quadro: a participacaoaimetital do empresariado como um dos a-
gentes envolvidos na promocao da “dadiva”, no caseforma da casa, e a 0s juizos de valor
gue fundamentariam o merecimento dessa dadivapadé&Duda ser “gente boa”, ter uma
familia “bacana” e o fato jogar bem futebol.

Neste episédio, Huck ndo apenas se propde a raf@masa de Duda como relne
num mesmo programa dois quadros com a mesma pgesona “Lar Doce Lar” e o “Penei-
ra”’, onde o apresentador consegue um teste deofuggyalmente para meninos, em grandes
clubes com a presenca dos idolos dos adolescemetsados. No caso de Duda, Huck rea-
liza 0 “Peneira” na Suécia, time de futebol ondédtha a jogadora da selecéo brasileira Mar-

ta, idolo da personagem.

2.4 Familia Mozart

No dia quatro de agosto, foi exibido o “Lar Doce”Leom a familia Mozart, morado-
ra de Nova Almeida, Espirito Santo. A histériagelecionada a partir de uma reportagem do
“Jornal Nacional”, telejornal noturno da Rede Glawo territério nacional. A reportagem fala
de Hercilia Mozart, tratada como “Dona Herciliafpai mulher catadora de sucata que ao
encontrar livros escolares no lixo decidiu estuelgassou no vestibular da Universidade Fe-
deral do Espirito Santo (UFES).
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Uma problemética de destaque, sob o olhar de Bau(@OURDIEU, 1997), é a va-
lorizag&@o do fato de Hercilia ter sido aprovadavestibular, baseado no discurso de “supera-
cao”. Considerando o vestibular como mais umatieerda de exclusdo pela renda, a valori-
zacao do conceito de “superacao” nesse discumsa,werdade o deslocamento da discussao
acerca do problema, que é a exclusdo sécio-edumedcpara a valorizagcdo da ideia de heréi.
Uma das falas de Huck dialoga essencialmente cempesspectiva, quando diz: “A senhora
€ uma inspiracao para quem quer estudar apesadate ds adversidades da vida”. Interessan-
te observar que nessa fala, o acesso ao diredacagdo, para pessoas de baixa renda, apare-
ce como resultado de empenho pessoal, do simpleséij, colocando todos ou outros, 0s
que “ndo gquerem”, cOMO responsaveis por seu N&Ws@EES instituicdes publicas de ensino
superior, ou seja, o problema nédo esta no sistestadente, e sim na falta de “forca de von-
tade” daqueles que ndo conseguem superar “todedvassidades”. Essa retorica é recorrente
nas falas de Huck sobre Hercilia: “A histéria degsarreira € tdo bacana que foi parar no
Jornal Nacional” e “tudo que vocé passou na vidderavalido a pena pra inspirar um monte
de gente no Brasil inteiro”. Retornaremos a essatégia discursiva para exemplificar a di-
menséo evocada por Foucault sobre punicdo pelopaegmu nesse caso, a subserviéncia
exemplar.

Ha que se destacar ainda na fala de Huck, o dsdasumilhacdo no momento da
prova que os legitima como familia selecionada.shlgwova era necessario encontrar, no
meio de varias garrafas pets, aquelas que contirdsalaetras da palavra “Lar Doce Lar”, e
antes do comeco da explicacédo da prova, o apreleerda: “Pra realizar o sonho da sua ca-
sa, vocé volta a sucata”. O discurso da humilh&céssencial para a construcédo da ideia de
gue o apresentador, respaldado por seus patrocgsad® o Unico agente capaz de alterar a

estrutura de vida da familia, mediante a compravagdmerecimento através da prova.

2.5 Familia Vieira

O episodio seguinte € sobre a historia da familer®, moradora de Minas Gerais,
exibido em oito de setembro, e conta a historidMdea Luiza, tratada como “Dona Maria
Luiza”, mée de cinco filhos adotivos. Esse epis@#iadestaca pelo discurso do exemplo de
superacao e de humilhacéo por parte do apresenta@brir a geladeira da familia: “Eu
adoro abrir geladeira. A comida toda da casa tédfjwvo, leite e s6?” ou nas falas: “A se-
nhora vai ser inspiracdo pra muita gente (...)séadgue o Caldeirdo gosta e precisa” e ainda
“Eu cai no lugar certo. Eu gosto de poder contaCaloleirdo historias que inspirem as pesso-
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as.” Ao longo do episddio, o apresentador percartasa valorizando os atributos negativos
da casa. Durante a conversa com Maria Luiza, captador vai destacando atributos morais
relacionados a adocéo e criacao dos filhos, o ltrak@mo feirante e a batalha da sobrevi-
véncia.

A questdo da responsabilidade social é fundameatal o entendimento de parte do
sucesso do quadro “Lar Doce Lar”, do ponto de uikts patrocinadores. Monica de Jesus
César, em seu livro “Empresa Cidada: Uma Estratkgidegemonia” traca um caminho his-
térico de construcdo da terminologia “responsadlelsocial’. Com a revolucao industrial no
século XIX, o lucro empresarial esta pautado ndoeapdo maxima da forca produtiva do
trabalhador. Ao longo do tempo, a luta proletadaquistou direitos trabalhistas e a industria
passou a operar sob o conceito de produtividadenéendo o bem-estar do funcionario co-
mo fator primordial para 0 aumento da lucratividdderoducao (CESAR, 2008.).

A partir dessa perspectiva, a acdo da empresacreriade, especialmente na redugao
de danos causados por elas proprias e tambémpopasta de desempenhar papéis do poder
publico — tais como na area de saude, habitac@gpeesgo — ganha importancia inclusive no
mercado financeiro, quanto maior o investimentoa¢iidades consideradas como responsa-
bilidade social, mais valorizada fica a empresaenigso de mercado.

Essa perspectiva destaca dois fatores problematicosleles € a possibilidade da a-
cdo de responsabilidade social trabalhar com umspgetiva basicamente mercadoldgica,
como no caso do “Lar Doce Lar”, onde o “auxiliotpas familias selecionadas via Huck se
baseia no retorno do ganho de imagemeechandisingassociando determinado produto ou
servico a figura do apresentador. E a outra € quand iniciativa privada assume func¢des
publicas, se imbuindo da responsabilidade de prdgmrminados servicos que sao direitos
nao cumpridos, e com isso, adquirindo um podernmgtducionalizado.

Outro aspecto fundamental para o entendimento decipacdo do empresariado nos
quadros de Luciano Huck,é a perspectiva tedricaodccomércio analisa por Hirschman em
seu livro “As paixdes e os interesses” (HIRSCHMAI9,/7). O trabalho do autor aponta o
processo histérico da substituicdo da ética metliey@mutada na busca da honra e da gloria
pessoal, da valorizacdo da nobreza em detrimerst@ldases trabalhadoras — por uma ética
protestante burguesa, pautada na valoriza¢éo llllicae na busca pelo acumulo de riquezas.
O processo que conduz essa mudanca esta na temtatse superar as paixées — ou vicios —
da sociedade, entendendo que a Unica possibilidadel seria o principio da paixdo contra-

ria, ou seja, através de uma analise prévia, sem@aeendido um ataque individual as “pai-
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x0es menores” utilizando “paixdes maiores”, no eitaa estrutura do pensamento da época
conduz a substituicdo das paixfes, como motivadpes que 0S interesses assumam esse
espaco de decisao, entendendo que os interessegisgh as paixdes destrutivas. No entanto,
Hirschman sinaliza que nenhum autor da area dsofito moral se propde a discutir o proces-
SO que converteria vicios pessoais em virtudesisoga proposta do principio da paixao con-
traria.

Nesse contexto de se tentar amenizar os confldpsgio das teorias acerca das pai-
x0es e dos interesses € que surge o conceitimwocomércio, traduzido como doce comer-
cio, sendo na lingua original o anténimo do ternubéncia. Este conceito se traduz no enten-
dimento do comércio como uma ferramenta civilizatGna medida em que coloca os povos
em interdependéncia, de modo a suprimir os cosafi#tm funcédo das trocas comerciais, con-

forme defende Montesquieu:

(...) € quase uma regra geral que onde quer questsmes sejam polidgmoeurs
doucesgxiste 0 comércio; e onde quer que exista o coméosi costumes sdo poli-
dos (...) O comércio (...) da polimento aos costib@baros e abranda-os (adoucit),
como podemos ver todos os dias. (MONTESQUIEU. AHURSCHMANZ2000, p.
58)

Tragando um paralelo com a estrutura do tripé tpegens, Luciano Huck e patroci-
nadores”, é possivel observar que o apresentadecgae imbuir do carater civilizatério do
“doce comércio”, ou seja, as suas falas com relagdmmocao de dignidade dependem ne-
cessariamente das dadivas que ele pode oferegee, gartem do agenciamento de interesses
entre os patrocinadores e 0s participantes sekdomn

Na medida em que s6 é possivel oferecer dadivaseassitados se h4 uma estrutura
de financiamento do quadro, observamos o retorngatto de imagem do apresentador,
reunindo ambos os valores exaltados nas sociedaeftisvais e burguesas, ou seja, a estrutu-
ra na qual se apoia o programa e especificameqteadro, permite ao apresentador ter um
ganho de imagem — honra e gloria — proporcionakacapacidade de oferecer dadivas, quan-
to mais patrocinadores e recursos financeiros,aamdis patrocinadores e recursos chegam
em funcédo da ampliacdo do alcance da imagem de. Huck

Apesar de compreendermos as dimensdes abordadgspémos ignorar neste estu-
do o encontro de interesses nesse tripé. Confoiinsehhan descreve como ao longo da his-
toria a perspectiva dos interesses substituiu asvagdes provenientes das paixdes, justa-
mente pelo entendimento de que os interesses seapazes de refrear as paixdes, opondo

um conceito ao outro. Considerando esse olharyedises as diferentes motivacdes interes-
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sadas do tripé que articula o “Lar Doce Lar”: eiesse dos participantes em receber a dadi-
va, o0 interesse dos patrocinadores em associapseistos a figura de Huck e a responsabi-
lidade social, e por fim, o interesse do apresemtacth tornar-se ele proprio um produto de
alto valor econémico enquanto imagem. Nesse sentigogo de interesses dialoga direta-
mente com a estrutura da dominacgéo patrimoniakidegor Weber, segundo a qual o domi-
nador tem o poder de conceder beneficios aos sidmweto seu poder (WEBER, 1999). A

interseccédo das falas fica evidente no trecho:

[a dominacao patrimonial] E ela é positivamentép#ra o senhor porque nédo ape-
nas a seguranca de sua dominacao, sendo tambésutiados dela, dependem for-
temente da opinido e do estado de &nimo dos su@iacordo com o costume, 0
submetido deve ao senhor seu apoio, com todos @ss rdesponiveis. (WEBER,
1999, p. 238)

No capitulo trés, ainda relacionaremos a dominpeftimonial descrita as relacdes de

obrigacdo moral entre o dar e retribuir presentssastudos de Mauss sobre a dadiva.

2.6 Familia Falcao

A histéria da familia Falcao se destaca por dd@éa: trata-se da familia dos campe-
des olimpicos do boxe Yamaguchi e Esquiva Falc@e]@fato de a histéria ter sido selecio-
nada em funcdo do apelo nas redes sociais, sedgiuncdo Neste episédio destacamos falas
do apresentador sobre e para a familia: “[Touroevio} Pai de dois medalhistas olimpicos,
atleta, gente fina, pai, marido, casado ha quaesria com a dona Maria Olinda, nove filhos.
A condicdo da casa deles era inacreditavel. E@eqtra o Lar Doce Lar.” Nesta fala, o apre-
sentador traca o perfil do personagem principalird dloreno, destaca os juizos de valor que
o tornam “excepcional normal” e coloca o quadro c@gente de transformacéo fundamental
da vida familiar, como no seguinte trecho: “Vameghtar essa bandeira, dois mil e dezes-
seis ta ai, olimpiadas no Rio de Janeiro... vanageit dignidade para uma familia que foi tdo
importante na ultima performance olimpica no Btadtkta fala tras algumas implicacdes,
essencialmente sobre o critério de selecéao daifarafh dois momentos: quando cita as proé-
ximas olimpiadas, atrelada a boa performance do&ois lutadores na Ultima competicdo o-
limpica, trazendo o conceito da meritocracia, usadaeral para chancelar a participagdo da
familia no quadro, para o proprio critério de séteda historia. O outro momento € quando
Huck coloca a si e ao quadro como agentes pronsotalignidade, considerando-a como
uma mera reforma domiciliar, no entanto, quanddisaraos a dignidade pela perspectiva de

Immanuel Kant, a definicdo de Huck perde o sentidomedida em que todas as histérias
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geram audiéncia, imagem e lucro. Para Kant, ag€g@essuem preco ou dignidade, sendo
impossivel congregar ambas. Quando algo esta atsi@recos, de modo que se torna im-
possivel de ser valorado, significaria dizer qesmiha uma dignidade.

Outra fala do apresentador, sob forte apelo dramateafirma a ideia meritocratica,
destacando novamente o perfil da familia e, emctpele Touro Moreno como referéncia
exemplar, apesar de, ao longo da histéria de tedapubado comida para dar aos filhos e ter
sido agenciador de prostitutas — segundo ele mrégwrientrevista exibida — valores incompa-
tiveis com os discursos de cidadania e moral ptesers outros seis episodios analisados,
ou seja, na fala que se segue, Huck se preocupsnalizar a superacdo desses “vicios mo-

rais”, além de reafirmar o lugar de agente de dipé:

“Eu fico muito feliz de estar aqui hoje, de ver oufo indomavel (...) que era esse
aqui, da noite, da boemia, das mulheres, das bagudas confusées das brigas, se
tornar esse avd afetuoso, esse pai de familia,nemsdo de trinta e quatro anos, pai
de atleta, com os valores todos organizados pastad coisas dificeis que eu ouvi
por aqui hoje que a vida fez vocés passarem. Hsporque eu td aqui hoje, acho
que o Brasil agora é o pais das olimpiadas, e & geecisa levantar essa bandeira,
precisa mostrar que o esporte merece, que o atietace respeito, merece apoio,
merece patrocinio, merece uma série de coisaeprdndicdes de defender o Bra-
sil. E eu acho indigno uma familia com essa est@yizom essa cara, com essa feli-
cidade, com essa histéria ter metade de um pepirgeladeira, ndo ter um armario
em casa, ndo ter uma cama em casa. Entdo, eu vinpragtentar resgatar a digni-
dade da moradia pra quem comecou de baixo da gootmseguiu formar dois
campedes olimpicos que possa ter a casa dos sbnhos.

Um destaque fundamental desta transcricdo é aig@épetxaustiva do termo “mere-
ce”, que de fato é recorrente em todos o0s epis@tiaksados, no entanto em momentos es-
parsos. A reiteracdo do termo d& conta de expdrastrutura conceitual do programa, a l6gi-
ca do merecimento: o comportamento exemplar ddiéasgndo recompensado na figura de
Huck e suas dadivas.

Considerando esta uma perspectiva, destacamosua®e de Foucault em “Vigiar e
Punir” dois olhares que dialogam com o objeto destado: o exercicio de poder através da
disciplina sobre os corpos, acerca do qual falasemais adiante, e neste momento, a punicéo
exemplar.

Os suplicios, castigos empreendidos contra o aopaondenados pelos quais punia-
se exemplarmente, de modo que a sociedade na@sksepmeter o mesmo delito. O autor

7 “No reino dos fins, tudo tem ou um preco ou uma dignidade. Quando uma coisa tem prego, pode ser substitu-
ida por algo equivalente; por outro lado, a coisa que se acha acima de todo prego, e por isso ndo admite qual-
quer equivaléncia, compreende uma dignidade.” (KANT, Immanuel. 2004, p. 65)
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afirma que “o sofrimento regulado da tortura é asmmo tempo uma medida para punir € um
ato de instrucado” (FOUCAULT, 2011, p. 43), e aiadiamna que sobre o corpo do condenado
a justica se tornaria legivel e didatico para @daciedade, o sofrimento promovia 0 norma-
tivo social, a ordem que os corpos deveriam squaia ndo sofrer sansdo disciplinar. Fou-
cault aponta quatro aspectos do ritual execucgmdas publicas no século XVIII: o primeiro
é a ideia de tornar o culpado um arauto de suaet@gdo, numa autopublicidade de seu cri-
me. O segundo aspecto seria a ideia estabeleagplicie como momento de producéo da
verdade acerca do julgamento. O terceiro seriaulan® suplicio ao crime, numa espécie de
representacado teatral da puni¢éo, como no exeneptordar a mao daquele que roubou. Ja o
quarto e ultimo aspecto seria a lentiddo do supkcd foco de atencdo do publico sobre o
sofrimento do condenado. (FOUCAULT, 2011, p. 44-46)

Este aspecto dos estudos de Foucault dialoga qoescuisa sobre Huck a partir do
entendimento da dadiva, descrita por Mauss, comexercicio de poder exemplar. Ou seja,
através da valorizagdo dos atributos morais querfade algum cidaddo o merecedor da d&-
diva concedida por Luciano Huck, discursivamentengxifica-se o padrao moral da socie-
dade que seria merecedora de dadivas. Inclusiversdis falas do apresentador reafirmam
essa ideia, como no caso de Hercilia Mozart, qualeldiz que ela servirh de exemplo para
muitas pessoas que querem estudar no Brasil, da amcaso de Maria Luiza Vieira, quando
Huck afirma que ela servird como exemplo de anmsuperacdo. O processo de execucgdo das
penas descritas por Foucault, também se aproximendamento do quadro, na medida em
que se valorizam as falas de gratiddo dos persneagemo “arautos de sua dadivas”, ou
ainda quando ao longo do quadro buscasse a prodiac&entido de verdade dos dialogos,

cenas e closes dramaticos.

2.7 Familia Gomes

O episddio apresentado no dia oito de dezembraahiistoria da familia Gomes e
fala da historia de Angélica, um moca que, apoartopdo filho Willian, morre aos vinte e
quatro anos, e antes de morrer escreve uma caa® far Doce Lar, sem envia-la. Apos sua
morte, a tia da moca decide enviar outra carta, ienarimir as fotos da casa — exigéncia da
inscricdo — encontra a carta escrita por Angélidasade morrer, e decide envia-la. Este epi-
sodio se destaca pelo forte e recorrente apeloadi@ncomo nos cinquenta segundos exibi-
dos com o choro de Lucia Helena, mae de Angélizaea visitada por Luciano Huck e saber
da historia da carta da filha encontrada nos aoguila camera, e ainda ao final do programa,
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na entrega da casa: “Depois de tanta tristezauero@ue comece um ciclo de muita alegria
na vida de vocés.”

Neste episddio, como nos outros seis analisadi@éa @le merecimento € evocada no
discurso do apresentador, como no momento em gqumel/ersa com a sogra de Lucia Hele-
na: “Lucia Helena merece? Ela é gente boa?” e guidae mantendo o discurso, define o
perfil desta e das familias que séo selecionadasgguadro: “Essa aqui € uma boa familia,
como todas as familias do Lar Doce Lar, entdo@med ndo cai do céu, a familia vai ter que
batalhar por ela, fechado?”. Vale destacar qu@weaarealizada pela familia consistia no reco-
Ihimento de partes de uma estrela de natal petaleide Seropédica, utilizando para percor-
rer este trajeto bicicletas do banco Itad, querenRio de Janeiro uma acdo com aluguel de
bicicletas para clientes em pontos estratégicasdzale.

E importante concluirmos o capitulo destacandotades os episodios analisados tem
em comum a baixa renda das familias, o apelo emalcatas cenas com a trilha sonora, a
edicdo das falas promovendo os discursos da hugédhauperacdo e exaltacdo da imagem
de Huck, e anerchandisingsocial dos patrocinadores do quadro. Outro aspetdwante, do
ponto de vista da construcéo discursiva das imagensdestaque atribuido ao momento do
surgimento do apresentador, onde ha uma grandecéonpor parte da familia, e esta exibi-
cdo da comocao geral, em todos os sete episodidisaatos, nunca € inferior a quarenta se-
gundos. Este destaque atribuido & dramaticidademeaa fala destacada de Bourdieu no

inicio deste estudo acerca do principio da selégdoonteudos na televisédo. (BOURDIEU,
1997).
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Capitulo 3 — “Deus Ihe pague”: A fala de gratidao

“Pelo prazer de chorar e pelo “estamos ai”
Pela piada no bar e o futebol pra aplaudir
Um crime pra comentar e um samba pra distrair
Deus lhe pague”
(Deus Lhe Pague — Chico Buarque)

E importante procurarmos observar a meritocraciaoccama problematica que ndo
reside em si mesma senado nos critérios usadoepareé-la. A questdo meritocratica, passa
pela problematizacdo da escolha do que é valom® @sse valor se materializa nas pessoas
sobre as quais se pretende exercer a escolha.0@sie€stmo: quem sédo os merecedores? Por
gue sado merecedores? Por que estes e ndo outips? @3 faz diferentes? Sao algumas das
reflexdes sobre o tema. Por este ponto de vists&iyel empreender uma tentativa de se ins-
tituir uma espécie de normativo social que defirim cidadao e suas caracteristicas morais
que o tornam exemplar.

A ideia de recompensa e merecimento, como vimasyegorrentes na proposta do
guadro “Lar Doce Lar”, enfaticamente repetidas ldock e tacitamente aceitas pelos partici-
pantes, que demonstram ainda uma dimenséao dedgrateda figura do apresentador — resul-
tado do processo de construcdo da imagem publitauidano Huck — criando uma rede de
obrigacdes e obediéncias em funcéo dessa divigeatidao.

A ideia de merecimento proposta pelo apresentadioresta restrita aos discursos em
torno de atributos morais da familia selecionadanesmo das precarias condicbes de vida.
No momento da prova ou tarefa que chancela a pat&o no quadro — ainda que esta seja
apenas um recurso de entretenimento, pois comimfsya prova é uma mera formalidade, a
familia j4 esta selecionada — o apresentador ferrdmadas afirmagfes como no caso da
familia Hubner (episddio trés, exibido em 23/jumada na vida cai do céu, tudo € conquista-
do”, justificando a existéncia de uma prova quea escolhidos o direito conquistado de ter
a reforma de suas casas, ou ainda, no caso dadafdraicdo (episodio seis, exibido em
13/out), quando a construcédo do quadro leva o tmpmca pensar que a tarefa pode néo ser
cumprida: “Eu vou ter que ser justo com todas dassuamilias que ja passaram pelo Lar
Doce Lar. Vamo la!”. Ou seja, pela l6gica do ménitodiscurso do apresentador, se a familia
nao for capaz de cumprir a prova estipulada, né&ojtes ao recebimento da dadiva pela qual

todas as outras familias anteriormente contemplé@daéalharam” para merecer.
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Sob estas perspectivas, a pratica de Huck temstmnagito semelhantes aos ritos de
troca das sociedades arcaicas, especialmente megdtal Por meio dos estudos de Marcel
Mauss, em “Ensaio Sobre a Dadiva”, podemos estadrgbaralelos entre o conceito daquelas
trocas e as praticas empreendidas no “Lar Doce Lar”

Nas sociedades arcaicas, a pratica de dar e repesEntes era comum e fazia parte
da estrutura juridica e moral na sociedade, segMuaiss, essas trocas eram, em teoria vo-
luntarias, mas na verdade criavam as obrigacOestdieuicdo, destacando que por vezes as
trocas se davam entre tribos de acirrada rivalidsele€onfigurando, muitas vezes como uma
luta dos nobres locais para assegurar, entregi@snutencédo do poder de seu cla. O ato de
dar e retribuir presentes estava intimamente ligadovalores daquelas sociedades, tais como
honra, prestigio e autoridade. Havia ainda a esmakaera a moral da dadiva trabalhada co-
mo principio de justica e no entanto, em termosiqug, utilizada como meio de conservar
autoridade e exercer poder sobre os demais, criadgacdes e dividas morais, na medida
em que o0s presenteava, e sob o principio moral, Inda se teria o direito de recusar uma
dadiva, e portanto tornava-se escravo do benfattoque fosse possivel retribui-la. A ideia

fica clara no seguinte trecho, onde Mauss falaesolprincipio da dadiva:

Ao aceita-lo, porém, a pessoa sabe que se com@oR®tebe-se uma dadiva como
um “peso nas costas”. Faz-se mais do que se biamefecuma coisa e de uma festa,
aceitou-se um desafio; e pdde-se aceita-lo posguem certeza de retribuir, de
provar que nao se é desigual. (MAUSS, Marcel. Sogia e Antropologia p. 248)

O momento da intersec¢do entre o trabalhado delsghw@or Mauss e a préatica de
Huck acontece na ocasido da entrega da casa d®tga Lar”, especificamente no momen-
to em que a familia beneficiada agradece ao apeskaa dadiva da casa reformada ou doa-
da. Além da edicdo de imagem, a edicdo das falae $tuck também sdo alocadas de modo
a reafirma-lo como o agente da benfeitoria, nuntapeetiva de gratiddo subserviente dos
que falam e que, discursivamente, ja foram posatlos como dependentes do auxilio da
iniciativa de Huck e sua “gangue do bem”, consideéoaa impossibilidade de retribuicdo por
parte das familias selecionadas, tem-se a gratig#ina. Para efeito de analise, destacamos as
falas de gratiddo dos sete episodios analisado®) oa transcri¢cdo abaixo, do didlogo entre o
apresentador e o pai de Maria Pereira, no prinegpisddio da temporada recortada (episédio

um, exibido em 7/abr), por ocasido da entrega sa: ca
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Pai de Maria: - Oh, meu amigo, s6 Deus que pogdadgar uma coisa dessas.
L.H: - Oh, muito obrigado, imagina, eu que tenhe ggradecer, vocés que botaram
no mundo e educaram essa filha brilhante que éreaMpie deu uma licdo hoje no
caldeirdo de entrega de amor, foi lindo hoje, viu ?
Pai de Maria: - Ndo sei como agradecer, viu?
(Epis6dio um, exibido em 7/abr)

A ideia de retribuicdo na fala do pai de Maria rermete diretamente ao principio da
dadiva, ou seja, 0 presente recebido cria um vindellobrigagcdes e dividas morais, no entan-
to, a fala recortada sinaliza que, do lugar disearde onde fala a familia, sabe-se da impos-
sibilidade de retribuicdo, e com isso, da impo#ddule de sanar a divida moral. Este € um
dos pilares que compde e sustentam a imagem dedtigckanto o benfeitor que exerce poder
sobre todos, na medida em que pode ceder a dadieando-os “a sombra de seu nome”
(MAUSS, 1950, p. 243-244). A mesma ideia esta mtesea fala agradecida de Maria Luiza
Vieira, (episodio cinco, exibido em 8/set): “QusLie abencoa (...). Jesus te abencoe pelo que
vocé fez pra mim” e ainda na fala de Lucia Helgrasonagem principal do ultimo episédio

da temporada, com a familia Gomes:

Deus vai te dar um a vitéria muito grande, a sda,vtom seus filhos com a sua es-
posa (...) olha eu so6 tenho que agradecer muitews,pedir a Deus que ilumine
seus caminhos, cada vez mais, entendeu... quecgbsena familia cada vez mais,
ndo tem dinheiro que pague essa beleza que thaguiEpisddio cinco, exibido em
8/set)

Interessante observar que, apesar dos participaalesionados saberem da rede de
parcerias que estruturam e financiam o prograngaatedao retorna para o apresentador, que
cria os vinculos de afeto e proximidade e chama giaa “justica social” e “promocéao de dig-
nidade” que se propde. O laco afetivo criado éespondido e se evidencia no momento da
gratiddo pela casa recebida, como na fala de Rude,da gravida Susana Gomes, persona-

gem principal do segundo episodio da 72 temporaiaddio dois, exibido em 12/mai):

Que Deus te abengoe, meu querido, que Deus teldéttido que tu desejares, que
Deus te abencoe, abencoe sua familia que a Angétiba uma hora maravilhosa,
que sua filhinha nasca cheia de salde de paz sgie lar seja sempre de paz meu

querido. (Episodio dois, exibido em 12/mai)

A fala selecionada da personagem deste episédidieade Susana, e do outro anteri-
ormente analisado, do pai de Maria (episédio unmidgx em 7/abr), mostra parte do resulta-

do da imagem que se tem acerca do apresentadgura fle pai e marido exemplar, imbuida
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da miss&o divina de ajudar o proximo. E essa fofimalgscursiva do quadro, com suas falas e
edi¢cbes, que constroem a imagem publica de Huck.

Nesse episodio, assim como em todos os outrosfdia da personagem sobre Huck,
reafirmando o lugar de benfeitor e valorizacao aodutos morais: “Vocé € muito simples,
mexe com o povo, chega na casa das pessoas, fezterg de fazer... continue assim, esse
cara bacana”. Interessante observar que ha duas/@igsleituras do trecho “faz o que tem
que fazer”, uma seria fazer os reparos necess#iassa, e a outra seria 0 entendimento da
responsabilidade de Huck e seus patrocinadoreg sajuilo que € necessario para oferecer
condicbes dignas de moradia, como se essa atribperéencesse ao empresariado.

No agradecimento da familia Falcdo, destacamoalas fle Maria Olinda, esposa de
Touro Moreno, personagem principal do sexto eptsddi sétima temporada: “Luciano, mui-
to obrigada (...) s6 vocé mesmo pra fazer isspsp..tenho que agradecer, muito obrigada
Luciano, vocés moram no meu coragcao com certezap mbrigada, muito obrigada mes-

mo!”. Seguida do depoimento do proprio Touro Moreno:

Eu vou ter que adaptar, né rapaz, eu vou ter gostaoar, gostando muito... vai

passar umas horas, uns dias né.... ainda bem gés mos preparam com os hotéis,
com a estadia que nds tivemos |4, civilizou a gentepouco mais (...) hoje pode-

mos falar Lar Doce Lar, gracas a Deus, gracas @ kociano, a toda equipe que nos
acompanhou né. (Episddio seis, exibido em 13/out)

Na transcricdo acima a fala do personagem princaipaterializa a perspectiva de
MontesquieUMONTESQUIEU Apud HIRSCHMAN 2000, p. 58acerca do carater civilizatorio ine-
rente ao comércio, entendendo o termo comércio dasiosdo de consumo, celebrando e
agradecendo a ambientacao — civilizacdo — com a casa, por meio da estadia em hotéis. A
fala de Touro Moreno também chama a atencao pataraento e reproducéo do discurso da
humilhac&o presentes nos demais quadros analisadgsja, a imagem de Huck e do quadro
é consolidada de tal maneira, que a aceitacao sesd&eproduz sobre e a partir dos persona-
gens.

No entanto, o discurso do personagem principalpdaduente emblematico se consi-
derarmos os desdobramentos posteriores deste iepesuecifico. Em entrevista ao jornal
Folha de Sao Paulo, apds o recebimento da casay Muareno quebra a logica de gratidao
gue estrutura o programa e se queixa do resultadlp éspecialmente sobre o fato de néo ter
sido construida a academia de boxe, seu sonhode fila sobre 0 aumento da conta de luz,
que era de vinte e cinco reais e passou para quose oitenta reais, sendo necessaria a ar-

recadacdo com vizinhos para quitar as dividas. Westacar que, considerando a economia
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politica dos meios de comunicacao, a Folha de &étoRoncorre com as organizacdes Glo-
bo, 0 que, portanto, influencia na formacgéo disearde seus conteudos. Nesta reportagem,
segundo a Folha, Touro Moreno afirma que se pudesssaria com um trator por cima [da

casa]”. A repercussao do caso foi tdo grande, queragrama exibido em dezesseis de feve-
reiro de dois mil e treze, Huck convida os irmdak&o, campedes olimpicos, para “esclare-
cer o mal-entendido”, no entanto, antes de chamanwios Falcdo, Huck faz uma prévia da

historia;

“Algum tempo depois que essa matéria foi ao ar [Race Lar Familia Falcao],
meu querido amigo, eu fiquei fa dele, juro, eu éigriste por que eu gostei tanto
dele, tanto do Touro... resolveu reclamar de mafguf que a gente fez uma casa
linda pra ele mas nao fez uma academia, que a denia ter feito uma academia
também! Dei o maior ringue pro cara cheio de equégrao e ai 0 Touro Moreno fi-
cou bravo comigo que eu nao tinha feito a acaddela Ai eu falei: poxa! Fiz com
maior bom coracéo e ele ficou chateado comigo. IRed@ar a histéria a limpo. En-
tdo eu convidei atletas olimpicos (...) e quero elee me falem como ficou a vida
deles, se o pai de fato ficou bravo comigo ou se fisi intriga da imprensa que néo
gueria que o Touro Moreno ficasse feliz” (Prograaxiéido em 16/fev)

No discurso que inicia o esclarecimento do casapresentador conta parte da recla-
macédo de Touro Moreno, mas vale observar que eunentomento Huck fala da questdo do
aumento do custo de vida da familia, destacandoaspgeu afeto pelo personagem que o cri-
tica, seu “bom coracdo” enquanto doador da dadivajniciativa de “tirar a historia a limpo”

e a possivel disputa entre meios de comunicac@axéla conversa entre o apresentador e 0s

irmaos Falcao:

“Huck: - E verdade que seu pai ficou bravo comigorfiquei tio chateado, caral!
Me conta o que aconteceu, primeiro eu quero salggiecaconteceu na vida de vo-
cés de outubro pra ca:

Esquiva: - Olha Luciano, depois da sua visita ldossa casa, eu queria s6 agrade-
cer vocé! Muito, muito obrigado por tudo, vocé dion papai Noel fora da época que
chegou na nossa vida e pode ter certeza que digossa que vocé fez, a nossa Vvi-
da mudou completamente, hoje a gente tem um ladaumioce lar bem aconche-
gante, bem tranquilo, entdo so tenho a agradeasrés Luciano. (id;ibid)

Entendendo o “acerto de contas” entre Huck e o&arfalcdo numa perspectiva de
exercicio de poder, onde o apresentador questianselra do acatamento subserviente de
Touro Moreno, os irméos Falcdo se preocupam enachrsa gratiddo ao apresentador pela
reforma da casa, corroborando discursivamente ar ldg poder de onde fala o agente capaz

das dadivas, ou seja, entendendo que um mal edteacdim uma autoridade capaz de conce-
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der dadivas é prejudicial aqueles que dependeraudasilio, ou Ihe devem a eterna gratidao
descrita por Mauss, quando nao se pode retritdadava. O dialogo segue:

Huck: - Eu que tenho que agradecer vocés, jurogBereu voltei da minha incursédo
pelo Espirito Santo... e na histéria do seu pa suwh mae eu fiquei muito maluco,
cara! De pegar um cara que de fato saiu do nada(.qluera ledo de chacara de
prostibulo no interior do Espirito Santo de repemteontra a mulher da vida dele e
muda a vida dele cem por cento em funcdo da myplassa a vida com ela, cria os
seus filhos, vai morar embaixo da ponte... eu vaiigto tocado com a historia de

vocés, e de fato achei que a casa ficou muito kgdé verdade, achei que o ringue
gue a gente colocou... a gente colocou no fingerge ndo tinha nem pensando...
ndo, vamos botar um ringue pros moleque treinaéemthl. Ai botamos o ringue,

saimos atras de equipamento, equipamos. Quandopaiteeclamou que eu nao ti-

nha feito academia, eu falei: pd, mas a gente aawinou de fazer uma academia,
a gente combinou de fazer uma casa. (id;ibid)

Neste trecho, Huck elenca os critérios que reafitrnadeia de superacao, expressa ao
longo de todos os episddios analisados, aproximaadia familia na medida em que se diz
tocado pela historia, no entanto, o que parecenaer interessante do ponto de vista da anali-
se deste capitulo, € o momento que Huck fala das@éc de um ringue de boxe na casa re-
formada como um presente — ou esmola — para alédadisa merecida — a casa, ou seja,
ainda que ndo merecedora desta dadiva especifamiléa foi generosamente agraciada pelo
apresentador. Retomando a perspectiva de Webe&bpo@apresentador se coloca na posi-
cado do dominador patrimonial, aquele que dispOerélosrsos necessarios aos demais. Huck
também chama atencdo para o esforco empreendidegeipe do programa para montar e
equipar o ringue, ressaltando nao ser este o wbjét quadro. A nota divulgada pela asses-
soria de Luciano Huck, quando da divulgacéo deeeistia de Touro Moreno a Folha de S&o

Paulo, comprova:

“Quanto a casa, fizemos aquilo com que nos compgemes: se a familia vencesse
a prova, reformariamos a casa, e foi o que fize@asgue e todos os equipamen-
tos doados foram um tempero a mais. Se eles quearearacademia, podem se ins-
crever no 'Mandando Bem', nosso quadro de fomemtngpreendedorismo. Quem
sabe...” (Disponivel emttp://goo.gl/6hHNM

Interessante observar a alteracdo da logica deésetia familia para a participagdo em
quadros do programa. A selecdo da familia FalcAisddio seis, exibido em 13/out) para o
“Lar Doce Lar” aconteceu, segundo Huck, em fungés apelos nas redes sociais, e obvia-
mente, por conta do apelo midiatico pds-olimpiatimsentanto, quando Touro Moreno que-
bra a logica da gratiddo subserviente, a assessoragpresentador sugere que a familia se

inscreva no quadro voltado ao empreendedorismaefay) o potencial midiatico da explora-
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cdo da imagem da familia Falcdo, que a fez secisabrda sem 0s processos previstos em

regulamento, deixam de valer. Ainda no dialogo sabfacerto de contas”, Yamagushi Fal-
cdo assume a palavra:

Yamagushi: - Mas Luciano eu posso até explicar ksh® né... meu pai ndo criti-
cou, ele apenas desabafou e foi com uma reporéeeiendeu totalmente errado e
la o reporter colocou: Touro Moreno critica Luciadack pela casa. Ele ndo criti-
cou, ele adorou a casa, 0 nosso sonho era darasagpcd nossa mae e vocé fez a
gente realizar esse sonho. E meu pai ficou um pobateado também pela acade-
mia, o sonho do meu pai é ter uma academia, népdasasa meu pai ficou super
feliz, os repérter entenderam errado... (Prograxitad® em 16/fev)

Nesse momento da fala, o filho de Touro Morenoafamea-culpa do pai, atribuindo
toda a critica a ma interpretacéo da reporteraadato roteiro proposto por Huck, no sentido
de se limitar a falar sobre a casa, ou seja, sean tedidlogo para o campo dos sonhos indi-
viduais dos personagens, apenas sinalizando a dazéomentario do pai “0 sonho do meu
pai € ter uma academia, né?”. No entanto, em todatemais episédios analisados, a pers-
pectiva dos sonhos individuais € repetidamenteaslane geralmente realizada pela producao
do quadro. Apesar de cumprir o roteiro, em nenhwomento das falas ha o debate em torno
do aumento do custo de vida da familia, ou mesmaedpréstimos necessarios para se pagar

as contas geradas apos a reforma. Ja finalizandowersa, Huck evoca a ideia de superacao
e merecimento:

Huck: - Mas vamos batalhar por esse sonho agorafigé&l ele conseguiu fazer
dois medalhistas olimpicos, eu acho que agora \ecésespeito, entdo eu acho que
vocés tem a possibilidade agora de fato com ottalgue teu pai ajudou a lapidar, a

conseguir realizar o sonho dele, e que vai ter astogdiferente, eu acho, se vier pe-
la conquista da familia de vocés também.

Yamagushi: - Foi até o que ele falou, ele ndo gqadazer campedes na familia, mas

campedes filho do vizinho, amigos, quer treinao pcomunidade de Jacaraipe e
fazer muitos campedes ali.

A ideia de superacéo aparece quando o apresesRdditiza dos mesmos termos que
fundamentam as escolhas de personagens para pastiorriar a conquista do sonho de Tou-
ro Moreno, tais como “conseguiu fazer dois campefiegpicos”, “batalhar” uma conquista e
“conseguir realizar o sonho”. Esse momento deiaeach valorizacao da figura do pobre cria-
tivo na midia, como Bentes descreveu (BENTES, 20835 considerando a capacidade do
personagem Touro Moreno em “superar as dificulda@esida”, ndo ha a necessidade de
nenhuma espécie intervengdo — publica ou privaolara que se alcance outras “conquistas”.

Ou seja, a dadiva da casa € entendida como recesmmgeEnum merecimento especifico, e
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outras conquistas — especialmente depois de rooopera estrutura do acatamento subservi-
ente a figura de Huck — dependerdo exclusivamenestbrco da familia. Ao final da entre-
vista, 0 apresentador reafirma seu lugar de doramedrismatico e patrimonial, enquanto

Yamagushi Falcdo acata e reafirma a gratidao:

Huck: - Fala pro seu pai que eu sou fa dele e da dtaria Olinda também... e bi-
cho, se ele precisar de qualquer coisa pode ligac@mpanheiro aqui, que a gente
tenta dar um jeito, tento contribuir de alguma fartento dar ideia, tento estar pro-
ximo do seu pai, quero ficar perto da familia deés acho que vocés sdo, mais do
gue nunca, parte da familia do Caldeirdo e vamaganassa relacdo e em dois mil
e dezesseis eu vou ta na primeira fila torcendo/poés.

Yamagushi: - A minha mae ta agradecendo a vocérsegue ela levanta e tem um
cozinha, uma sala, um quarto separados, corret@squadros estédo lindos, aqui,
agora eu agradeco por ela

Huck: - Dona Maria Olinda, um beijo pra senhoray)boMoreno, tamo junto, com-
panheiro, to chateado nédo, os moleque tdo aqut& amnta comigo também, fecha-
do? (Programa exibido em 16/fev)

Com base no didlogo, consideramos a associaca® @rgrercicio da concessao de
dadiva e os aspectos que atribuem a Huck carditasisle dominador carismatico e, sobre-
tudo, patrimonial, estruturadores dos mecanismaodisigplina que ele exerce sobre os con-
templados, especialmente na transcricdo acimaséiptina, no entendimento de Foucault é

juncao de

“métodos que permitem o controle minucioso dasagies do corpo, que realizam
a sujeicao constante de suas forcas e lhe impdeealatd@io de docilidade e utilidade
(...) [na] formacédo de uma relacdo que no mesm@NEMO 0 torna tanto mais o-
bediente quanto é mais util, e inversamente.” (FAULT, 2011, p. 133)

Ou seja, trata de uma anatomia politica de deskti&o do individuo critico para
uma recomposi¢cao mecanica submissa e forte, enogetmutilidade econdémica, e no entan-
to frageis em termos politicos. E o que Foucaulinth de formacdo dos corpos déceis, que
nao sdo diretamente obedientes a ordem do disad@in mas sim obedientes a forma como
se deseja que estes corpos operem, como na ratratag irmaos Falcao. Nao ha por exem-
plo, no caso de Huck, nenhuma indicagéo clara dgagffio da gratiddo ou da aceitacdo dos
discursos de humilhacdo, mas em fungdo do exerdeciooncessdo exemplar das dadivas,
pela disciplina empreendida nos discursos de Humk iateresses dos contemplados, a acei-
tacdo da dominacao e reproducao da l6gica de meet acontecem. A este investimento
politico e detalhado, Foucault chama “microfisicapdder”: “Pequenas astlcias dotadas de

um grande poder de difusédo, arranjos sutis, deapiar inocente, mas profundamente suspei-
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tos, dispositivos que obedecem a economias incedfess, ou que procuram coergdes sem
grandeza.” (FOUCAULT, 2011, p. 134).

E preciso considerar as formacdes discursivas gu@@e esse momento: o “acerto de
contas” acontece no territdrio de dominacdo dosamtador, ou seja, dentro do programa
“Caldeirdo do Huck”. Além disso, a conversa é caitt por Huck, que recompde a historia
da critica de Touro Moreno e conduz ao discursacdéamento dos irméos Falcéo.
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4. Conclusao

Neste estudo, nos propusemos a tentar apontar Ganismos por meios dos quais se
constréi a imagem publica do apresentador LuciamckHtanto no Facebook, como no qua-
dro “Lar Doce Lar” em seu programa semanal na R&dbo, buscando observar nas cons-
trucdes discursivas, conteudos das falas de Hak@lblico e as interagfes nas redes a es-
trutura de poder e dominagdo que produzem a imalpeapresentador, e ainda, buscamos
identificar o perfil do publico selecionado parguadro, e de que forma essa escolha dialoga
com a propria imagem de Huck. Como parte fundarelass analises, utilizamos autores
como Pierre Bourdieu, em seus estudos sobre as@befrancesa, a perspectiva da micro-
histéria em Ginzurg e Revel, Raymond Williams enteedimento dos meios de comunicacao
como meios de producdo, Weber e as dominacOesnpaitis e carismaticas, além de Fou-
cault na perspectiva das disciplinas e punicéespbaes e Hirschman na transicéo historica
das motivacdes movidas por paixdo substituidasspeteresses individuais, dentre outros
autores.

No capitulo “E que Narciso acha feio o que ndopeles: A construcdo da imagem
publica de Luciano Huck”, falamos sobre a imagenapi@sentador, buscando apresentar um
tracado histérico dos programas brasileiros quassemelham a dinamica do “Caldeirdo do
Huck” e ainda explicar o funcionamento do quadrar‘Doce Lar”, as semelhancas e dife-
rencas entre Huck e os demais apresentadores ttos puwgramas citados, discutindo a di-
namica dos diferentes merecimentos especialmefr lemciano Huck e Silvio Santos. Ain-
da neste capitulo, analisamos a construcdo da impgblica de Huck, observando as posta-
gens, a quantidade tikes comentario e compartilhamentos e ainda as irfiesaga fan pa-
ge. A partir de entdo, abordamos a fala de Welimesas dominacgGes patrimonialista e ca-
rismatica (WEBER, 1999), presentes na producaenide das falas de Huck sobre si e das
falas dos participantes selecionados sobre Huckpata fala de gratiddo da familia Mozart,
onde a personagem principal Hercilia escreve ureaip@m homenagem ao apresentador, e
podemos observamos a presenca das caracteristiti@eidcarismatico e patrimonial descri-

tas por Webber, agregando a imagem de Huck atsliganissao divina:

“Quando vi surgir aquele ser especial, senti queanéo seria mais igual (...) a-
gradeco a Deus, mais esse anjo de grande val@eugenos enviou, chamado Lu-
ciano, pessoa de grande valor. Com simplicidadeaesonhos, com carinho e a-
mor. Obrigada Luciano. Obrigada Caldeirdo. SatBaz"
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Seguida da resposta de Huck, reforcando a idesfede e proximidade: “Vocé nao
sabe o valor que isso tem pra mim, ndo faz idei@ilie ndo faz ideia.”. Destacamos tam-
bém neste capitulo o aspecto de aproximacao afetitra o apresentador e os selecionados
na TV, e ainda entre o apresentador e o publicaogegue no facebook, de onde destacamos
as postagens com o conteudo “estou por aqui”. Arphesta fala discutimos duas perspecti-
vas de analise: a afetividade e o lugar discurdésautoridade. Outra discusséao levantada é a
dicotomia de posturas adotadas por Huck em seuswvithes com esferas publicas de poder:
0 caso do roubo de seu relégio da md&okexe o episédio onde foi parado na Operacao Lei
Seca.

No capitulo “Vou demorar pra aprender a viver nalaicasa: A selecdo de perfis”,
buscamos esbocar o perfil de personagem selecigaadm quadro, entendendo esta selecéo
como elemento fundamental no processo de constagdmagem publica de Huck. Obser-
vamos essa escolha sob o olhar de Revel, quandapnesenta o tipo “excepcional normal”
do universo dos estudos da micro-histéria, desthcperfis comuns e que no entanto se des-
tacam por algum atributo que Ihes é excepcionaM@&Ein LEVI, 2000). A partir de entéo,
observamos os termos subjetivos recorrentes ugsdospresentador para definir os atribu-
tos morais inerentes as familias escolhidas, dastideas como excepcionais por estes aspec-
tos. O capitulo segue subdividido na analise casasa das sete familias selecionadas na sé-
tima temporada. Ainda nesse capitulo discutimogestdo da representacdo midiatica da po-
pulacdo de baixa renda, ainda que sob criticas THES\ 2007), a ideia de merecimento das
dadivas cedidas por Huck, a perspectiva do doweodmcivilizatério e os jogos de interesse
no tripé Huck-patrocinadores-participantes, soktharade Hirschman (HIRSCHMAN, 1977).

Por fim, no capitulo “Deus Lhe Pague: A fala deigém”, discutimos a ideia de dadi-
va, sob o ponto de vista de Mauss relacionandofalas de gratiddo dos personagens, no
momento da entrega da casa reformada ou doada (IBALE50). Iniciamos a capitulo deba-
tendo a perspectiva da meritocracia e as questietg sdo inerentes, e ainda a possibilida-
de da construcdo de uma espécie de normativo smriaheio das falas de Huck sobre a ex-
cepcionalidade moral dos participantes. Entendengoncipio da dadiva como exercicio de
poder exemplar, observamos a ideia da disciplirrmestudos de Foucault, entendida como
um desarticular dos corpos enquanto forca poligcam reordenamento enquanto forca me-
canica, para que operem de acordo com o0s objetiagsele que exerce o poder (FOU-
CAULT, 2011). Para a melhor compreensao do expdsstacamos a fala de Mauss sobre a

dadiva, no sentido da criacdo de obrigacdes engmgede e que recebe o presente, associ-
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ando a este entendimento, as caracteristicas dmaldon patrimonialista, ou seja, aquele que
fornece os elementos de que necessitam os submetidseu poder (MAUSS, 1950). Por
fim, destacamos as falas de acatamento e reprodadagica de merecimentos, com especial
destaque para o personagem Touro Moreno, que qdebldgica subserviente da dadiva-
gratiddo, que se repete em todos os quadros at@diseam uma entrevista cedida a Folha de
S&o Paulo posteriormente a entrega da casa.

A hipotese trabalhada ao longo deste estudo ema terdar mostrar que a imagem
construida pelo apresentador Luciano Huck, alérgedar poder econdémico e simbdlico, o
coloca como mediador fundamental dos interesse&psle privados. Por meio das analises
e discussdes expostas, acreditamos ter alcancabjeto/o da pesquisa, apresentando alguns
dos meios pelos quais essas perspectivas sdo daspacsatadas e reproduzidas, atribuindo
ao apresentador as dimensdes econémicas e sintbglieao elevam a condicdo de mediacao

dos interesses envolvidos no quadro “Lar Doce Lar”.
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ANEXOS

I) Regulamento Lar Doce Lar

1. A Globo Comunicacéao e Participacdes S.A. (“Glppooduzira um quadro
intitulado “Lar Doce Lar”, que integrara o prograt@aldeirdo do Huck”
(“Quadro”).

2. Os interessados em participar do Quadro poderfitscrever atraves de
cartas, nas quais deverao informar por que suancasse ser
reformada/redecorada. As cartas deverdo ser esvidia a Caixa Postal que
sera divulgada ao longo da programacao da Globo.

2. 1. Sera selecionada para participar do Quadeofamilia que resida em
uma casa propria e que tenha vontade de redecdrtotena-la. A escolha da
familia que participard do Quadro sera realizada Gé&obo, a seu exclusivo
critério, sem se valer de sorteios nem de ordemsteicao.

2.2. Para fins de elegibilidade para participag@®uoadro, a familia devera
comprovar, sempre que solicitado, a sua propriedalde o imovel.

3. A familia, desde ja, esta ciente de que a redeéo/reforma a ser

realizada na casa podera ser apenas estética ppatmdo, portanto, eventualmente
envolver modificacdo estrutural (isto é, alvenaggtrutura elétrica,

hidraulica, dentre outros), a exclusivo critérioGlabo.

4. Ao ser escolhida para a participagdo do Quadfamilia devera cumprir
uma ou mais tarefas para que possa ser iniciagideaaracao/reforma da casa.
4.1. A familia participante do Quadro esta cienterecorda que € inteiramente
responsavel por toda e qualquer consequéncia elergnte advinda da
realizacéo da(s) tarefa(s) mencionada(s) no itacirda, seja ela material,
pessoal, moral, estética, dentre outras, isentdeside ja a Globo de toda e
qgualquer responsabilidade.

5. Apds completar a(s) tarefa(s) indicada pela Glakcritério desta ultima, a
familia e todas as demais pessoas que eventualnesitam na casa, deverao
deixa-la, por um periodo aproximado de 12 (dozad,du pelo periodo
necessario para realizacao e término das obragnsermpodendo retornar apos
a completa finalizacdo destas. Durante esse per@o@tobo arcara, a seu

exclusivo critério, com as despesas da familidivelsa hospedagem, transporte
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da casa até o estabelecimento onde ficardo hospedadlimentacdo da

familia.

5.1. A familia, desde j4, autoriza e se comproragiarticipar de toda e qualquer
gravacao para o Quadro, a ser oportunamente enddsigpela Globo, segundo o
seu exclusivo critério, podendo ocorrer no imovgetn da redecoracao/reforma,
ou qualquer outro local indicado, sem limitacaweees e/ou restricdo de
horérios.

5.2. A Globo néo tera qualquer responsabilidadessalzontinuidade dos
afazeres diarios da familia durante o prazo quesamm ficara fora de sua
residéncia, sendo de Unica e exclusiva respondatddidos proprios integrantes
da familia a organizacéo da rotina diaria da mesma.

5.3. A Globo néo tera qualquer responsabilidadgusodiz respeito aos animais
de estimacéo da familia, a qual se responsahiltezagamente pela manutencéo
destes animais e demais cuidados que 0s mesmosdke@m, isentando,

desde ja, a Globo de qualquer dano que porvenigira \wcorrer.

5.4. A familia devera arcar com todos e quaisqustos relativos a
hospedagem/alimentagcédo dos seus animais de estinemgdet shops ou outro
local que a familia providenciar, a seu exclusiitédo, para que 0S mesmos
possam permanecer pelo periodo aproximado de k2)da@s, ou pelo periodo
necessario para realizacao e término das obras.

6. ApGs o cumprimento da(s) tarefa(s) mencionade(sjem 4 acima, a

Globo conduzira, a seu exclusivo critério e em @otg com o arquiteto de
interiores contratado pela mesma, a redecoracéofrafda casa, dentro do
orcamento estipulado pela Globo para a realizag&espectiva obra.

7. Todos os membros da familia, ai incluindo-seoppetéario legal do imovel,
desde ja, estdo cientes de que a Globo podera,exskisivo critério, conduzir
todas as modificacdes/reforma na casa que desefdereder necessarias e/ou
cabiveis, com o0 que, desde ja, expressamente, rcamedodos os membros da
familia.

7.1. As modificagGes/reforma acima mencionadasi@ml| mas nao se limitam
a: mudanca de todo o mobiliério, cores e textuaasparedes, lustres, objetos de
decoracdo, aparelhos eletrodomésticos, macanetd,os, plantas e todo o

mais que a Globo decidir, podendo, inclusive, exanente envolver
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modificagdo estrutural (isto é, alvenaria, estauletrica, hidraulica, dentre
outros), baseado no orgcamento que pré-estabeleesrmigestdes do arquiteto
de interiores contratado pela Globo .

7.2. A familia, incluindo-se ai o proprietario lega imovel, obriga-se, desde ja,
a aceitar a casa com todas as modificacdes/refi@atiaadas pela Globo, da
forma/no estado em que a mesma lhes for entreda&pabo. Sendo assim, a
familia, incluindo-se ai o proprietario legal dodwel, concede, desde ja, a Globo
expressa autorizacao para proceder a toda e qualque
modificacio/reforma/redecoracéo que entender rétasde cunho estético
e/ou estrutural, independentemente dos gostos/sgghéticas pessoais de
cada integrante da familia.

8. A familia, incluindo-se ai o proprietario legll imovel, obriga-se a aceitar
todas as decisdes tomadas pela Globo e a consegétma/redecoracao da
casa baseadas nessas decisdes, sendo certo qudumlediscordancia de
guaisquer das modificacbes/reforma efetuadas r@a ©as dara direto a familia
a pleitear qualquer reparacéo/indenizacéo.

9. A familia, ai incluido o proprietério legal dudvel, desde ja esté ciente e
concorda que ap0s a entrega da casa, sera ddalimdrclusiva
responsabilidade todos os

9.1. Todos os bens moveis fornecidos pela lojaStok, ou por qualquer outra
empresa, que tenha concedido a familia alguma po@&miem razdo da sua
participacdo no Quadro, somente poderao ser trecsElos mesmos
apresentarem mau funcionamento ou defeito de tg#ecdentro do prazo de
garantia, ndo podendo ser trocados em nenhumalopétzse.

9.2. Caso, em razéo da participacdo no Quadraniideeventualmente receba
algum prémio, concedido pela Globo ou por qualguéra empresa, desde ja se
compromete a atender a todos os procedimentosg@ s@ortunamente
indicados, para a obtencédo e cumprimento destei@ré&stando ciente, desde
ja, que a ndo observancia de qualquer dos reagiEitcedimentos implicara na
perda imediata do respectivo prémio, sem que ssjaal a familia qualquer
indenizacao ou reparacao.

10. A Globo podera, a qualquer tempo, inclusivesapiciada ou concluida a

gravacao do Quadro, optar por suspender as gra/afdie nao exibi-lo, sem
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que seja devido a familia qualquer indenizacécepanacao.

11. Este regulamento podera ser alterado pela Glabtas vezes quantas
necessarias, garantida a sua divulgacéo de folioez &f critério, também, da
Globo.

12. A participacdo no Quadro implicard na concoc@étotal e incondicional dos

participantes/familia, ai incluido o proprietaggé&l do imovel, com todos os itens

deste regulamento.

13. Nao poderao patrticipar deste Quadro funciosata&s empresas das
Organizacgdes Globo, suas prestadoras de servigmsc@imo seus parentes até
0 terceiro grau.

14. Os casos 0missos nao previstos neste regulamendto analisados e
decididos pela Globo.

15. Todos os integrantes da familia selecionada@klbo para participar do
Quadro, deverao assinar um Termo de Compromisdoriaacao de Uso de
Imagem e Outras Avencas que sera anexado ao @esgntamento e qualquer

outro documento oportunamente apresentado pelaGlob
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1) Regulamento Lata Velh&®

1. A Globo Comunicacéao e Participacdes S.A. (“GIplppoduzira um quadro intitu-
lado “Lata Velha”, que integrara o programa “Caldei do Huck” (“Quadro”).

2. 2. Serao selecionados para participar do Qup€ssoas que possuirem um carro
velho.

3.

4. 2.1 A escolha dos participantes sera realizatta @lobo, a seu exclusivo critério,
sem se valer de  sorteios nem de  ordem de Inscrigao.
2.2 O Participante, desde ja, esta ciente de quer@arcar com todos os custos, tais
como, mas nao limitados a IPVA, transferéncia, @xauda e quaisquer outros even-
tualmente necessarios para regularizar a docun@&ntage seu veiculo.
5.

3. O participante, ao ser contactado pela produdéeerd disponibilizar o carro e a
sua documentacao, para fins de avaliacédo prévpaskibilidade ou ndo da reforma do
carro, em data a ser oportunamente informada; @#stiyamente, o veiculo seja es-
colhido,b o mesmo sera levado para uma oficina paex reformado.
3.1 O participante esta ciente, desde ja, quero sara totalmente reformado, poden-
do sofrer modificagdes, inclusive de suas caratieas originais, tais como cor, tipo
de cambio, n° de portas, estofamento, combustivdhs, dentre outras. Toda a modi-
ficacdo/reforma no carro seré realizada a exclusiiério da Globo , sendo certo que
o Participante néo tera qualquer tipo de ingerénaiascolha dos novos elementos do
seu carro, obrigando-se, desde ja, a aceita-loasetlementos escolhidos pela Globo,
da forma como o mesmo |he for entregue. Sendo assparticipante concede, desde
ja, a Globo, expressa autorizacdo para procedardagualquer modificacdo que en-
tender necessaria ao carro.
3.2 Caso seja constatado que o carro entregueppeicipante nao tenha condicdes
estruturais para sofrer a reforma, objeto do quamparticipante, desde ja, esta ciente
e concorda que a Globo, a seu exclusivo criténdepa efetuar a troca do mesmo, por
modelo similar, de ano inferior ou superior ao do@ entregue, sem que por iSso cai-
ba ao Participante qualquer reparacaol/indenizacao.

3.3 Nao ha um prazo preé-fixado para a conclusaefteama do carro, sendo que o

® Destacamos gue, apesar da numeracdo parecer desordenada, o anexo “Regulamento Lata Velha” estd exata-
mente reproduzido, conforme disponivel em <http://goo.gl/PX78c>.
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mesmo podera ficar na oficina por um periodo dé@tdias. Durante esse periodo, a
Globo nédo se responsabilizara por fornecer qualgugp meio de transporte para o
Participante, tampouco oferecera qualquer tipowtdia relativo ao tempo em que o
Participante ficar sem o seu carro, sendo issoniz (e exclusiva responsabilidade
deste altimo.

4. A entrega do carro se dara mediante o cumprorggmtuuma ou mais tarefas que se-
ra(do) anteriormente informada(s) pelo apresentadoprograma ao Participante.
4.1. Caso o Participante ndo execute ou ndo sejaao na tarefa que Ihe tenha sido
designada a exclusivo critério da Globo, desde jéosnpromete a transferir a propri-
edade de seu veiculo, para a Globo, a qual poddeardeiramente dispor a seu ex-
clusivo critério, se comprometendo ainda a pawicge todos 0s atos necessarios para
a efetiva transferéncia de propriedade do citado icule@

4.2 A Globo pagara ao Participante, caso a hipdtigada nos itens 4 e 4.1 acima o-
corra, a quantia liquida de R$ 5.000,00 (Cinco miteais).

5. A Globo e/ou terceiros por ela contratados peadizar as reformas/alteracdes no
carro nao se responsabilizardo por quaisquer falltasdefeitos oriundos das modifi-
cacgOes realizadas, tampouco as relativas aos ramessorios instalados no carro. O
Participante desde ja esta ciente e concorda gaalsesua total e exclusiva responsa-
bilidade, todos os custos relativos (i) a manuterdi@ carro, bem como (ii) aos repa-
ros que eventualmente sejam necessarios apos aegantrdo carro.

6. A Globo declara e o Participante concorda, gué sontratado pela Globo um se-
guro no valor de R$ 50.000,00 (cinglienta mil reaishdo certo que em caso de sinis-
tro durante o intervalo de tempo em que o carigegsha posse da Globo, o ressarci-
mento dos danos ao Participante sera de totalmsapiidade da Seguradora contra-
tada.

7. Na data da gravacédo da final do Quadro, o cafosmado/transformado é apenas
mostrado ao Participante, servindo para ilustragrasacoes do Quadro, e portanto,
nao pode se considerar como entrega efetiva do,aarmma vez que o Participante nao
podera retira-lo das instalacbes da Globo nem uwislafrde qualquer forma naquele
momento.

7.1. A medida acima se deve em razao da necessigad® prazo maior para a plena
regularizacdo da documentacéo do carro reformadoieandepende da Globo, visto

gue este procedimento transcorre junto aos oOrgaodbklicps competentes.
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8. A Globo podera, a qualquer tempo, inclusive apigg&ada ou concluida a gravacéo
do Quadro, interromper a sua producdo ou optanforexibi-lo. Nestas hipoteses, a
Globo néo estara obrigada a fazer a reforma no,céevolvendo-o no estado em que
o] recebeu.

9. Este regulamento podera ser alterado pela Ghiias vezes quantas necessarias,
garantida a sua divulgacdo de forma eficaz a wijtétambém, da Globo.
10. Os casos omissos nao previstos neste regulamendto analisados e decididos pe-
la Globo.

11. O participante selecionado pela Globo paragyaat do quadro devera assinar um
Termo de Compromisso, Cesséo de Direitos de Imag@utras Avencas que segue
em anexo a esse documento.

TERMO DE uso E OUTRAS AVENCAS
O presente Termo regulamenta a utilizacdo pelo RNAUTA do Produto "Lata Ve-
Iha" (doravante denominado "Produto"), destinagmstagem de videos e fotografias
(doravante denominados “"Material”), disponibilizagmtuitamente pela GLOBO
COMUNICACAO E PARTICIPACOES S.A., a seguir GLOB@scrita no CNPJ/MF
sob o n°® 27.865.757/0001-02, com sede na Cidad¢aeld-do Rio de Janeiro, na Rua
Lopes Quintas, n° 303, Jardim Botéanico, atravéBattal www.globo.com (doravante
denominado "Portal"), bem como a licenca de uso@UeTERNAUTA concede a
GLOBO do Material postado atraves do Produto.
A - Disposicdes Gerais para Uso do Produto:
1. O cadastramento do INTERNAUTA para uso do Pmodera feito através do se-
guinte procedimento:

(i) o INTERNAUTA devera completar o processo préd cadastramento online no
site www.globo.com, fornecendo nome completo; nantkr identidade e CPF; sexo;
data de nascimento; e-mail para contato e enderagiendo cidade, estado e pais;
(i) o INTERNAUTA devera ter 18 (dezoito) anos cdetps, no minimo, e ser ple-
namente capaz. No caso de menores de 18 (dezioit®)eaoutras pessoas que necessi-
tem de representacdo na forma da lei, estes destamdevidamente representados ou
assistidos, conforme o caso, por seus pais ou meépeis legais, os quais deverao
preencher o cadastro do Produto em carater desepegdo ou assisténcia ao IN-
TERNAUTA, responsabilizando-se integralmente porte e® por seus atos;

(i) o INTERNAUTA, apo6s cadastrar-se e realizau $egin, fornecendo a senha e a-
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ceitando o presente Termo, podera postar o Matravés da Internet e/ou das Tec-
nologias de Plataforma Wireless.
1.1. O INTERNAUTA devera ter o maximo de atencdarglo de seu cadastramento
através da Web, ficando certo, desde ja, que a @L.6& se responsabiliza por erros
do INTERNAUTA no seu cadastramento, como, por exengadastro duplo na Web,
informacgao errada de dados, etc.
1.2. E terminantemente proibida a realizacio des ™aium cadastro por INTER-
NAUTA, bem como a assuncéo pelo mesmo, sem auwdozala identidade de outro
INTERNAUTA. Em ambos os casos, a GLOBO se reserdaeito de bloquear o a-
cesso sem aviso préevio ao INTERNAUTA.
1.3. Aplicam-se ao presente os termos e condicgtabadecidos na Politica de Segu-
ranca e Privacidade do Portal Globo.com, dispomiadiome page do Portal.

2. Nao serdao aceitos pela GLOBO o envio de Matepelo INTERNAUTA:

(i) que desrespeite a legislacao brasileira, dangdo geral e, em especial, as leis de
direito autoral elou de propriedade intelectual;
(i) que contenha imagens, mensagens ou qualgasseclde conteado de cunho por-
nografico, pedofilo, racista, violento, ou aindardivo a honra, a vida privada, a ima-
gem, a intimidade pessoal e familiar, ou de qualquaneira ofensivo ou contrario as
leis, a ordem, a moral e aos bons costumes;
(iif) produzido com o intuito de cometer fraude eatimular a pratica de condutas ili-
citas ou contrarias a moral;
(iv) produzido sem a devida e prévia obtencao esgare por escrito de todas as auto-
rizacdes e consentimentos de terceiros que evergag aparecam no Material e/ou
sejam titulares de direitos sobre 0 mesmo.
(iv) que desrespeite a legislacdo eleitoral e gharith, cabendo ao INTERNAUTA total
e exclusiva responsabilidade pelo conteddo podislgonibilizado isentando a GLO-
BO de qualquer responsabilidade decorrente da ¢dolada legislacdo citada.
3. O Material podera ou ndo ser selecionado, esezprentemente, utilizado ou nao
pela GLOBO, a seu exclusivo critério e sem limitad@ prazo, na forma prevista no
item "B" abaixo, ficando desde ja ajustado que ¢eMa enviado pelo INTERNAU-
TA, selecionado ou nao, podera ser descartado lguguaempo pela GLOBO, a seu
exclusivo critério, independente de notificacao vi@é

4. A GLOBO se reserva o direito de alterar quais@spectos do presente Produto,
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podendo suspender ou cancelar 0 mesmo, a seuiggaltisério e a qualquer tempo,
independente de aviso prévio ao INTERNAUTA.
5. A GLOBO SE EXIME DE TODA E QUALQUER RESPONSABDADE PE-
LOS DANOS E PREJUIZOS DE QUALQUER NATUREZA QUE PQO®% SER
DEVIDOS EM RAZAO DO ACESSO, INTERCEPTACAO, ELIMINASO, AL-
TERACAO, MODIFICACAO OU MANIPULACAO, POR TERCEIROSIAO AU-
TORIZADOS, DOS ARQUIVOS E COMUNICACOES TRANSMITIDOBTRA-
VES DO PRODUTO.

6. A GLOBO se reserva o direito de cancelar e/agurtar o acesso dos INTER-
NAUTAS, a qualquer momento e sem prévio aviso, ca$d constatado que este pra-
tigue ou venha a praticar algum ato ou mantenhaeoha a manter conduta que (i)
viole as leis e regulamentos federais, estaduais efunicipais, (ii) contrarie este
Termo, e (ii) viole o0s principios da moral e dosonb costumes.
7. A marcacédo do check-box ao lado do texto "Cafeopm os Termos", seguida pe-
lo clique no botdo "aceitar" e pela postagem doekiité considerada, para todos os
fins de direito, como aceitacdo pelo INTERNAUTAawVeb, de todos os termos e
condi¢bes do presente Termo, passando o mesmalarragelacéo entre as Partes.

B - Licenca de Uso do Material:
1. Através da postagem do Material disponibilizadoa possivel sele¢do pela GLO-
BO, o INTERNAUTA, devidamente inscrito de acordanco previsto neste Termo,
concede a GLOBO, automatica e gratuitamente, eéterarrestrito, irrevogavel e ir-
retratavel, licenca para esta utilizar/fixar o Metle na integra ou em partes, nas obras
audiovisuais por ela produzidas, doravante denaam@®BRAS, e/ou no Portalbem
como para as demais finalidades previstas neste trunmsnto.

2. Em virtude do avencado acima, reconhece expresda o INTERNAUTA que a
GLOBO podera livremente dispor do Material, bem oale seus extratos, trechos ou
partes, dando-lhe qualquer utilizacdo econ6mican gee ao INTERNAUTA caiba
gualquer remuneracdo ou compensacao, podendo, Exeatipamente, transmiti-lo
via televisdo de qualquer espécie (televisdo almertizzlevisdo por assinatura, atraves
de todas as formas de transporte de sinal exisjemm circuito interno, portais de
voz, midia impressa ou eletrbnica, mala diretaseentitros, fixa-lo e comercializé-lo
em qualquer tipo de suporte material, armazenaraeervo (inclusive em base de

dados na Internet), associar o Material a qualgper de publicidade, desenvolver
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qualquer atividade de licenciamento de produtos séwvicos derivados do Material,
dissemina-lo através da Internet, Internet Prot@&aV) e/ou qualquer sistema de te-
lecomunicacdes, fixo ou mével, ceder os direitdyes@ Material a terceiros, ou, dar-
Ihe qualquer outra utilizacéo, podendo, ainda, zebhy altera-lo, compacta-lo ou edi-
ta-lo.

2.1. As utilizagOes previstas no item 2 supra, iadaaqualquer outra que pretenda a
GLOBO dar as OBRAS e/ou ao Material, poderdo ocaeen limitacdo de tempo ou
de numero de vezes, no Brasil e/ou no exterior, peenseja devida ao INTERNAU-
TA qualquer remuneracao.
2.2. - O INTERNAUTA se compromete a ndo ceder oguquer forma autorizar a
utilizacao do Material por concorrentes da GLOBO.
3. O INTERNAUTA declara e garante, ainda, que:o(iMaterial encaminhado a
GLOBO esta de acordo com as disposicoes legaisdapis; (ii) a utilizagdo de qual-
guer material protegido por direito autoral e dogida personalidade na concepgao do
Material encontra-se regularizada; (iii) obteveliosnciamentos de direitos, permis-
sOes e autorizacdes eventualmente necessariaa paeaucao e/ou exibicdo do Mate-
rial, inclusive quanto a direitos de uso de imagenoz de terceiros, se aplicavel; e
(iv) o Material ndo viola direitos de terceiros;lunindo, sem se limitar a, direitos auto-
rais e direitos da personalidade.

4. O INTERNAUTA declara, desde ja, ser o unico eusivo titular de todos os direi-
tos autorais patrimoniais sobre o Material enviagmdo responsavel, outrossim, inte-
gralmente pela licenca de uso ora concedida, iveluzom relacdo a autorizagdo de
uso das imagens e vozes de terceiros que evenntalmparecam no Material, n&o
tendo a GLOBO qualquer responsabilidade ou consralbee 0 mesmo. Em decorrén-
cia da presente declaracdo, o INTERNAUTA, desd®lpaiga-se, caso venha a ser
chamado a responder judicial ou extrajudicialmemde pratica de um ato ilicito e/ou
ilegal através da utilizacdo do Produto, a iseat&l. OBO de quaisquer responsabili-
dades, bem como a requerer a exclusdo da mesmaaks$o, se for o caso, bem co-
mo a indenizar a GLOBO por toda e qualquer despasasta venha a incorrer, inclu-
indo-se, porém nao se limitando, a indeniza¢c6estasyjudiciais e/ou honorarios ad-
vocaticios.

5. Na hipotese de qualquer INTERNAUTA ou um teeonsiderar que existem fa-

tos ou circunstancias que constituam ilicitude tilzacédo de qualquer conteudo aces-
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sivel através do Produto e, em particular, quarslageriais que representem praticas
criminosas, violacao de direitos de propriedadeleéctual ou outros direitos, este de-
vera enviar uma comunicacao a GLOBO, através derend abuso@globo.com con-
tendo 0S seguintes dados:
(i) dados pessoais: nome, endereco, numero derelef endereco de correio eletroni-
co do reclamante;
(i) especificacdo da suposta atividade ilicitarada no Produto e, em particular,
guando se tratar de suposta violacao de direitmsas, indicacao precisa e completa
dos conteudos protegidos e supostamente infringidos
(i) fatos ou circunstancias que revelam o caréiiécito de tal atividade;
(iv) no caso de utilizacao indevida de criacOesl@ttuais ou qualquer tipo de usurpa-
cao de direitos, declaracao expressa e clara da gtikzacado dos conteudos foi reali-
zada sem o consentimento do titular dos direitoprderiedade intelectual suposta-
mente infringidos, guando aplicavel;
(v) declaracéao expressa, clara e sob a resportzad@lido reclamante de que a infor-
macédo proporcionada na notificacdo € exata e deaquiéizacdo do conteudo dos ar-
quivos indicados constitui uma violagdo dos seusitds de propriedade intelectual,
se aplicavel. Estas notificacdes deverdo ser easiadsLOBO através dos meios dis-
poniveis de comunicagao.

6. O INTERNAUTA declara ter lido, estar ciente epleno acordo com o contetudo e
condicOes deste Termo.

7. Fica eleito o Foro Central da Comarca da CidkRio de Janeiro, Estado do Rio
de Janeiro, para dirimir quaisquer questdes orsidésate Termo, desistindo as Partes
de qualquer outro, por mais privilegiado que s@aalquer disputa que surja em vir-

tude do presente Termo sera regulada pela LegisBig&ileira
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[11) Artigo Memorias Quase Péstumas, por Luciano Hick

“Luciano Huck foi assassinado. Manchete do "JoNwdional” de ontem. E eu, algu-
mas paginas a frente neste diario, provavelmenteaderno policial. E, quem sabe,
uma homenagem péstuma no caderno de cultura.

N&o veria meu segundo filho. Deixaria 6rfa uma @mte crian¢ca. Uma jovem vilva.
Uma familia destrocada. Uma multiddo bastanteetrldtn governador envergonhado.
Um presidente em siléncio.
Por qué? Por causa de um relogio.

Como brasileiro, tenho até pena dos dois pobréadms montados naquela moto com
um par de capacetes velhos e um 38 bem carregado.

Provavelmente ndo tiveram infancia e educacéo,omué@nos oportunidades. O que
nao justifica ficar tentando matar as pessoas emaplz do dia. O lugar deles é na
cadeia.

Agora, como cidadao paulistano, fico revoltadooJyue pago todos os meus impos-
tos, uma fortuna. E, como resultado, depois dazedie, em vez de balas de carame-
lo, quase recebo balas de chumbo na testa.

Adoro S&o Paulo. E a minha cidade. Nasci aqui. ihas raizes esto aqui. Defendo
esta cidade. Mas a situacao esta ficando indefehsav

Passei um dia na cidade nesta semana -moro nooRimqivos profissionais- e trés
assaltos passaram por mim. Meu irmao, uma fundeoeaeu. Foi-se um reldgio que
acabara de ganhar da minha esposa em comemoragdeuaaniversario. Todos nos
Jardins, com assaltantes armados, de motos e eegdlv

Onde esta a policia? Onde esta a "Elite da TroRai&m sabe até a "Tropa de Elite"!
Chamem o comandante Nascimento! Esta na hora detidisos seguranca publica de
verdade. Tenho certeza de que esse tipo de aasditanseunte, ao motorista, néo le-
va mais do que 30 dias para ser extinto. Dois &dedbordo de uma moto, com uma
colecéo de reldgios e pertences alheios na moehila par de armas de fogo nao se
teletransportam da rua Renato Paes de Barros patfiaito.

Passo o dia pensando em como deixar as pessoatelzais e como tentar fazer este
pais mais bacana. TV diverte e a ONG que presitouta trabalho sério e eficiente
em sua missdo. Meu prazer passa pelo bem-estévopléio tenho duvidas disso.
Confesso que ja andei de carro blindado, mas a@balifilosofia. Conclui que nédo era

iSsO que queria para a minha cidade. Nao queriamisgjue estdvamos vivendo em
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Bogoté. Errei na mosca. Bogot4 melhorou muito. &rBem, nds estamos chafurda-
dos na violéncia urbana e nao vejo perspectivaidmas do atoleiro.

Escrevo este texto ndo para colocar a revoltagietal que perdeu o rolex, mas a in-
dignacdo de alguém que de alguma forma dirigiuvgleae sua energia para ajudar a
construir um cenario mais maduro, mais profissiomalis equilibrado e justo e con-
cluir --com um 38 na testa-- que o pais esta ermrsis frentes caminhando nessa di-
recado, mas, de outro lado, continua mergulhado mlgmas quase “infantis" para
uma sociedade moderna e justa.

De um lado, a pujanca do Brasil. Mas, do outr@ngras sendo assassinadas a golpes
de estilete na periferia, assaltos a médo armadiosexecutados em série nos bairros
ricos, corruptos notorios e comprovados mantendmsgoverno. Nem Bogota € mais
aqui.

Onde estdo os projetos? Onde estdo as politicdegrlde seguranga? Onde esta a
policia? Quem compra as centenas de reldgios rosBa@nde vende? N&o acredito
gue a policia ndo saiba. Finge ndo saber. Alguéreegue explicar um assassino con-
denado que passa final de semana em casa!? Quadjiéadisso? Ou um par de "ex-
traterrestres” fortemente armado desfilando pedirsds nobres de Sao Paulo?

Estou a procura de um salvador da patria. Pensegpgderia ser o Mano Brown, mas,
no "Roda Vida" da ultima segunda-feira, descobg gle ndo é nem quer ser o tal.
Pensei no comandante Nascimento, mas descobrnguerdade, "Tropa de Elite" €
uma obra de ficcdo e que aquele na tela é o Wadoera, o Olavo da novela. Pensei
no presidente, mas nao sei no que ele esta pensando

Enfim, pensei, pensei, pensei. Enquanto isso, Daédia Jr. grita: "Cansei”. O Lobéo
canta: "Peidei". Pensando, cansado ou peidande plogso dizer que sou parte das es-
tatisticas da violéncia em Séo Paulo. E, se vowiaaido tem um assalto para chamar
de seu, ndo se preocupe: a sua hora vai chegar.

Desculpem o desabafo, mas, hoje amanheci um cidan@&vgonhado de ser paulista-
no, um brasileiro humilhado por um calibre 38 ehomem que correu o risco de néo
ver os seus filhos crescerem por causa de um oelogi

Isso ndo esta certo.”

67



