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1. INTRODUGAO

O presente trabalho apresenta uma proposta de pesquisa sobre a relagao
entre comunicagédo e cultura, mais precisamente no ambito do jornalismo cultural.
Para verificar esta conexao, pretende-se analisar separadamente alguns aspectos
da area da comunicagao e da cultura e da forma como cada uma exerce influéncia

sobre a outra.

O jornalismo cultural se constitui em um campo tedrico e pratico de
atuacao jornalistica e intelectual, podendo ser inicialmente compreendido como um
género jornalistico responsavel pela divulgacao, veiculagao e critica das chamadas
“sete artes”. Porém, em um estudo mais aprofundado, veremos que esta vertente

jornalistica apresenta muito mais especificidades, caracteristicas e problemas.

Em um primeiro momento, o jornalismo cultural pode ser entendido como
um género especifico que nasce da necessidade da imprensa em atender a um
publico estratificado. Porém seu recorte tematico, apesar de depender das
pretensdes das editorias de cultura e do segmento de publico para o qual é
destinado, pode e deve ir muito além da divulgagdo das artes, como é de costume
se convencionar, ou entdo, da veiculacdo do entretenimento. Essas pautas devem
apresentar um conteudo de facil entendimento sem deixar de conter uma reflexao

critica.

Para entender mais claramente como se caracteriza o jornalismo cultural,
deve-se analisar separadamente a raiz desta expressdo, no caso, jornalismo e
cultura. A partir de uma critica conceitual, numa tentativa de definicdo, procuraremos
compreender suas caracteristicas e complexidades. Tal perspectiva esta
diretamente relacionada com a dificuldade ainda presente em torno deste género

jornalistico que € o jornalismo cultural.

No primeiro capitulo, pretendemos analisar os antecedentes histéricos do
conceito de cultura, recorrendo a diversos estudiosos de diferentes épocas, assim
como seu desenvolvimento e 0 uso tedrico nas concepgdes mais contemporaneas
sobre cultura. Tendo esta preocupacao inicial, procuraremos observar a influéncia

deste conceito nas praticas do jornalismo cultural.



No segundo capitulo, pretendemos dedicar atengdo ao surgimento do
jornalismo cultural, assim como suas caracteristicas, fungdes, problemas, como se
estrutura nos cadernos diarios e semanais e que lugar ocupa na ordem

mercadoldgica do jornalismo.

No terceiro capitulo, teremos o estudo de caso do jornal carioca Meia
Hora de Noticias. O periodo analisado refere-se a segunda e terceira semana do

més de fevereiro e a primeira e segunda semana do més de margo de 2013.

A escolha deste veiculo para analise parte da observacdo de seu
crescente consumo, desde sua criacdo no ano de 2005 até os dias atuais. Outro
ponto preponderante para sua analise esta ligado ao seu projeto grafico, em formato
menor comparado aos demais jornais e suas manchetes sensacionalistas como
principal atrativo e fator motivacional de consumo. Sera analisado também os
desdobramentos dessa nova forma de impresso e como o jornalismo cultural é

abordado neste jornal.



2. CULTURA: conceitos e significagoes

Cultura, “palavra armadilha”. Assim se refere o socidlogo francés Edgar Morin
a dificuldade de definicdo deste termo devido a sua amplitude e variedade de
sentidos. Como seu conceito ndo possui uma margem delimitada, sendo utilizado
tanto nas ciéncias sociais quanto nas humanas, diferentes interpretacées acabam

por ocorrer, tornando o tema passivel de discussao até o presente momento.

Stuart Hall também citou em seu estudo do por que a cultura ainda se
encontra no centro de tantos debates. Segundo Hall, em certo sentido, a cultura
sempre teve grande importancia. “Nas humanidades, o estudo das linguagens, a
literatura, as artes, as idéias filoséficas, os sistemas de crenga morais e religiosos,

constituiram o contetido fundamental (...) a cultura” *.

De acordo com o dicionario brasileiro de lingua portuguesa, compreende-se a

palavra cultura como

Ato, efeito, arte ou modo de cultivar. Conjuntos das operacdes
necessarias para que a terra produza; lavoura; categoria de vegetais
cultivados; terreno cultivado; meio de conservar, aumentar e utilizar
certos produtos naturais; (fig.) aplicagdo as coisas do espirito;
estudo:cultura das letras; estado de quem tem desenvolvimento
intelectual; conjunto de conhecimentos; instrugao; saber: homem de
grande cultura; apuro; esmero; elegancia; adiantamento; civilizagao;
(ant.) culteranismo.(Do lat. cultura).(FERNANDES & LUFT, 1993,
p.263)

Nota-se uma denominagdo extremamente abrangente, englobando diferentes
aspectos de diferentes ambitos. Alguns dos significados descritos acima serao

citados por estudiosos, outros porém rechagados como veremos adiante.

O antropodlogo francés Claude Levi-Strauss considera que “a cultura surgiu no
momento em que o homem convencionou a primeira regra, a primeira norma.”
(apud, LARAIA, 2006, p.54). Ja Leslie White, antropdlogo norte-americano

! Disponivel em:
http://www4.fct.unesp.br/docentes/geo/necio_turra/PPGG%20-%20PESQUISA%20QUALITATIVA%20EM%20GE
OGRAFIA%20/texto_stuart_centralidadecultura%5B1%5D.pdf. Acessado em 04/05/2012.
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contemporaneo pondera que “a passagem do estado animal para o humano ocorreu

quando o cérebro do homem foi capaz de gerar simbolos.

Todo comportamento humano se origina no uso de simbolos. Foi o
simbolo que transformou nossos ancestrais antropoides em homens
e fé-los humanos. Todas as civilizagbes se espalharam e
perpetuaram somente pelo uso de simbolos... . Toda a cultura
depende de simbolos. E o exercicio da faculdade de simbolizacdo
que cria a cultura e o uso de simbolos que torna possivel a sua
perpetuagdo. Sem o simbolo ndo haveria cultura, e o homem seria
apenas animal, ndo um ser humano. ... O comportamento humano é
o comportamento simbdlico. Uma crianga do género Homo torna-se
humana somente quando é introduzida e participa da ordem dos
fendmenos superorgénicos que é a cultura. E a chave deste mundo,
e o0 meio de participacdo nele é o simbolo. (LARAIA, 2006, p.55
op.cit. Leslie White)

Em seu sentido mais primario, cultura segundo Raymond Willians pode ser
compreendida como “o crescimento e o cuidado das colheitas e animais e, por
extensdo, o crescimento e o cuidado as faculdades humanas.” (Willians, 1979, p.18).
Ou seja, o termo sofre uma modificagdo: do cultivo de vegetais para a acéo de

aprimorar o proprio homem.

A primeira definigdo do termo cultura, do ponto de vista antropoldgico, criada
por Edward Tylor (1832-1917) em seu livro “Cultura Primitiva” de 1871, a
compreende como um “complexo que inclui conhecimentos, crengas, arte, moral,
leis, costumes ou qualquer outra capacidade ou habitos adquiridos pelo homem
como membro de uma sociedade” (apud, Laraia, 2006, p.25). Este significado
atribuido por Tylor demonstra a idéia de uma transmissao de valores através do
aprendizado, rechagando a idéia de que o ser humano ja nasce possuidor de uma

cultura inata, transmitida por estrutura biologica.

Uma de suas mais importantes obras sobre o tema na contemporaneidade,
“Cultura” (1958) de Raymond Willians, ajuda na compreenséo deste termo que vem
demonstrando denominagdes distintas. Segundo Williams, cultura “é um sistema de
significantes mediante o qual necessariamente (...) uma dada ordem social é

comunicada, reproduzida, vivenciada e estudada”, sistema esse que remete tanto



para o sentido antropolégico quanto a uma concepgao socioldgica. Para uma melhor
compreensao do sentido socioldgico, destaco a seguinte trecho:
Atividades artisticas e intelectuais, embora estas, devido a énfase em
um sistema de significagbes geral, sejam agora definidas de uma
maneira muito mais ampla, de modo a incluir ndo apenas as artes e
as formas de producéo intelectual tradicionais, mas também todas as
“praticas significativas”-- desde a linguagem, passando pelas artes e

filosofia, até o Jornalismo, moda e publicidade --- que agora
constituem esse campo complexo. (WILLIAMS, 2000, p.13)

Apesar de numerosas definigdes ao longo da histéria, ha um consenso de que
a cultura é aprendida, permitindo a adaptacdo humana ao seu ambiente natural,
sendo variavel e se manifestando em instituicbes e padrées de pensamento. Uma
possivel definicdo sucinta € a de que a cultura é a parte do ambiente criada pelo
homem. Implicitamente a isso esta o conceito de que a vida humana € vivida em um

duplo contexto: o habitat natural e seu ambiente social.

A cultura nédo é apenas um simples fendmeno biolégico, ela inclui todos os
elementos da herangca humana adquirida por seu grupo pela aprendizagem
consciente ou por processos de condicionamento --- técnicas que podem ser sociais

ou institucionais, crengas, modos padronizados de conduta.

Para a Doutora em ciéncias da informacédo Maria J. Villa, o termo cultura tem
se modificado ao longo da histéria, sendo abordado por diferentes disciplinas e
posicoes ideoldgicas. Segundo Villa, deve-se levar em conta duas posigdes basicas:
uma concepgéo que vem do lluminismo e que geralmente se aplicava para designar
pessoas que possuiam “conhecimento” e “bom gosto”, 0 que acabava gerando uma
divisdo em grupos de “cultos e incultos”, desprezando a capacidade de todos os
setores de “fazer cultura”. A outra linha de pensamento lida com a cultura de uma

forma mais abrangente, vinda da antropologia, sociologia e semiética.?

H4& um equivoco na visdo popular de apenas relacionar cultura ao erudito. Por

muitos, somente a estética burguesa € compreendida como cultura, pertencente

2 Villa, Maria J. (2000): Una aproximacién tedrica al periodismo cultural. Revista Latina de Comunicacién Social,
35 / Extra Argentina. Disponivel em:
http://www.ull.es/publicaciones/latina/Argentina2000/09villa.htm. Acessado em 03/05/12.
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apenas a uma classe letrada, o que por consequéncia tornaria esse entendimento

como algo inatingivel a massa.

Segundo Fabiola Tarapanoff, essa concepcdo emerge no século XVIII,
periodo iluminista onde a idéia de tornar-se culto significava ser educado, ter uma
formagao, "lancar luzes onde s6 havia trevas e ignorancia”. Nesse momento ha uma
importante mudanca em sua estrutura, passando a cultura — agéao de educar — a
denominar o individuo que fosse ou ndo o seu portador. A partir dai, a oposicao
“cultura versus natureza” cristaliza-se de forma inconfundivel (Siqueira & De
Siqueira, 2007: 111). Os iluministas consideravam a cultura como um dos elementos
particulares a espécie humana, sendo considerado como tal aquele que a possui,
que procura se educar. Ha entdo uma grave dicotomia, separando os homens
ocidentais, brancos e educados, considerados povos civilizados, daqueles que eram

tidos por selvagens e despossuidos de cultura®.

Para o filésofo Jean-Jacques Rousseau(1712-1778) o individuo possuidor de
cultura ndo deveria ser visto de forma positiva, e sim como alguém que adquiriu uma
carga negativa. Rousseau considerava uma virtude a conservacédo de seu estado
puro ou “ndo civilizado”. O famoso “mito do homem selvagem” em oposigdo ao
individuo culto, porém sufocado pelas imposicoées de uma sociedade que vinha a

limitar sua criatividade (apud Tarapanoff, Siqueira & De Siqueira, 2007, p.111).

Ainda de acordo com Tarapanoff, na ultima década do século XVIII, a
proliferacdo de sentidos levou o filésofo alemdo Johann Gottfried von Herder a
afirmar que nada poderia ser mais indeterminado que a palavra cultura (Santaella,
2003: 31). Tentar abranger o seu significado seria como tentar agarrar o “ar com as
maos”, quando descobrimos que ele esta em tudo, exceto no que se pode agarrar.
(Tarapanoff, 2010, p.20)

3 Dissertacdo apresentada por Fabiola Tarapanoff ao Programa de Pds-Graduagdo

Strictu Sensu da Faculdade Casper Libero, como requisito parcial para a obtengdo do titulo de Mestre em
Comunicagdo.2010. Disponivel em www.casperlibero.edu.br/rep_arquivos/2010/05/.../1274132010.pdf.
Acessado em 04/05/2012.
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Em 1952, os antropologos Alfred Louis Kroeber (1876-1960) e Clyde
Kluckhohn (1905-1960) encontraram em torno de 164 definicbes para a cultura. Os

autores classificaram em seis categorias (Barnard & Spencer, 1996, p.40):
a) Descritiva, com énfase nos caracteres gerais, que definem a cultura;
b) Histérica, com énfase na tradigao;
c) Normativa, enfatizando as regras e valores;
d) Psicoldgica, enfatizando, por exemplo, o aprendizado e o habito;
e) Estrutural, com énfase nos padrdes e
f) Genética (tradugao da autora. (Tarapanoff, 2010, p.20).

Das 164 definicdes para o termo cultura, podemos reduzi-las em grupos: o
primeiro, restrito, referindo-se a como um grupo organiza seu repertério simbdlico, e
0 segundo, amplo, abrangendo todo o conjunto tecnolégico transmissivel. Destes
grupos, segundo Fabio Gomes, se originam as visées antropolégica e humanista da
cultura. A antropologia vé na cultura uma natureza plural e relativista: no mundo
existem diferentes culturas, todas de mesma importancia. Ja os humanistas a
associam a algumas obras do espirito humano apontadas como culturais a exemplo
da poesia, musica, pintura, o que faz com que considerem que algumas pessoas
detém cultura e outras ndo. Na visdo humanista, o cultivo das artes levaria o ser
humano a um estado mental de perfeicdo. Resulta dai a distingdo entre “cultura

erudita”, praticada pela elite intelectual, e “cultura popular”, surgida entre o povo*.

Dentro da visdo antropoldgica, Fabio Gomes aborda a cultura como
“superorganica”, ndo se caracterizando como um produto das agdes humanas e sim
0 que a leva a tais atos. A cultura possui uma logica prépria, independente do
pensamento alheio. A antropologia cultural adotou diversas linhas de investigagéao,
sendo uma delas a simbolicidade da cultura que afirma que elementos culturais

como fala, objetos, agdes, possuem um significado proprio, tornando-os signos,

4 Artigo publicado pelo jornalista Fabio Gomes. Disponivel em
http://www.jornalismocultural.com.br/jornalismocultural.pdf. Acessado em 06/06/2012
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permitindo a caracterizagao das culturas como sistemas de simbolos e a aplicacao

da semidtica para o seu estudo.

Na visdo semidtica, Santaella defende que “toda a relacdo do humano com a
natureza foi sempre mediada pelos signos e pela cultura.” (Apud, Fabio Gomes,
2009, p.5)

Para Edgar Morin, cultura é uma “palavra mito que tem pretensdo de conter
em si completa salvagao: verdade, sabedoria, bem viver, liberdade, criatividade...”
(Morin, 1999. P75). O autor indica os trés sentidos principais da palavra: o
antropoldgico que se opde a natureza e, com isso, engloba tudo o que ndo depende
de um comportamento ou sentido inato; o etnografico que reagruparia mitos,
crengas, normas, valores e modelos de comportamento e, por fim, o que podemos
chamar de cultura ilustrada: a concepcao que centra a cultura nas humanidades

classicas e no gosto literario artistico.

De acordo com o critico e historiador literario Alfredo Bosi, a cultura possui
intrinsecamente uma pluralidade. O autor ressalta que é costume referir-se A cultura
brasileira no singular, como se existisse “uma unidade prévia que aglutinasse todas
as manifestacbes materiais e espirituais do povo brasileiro” (Bosi, 1992, p. 308). Bosi
lembra que por muito tempo a antropologia cultural brasileira dividia o Brasil em
diversas culturas, todas em carater racial como, por exemplo, a cultura negra,
indigena, mestica entre outras. O autor defende a transigdo da classificagdo de
carater racial para o de nacao e, por conseguinte para o de classe social (cultura do
rico, do pobre, burguesa, operaria). Contudo, o reconhecimento dessa pluralidade se

faz por necessario. Segundo Bosi:

Se pelo termo cultura entendemos uma heranca de valores e
objetos compartilhada por um grupo humano relativamente coeso,
poderiamos falar em cultura erudita brasileira, centralizada no
sistema educacional (e principalmente nas universidades) e uma
cultura popular, basicamente iletrada (...) do homem rustico,
sertanejo e interiorano, e do homem pobre suburbano ainda de todo
nao assimilado pelas estruturas simbdlicas da cidade moderna
(BOSI, 1992, p.309).
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A essas duas faixas bem delimitadas (academia e folclore), poderiam ser
acrescentadas outras duas, que o desenvolvimento da sociedade urbana e
capitalista foi ampliando: a -cultura criadora, individualizada de escritores,
compositores, artistas plasticos, dramaturgos e cineastas, enfim, de intelectuais que
nao vivem dentro da universidade e que formariam, para quem olha de fora, um
sistema considerado “alto”, independente dos motivos ideologicos desse intelectual.
Ja a cultura de massas, devido ao seu relacionamento direto com os sistemas de
producao e de bens de consumo, seria considerada pelos intérpretes da Escola de
Frankfurt como “industria cultural e cultura de consumo”. Haveria assim, para Bosi, a
cultura universitaria, a cultura extra-universitaria, industria cultural e popular.
Utilizando como ponto de vista o sistema técnico-capitalista temos, assim: do lado
das chamadas “instituigcbes”, a cultura gerada pela universidade e pelos meios de
comunicagao de massa e, fora dessa denominagéo, a cultura criadora e a popular
(Tarapanoff, 2010, p.22).

Deve-se recorrer também a visédo do filésofo Félix Guattari para obtermos uma
melhor compreensdo do novo alcance da expressao cultura e sua presenga na
contemporaneidade. Segundo Guattari, a cultura possui diferentes sentidos. O
sentido mais antigo, denominado como “sentido A” € o que podemos relacionar a
expressdo “cultivar o espirito” cujo autor denomina como “cultura-valor”,
correspondente a uma analise valorativa de quem possui ou ndo cultura. Um
segundo nucleo semantico, “sentido B”, agrupa outras significagbes relativas a
cultura, o que Guattari denomina como “cultura-alma coletiva”, sinbnimo de
civilizagdo. Nesta visdo ja ndo existe mais a dicotomia do “ter ou nao ter”. Todo ser
humano é possuidor de cultura, sendo esta muito mais democratica: qualquer um
pode reivindicar sua identidade cultural. E uma espécie de “a priori” da cultura:
fala-se em diferentes tipos de cultura como a negra, underground, técnica, entre
outras. Ainda segundo Guattari, essa espécie de alma se mostra um tanto quanto
vaga, pois, devido a sua dimensao semantica, pode ser encontrada tanto no partido
hitleriano com sua nog¢ao de povo quanto em diversos movimentos de emancipagao
que querem se reapropriar de sua cultura, e de seu fundo cultural. (Guattari, 2005,
p.23).

13



Além dos sentidos “A”e“B”, Guattari expbée um terceiro nucleo semantico
(sentido C) que corresponde a cultura de massa, ou como o autor intitula
“cultura-mercadoria”. Neste momento ndo ha julgamento de valor, nem territorios
coletivos de cultura mais ou menos secretos, como nos sentidos anteriormente
citados. A cultura sdo todos os bens: todos os equipamentos (casas de cultura),
todas as pessoas (especialistas que trabalham neste tipo de equipamento) todas as
referéncias tedricas e ideoldgicas relativas a esse funcionamento, ou seja, tudo o
que contribui para a produgdo de objetos semioticos, como por exemplo livros,
filmes, entre outros difundidos em um mercado determinado de circulacdo monetaria

ou estatal.(Guattari, 2005, p.23)

Utilizamos aqui a recorréncia a Morin no sentido de caracterizar, de um lado o
fato de vivermos em uma sociedade que o autor caracteriza como policultural (Morin,
1977, p.16) e de outro pela necessidade de reconhecermos que o sentido de cultura
passou por um consideravel alargamento. A cultura ndo pode se restringir a uma
concepgao unica. Ao contrario, partindo da contribuicdo de Morin, deve-se buscar o
entendimento de que a nogao de cultura supera, ainda, os limites definidos por estes

campos.
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3. JORNALISMO CULTURAL - introducéao

Como visto no capitulo anterior, o conceito da palavra cultura ndo é
homogéneo e tdo pouco possui convergéncias semanticas, logo esta questao central
também permeara o estudo a cerca do jornalismo cultural. “Segundo RIVERA (2003)
o jornalismo cultural ndo é uniforme e nem de facil compreensdo. Os conceitos

sobre o mesmo ainda hoje se misturam e dificultam sua analise.” (apud Basso, 2006,
p.1)°

Segundo Basso, até bem pouco tempo, eram escassas as obras e os artigos
sobre o campo do jornalismo cultural, porém ha alguns anos o tema tem despertado
pesquisas, debates e reflexdes. Pesquisadores tem se focado na definicdo desse
campo, pois ao contrario do que se aparenta, apresenta uma complexidade e dificil
definigdo. (Basso, 2008, p.69) ©

No livro El periodismo cultural de Rivera, se encontra uma definicao para o
termo de forma mais abrangente. Para o autor, jornalismo cultural se caracteriza por

Sser:

“[...] uma zona muito complexa e heterogénea de meios, géneros e
produtos que abordam com propdsitos criativos, criticos, reprodutivos
ou divulgatérios os terrenos das “belas artes”, as “belas letras”, as
correntes de pensamento, as ciéncias sociais € humanas, a chamada
cultura popular e muitos outros aspectos que tem a ver com a
producédo, circulacdo e consumo de bens simbdlicos sem importar

sua origem ou destinagdo.” (apud, Basso, 2008, p.70)

Nota-se, pela definicdo dada acima que o jornalismo cultural vai muito além
do um género jornalistico responsavel pela divulgagao, veiculagdo e critica das
chamadas “sete artes”. Em um estudo mais aprofundado, veremos que esta vertente

jornalistica apresenta muito mais especificidades, caracteristicas e problemas.

> Disponivel em http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R1869-1.pdf.
¢ Disponivel em http://seer.uscs.edu.br/index.php/revista_comunicacao_inovacao/article/view/702/549.
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3.1 O Principio do Jornalismo Cultural

Ndo ha como definir uma data precisa para o surgimento do jornalismo
cultural, apenas que, segundo Daniel Piza(2003, p.12) venha a surgir em uma era
qgue se inicia apos o Renascimento, quando a economia comega a ser transformada

pelas maquinas e a imprensa ja havia sido inventada por Gutenberg em 1450.

De acordo com Fabio Gomes, data de 1665 uma das publicagcdes mais
antigas de que se tem noticia e que se assemelha ao que hoje entendemos como
jornalismo cultural, a revista francesa Journal dés Savants trazia “ resumos de livros
langados na Europa, bilbiografia de escritores famosos e artigos sobre literatura,

filosofia e ciéncias”.(Gomes, 2009, p.10)’

Porém, podemos citar como um dos marcos do jornalismo cultural o ano de
1711 onde surge a primeira revista diaria chamada The Spectator, criada por
Richard Steele (1672-1729) e Joseph Addison (1672-1719). Segundo Piza, a revista
inglesa The Spectator tinha por objetivo “tirar a filosofia dos gabinetes e bibliotecas,
escolas e faculdades, e levar para clubes e assembléias, casas de cha e cafés.”
Ainda de acordo com autor (2003, p.12) “a revista falava de tudo — livros, éperas,
costumes, festivais de musica, teatro, politica — num tom de conversacao

espirituosa, culta sem ser formal, reflexiva sem ser inacessivel...”.

Piza credita o jornalismo cultural ao fendmeno da urbanizacéo, advinda da
industrializagdo. Para o autor, “o jornalismo cultural, de certo modo, - nasceu na
cidade e com a cidade”.

A Spectator se dirigia ao homem da cidade, “moderno”, isto &,
preocupado com as modas, de olho nas novidades para o corpo e a
mente, exaltado diante das mudangas no comportamento e na
politica. Sua idéia era de que o conhecimento era divertido, ndo mais

a atividade sisuda e estatica, quase sacerdotal, que os doutos
pregavam. (Piza, 2003, p. 12)

Ainda que Spectator fosse conhecida como uma revista que primasse pela

avaliagao de idéias e valores nos mais diversos campos da arte com uma linguagem

’ Disponivel em: http://www.jornalismocultural.com.br/jornalismocultural.pdf Acesso em 15/05/2012
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mais acessivel, Rivera ressalta demais veiculos que circulavam pela cidade com o

mesmo publico alvo produzidos também por escritores.
“‘Desde o comego do século XVIIl, com a producdo pioneira de
jornalistas-escritores como Swift, Defoe, Addison e Steele para
periddicos como The Taler, The Spectator, The Review e The
Examiner, o campo do chamado Jornalismo Cultural ndo parou de
crescer e se expandir no mundo inteiro [...] e do profundo processo
de socializagao e diversificacido cultural deflagrado pela imprensa de

Gutenberg em meados do século XV”. (RIVERA, 2003, p.41 apud
LOPEZ e FREIRE, p.3)

Ainda neste periodo, temos como um dos grandes criticos culturais Samuel
Johnson( 1709-1784) ou Dr. Johnson que escrevia para a revista The Rambler. Dr.
Johnson, segundo Piza(2003, p.13) é considerado o pai de todos os criticos
europeus, americanos ou brasileiros pois “suas resenhas da prosa e poesia de seus
contemporaneos, seus ensaios sobre Shakespeare, suas reflexdes sobre todos os

assuntos|...] fizeram dele o homem mais lido e temido de seu tempo.”

Para Gomes(2009, p.10), muitas vezes o critico, como no caso de Samuel
Johnson, “ partia da apreciacao de uma determinada obra para a discussdo de um
tema importante do momento.” Esta pratica ensaistica exerceu influéncia sobre

diversos escritores da época.

Além de Dr. Jonhson, William Hazitt, que escrevia para The Examiner, foi
considerado um dos nomes mais importantes do jornalismo cultural, influenciando o

gosto de toda uma geracgao no final do século XVIII. (Piza, 2003, p.14).

Para Lopez e Freire “o crescimento do Jornalismo cultural em outros centros
urbanos europeus se deu no mesmo século, com o fortalecimento dos estados

nacionais e o surgimento do publico e demanda por produtos culturais.”

Sérgio Luiz Gadini(2003b) destaca que, em Lisboa, isso acontece a
partir do ano de 1755. O autor ressalta que foi apenas nos anos de
1800 que se pbde encontrar vestigios historicos de uma atividade

cultural intensa, em Paris, Barcelona e algumas cidades italianas.
(LOPES e FREIRE, p.3-4).
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Tinha inicio, de acordo com Piza(2003, p.13), gragcas ao poder multiplicador
da imprensa, “uma era de ouro do jornalismo europeu, tao influente na modernidade
quanto as revolugdes politicas, as descobertas cientificas, a educacao liberal ou o

romance realista”.

Foi no século XIX, periodo onde a industrializagdo ja havia se disseminado
por toda a Europa que o0 ensaismo e a critica cultural se tornaram ainda mais
influentes (Piza, 2003, p.14). Criticos como o inglés John Ruskin que primava pela
estética e que influenciou diretamente a literatura moderna francesa de Marcel
Proust, critico militante nas paginas do jornal Le Figaro, um dos jornais mais antigos

do mundo ainda em funcionamento, marcaram época.

Uma figura que n&o pode deixar de ser lembrada € Denis Diderot, que no
século XVIII foi editor chefe da Enciclopédia e considerado um grande critico de arte
(Piza, 2003, p.15). Segundo Gomes(2009, p.10), Diderot escrevia “resenhas dos
saldes de arte para a imprensa francesa na década de 1760, sendo seguido por
Charles Baudelaire nos anos de 1840.” Gomes ressalta que

O que faz ambos serem lembrados hoje sdo suas obras literarias
mas na Franga do século XIX, ja era possivel alguém construir uma
reputacio intelectual a partir do seu trabalho como jornalista cultural

— caso do critico Charles Augustin sainte-Beuve que escrevia no
rodapé de Le Constitutionnel.

Este espaco de rodapé, segundo Gomes (2009, p.10) ficou conhecido
posteriormente como folhetim® “a partir da publicagdo de Les Mystéres de Paris, de
Eugéne Sue, no Journal des Débats [...]. Sue nao era o primeiro: o La Presse ja

trouxera La Vieille Fille, de Honoré de Balzac, em capitulos diarios em 1836.”.

8 “Folhetim: longa histéria parcelada, desenrolando-se segundo varios trancamentos dramaticos,
apresentados aos poucos. O vocidbulo vem do termo francés feuilleton e designava uma secao
especifica dos jornais franceses da década de 1830 — o rodapé —, introduzida pelo jornalista Emile de
Girardin, que aproveitou o gosto do publico pelo romance como chamariz para vendas maiores. A
peculiaridade do folhetim residia na exploracao de histérias repletas de peripécias, com um sem
numero de personagens, as voltas com temas que iam desde a orfandade, casamentos desfeitos por
tramas diabolicas, raptos, até vingancas altamente elaboradas, testamentos perdidos e recuperados,
falsas identidades, etc. O mais famoso folhetim — e mais aproveitado posteriormente pelo cinema e
pela televisao — foi O conde de Monte Cristo, de Alexandre Dumas. O mais extraordinario e mais bem
elaborado foi a obra-prima Os mistérios de Paris, de Eugéne Sue” (CAMPEDELLI, 1987, p.90).
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O mesmo Sainte-Beuve, que segundo Piza é considerado o papa francés da
critica oitocentista. Mesmo tendo uma visao da literatura como mero passatempo
culto, visdo esta duramente criticada por Proust, suas criticas publicadas nos jornais
franceses estabeleceram um padrdao para o jornalismo cultural. Sainte-Beuve
escrevia uma coluna semanal que é a precursora dos rodapés literarios que podem
ser encontrados até hoje nos jornais de grande porte. Gomes (2009, p.10) relata que
neste espaco, “além de romances, eram publicados contos, novelas, critica literaria,
artistica e politica.”. Para Piza(2003, p.15) “depois de Sainte-Beuve, o jornalista
cultural ganhou status: ele podia desenvolver uma carreira exclusivamente como
critico e articulista, independente de academias ou de uma obra ficcional; a tarefa

tinha sua prépria dignidade.”.

Gomes (2009, p.10) cita o jornalista irlandés George Bernard Shaw como um
inovador na imprensa inglesa por considerar em sua analise estética aspectos
sociais e politicos. Outro conterraneo, Oscar Wilde defendia a critica cultural como
uma obra de arte, porém Shaw ia além, reivindicando para o jornalismo a mais alta

forma de literatura.

No século XIX, o jornalismo cultural cruzou o Atlantico e comegou a ganhar
forca nas Américas. “Nos EUA pré-Guerra civil, a figura maior da critica [...] foi Edgar
Allan Poe”(Piza, 2003, p.16). Para Piza, o grande numero de criticos culturais nos
Estados Unidos esta ligado ao crescimento econémico e solidificacdo da cultura do

pais, na segunda metade do século XIX.

O americano Edmund Wilson, segundo Gomes, (2009, p.10) pode ter sido o
primeiro profissional da imprensa a se identificar como jornalista cultural. Wilson uniu
as fungdes de reporter e critico em sua trajetéria profissional, principalmente na
revista The New Yorker. Revista esta fundada em 1925 que combinava refinamento
e humor em suas criticas, charges e contos, além de ser uma referéncia no

chamado jornalismo literario.®

%Jornalismo literadrio: emprego no texto jornalistico de recursos da ficcdo, como didlogos e descricdes com
detalhes. Disponivel em : http://www.jornalismocultural.com.br/jornalismocultural.pdf
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Era o inicio de uma nova era na forma da escrita critica. Piza (2003, p.17)
afirma que “[...] no final do século XIX, o jornalismo comega a mudar e, com ele, o

estilo da critica cultural feita em periodicos.”

Como exemplo, em Viena temos a fundacgéo da revista Die Fackel em 1899
por Karl Kraus que era ao mesmo tempo jornalista, critico, fildsofo, dramaturgo e
poeta. De acordo com Piza(2003, p.18) Die Fackel “unia satira politica e comentario
estético e que ele mais tarde passou e escrever inteiramente sozinho, até ser

fechada em 1936 por causa da tirania nazista”.

O jornalismo cultural entdo comecga a se renovar e passar por mudancas
estruturais. Piza (2003, p.18) afirma que “até a virada para o século XX, o jornalismo
era feito de escasso noticiario, muito articulismo politico e o debate sobre livros e
artes. Mas a modernizacdo da sociedade transformou também a imprensa”. O
jornalismo cultural comega, de forma mais moderna, a inserir reportagens e

entrevistas e a tecer uma critica de arte mais rapida e participante.

3.1.1 O Jornalismo cultural no Brasil

No Brasil, o jornalismo cultural, de acordo com Piza(2003, p.16) comega a
ganhar forga apenas no final do século XIX com Machado de Assis, que comegou a
carreira como critico de teatro e polemista diario, escrevendo ensaios semanais e
resenhas. Outro grande escritor brasileiro que passou pelo jornalismo cultural foi
José Verissimo, editor da Revista Brasileira. Foi critico, ensaista e historiador da

literatura, assim como Silvio Romero e Araripe Jr.

Gadini, porém, aponta para um marco posterior ao citado por Piza no que diz
respeito ao crescimento do jornalismo cultural no Brasil. Para o autor, este

crescimento s6 ocorrera de fato a partir de 1930.

Como se sabe esse processo s6 vai acontecer no Brasil — ainda que
de forma lenta, devido ao alto indice de analfabetismo, baixa
concentragao urbana, dentre outros fatores — a partir do século XIX,
tendo como marco a vinda da familia real em 1808. Na pratica, em
termos urbanos e publicos, s6 sera possivel falar em consumo e
critica cultural algumas décadas mais tarde. Ou, para ser mais exato,
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a partir das duas ultimas décadas daquele século. E, de modo mais
significativo, a partir dos anos 1930. (GADINI, 20032, p.17, apud
LOPEZ e FREIRE, p.4)

Para Siqueira e Siqueira (2007, p.9) questdo do analfabetismo no Brasil
colonial e imperial era grave, atingindo grande parcela da populagdo. Esse numero
foi sendo reduzido progressivamente no século XX. Antonio Candido abordou a
questao no texto “Literatura e cultura de 1900 a 1945”. Segundo o professor e critico
literario, somente a partir de 1930 multiplicaram-se as editoras em fungdo do numero
de leitores.

Ainda sobre o crescimento do jornalismo cultural no Brasil no século XX,

Lopez e Freire trazem uma referéncia de Rivera :

De forma complementar, Rivera (2000) atribui esse crescimento nas
primeiras décadas do século XX ao aparecimento dos movimentos
culturais e literarios de vanguarda que publicaram diversas revistas
com suas propostas ideoldgicas e estéticas. Entre elas estao Klaxon,
Revista de Antropofagia, Estética, Terra Roxa, Leitura, Don
Casmurro, Diretrizes, Espirito Novo, Hierarquia, etc. (LOPEZ e
FREIRE, p. 4).

Apds Machado de Assis e José Verissimo, Piza( 2003, p.32) afirma que os
jornais e revistas “comegam a dar mais espago ao critico profissional e informativo,
que nao soO analisa as obras importantes a cada langcamento, mas também reflete

sobre a cena literaria e cultural”.

Seguindo esta linha, temos em 1928 a fundacao da revista O Cruzeiro.
Segundo Piza( 2003, p.32) esta revista foi de extrema importancia para o jornalismo
brasileiro pois “langou o conceito de reportagem investigativa e deu enormes
contribuigdes a cultura brasileira”. Dentre suas publicagdes, contos de José Lins do
Rego, artigos de Vinicius de Moraes e Manuel Bandeira, ilustragcdes de Anita Malfatti
e Di Cavalcanti, colunas de Rachel de Queiroz além de contar com o humor de Vao

Gogo (vulgo Millér Fernandes). Portanto, nos anos 30 e 40, O Cruzeiro seria a
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revista mais importante do Brasil por sua capacidade de falar a todos os tipos de

publico.

Embora n&o fosse comum no Brasil, a reportagem literaria foi o componente
principal da revista Diretrizes da década de 40. Nela, Joel Silveira retratou o
comportamento dos graos-finos paulistanos. De acordo com Piza (2003, p.33) a
escassez desse género no Brasil se explica pela economia (revistas com textos
longos eram consideradas como comercialmente inviaveis), mas também pela

cultura (o jornalismo cultural brasileiro amadureceu tardiamente).

Se por um lado, a tradicao da reportagem literaria se mostrava pequena, nao
se poderia dizer o mesmo da cronica. O gosto do brasileiro pelas crénicas |he
garantia espaco fixo nas se¢des culturais de jornais e revistas brasileiros sendo,

portanto, uma modalidade inegavel do jornalismo cultural brasileiro.

Para Piza (2003, p.34) a grande época da critica em jornal no Brasil teria
inicio nos anos 40 se estendendo até o final dos anos 60 tendo como principais
representantes Alvaro Lins e Otto Maria Carpeux. Estes dois criticos uniam o
jornalismo ao enciclopedismo, aliando visdes politicas sensatas e apurado estilo

ensaistico.

Ainda nas décadas de 40 e 50 tivemos outros criticos muito importantes para
o jornalismo cultural como Sérgio Buarque de Holanda, Augusto Meyer, Brito Broca
e Franklin de Oliveira. Tivemos também os polemistas Paulo Francis e Carlos Heitor

Cony, além de Ruy Castro, Sérgio Augusto e Nelson Rodrigues.

No final da década de 50, destaca-se o Jornal do Brasil, por ser um dos
primeiros veiculos a instituir o lide'™ no jornal brasileiro. O Jornal do Brasil ainda

contava com o Caderno B, pioneiro do contemporaneo jornalismo cultural brasileiro.

Também na segunda metade da década de 50, mais precisamente em 1956,

segundo Piza (2003, p.37) outro marco histérico é criado, agora na cidade de Sao

10 Normalmente a noticia se inicia com o lide, (do inglés, que significa “abre”, abertura da noticia). E a técnica
de relatar o que ha de principal nos acontecimentos logo na abertura da noticia, prepara uma atmosfera, um
clima, para o desenvolvimento da leitura. Disponivel em
http://alb.com.br/arquivo-morto/portal/Sseminario/PDFs_titulos/O_LIDE_NO_TEXTO_JORNALISTICO.pdf
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Paulo. O Suplemento Literario do jornal O Estado de S&o Paulo langou um modelo
que seria posteriormente seguido por diversos cadernos culturais dos jornais da
época. O diretor Décio de Almeida explica que “(...) uma publicagdo que se intitula
literaria nunca poderia transigir com a preguica mental, com a incapacidade de
pensar, devendo partir, ao contrario, do principio de que nao ha vida intelectual sem
um minimo de esforgo e disciplina”(citado por Piza, 2003, p.37). Este tipo de postura

e pensamento fez da década de 60 a mais memoravel do jornalismo brasileiro.

Uma figura muito marcante no jornalismo brasileiro da época foi Paulo
Francis. Iniciando sua carreira como critico de teatro no Diario Carioca de 1957,
Francis, de acordo com Piza (2003, p.37) propunha um teatro com mais autores
nacionais e profissionalismo. Anos depois ampliou seus horizontes, investindo no
jornalismo cultural em geral. Além de escrever para o Correio da Manha, foi

comentarista na TV Globo e participou da mesa-redonda do canal GNT.

Ainda nos anos 60, Francis participou de duas grandes revistas mensais da
época, a Senhor e a Diners. Ambas mesclavam reportagens interpretativas, critica
cultural, inéditos literarios, humor, roteiro e segdes de moda e comportamento. Além
disso, participou do Pasquim, jornal em formato tabléide que reunia humor, politica e
cultura. (Piza, 2003, p.38)

Temos na década de 80 a criagdo dos cadernos culturais diarios llustrada e
Caderno 2 dos jornais A Folha de S&o Paulo e O Estado de S&o Paulo,
respectivamente. A caracteristica marcante de /lustrada, segundo Piza(2003,
p.40-41) era o seu “(...) tom autoral, onde o autor, ao mesmo tempo reporter e
critico, endossava opinativamente aquilo que anunciava.”. Este estilo de escrita
manteve-se até meados da década de 90, quando a opinido diminuiu em detrimento

da expanséao da agenda passiva.

Em relacdo ao Caderno 2, este teve seu auge no final dos anos 80 com
Wagner Carelli, Zuza Homem de Melo, entre outros que, para Piza(2003, p.41)
“(...)falavam com conhecimento de causa sobre diversos assuntos”. Porém, na

década de 90 o Caderno 2 passou a abordar mais o teatro, literatura e arte de uma
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forma que Piza afirma “permanecer mais ou menos até hoje, sem a mesma

qualidade de texto e a mesma forga de opiniao.”

Outra caracteristica marcante dos anos 90 para Piza (2003, p.41) € presencga
crescente de assuntos que estdo fora das chamadas 7 artes( literatura, teatro,
pintura, escultura, mdusica, arquitetura e cinema) como por exemplo moda,

gastronomia e design.

3.2 Dilemas e reflexdes acerca do jornalismo cultural

Como visto no primeiro capitulo, O conceito de cultura ndo € homogéneo e
nem possui convergéncias semanticas, neste sentido € teoricamente problematico e
por ser empregado usualmente tanto nas ciéncias sociais quanto nas humanas, gera

variadas interpretacdes. Esta duvida acaba por afetar o termo jornalismo cultural.

Para Basso, (2006, p.1) podemos identificar trés problemas a cerca do
jornalismo cultural. O primeiro se caracteriza pelo termo jornalismo cultural se referir
ao sentido geral e restrito da producgao jornalistica e cultural; o segundo pelo conflito
existente ao se considerar apenas como jornalismo cultural a veiculagdo da
chamada cultura erudita e, o ultimo “pela postura do jornalismo cultural de ser
considerado como um espago publico da producdo intelectual, cabendo uma
reflexdo de que nem jornalismo €, ora sendo entendido como produgdo, ora como

propria criagao.”

Podemos notar uma semelhancga entre jornalismo cultural e cultura no que se
refere ao sentido geral e restrito, pois para Rivera (2003, p.09) o jornalismo cultural
pode ser entendido como um campo envoltorio e excludente em que estao inseridos

os sentidos de cultura antropoldgica e cultura das humanidades classicas.

Do ponto de vista antropoldgico foi citado anteriormente como exemplo a
definigdo de Edward Tylor, ja no sentido restrito, segundo Basso, podemos centrar a
concepcado de cultura ao entendimento da erudigdo, normalmente associada as

pessoas preparadas que possuem conhecimentos.
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Em um primeiro momento compreende-se o jornalismo cultural como um
género que nasce da necessidade da imprensa de ter um caderno especializado em
cultura que atenda a um publico especifico assim como acontece nas demais
segbes como economia, esportes, politica entre outros, porém, este género n&o
deve ser tratado apenas com um divulgador das chamadas sete artes ou entéo

como canal de veiculagcido de entretenimento.

O que se percebe de maneira geral € que enquanto algumas editorias de
jornais priorizam o aspecto informativo e descritivo de determinados assuntos, os
cadernos e revistas especializadas em cultura tratam tematicas de forma analitica,

interpretativa e, sobretudo, autoral.

Como citado anteriormente, Piza (2003, p.57) chama atengcdo para uma
tendéncia, a partir dos anos 1990, de que o jornalismo cultural estaria se estendendo
para assuntos que nao pertencem as chamadas sete artes. Como exemplo o autor
cita moda, gastronomia e design. Isto é facilmente notado quando abrimos nas
sec¢Oes culturais dos principais jornais brasileiros. Nota-se que estes temas se
mantém lado a lado com andlises criticas e reflexdes filoséficas de producdes

literarias, teatrais, entre outras.

Outro ponto a ser discutido consiste na associagado do jornalismo cultural a
veiculagdo da chamada cultura erudita, em detrimento da cultura popular. Por
muitos, somente a estética burguesa é compreendida como cultura, pertencente
apenas a uma classe letrada, o que por consequéncia tornaria esse entendimento

como algo inatingivel a massa.

Como exemplo empirico, podemos citar uma pesquisa realizada pela
Secretaria Municipal de Belo Horizonte, transcrita por Piza (ibid p.45-46). A pergunta
“‘Um filme de Steven Spielberg é cultura?” foi realizada e para mais de dois tergos
dos entrevistados a resposta foi ndo, o que ja poderia ser esperado, pois a maioria
das pessoas associa cultura a algo exclusivo de individuos que |éem muitos livros,

acumulando assim muita informacao.

Historicamente o jornalismo cultural se desenvolveu a partir da idéia da

producdo voltada para a cultura erudita, dando a entender que a cultura era algo
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superior, sofisticado, destinado apenas a uma minoria, 0 que causava certo prestigio
dentro desde publico. Todavia, essa visdo tem se modificado com o passar do
tempo e a cultura passa a ter uma visdo mais integradora, superando as barreiras
entre os campos da producgdo erudita e popular. Pode-se citar a revista Senhor,
especializada em cultura, de 1960, que trouxe em seu conteudo uma vasta producéao
voltada ndo so para a cultura erudita, mas também para a cultura popular. (Basso,
2006, p.3)

Para Piza, (2003, p.07-08). a expressao jornalismo cultural € um pouco
incbmoda, pois parece ser tratada da mesma forma que grande parte da imprensa
brasileira ainda a trata, desempenhando um papel secundario, praticamente
decorativo. Os chamados “segundos cadernos” promovem uma relagdo do jornal
com o leitor e vice-versa muito maior do que se supde. O empobrecimento técnico

do termo vem também da banalizacdo do seu alcance.

Ao analisar os cadernos de cultura dos jornais de Sao Paulo e Rio de Janeiro,
Basso cita um estudo feito por Wilsa Carla Freire da Silva (1997) onde a autora
atribui um duplo papel para o jornalismo cultural. De um lado, os cadernos diarios se
traduzem com informacdo de atualidade e prestacdo de servigos, servindo como
vitrines do mercado cultural e, do outro, os cadernos semanais que apresentam uma
postura mais analitica, critica e autoral do que informativa, apostando na

aproximagao com a cultura académica (apud, Basso, 2006, p.8).

Para o pesquisador José Salvador Faro, é neste espaco da critica cultural

com aproximacao na cultura académica que se acentua o carater:

“[...] analitico e autoral [...] situado fora do ambito da factualidade do
jornalismo convencional presente em outras editorias [...] tendo como
foco principal a construgdo de um sentido organizador da critica
conceitual que se desdobra, invariavelmente, numa estrutura analitica
que a coloca como veiculadora de percepgdes que extrapolam o

objeto sobre o qual se debruca. E essa forga de estruturagdo que
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justifica a presencga, no ambito dessa producao especializada, de uma

interface com o universo académico” (FARO, 2003, pp.1-3)

E evidente que a producdo textual extrapola o carater noticioso ao organizar
o texto de forma ensaistica, tendo um carater mais opinativo do que propriamente
descritivo e informativo. A producéo textual destes profissionais acaba ficando entre
o discurso intelectualizado e a reportagem jornalistica, privilegiando muitas das
vezes 0 primeiro, 0 que acaba dificultando uma maior aproximacgao do publico leitor

mais geral.

Para melhor compreensdo desta questdo € necessario observar que o
jornalismo cultural transborda a analise e a divulgacdo dos produtos da chamada
cultura ilustrada ou das sete artes, abrangendo a cultura popular. Assim, o
jornalismo cultural, em sua dupla postura, realiza a difusdo e analise critica das
culturas, formatando um férum publico de manifestagdo do pensamento (Basso,
2008, p.10)
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4. JORNAL MEIA HORA DE NOTICIAS: um estudo de caso - introdugido

De acordo com Frias (2001 apud Cunha, Ferreira e Magalhaes, 2002, p. 4),
“‘poderiamos afirmar que o jornalismo é sempre cultural na medida em que exprime
o gesto humano dentro de contextos ideoldgicos, politicos, enfim, dentro da tessitura
social e de relagbdes”. Diante disso, o jornalismo cultural “tende a optar por um
conceito mais restrito de “cultura”, que se concentra nas atividades artisticas e no

entretenimento.” (Cunha, Ferreira e Magalhaes, 2002, p. 4).

Partindo deste pressuposto, a analise do jornal em sua totalidade se faz
necessaria, porem sem deixar de lado o foco principal deste estudo que seria
exatamente este conceito de cultura em um ambito mais restrito, voltado para a

divulgacéo e critica das chamadas sete artes.

4.1 Analise do jornal Meia hora de Noticias

Para este trabalho, foram analisados exemplares referentes aos meses de
fevereiro e margo de 2013 do jornal Meia Hora de Noticias, mais conhecido apenas
como “Meia hora”. O periodo observado contempla a terceira e quarta semana de

fevereiro e a primeira e segunda semana de margo.

Primeiramente, antes da analise literal do periodico em questdo, seria
importante esclarecer o tipo de publico e quantidade de consumidores. Dados
obtidos através do setor comercial do grupo O Dia, responsavel pela criagdo do
jornal “Meia Hora” apontam para uma média de 234.253 leitores diarios'. O site
disponibiliza também a porcentagem de leitores de cada classe social sendo 2% da
classe A, 24% da classe B, 60% da classe C, 13% da classe D e 1% referente a
classe E. Dados da Agéncia Nacional de Jornais mostram o jornal Meia Hora de
Noticias, criado em 2005, como o terceiro jornal mais vendido no Rio de Janeiro,
perdendo apenas para O Globo e O Dia e o primeiro do seu segmento, ficando a

frente do semelhante Expresso da informagé&o.

" Disponivel em www.odiacomercial.com.br/Porque/meiahora.asp Nimero obtido através da média de
leitores dos 7 dias da semana disponibilizada no site. Dados referentes ao ano de 2008.

12 Disponivel em : http://www.anj.org.br/a-industria-jornalistica/jornais-no-brasil/maiores-jornais-do-brasil.
Dados referentes ao ano de 2012.
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Um dos primeiros pontos observados na analise do jornal é referente ao seu
valor monetario. De segunda a sabado o periédico é vendido ao custo de R$0,70,
aos domingos o seu preco fica duas vezes maior. Talvez, este seja um dos motivos
pelo qual a sua venda tenha uma queda brusca no dia de maior valor™. Além disso,
o jornal Meia Hora é publicado no formato tabldide, ou seja, suas paginas tém
aproximadamente metade do tamanho dos periddicos tradicionais que sao

veiculados no formato standard.

A primeira sessao do jornal, chamada de Servigcos, traz colunas fixas sobre
vagas de empregos, piso do salario minimo nacional e regional, indicadores de
poupanca e resultados de loterias. Em seguida, encontramos as sessdes Geral e
Policia. Juntas, representam uma média diaria de cinco paginas. Dentro dessas
secOes encontra-se, as segundas, quartas e sextas a coluna “Balango Geral”, escrita
pelo deputado estadual Wagner Montes, que possui também um programa de
televisao homdénimo a coluna. Neste espaco sao publicadas irregularidades com
relacdo aos servicos de responsabilidade da prefeitura do Rio de Janeiro. Ha a
presenca de Outras colunas que sao publicadas em dias alternados como a Conta
Social as segundas, Auto Pegas as tergcas, Motor as quartas, Imdveis as quintas e

Motos as sextas-feiras.

Uma sessao que ocupa grande parte do jornal é referente aos esportes. Com
uma média de 8 paginas diarias, traz no final de sua editoria a coluna “Gata da Hora”
com fotos de cunho sensual de leitoras torcedoras de algum time de futebol. A
editoria de Saude ocupa normalmente uma pagina, podendo vir antes ou depois de
Esportes. A editoria Mundo, que ocupa uma pagina, traz como conteudo noticias
internacionais variadas. Outra sess&o que varia de local dentro do jornal é a Voz do
Povo, que traz a coluna “Boca no Trombone” (onde leitores expdem suas opinides
acerca de questionamentos variados), fotos de pessoas desaparecidas, cartas dos
leitores entre outros. No rodapé desta pagina encontra-se a ficha técnica do jornal.

Na sessdo De Tudo Um Pouco € publicada a previs&o do tempo e dicas de transito.

Ao final do jornal, encontra-se a sessao referente a Televisdo, ocupando uma

média de duas paginas. Dentro desta editoria encontra-se uma pagina contendo

13 Também disponivel em www.odiacomercial.com.br/Porque/meiahora.asp .
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informagdes sobre a radio FM O Dia, que pertence ao mesmo grupo de
comunicagao do jornal, a coluna “Babado”, sobre fofocas, o roteiro da TV com
resumo de novelas e guia de programacédo das emissoras de televisdo. As ultimas
duas paginas do jornal trazem a sessao “Alto Astral”, contendo palavras-cruzadas,

horéscopo e simpatias.

No periodo analisado, o jornal apresentou uma média de 64 paginas diarias,
sendo a segunda-feira o dia de maior conteudo em contraposicdo aos sabados e

domingos, dias de menor conteudo veiculado.

Em relacdo a linguagem empregada ao longo do jornal, esta se demonstra de
forma bastante coloquial, com o objetivo de estabelecer uma aproximagédo com o
publico-alvo. Com relagcédo as capas, estas sim apresentam uso extremo de girias,
figuras de linguagem, e até mesmo emprego incorreto da norma culta, buscando
com isso chamar a atencdo do individuo para a compra do jornal. Este ultimo

recurso também é utilizado em demasia nas colunas de fofocas e televisao.

Quanto ao conteudo, as editorias “Geral” e “Policia” exploram fortemente a
tematica da violéncia, com foco na publicacdo de crimes hediondos e relacionados a
facgbes criminosas e traficantes de drogas, principalmente na zona oeste e baixada
fluminense. Raramente sdo pautados assuntos de relevancia nacional, abordando
principalmente os acontecimentos locais. Na parte de esportes, a cobertura dos
quatro principais clubes cariocas de futebol do Rio de Janeiro é extensa, porém a
presenca de outros esportes nas paginas do jornal é bastante restrita, resumida a
uma ou duas notas. A editoria de saude apresenta pautas relacionadas a
alimentacao e vida saudaveis. Observou-se também que na parte de televisao, a
presenca de reportagens sobre o programa televisivo “Big Brother Brasil 13" e
antecipacdes de fatos de novela representavam praticamente sua totalidade. Na
coluna de fofocas, escandalos sobre a vida pessoal de pessoas famosas é o tema

mais recorrente.

Em relac&o aos anunciantes, estes ocupam praticamente metade das paginas
do jornal ou até mesmo se sobrepondo ao mesmo. A maior parte esta relacionada a

propagandas de supermercados, lojas de méveis e eletrodomésticos, empréstimos
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financeiros e concessionarias de veiculos. Foi observado por inumeras vezes
anuncios ocupando inclusive metade das paginas das editorias de saude, noticias

internacionais entre outras.

No tocante as midias eletrbnicas, o jornal “Meia Hora” possui um site na
internet, onde disponibiliza o acesso as noticias, uma conta no Twitter com links
para as noticias do site e uma pagina no Facebook com o propésito principal de

divulgar as capas diarias do jornal.

4.1.1 Desdobramentos do contetido analisado

ApOs a apreciagao do conteudo do jornal Meia Hora de Noticias, obteve-se a
confirmacédo de algumas idéias pressupostas, como por exemplo, a utilizagdo de
manchetes sensacionalistas e linguagem esdruxula como estratégia de venda,
conteudo raso sem maiores aprofundamentos e também a auséncia de um espaco

destinado a reproducao e divulgacao de atividades artisticas.

O uso de girias, satiras, figuras de linguagem, expressdes e ditados populares
entre outros artificios se mostrou uma constante na confecgdo das manchetes. Outro
recurso utilizado pelo jornal € a imparcialidade ao divulgar certas matérias, o que
acaba criando um juizo de valor, levando o leitor a analisar apenas um dos lados da

histéria e/ou reforgar alguns esteredtipos da nossa sociedade.

Como exemplo, podemos citar as manchetes que podem ser vistas no anexo:

[a] desmoralizagdo e difamacao: “Miserinha de Eliéser ndo vale uma estaleca”, [b]
“Zezé confessa: metia chifre direto na ex-mulher’; [c] reforco de esteredtipo e

revanchismo: “ Os argentinos ja tém o Messi...E agora o Papa?”.

Na maioria das publicacdes analisadas para o estudo, noticias sobre crimes
violentos foram utilizadas em larga escala: [d] “Monstro da Zona Oeste matou
menina de 11 anos por causa de TV”; [e] “Menor corta a cara de estuprador”.
Somado a isso, temos ainda a abordagem da [f] paranormalidade: “Mae de Eliza
Samudio diz que fala com gente morta”; e [g] vulgarizagdo do género feminino:
“Melancia sem carogo da agua na boca”.
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O prego do jornal Meia Hora de Noticias representa um diferencial a seu
favor. Custando R$ 0,70 centavos, acaba sendo mais atrativo ao seu publico-alvo do
que outros jornais ja consolidados no mercado, que chegam a custar de 3 a 4 vezes

mais.

Procurando atingir de forma satisfatéria o perfil para o qual se destina (classes
C e D), o jornal busca publicar fatos que se aproximam do dia a dia do leitor. Ha, por
exemplo, uma sessao de prestacdo de servicos, que oferece oportunidades de
emprego atualizadas constantemente; colunas onde o leitor pode expor suas
necessidades, reclamagdes, denuncias como na sessao “A voz do Povo” e “Balango
Geral” do deputado Wagner Montes. As propagandas e anuncios também sao
voltados para este mesmo publico, como por exemplo, supermercados considerados

populares pelo menor preco, empresas de emprestimo pessoal, entre outras.

Uma das inovagdes apresentadas pelo jornal Meia hora de Noticias esta
relacionada ao seu formato. O modelo tabléide, em tamanho reduzido, permite uma
maior portabilidade e sua leitura pode ser feita rapidamente, pois a abordagem
superficial das noticias confinadas em pequenas notas e o0 uso extensivo de
imagens ndo exige tempo e concentragdo de leitura, podendo ser interrompida e

retomada quantas vezes forem necessarias, sem a quebra de raciocinio.

Um assunto recorrente dentro do jornal é a publicagdo praticamente diaria na
sessdo de TV sobre o programa Big Brother Brasil. Podemos estabelecer uma
relacdo com o que Guy Debord intitula como sociedade do espetaculo. O Meia Hora
de Noticias acaba colaborando diretamente para a valorizagdo exacerbada da

aparéncia com a utilizagao e culto exaustivo da imagem em suas publicagdes.

Outra coluna de destaque dentro do impresso é a de fofocas, que chega a
ocupar duas paginas inteiras ou mais. Notas sobre a vida pessoal de pessoas com
destaque na midia televisiva s&o publicadas em larga escala, em detrimento de
outros assuntos que tém um desdobramento direto e/ou indireto na vida do publico
leitor como, por exemplo, economia, sessdo inexistente no veiculo impresso
analisado. O que se vé sao poucas noticias a respeito deste assunto sendo

publicadas de forma superficial na sessio de servicos.
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Por vezes, a concepcao sobre o perfil do leitor deste impresso € de um
individuo com grau de instrugdo menor, devido a todas as caracteristicas
anteriormente citadas sobre a linguagem e conteudo que o jornal utiliza. Com foco
na triade de noticias sobre futebol, violéncia e mulher, raramente o leitor é

estimulado por assuntos de cunho econémico ou social.

Esta visdo nos remete ao que Raymond Williams descreve como “cultura de
massas” e como o autor critica as propor¢cdes tomadas no desdobramento deste
conceito. Segundo Williams, o termo “massas” ganhou uma conotagao pejorativa e
generalizante. Termos como “democracia de massa” e “comunica¢ado de massa” séo

normalmente associados a vulgaridade e a falta de instrucao.

Interessante também elucidar que esta visdo é sempre em relagdo ao outro,
nao fazendo parte de seu cotidiano. O autor exemplifica: “Ndo considero massa
meus parentes, amigos, vizinhos, colegas, conhecidos [...] Massas s&o os outros”
(Williams, 1969, p. 309).

Com o que foi exposto acima, pode-se destacar a seguinte problematica:
considerar a comunicagdo de massa como cultura popular, ou seja, relacionar o
conteudo, a forma e a linguagem utilizada no jornal Meia Hora como personificacéo
de seu publico consumidor. A cultura popular vem do povo, feita pelo povo,
diferentemente do jornal analisado, que é produzido por individuos vindos de classes

sociais mais altas (A e B) e consequentemente grau de instru¢ao superior.

Em entrevista' publicada no portal da comunicagdo no site Uol, a até entdo
diretora do instituto de pesquisas de mercado Retrato, Maria Tereza Monteiro disse
que “para atrai-las, o veiculo teria de ter noticias resumidas, de leitura rapida, facil
assimilacdo e temas predominantemente locais, além de futebol, empregos e
fofocas de artistas de TV". Esta conclusdo foi tomada apds estudo qualitativo
realizado a partir de oito discussées em grupo com diferentes segmentos (masculino
feminino e jovens das classes B, C e D do Rio de Janeiro e da Baixada Fluminense).

Segundo a pesquisa “confirmou-se que as pessoas ndo tém o habito da leitura,

1% Disponivel em http://portaldacomunicacao.uol.com.br/graficas-livros/17/artigo202240-1.asp
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sentem-se bem informadas a partir da TV e ndo gostam de perder tempo com

jornais”.

De acordo com os resultados e, principalmente interesses mercadolégicos, o
que se faz é e interpretar essa “massa” a partir de pontos de vista convenientes,
determinando qual o tipo de conteudo sera veiculado, tornando-se assim uma

ferramenta de grande poder influenciador.

Por fim, uma caracteristica que foi percebida ao longo da analise dos temas
veiculados pelo jornal € a auséncia de uma sessdo voltada para as atividades
artisticas em geral. O jornalismo cultural mostrou-se inexistente neste novo tipo de
jornal, se limitando apenas a divulgacao de alguns shows dos géneros musicais axe,

pagode e funk.

Como debatido no capitulo anterior, o jornalismo cultural ndo deve sintetizar
apenas a critica e divulgagao da chamada cultura erudita, muito menos se resumir a
uma agenda de entretenimento porém, a publicagdo de um roteiro cultural que
consiga abranger as diferentes formas de arte, da ilustrada a popular, € de suma
importancia pois viabiliza o conhecimento de diferentes expressdes artisticas por

parte da populagao que nao possui facilidade no acesso a essas informagdes.

De uma forma geral, o jornal Meia Hora de Noticias atende ao que se propoe.
Com uma linguagem coloquial e noticias sem maiores aprofundamentos, o jornal é
facilmente lido, como o préprio nome diz, em meia hora. Os recursos e referéncias
que constroem a mensagem, como manchetes que se auto-explicam sem a
necessidade de uma leitura da matéria na integra, permitem que esta chegue sem
dificuldades a quase todos os leitores. Este consegue entender os assuntos de
forma bastante veloz, pois esta € a proposta do jornal: ser uma leitura obijetiva,

simples e rapida.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

De acordo com os fatos apresentados, é notdria a dificuldade de definicdo e
consenso que permeia ainda hoje o termo cultura. Dos seus primeiros conceitos até
0S mais contemporaneos, a sua significagdo passou por consideraveis expansodes e

resignificacdes, abrangendo o conceito antropoldgico (amplo) e ilustrado (restrito).

O mesmo ocorre na tentativa de delimitar uma definicdo ao jornalismo cultural.
Mostrou-se que o jornalismo cultural ndo deve estar ligado somente ao que se

considera como cultura erudita ou ilustrada, mas também a cultura popular. Do
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ponto de vista antropolégico, a cultura representa a organizagdo de um povo, seus
costumes e tradicbes que sao transmitidas de geracdo em geragcido, ou seja, a
cultura seria um elemento universal, inserida em tudo o que esta relacionado ao
homem. Partindo desse pressuposto, o jornal como um todo seria considerado
cultural, por isso a necessidade de restringir seu conteudo, relacionando-o
primeiramente a divulgacao, veiculagao e critica das chamadas sete artes. Com o
passar do tempo, o jornalismo cultural sofre uma transformagao, agregando a ele

assuntos que vao além das atividades artisticas.

No objeto estudado para o presente trabalho, notou-se a auséncia do que se
designou como jornalismo cultural em sua forma mais restrita. Foi observado que
como um veiculo impresso, o jornal Meia Hora de Noticias se mostra sem
pretensdes sociais que nao estejam relacionadas aos seus objetivos
mercadoldgicos. O seu formato € moldado com a caracterizagdo das novas midias

modernas: instantaneidade, praticidade e objetividade.

Como veiculo formador de opinido e grande facilidade de alcangar as classes
sociais mais baixas com sua linguagem diferenciada, o jornal poderia comecgar a
inserir assuntos que fugissem da triade violéncia-futebol-mulher, ajudando a formar

um pensamento critico em relagao a diferentes temas ligados a vida do cidadao.

A critica cultural aparentemente nao teria espago em seu formato, esbarrando
em suas pretensdes mercadoldgicas, porém a divulgagao como forma de estimular o
consumo de bens e produtos culturais contribuiria de forma positiva para o

crescimento e aprimoramento intelectual do individuo.

A arte é inerente ao ser humano, portanto deve ser estimulada sua fruicéo e
experimentagdo pelo individuo. Facilitar o seu acesso deve ser uma das
responsabilidades de um jornal, ja que o seu papel primordial € levar informacéao de

qualidade ao leitor.
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