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RESUMO

Esta pesquisa estuda as disposi¢cOes gerais e as formas de atuagcdo que norteiam um dos pilares da
Economia Criativa e da Economia Solidaria que € a sustentabilidade, de modo a discutir o seu
papel dentro desses modelos de economia. Dessa maneira estabelece-se uma relacdo entre
cultura, desenvolvimento e 0 meio ambiente a partir de diversos conceitos de sustentabilidade.
Seré feito um estudo de caso para obter fundamentagcdo empirica sobre como se da a atuagdo da
sustentabilidade em atividades com valores criativos e de solidariedade, se as diretrizes até entéo
lancadas séo viaveis ou compativeis com a realidade estudada. O projeto foi elaborado através de
uma pesquisa de textos, dissertacOes, artigos e autores com diferentes perspectivas sobre a
sustentabilidade na Economia Criativa e na Economia Solidaria. O estudo de caso na Rede
Fitovida, através de visitas e entrevistas com um dos grupos, o “Projeto Grdo de Mostarda”,
dialoga com os pressupostos da pesquisa para fundamentar a conclusdo sobre a eficiéncia e
viabilidade da sustentabilidade inserida no contexto da Economia Criativa e Economia Solidaria

na realidade brasileira.

Palavras-chave: Economia Criativa, Economia Solidaria, Sustentabilidade, Meio Ambiente,

Cultura, Desenvolvimento.



ABSTRACT

This project examines the general dispositions and forms of action that define one of the pillars of
Creative Economy and Solidarity Economy, that is sustainability, in order to discuss its role
inside these economic models. This way, a relationship between culture, development and the
environment is built according to various concepts of sustainability. A case study will be used to
provide an empirical basis about how sustainability operates creative and solidarity values. We
also aim to find out whether the guidelines so far released are feasible or compatible with the
reality studied or not. The research is based on texts, dissertations and papers with various
perspectives about sustainability in Creative Economy and Solidarity Economy. The case study of
RedeFitovida, by means of visits and interviews with one of the groups of the network, the
“Projeto Grao de Mostarda”, dialogues with the assumptions of the research to support the
conclusion about efficiency and practicability of sustainability in the context of Creative

Economy and Solidarity Economy in Brazilian reality.

Keywords: Creative Economy, Solidarity Economy, Sustainability, Environment, Culture,

Development.
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INTRODUCAO

A presente pesquisa surge com a intencdo de analisar o papel da sustentabilidade inserida
no contexto da Economia Criativa e da Economia Solidéria, trabalhando dessa maneira a relagdo
entre meio ambiente, cultura e desenvolvimento, a partir de diferentes panoramas no contexto
brasileiro atual. Também faz parte desta analise um estudo de caso que embasa a discussao com
experiéncias praticas.

Avaliar e discutir questfes tedricas e praticas, locais e universais do desenvolvimento
sustentavel é essencial para compreender a real eficiéncia dos novos modelos de
desenvolvimento aplicados no Plano da Secretaria da Economia Criativa,* por exemplo, que
carrega pressupostos ainda incipientes. Sendo assim, esta pesquisa pretende desmembrar 0s
conceitos que estruturam a sustentabilidade e dimensionar a sua relagdo com o desempenho
social, cultural, educacional e ambiental, compondo um didlogo com a Economia Criativa,
Solidéria e o desenvolvimento a partir das novas perspectivas de cultura da abundancia que tanto
estdo em discusséo atualmente.

Neste trabalho, serd admitida uma ideia aberta de cultura e sustentabilidade como uma
rede complexa de interacdes, ndo apenas no ambiente natural, mas como também no social. A
relacdo entre cultura e meio ambiente se faz porque é claro visualizar que nao apenas 0s seres
humanos dominam o ambiente natural, como dependem dele, e recriam 0 ambiente que, entdo, 0s
leva a recrid-lo novamente, numa relacdo circular. E, nesta relacdo, inclusive o antigo conceito de
natural se perde, pois para nds o que é natural, na verdade é cultural.

A pesquisa se apoia nas mais diversas teorias sobre desenvolvimento sustentavel e se
insere na proposta por estudos mais direcionadas quanto a relacdo entre cultura, economia,
criatividade, solidariedade e meio ambiente, a qual necessita de maior suporte académico. A
partir disso, também se confirma a sua ampla relevancia social, uma vez que a sustentabilidade e
o desenvolvimento tém sido importantes pautas debatidas desde a década de 1990 no Brasil,
quando se iniciam os primeiros esforgos para conter os efeitos negativos do desenvolvimento

econémico para 0 meio ambiente. A partir dai, a Economia Criativa é admitida como, talvez, uma

'O Plano Nacional de Economia Criativa pretende orientar as acfes desenvolvidas pela Secretaria de Economia
Criativa, criada em 2011 pelo Ministério da Cultura. O Plano apresenta os principais pontos que orientam o conceito
de Economia Criativa, a estrutura organizacional da Secretaria.



possivel solugdo para reduzir esses danos, devido a maior valoriza¢do do processo criativo quanto
ao produto final em si, utilizando como base fundamental de recursos a capacidade de criagéo
intelectual. Tal afirmacéo, entretanto, sera reavaliada, debatida e, talvez, desmistificada durante o
processo de pesquisa a partir da contraposicdo de pensamentos de alguns tedricos dos diferentes
nichos do tema e da desconstrucéo de discursos produzidos.

Iniciando a observacdo da Economia Solidaria, que preconiza formas de producéo,
consumo e distribuicdo de riqueza centradas na valorizacdo do ser humano, e ndo do capital,
pode-se fazer um contraponto com a Economia Criativa — ndo exatamente uma comparagdo, mas
uma analise da sustentabilidade em diferentes propostas. A Economia Solidaria tem base
associativista e cooperativista e é voltada para a producao, consumo e comercializacdo de bens e
servicos de modo autogerido, tendo como finalidade a reproducdo ampliada da vida. Além disso,
a Economia Solidaria possui uma finalidade multidimensional, isto é, envolve as dimensdes
social, econémica, politica, ecoldgica e cultural. Isto porque, além da visdo econdémica de geracao
de trabalho e renda, as experiéncias de Economia Solidaria se projetam no espago publico no qual
estdo inseridas, tendo como perspectiva a constru¢cdo de um ambiente socialmente justo e
sustentavel. A partir dessa premissa, pretende-se desmembrar tais conceitos e analisar a aplicacéo
de principios de sustentabilidade relacionados a cultura e desenvolvimento na Economia
Solidaria.

Quanto a escolha do tema, ela se deu a partir de afinidades pessoais pela preservacao do
meio ambiente e interesse em mostrar as possibilidades de interacdo com a cultura. A ideia
também foi orientada por se considerar muito significativo discutir outros conceitos de
sustentabilidade em outras areas também essenciais a qualquer desenvolvimento. Com o objetivo
de trabalhar questBes acerca do desenvolvimento sustentavel, inicia-se um dialogo com
Economia Criativa e Economia Solidaria, que em seus discursos possibilitam a conexao com as
principais vertentes da pesquisa. O estudo desses diferentes processos econémicos, que tém
pontos de intersecdo e sdo areas do conhecimento com multiplas possibilidades e potencial a ser
desenvolvido, instiga a curiosidade em pesquisar o tema.

Inicialmente, é imprescindivel se atentar para os estudos e esfor¢os produzidos ao longo
da historia brasileira para a preservacdo do meio ambiente e recursos naturais através de um

desenvolvimento baseado em principios sustentaveis, que ¢ uma das bases desta pesquisa. O
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Plano da Secretaria de Economia Criativa — Politicas, Diretrizes e A¢Bes 2011 a 2014 é uma das
principais fontes da pesquisa, pois é especificamente direcionado a discussédo do tema no Brasil.
Observa-se atualmente uma nova configuracdo econdmica que ndo se sustenta mais com 0s
modelos de desenvolvimento anteriores. O Plano da Secretaria de Economia Criativa discursa a
partir disso sobre uma nova maneira de desenvolvimento mais saudavel e eficiente a partir da
Economia Criativa, que iniciaria uma valorizagdo da cultura na economia de acordo com a
realidade brasileira. O Relatério de Economia Criativa 2010 da Unctad? também é uma fonte
importante, uma vez que conceitua e exemplifica setores da Economia Criativa e, inclusive,
discute a questdo da sustentabilidade como parte essencial dessa economia, 0 que pode ser
apropriado para a discussdo. Importantes autores que discutem cultura, economia,
desenvolvimento e sustentabilidade inserem em suas fundamentagdes a Economia Criativa para a
analise desses temas. A partir desse panorama, podem-se citar algumas dessas analises que
fundamentaram a pesquisa, como a de Jurema Machado, atual presidente do Instituto do
Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (IPHAN) e ex-Coordenadora de Cultura da Unesco no
Brasil, que faz uma critica inicial ao Plano da Secretaria de Economia Criativa (SEC), pois
acredita tratar-se em grande parte de um discurso pré-formulado e ainda defasado, mas, ao
mesmo tempo, valido, pois seria um primeiro passo para o Brasil evoluir no processo de politicas
para a esfera criativa.

Quanto ao estudo de caso, foi abordada a atuacdo da Rede Fitovida, em especial um dos
grupos que a compdem, o “Projeto Grdo de Mostarda”, como exemplo de agdo que trabalha
praticas da economia solidaria e de sustentabilidade. O grupo do Grdo de Mostarda foi
especificamente escolhido para aprofundar o estudo, devido a sua proximidade com o Ponto de
Cultura Casa de Memodria, onde se localiza a sede da Rede Fitovida. A Rede Fitovida é composta
por grupos comunitarios do Estado do Rio de Janeiro que compartilham principios de
solidariedade e respeito a natureza. Todos 0s grupos tém em comum a pratica, a vivéncia e a boa
relacdo com as plantas medicinais e outros elementos da natureza que compdem as praticas
populares de salude. As receitas de cura e cuidado, passadas de geracdo em geracdo, sdo0 um

patrimdnio imaterial, parte da cultura brasileira, sendo assim, a missdo da Rede Fitovida é

% United NationsConferenceon Trade and Development, em portugués, Conferéncia das NagBes Unidas sobre
Comércio e Desenvolvimento.
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transmitir e registrar os conhecimentos tradicionais e culturais por meio dessas praticas, distribuir
e vender, a preco de custo, uma parte do que é produzido, a partir de conhecimentos adquiridos.

O desenvolvimento do tema baseia-se em conceitos de sustentabilidade, teorias recentes
sobre Economia Criativa e Economia Solidaria, explicitados em relatorios, textos e outras
pesquisas, além do estudo de caso citado acima. O trabalho pretende se concentrar no exame do
desenvolvimento sustentavel dentro da Economia Criativa e Economia Solidaria.  Serdo
apresentados exemplos comparativos de experiéncias e propostas diferentes para proporcionar
debates sobre o real papel da sustentabilidade nos dois modelos econémicos. O estudo de caso da
Rede Fitovida foi realizado para exemplificar e analisar um modelo de atividade sustentavel até
entdo trabalhada de forma criativa e também solidaria, a maneira como funciona a
sustentabilidade proposta pelo grupo, e dialogar assim com o que estd sendo proposto pela
Economia Criativa e Solidaria neste sentido, se é diferente ou compativel. Para realizar o estudo
de caso, foi feita uma pesquisa das acdes do grupo analisado e diagnosticado a atuacdo da
sustentabilidade em suas propostas, além da consulta de teses e dissertacbes sobre os projetos da
Rede Fitovida, da visitacdo e participacdo em reunides e conversas com alguns membros para
compreender melhor suas proposicdes. Finalmente, apds essas etapas, reuniu-se material
suficiente para a discusséo e elaboracdo investigativa da atuacdo da sustentabilidade proposta
pela Economia Criativa e Solidaria.

E possivel prever a auséncia de algo solido quanto ao quesito sustentavel dentro da
Economia Criativa, pois sua fundamentacdo ainda se baseia em medidas superficiais, que nao
persistem com o tempo e que ndo sdo realmente consistentes e eficientes. A mesma questdo é
pertinente quanto a Economia Solidaria. Em relacdo as medidas sustentaveis de desenvolvimento
tracadas na Economia Criativa e propostas no Plano da SEC, elas também poderéo ser analisadas
como diretrizes possiveis de serem alcancadas através do estudo de caso realizado com a Rede
Fitovida, que ja realiza um importante trabalho na area. Busca-se analisar dessa forma como
esses movimentos tratam tais questdes atualmente, que enfoque ddo a esses problemas,
levantando a hipdtese de que visam inicialmente a transmissédo de conceitos ecoldgicos e
bioldgicos, para tratar a sustentabilidade, porém, tornam a discussao superficial ao ndo enfocar o
real problema, que é a maneira de 0 homem se inserir e se relacionar com o mundo. Afinal, ha um

bombardeamento a todo o tempo de informacGes e palavras de ordem para a preservacao,
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diversos encontros globais tém sido realizados nas ultimas décadas para discutir o assunto, e
ainda ndo se vé nenhum tipo de resultado mais contundente, o que leva a crer que ndo é por falta
de conhecimentos sobre a natureza que o homem se “sustenta” no meio onde estd inserido e do
qual faz parte. Com a coleta dos dados e informacdes, além de observacgédo participante, foi feita
uma andlise dos contetidos e discursos com o intuito final de problematizar as questes.

N&o se busca com este trabalho dar respostas definitivas, nem férmulas de acdo da
sustentabilidade para a Economia Criativa e Solidaria, tampouco dizer qual delas é a melhor ou a
mais eficiente. O objetivo € levantar uma discussdo que parece de inicio estar bem resolvida,
entretanto, na pratica ndo funciona. No discurso dominante, apenas “mudam-se os adjetivos”,
porém, ainda dentro de uma mesma ldgica. O intuito desta pesquisa, assim, € mostrar a
importancia e abrangéncia do tema e a necessidade de se pensar sobre isso, fomentar uma
reflexdo mais profunda dos reais problemas, para que se possa pensar conjuntamente, através de
interacOes entre diferentes vertentes do conhecimento, em saidas e solucBes para se alcancar
objetivos positivos da interacdo entre cultura, meio ambiente, sustentabilidade e

desenvolvimento.
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1. Criatividade e Sustentabilidade

Neste primeiro capitulo serd iniciada uma abordagem do contexto de legitimagdo da
Economia Criativa em ambitos nacional e internacional, haverd também a explanacdo das a¢des
que norteiam os esforcos de preservacdo meio ambiente, que assim poderemos relacionar a
Economia Criativa com a sustentabilidade e por fim desconstruir discursos para alimentar a

discussao.

1.1 Economia Criativa — breve histérico

O termo Economia Criativa comecou a ser empregado pelo governo australiano, em 1994,
por meio do Projeto Creative Nations (NacOes Criativas). A esséncia do projeto era demonstrar a
importancia da criatividade para a economia e o desenvolvimento da nacdo australiana (FIRJAN,
2008). A partir disso, em 1997, o primeiro ministro britanico Tony Blair, diante de uma economia
cada vez mais competitiva, analisou as contas do Reino Unido, as tendéncias de mercado e as
vantagens competitivas nacionais. Foram identificados assim, 13 setores de maior potencial,
batizados de Industrias Criativas, ou seja, que tém sua origem na criatividade, habilidade e
talentos individuais e que apresentam potencial para criacdo de riquezas e empregos por meio de
geracdo e exploracdo da propriedade intelectual. Os britanicos pensavam exatamente no seu
desenvolvimento, criando até um ministério da Inddstria Criativa. Apos 10 anos, 0 segmento
gerava uma receita maior que a da Inddstria Farmacéutica, correspondendo a 8% do PIB.? Estas
Industrias Criativas sdo representadas pelos setores que naturalmente ja utilizam a cultura como
matéria-prima, ou seja, ja usam a criatividade como principal fator econémico.

De acordo com o que é abordado em diversas ciéncias humanas, pode-se dizer que quando
se fala em economia pensa-se imediatamente nas necessidades materiais de um grupo e nas
formas institucionais de relagcdo entre 0 homem e seu ambiente natural. De acordo com Pascoal
(1982, p. 44-45), a economia seria constituida pelo conjunto de atividades voltadas para garantir a
reproducdo material da existéncia. A definicdo classica de Economia fundamentava-se em trés
divisbes basicas da atividade econdmica, sendo elas: formagdo, distribuicdo e consumo,

comprometidos com um conjunto de principios, teorias e leis. Antes, pensava-se e aplicava-se

% De acordo com dados do Caderno de Economia Criativa: Economia Criativa e Desenvolvimento Local — SEBRAE.
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Economia de maneira igual para diferentes setores sociais. Porém, com o passar do tempo houve
uma expansdo do termo e seu conceito, surgindo ramificagfes como: Economia Criativa,
Economia Solidaria, Economia da Cultura, Economia da Experiéncia, entre outros.

Fazendo uma introducdo a Economia Criativa, podemos compreender melhor a
composicdo dos termos dessa expressdo: “economia” e “criativa” ou “criatividade”. Pode-se
concordar que a expressdo “Economia Criativa” ndo ¢ autoexplicativa quanto ao seu conceito, o
que a torna pouco palpavel em termos significativos, apesar de despertar interesse e curiosidade.
Isso porque a criatividade, assim como o0 conhecimento, sdo insumos basicos a qualquer atividade
humana. Inerente a expressdo é a amplitude da sua finalidade que, se por um lado aponta para a
multidisciplinaridade, por outro, revela um esvaziamento conceitual decorrente de sua
aplicabilidade universal. Como se sabe, no campo cultural as disputas semanticas sdo também uma
forma de se fazer politica, de modo que nos cabe ressaltar a importancia da énfase na criatividade. E
interessante atentarmos para o significado de “criatividade” quando se esta fora da area
econdmica: capacidade de criar, produzir, transformar, inventar e reinventar sdo algumas das
principais defini¢cbes encontradas em alguns dicionéarios da lingua portuguesa como o Aurélio e
Michaelis. De acordo com a Conferéncia das Nac¢Ges Unidas Sobre Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD), para definir criatividade no contexto economico, leva-se em consideragdo o0s
seguintes aspectos: estimulo a geracdo de receita, criacdo de empregos e exporta¢do, promovendo
incluséo social, diversidade cultural e desenvolvimento humano; implica aspectos econémicos,
sociais e culturais que envolvem tecnologia, propriedade intelectual e turismo; caracteriza-se por
atividades transversais que interconectam niveis macro e micro com a totalidade da economia;
demanda inovagdo, politica interdisciplinar e ac¢les intermindveis; tem como base inddstrias
igualmente criativas. Para ser criativo, entdo, segundo a UNCTAD € necessario encontrar
maneiras de realizar algo ou encontrar solugdes, utilizando recursos de acordo com objetivos
pessoais ou organizacionais. Para a especialista em Economia Criativa Ana Carla Fonseca Reis,

criatividade é:

Palavra de definigdes multiplas, que remete intuitivamente a capacidade ndo s6 de criar
0 novo, mas de reinventar, diluir paradigmas tradicionais, unir pontos aparentemente
desconexos e, com isso, equacionar solucbes para novos e velhos problemas. Em termos
econdmicos, a criatividade é um combustivel renovavel, cujo estoque aumenta com o
uso. Além disso, a “concorréncia” entre agentes criativos, em vez de saturar o mercado,
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atrai e estimula a atuagdo de novos produtores. Estas e outras caracteristicas fazem da
Economia Criativa uma oportunidade de resgatar o cidad&o (inserindo-o socialmente) e o
consumidor (incluindo-o economicamente), através de um ativo que emana de sua
prépria formacdo, cultura e raizes. Este quadro de coexisténcia entre 0 universo
simbélico e 0 mundo concreto é o que transmuta a criatividade em catalisador de valor
econdmico (REIS, 2008, p. 15).

A conceituacdo para a Economia Criativa ainda € inicial e peculiar, pois ha variacdes e
ampliacOes de seu significado de acordo com potencialidades e caracteristicas de cada lugar onde
é aplicada ou discutida. Segundo o Instituto de Economia Criativa no Brasil, entidade sem fins
lucrativos que tem como missdo o desenvolvimento do tema no pais, privilegiando as aplicaces
eminentemente voltadas para economia, empresas e negocios em geral, o conceito utilizado para
definir as atividades que estdo sob o conceito criativo vai além do modelo britanico. O que inclui
uma empresa na Economia Criativa, de acordo com o instituto, é sua capacidade de se organizar
de maneira a inovar, ou seja, 0 modo como desenha os processos, 0 modelo de negdcios. A rigor,
no entanto, ndo se pode dizer que o campo em constituicdo parte do zero, mas ao contrario. E
valido lembrar que alguns estudiosos tém insistido na compreensdo de que as industrias criativas
significam, particularmente, a ampliacdo dos campos de estudos e pesquisas dedicados as artes,
as industrias culturais, na perspectiva da incorporacdo de setores e dinamicas tipicas da nova
economia. Assim sendo, este novo campo — novo para a academia, para as politicas e para o
mercado — parte do importante e indispensavel repertorio de reflexdes que, ao longo dos ultimos
anos, deu corpo ao que chamamos de Economia da Cultura.

A centralidade em que tem se encontrado e também complexidade da cultura, estdo
expressas pela amplitude e diversidade das instituices e processos culturais que envolvem
aspectos variados como as representacdes, a organizacdo, a criacdo, a critica, a preservacdo, a
disseminacéo, a transmissdo, a difusdo e o consumo culturais. Expressa também pela gigantesca e
multifacetada expansdo quantitativa e qualitativa da producdo cultural, ou, ainda, pelo interesse
que desperta em um numero cada vez maior de campos do conhecimento, pois ha muito as
questdes referidas a cultura transbordaram os limites da antropologia e da sociologia, ciéncias
sociais que, historicamente, dela se tém ocupado, e passaram a compor 0s objetos a que se
dedicam estudiosos de disciplinas cientificas as mais variadas, da geografia a historia, da ciéncia
politica & comunicacdo e as ciéncias ambientais, do direito & economia e & gestdo. E desse ponto

de vista que deve ser compreendida a emergéncia da tematica das inddstrias criativas e da
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Economia Criativa, certamente duas das expressfes contemporaneas mais potentes do enlace
entre cultura e economia.

No caso brasileiro, onde este estudo pretende se focar, “a Economia Criativa é definida a
partir das dindmicas culturais, sociais e econdémicas construidas a partir do ciclo de criacao,
producdo, distribuicdo/circulagéo/difusdo e consumo/fruicdo de bens e servigos oriundos dos
setores criativos,* caracterizados pela relevancia de sua dimensdo simbolica.” (Plano da
Secretaria de Economia Criativa — 2 — pag. 21). O Brasil apresenta um historico cultural muito
diversificado e abrangente, e esta caracteristica € positiva para a estratégia da Economia Criativa,
que poderia acrescentar valores para as pautas de desenvolvimento socio-econémico, educagdo e
cultura, que sempre despertaram preocupacdo. Diz-nos Rubim, Secretario de Cultura do Estado
da Bahia, nesta perspectiva, que, “Na contemporaneidade, a cultura comparece como um campo
social singular e, de modo simultdneo, perpassa transversalmente todas as outras esferas

societarias, como figura quase onipresente” (2006, £.8). Ana Carla F. Reis faz um exame:

Economia da experiéncia, economia do conhecimento, economia da cultura, industrias
criativas, Economia Criativa. Tantos conceitos que se fundem e confundem na busca
desenfreada por um novo paradigma que ofereca solucbes aos problemas
socioecondmicos que nos afligem em escala mundial. A proposta de Economia Criativa
como estratéegia de desenvolvimento tem, porém, contornos mais precisos e
caracteristicas proprias, adaptadas ao contexto brasileiro (REIS, 2008, p. 15).

Analisando a cena brasileira, do ponto de vista da tematica das industrias criativas e da
Economia Criativa, pode ser dito que, s6 nos Ultimos dez anos emergiram no Brasil as questdes
relativas a esses temas (MIGUEZ, 2007). No entanto, este ndo € um fato que se restrinja
exclusivamente ao nosso pais. De maneira geral, tais questdes nos paises em desenvolvimento,
ndo sdo devidamente exploradas. Seja pelo desconhecimento do potencial que encerram do ponto
de vista da questdo do desenvolvimento, seja pela auséncia de instituicdes e de politicas
dedicadas ao setor, seja, ainda e principalmente, por conta da extrema concentracdo do mercado
global de producéo e distribuicdo dos bens e servicos criativos.

A X1 Conferéncia Ministerial da UNCTAD, realizada em S&o Paulo, em junho de 2004, é

um marco do processo de desenvolvimento da Economia Criativa no Brasil, exatamente pelo fato

* Setores criativos sd0 aqueles cujas atividades produtivas tém como insumos principais a criatividade e o
conhecimento geradores de valor simbolico e que resulta em produgdo de riqueza cultural e econdémica. (Plano
Nacional de Economia Criativa — 2 pag. 22)
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de ter recomendado, na sequéncia das discussdes que abrigou num painel inteiramente voltado ao
tema e que reuniu especialistas, técnicos do sistema ONU e representantes de varios governos, a
criacdo de uma instituicdo internacional dedicada a Economia Criativa na perspectiva do
fortalecimento e desenvolvimento desse setor nos paises do Sul. Para o Brasil, em geral, carente
até entdo de estudos e pesquisas na area da economia da cultura e, por extensdo, sobre as
indUstrias criativas e a Economia Criativa, os efeitos dessa Conferéncia foram significativos. O
Governo Brasileiro assim ofereceu-se para acolher o Centro Internacional de Economia Criativa
(Ciec), a nova instituicdo recomendada pela Conferéncia da UNCTAD, e a Bahia foi escolhida
para ser a sua sede. Mais importante ainda, as repercussdes foram sentidas, também, na
formulacdo de politicas publicas estaduais € municipais. Nas areas de planejamento, de cultura,
de ciéncia e tecnologia e de desenvolvimento, as referéncias ao tema e o envolvimento com o
projeto do Ciec ocuparam lugar de destaque na montagem do novo governo, por exemplo, a nova
Secretaria da Cultura, criada a partir do desmembramento da antiga Secretaria de Cultura e
Turismo, passou a contar com uma Superintendéncia dedicada a relacdo entre cultura e
desenvolvimento, no @mbito da qual estdo inscritas as questdes relativas as inddstrias criativas e a
Economia Criativa.

Apesar de ser reconhecido mundialmente pela sua diversidade cultural e potencial
criativo, o Brasil ndo figura nas pesquisas internacionais entre os 10 primeiros paises em
desenvolvimento, produtores e exportadores de bens e servigos criativos (segundo dados da
Agenda 21 Brasileira: Avaliacdo e Resultados, 2012). No intuito de reverter esse quadro, surge
recentemente, no Governo Dilma, no &mbito do Ministério da Cultura, a Secretaria da Economia
Criativa (SEC-MinC). A criacdo dessa nova estrutura parece sinalizar uma vontade politica de
situar a Economia Criativa como um eixo estratégico de desenvolvimento do pais, mesmo
estando no Minc e ndo no Ministério do Planejamento, ou outro que esteja diretamente ligado a
area econbmica. Essa pretensdo segue os moldes do que ja alicercava Celso Furtado em 1984,
com a ideia de um desenvolvimento descentralizador, fundamentado na diversidade cultural
regional brasileira. A Secretaria da Economia Criativa surge entdo em um contexto de
institucionalizacdo de politicas publicas culturais. O Plano Nacional de Cultura, instituido em
2010 pela Lei 12.343/2010, tem metas especificas para a Economia Criativa e define a

compreensdo da cultura a partir de dimensdes simbdlica, cidadd, e econémica, esta Ultima,
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construida a partir da compreensdo da cultura como instrumento de promocdo do
desenvolvimento socioecondmico sustentavel.

O Plano da Secretaria de Economia Criativa — Politicas, Diretrizes e A¢bes 2011 a 2014
pretende orientar as agdes desenvolvidas pela Secretaria de Economia Criativa e € uma das
principais fontes desta pesquisa, pois é especificamente direcionado a discussdo do tema no
Brasil, apesar de haver, sim, outros olhares a respeito do tema. O Plano da SEC discursa, a partir
disso, sobre uma nova maneira de desenvolvimento. O Plano apresenta 0s principais pontos que
orientam o conceito de Economia Criativa e também a estrutura organizacional da Secretaria. A
Secretaria de Economia Criativa (SEC) precisou ultrapassar conceitos e definicbes dos setores
criativos e da Economia Criativa brasileira para estabelecer principios norteadores das politicas
publicas de cultura. Esses principios foram elaborados e implantados para tratar de Economia
Criativa no Brasil de modo adequado a realidade nacional, entretanto, de acordo com a visdo da
SEC, incorporado a diversidade, inovacdo, inclusdo social e a sustentabilidade. A Economia
Criativa brasileira entdo se constitui e € reforcada pela interseccdo destes principios. Para
elaboracdo dos principios norteadores brasileiros da Economia Criativa levou-se em consideracao
a compreensdo e a importancia da diversidade cultural do pais, que aumenta possibilidades de
criagdo, nutrindo a capacidade e valores humanos das variadas culturas que compdem o Brasil,
pois a originalidade oriunda dessas culturas potencializa o crescimento em todos os niveis. Ja a
percepcdo da sustentabilidade como fator de desenvolvimento local e regional se deu a partir da
percepcao de que a proliferacdo de uma cultura de consumo global massificou mercados com a
oferta de produtos de baixo valor agregado destituidos de elementos identificadores de culturas
locais, além de provocar uso indiscriminado dos recursos naturais. Assim, aqueles que tém maior
capacidade produtiva dominam o mercado, que por sua vez acaba por se tornar compulsivo e
menos critico, além disso, essa homogeneidade também oprime a diversidade. A inovacdo como
vetor de desenvolvimento da cultura surge, pois é inerente a criatividade, exigindo conhecimento,
a identificacdo e reconhecimento de oportunidades, que estdo atrelados a criacdo de coisas novas
e aperfeicoamento de processos que ja estdo em andamento. Por fim, a inclusdo social é
estabelecida como forma de amenizar a desigualdade brasileira proporcionando qualificagéo

profissional, empregos, geracdo de renda e principalmente garantindo acesso aos bens culturais e
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criativos, o que confere principios de cidadania, como base de uma economia cooperativa e
solidaria.

A respeito, mais especificamente, do principio norteador “sustentabilidade”, o qual sera
melhor analisado, uma vez que centraliza o tema da pesquisa, é necessario definir quais as bases
do desenvolvimento que se deseja e como se pode construi-lo de maneira a garantir

sustentabilidade ndo s6 ambiental, como social, cultural e econémica.

1.2 Sustentabilidades

Avaliar e discutir teorias do desenvolvimento sustentavel é essencial para compreender a
real eficiéncia dos novos modelos de desenvolvimento aplicados em todo o mundo.
Primeiramente, ¢ preciso desmembrar os conceitos que estruturam o termo “sustentabilidade” e
dimensionar a sua relacdo com o desempenho social, cultural, educacional e ambiental,
compondo assim um dialogo com a Economia Criativa e o0 desenvolvimento a partir das
perspectivas de cultura da escassez, com foco na producdo e consumo, versus cultura da
abundancia, onde h4, a principio, alguma consciéncia sustentavel.

O conceito mais basico do termo “sustentabilidade”, segundo os dicionarios Aurélio e
Michaelis, é a capacidade de sustentar e conservar caracteristicas ou suportar condi¢cdes de um
sistema por um periodo. A partir disso pode-se compreender a sua complexidade, uma vez que a
sustentabilidade atende a um conjunto de varidveis interdependentes, pois, para existir €
necessario integrar as questdes sociais, energéticas, econdmicas e ambientais. Seguem abaixo as

definigcdes destas variaveis:

* Questdo Social - Sem considerar a questao social, ndo ha sustentabilidade. Em primeiro lugar,
€ preciso respeitar o ser humano, para que este possa respeitar a natureza. E, do ponto de vista
do ser humano, ele préprio é a parte mais importante do meio ambiente.

* Questdo Energética - Sem considerar a questdo energética, ndo ha sustentabilidade. Sem
energia, a economia ndo se desenvolve. E se a economia ndo se desenvolve, as condi¢Bes de
vida das populac@es se deterioram.

* Questdo Ambiental - Sem considerar a questdo ambiental, ndo ha sustentabilidade. Com o
meio ambiente degradado, o ser humano abrevia o seu tempo de vida; a economia ndo se
desenvolve; o futuro fica insustentavel.

(SEPULVEDA, 2005)
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Segundo o mesmo autor, “Para que um empreendimento humano seja considerado
sustentavel, é preciso que seja ecologicamente correto, economicamente viavel, socialmente justo
e culturalmente diverso” (idem). Apesar de essa conceituagdo ser positiva, os conceitos de
sustentabilidade sdo baseados em especulacfes genéricas demais, principalmente quanto a sua
atuacdo préatica e apresentacao de resultados.

O conceito de Sustentabilidade é relativamente novo. Indmeros acordos e encontros
internacionais ja foram realizados com o intuito de discutir e encontrar solu¢des para a questao da
preservacdo ambiental, iniciando a fundamentacdo do conceito sustentdvel — Conferéncia de
Estocolmo (1972),° Rio-92 (1992),° Protocolo de Kyoto (1997),” Cupula de Joanesburgo (2002),°
Rio+20 (2012),° dentre outros — porém, as discussdes acabam ficando apenas na teoria e ndo tém
grande efetividade no cumprimento das promessas. Ndo ha um comprometimento real, e a ONU
ndo garante mecanismos de monitoramento dos compromissos acordados e dos direitos
conquistados nas diferentes convencgdes e conferéncias. E preciso realizar um balanco do ocorrido
desde os ultimos encontros e revisar permanentemente a coeréncia entre o que se acorda e o que é

feito de fato.

® Realizada na capital da Suécia entre os dias 5 a 16 de junho de 1972, foi a primeira atitude mundial em tentar
organizar as relacbes de Homem e Meio Ambiente

® Conferéncia das NacBes Unidas sobre o Meio Ambiente e o Desenvolvimento (CNUMAD), conhecida também
como ECO-92, Rio-92, Cipula ou Cimeira da Terra, realizada entre 3 e 14 de junho de 1992 no Rio de Janeiro,
reuniu mais de cem chefes de Estado que buscavam meios de conciliar o desenvolvimento socioeconémico com a
conservacao e protecdo dos ecossistemas da Terra.

’ Tratado internacional com compromissos rigidos para a reducdo da emissio de gases que agravam o efeito estufa,
considerados, de acordo com a maioria das investigagOes cientificas, como causa antropogénica do aquecimento
global. Discutido e negociado em Kyoto, no Japdo, em 1997, foi aberto para assinaturas em 11 de dezembro de 1997
e ratificado em 15 de marco de 1999.

8 Férum de discussdo das Nacdes Unidas, realizado entre os dias 26 de agosto e 4 de setembro de 2002, em
Johanesburgo, Africa do Sul. Teve como objetivo principal discutir solucdes ja propostas na Agenda 21 primordial
(Rio 92), para que pudessem ser aplicadas de forma coerente ndo sd pelo governo, mas também pelos cidaddos,
realizando uma agenda 21 local, e implementando o que fora discutido em 1992.

® A Conferéncia das Nagfes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel (CNUDS), conhecida também como
Rio+20, foi uma conferéncia realizada entre os dias 13 e 22 de junho de 2012 na cidade do Rio de Janeiro, cujo
objetivo era discutir a renovagdo do compromisso politico com o desenvolvimento sustentavel.
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E a partir dos trabalhos desenvolvidos pela Comissio Mundial de Meio Ambiente e
Desenvolvimento,'® que resulta no Relatério Brundtland, intitulado Nosso “Futuro Comum”
(1987), que o termo Ecodesenvolvimento ou Desenvolvimento Sustentavel comeca a ter destaque
no movimento ambientalista. Falar em Sustentabilidade segundo a Comissao € usar 0S recursos
de forma racional que permita manter uma qualidade de vida no presente, preservando o0s
recursos para as geragOes futuras, e viabilizar um modelo de crescimento econdmico menos
consumista e mais adequado ao equilibrio ecologico. Tais estudos e declaragdes sao influenciados
por movimentos anteriores, como a Conferéncia das Nacbes Unidas sobre o Meio Ambiente
Humano (CNUMAH) em 1972, na cidade de Estocolmo, na Suécia. Posteriormente, 0 conceito
vem ganhando novas dimensdes, como ja citado antes, que dizem respeito ao social e cultural, e
que a partir de agora serd mais profundamente analisado.

Importantes autores que discutem sobre cultura, economia, desenvolvimento e
sustentabilidade inserem em suas fundamentacfes a Economia Criativa para a analise destes
temas. A partir deste panorama, podem-se citar algumas dessas analises que fundamentam a
pesquisa. Com o0 economista e ex-ministro da Cultura do Brasil, Celso Furtado, por exemplo,
temos outro olhar sobre o assunto e podemos ampliar o conceito de desenvolvimento através do
enriquecimento cultural e da sustentabilidade em todos os campos, social, econdmico, cultural e
ambiental, um novo modelo de desenvolvimento atrelado & qualidade de vida (FURTADO,
1978). O discurso da Economia Criativa se d& a partir desse viés de desenvolvimento em todos os
niveis, por exemplo, com a valorizacdo do processo de criacdo no ambito intelectual, e ndo mais
somente do produto, o que viabilizaria a sustentabilidade ambiental, pois as ideias se manteriam
ao longo do tempo, diversamente dos recursos fisicos naturais, que acabam. A sustentabilidade
social se daria, neste caso, através da capacitacdo continua da populacdo para aumentar esse
capital intelectual gerador de produtos, e assim por diante, o que favorece a educacdo de maneira

geral e movimenta a economia. Ha outros fatores que sugerem a sustentabilidade na Economia

1% Foi criada pela Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU) para reexaminar as questdes criticas relativas ao meio
ambiente e reformular propostas realisticas para aborda-las e propor novas formas de cooperacao internacional nesse
campo de modo a orientar as politicas e agdes no sentido de fazer as mudancas necessarias, e dar a individuos,
organizacdes voluntarias, empresas, institutos e governos uma maior compreensdo dos problemas existentes,
auxiliando-os e incentivando-os a uma atuacdo mais firme.
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Criativa, como a formacgdo de redes, ja que as atividades sdo multidisciplinares, o que
proporciona economia de recursos.

Lala Deheinzelin, especialista em Economia Criativa e desenvolvimento sustentavel, fala
sobre desenvolvimento local e cooperacdo internacional numa perspectiva de sustentabilidade e
futuro, fazendo uma conceituacdo muito interessante da Economia Criativa, a partir de que
podemos refletir sobre a sustentabilidade: “Cadeia de valores em sinergia com diferentes areas
que ativa e concretiza reservas de valores, como a criatividade, cultura, conhecimento e
experiéncia de vida” (Plano da Secretaria de Economia Criativa, p. 123). Atraves dessa
conceituacdo, pode-se observar que a Economia Criativa se centraliza potencialmente no
intangivel, possibilitando também a geracdo de renda. Lala enfatiza ainda o excedente cognitivo
no Brasil, 0 que acaba facilitando o desperdicio, despotencializando assim a Economia Criativa
no pais. Ja Ana Carla Fonseca Reis inicia uma critica direcionada para a sustentabilidade como
pilar da Economia Criativa, pois, apesar de se fundamentar no capital intelectual, os veiculos para
a concretizacdo de resultados da Economia Criativa séo fisicos e insustentaveis ecologicamente,
considerando a tecnologia, por exemplo (Plano da Secretaria de Economia Criativa, p. 75). A
relacdo entre cultura e as novas tecnologias é vista como um recurso facilitador de acesso, de
novas possibilidades e inovagdo. As tecnologias provocam mudangas de forma acelerada,
refletindo no cotidiano das pessoas, no consumo, na atitude, provocando transformacoes
culturais. O desafio € como usufruir das novas tecnologias para experiéncias e inovacdes
transformadoras necessarias para o desenvolvimento da humanidade, levando em conta a
sustentabilidade do meio fisico e social. Em relacdo ainda a sustentabilidade na Economia
Criativa, o que € sustentavel aqui € o “nego6cio” e nao necessariamente o “produto”, pois, mesmo
com utilizacdo de recursos renovaveis e intangiveis, como a fidelizagdo, marketing, design,
marca, inovacao, atributos culturais, responsabilidade social e tudo o mais, o que contribui para
preservar a longo prazo um empreendimento, o resultado final desse processo € o continuo
estimulo ao consumo, e o consumo demasiado ndo é sustentavel. Ndo chega a ser negativa essa
sustentabilidade durante o processo de criagdo, todavia, ela ndo resolve os problemas em relagéo
a preservacdo do meio ambiente para as gerac¢Oes futuras como se propGe de inicio.

N&o podemos tratar temas como sustentabilidade, desenvolvimento e cultura de forma

isolada, pois todos esses desempenham acgdes que interdependem umas das outras, e eles tém
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papel fundamental nos processos econdmicos e sociais de qualquer comunidade. Um depende do
outro e, juntos, possibilitam um resultado positivo para o coletivo. E preciso uma nova forma de

ver e contextualizar processos de sustentabilidade, de desenvolvimento.

A transversalidade da cultura é defendida com uma condicdo a priori para o
desenvolvimento sustentavel. A cultura é compreendida como um amalgama que
correlaciona e reforca as demais politicas, sejam essas, sociais, educacionais, ambientais
ou econdmicas (GUILHERME, 2008).

Chega-se entdo ao apice dessa explanacdo, quando o desenvolvimento e a cultura sdo avaliados
de maneira articulada. A conceituacao de desenvolvimento através de varios pilares, de maneira
multifacetada, vai muito mais adiante de barreiras econémicas, sendo expandido para a nogéo de
desenvolvimento humano, compreendendo as multiplicidades que envolvem em a vida do
homem. A partir da compreenséo desse outro conceito criam-se novos critérios para considerar o
desenvolvimento de paises ou comunidades. A cultura entdo passa a ser assumida como o ponto
da integracdo das dimensdes econdmicas e sociais, o0 alicerce dessa conjugacdo. Assim mais uma
vez 0 conceito de desenvolvimento é expandido, agora a partir de uma perspectiva de
sustentabilidade que considera ndo apenas as necessidades do presente, mas compromete-se com
“a habilidade das futuras geracdes de atender as suas proprias necessidades” (REIS, p.221).
Recentemente, o Seminario Internacional sobre Cultura e Sustentabilidade, realizado em
2012, durante a Rio+20 em parceria com a Cidade e Governos Locais Unidos (CGLU),™* trouxe o
tema sustentabilidade para reflexdo. Discutiu-se a importancia da cultura para o desenvolvimento
sustentavel a partir de uma visdo que contemple a Economia Criativa. Segundo a ONU,
desenvolvimento sustentavel redine trés eixos: social, econdmico e ambiental. A discussdo foi pela
inclusdo de um quarto eixo, o cultural. Segundo Vitor Ortiz, ex-Secretario Executivo do
Ministério da Cultura que participou do semindrio, “a cultura é essencial para a sustentabilidade,
mas ainda ndo conseguimos o consenso suficiente para té-la no mesmo padrdo em que estdo os
outros pilares” A discussdo ¢ pertinente. Como tratar cultura, desenvolvimento e
sustentabilidade? A UNESCO defende a integracdo, colocando a cultura no centro, ou seja,
cultura é fundamental. E inegavel que a cultura contribui para a integragdo dos individuos, é

fundamental para a educagdo, possui enorme potencial econémico, deflagra a criatividade,

A CGLU representa e defende os interesses dos governos locais na conjuntura mundial, independentemente do
tamanho da comunidade. Com sua sede em Barcelona, o programa busca aumentar a influéncia de governos e
representacdes locais na governanca global.
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estimula o turismo, sem contar o seu valor simbolico na construcdo de identidades. Neste
contexto, a cultura, pensada como territorio e como ferramenta para a expansdo do potencial
humano, torna-se uma alavanca para o desenvolvimento sustentavel. “A cultura e a diversidade
cultural t¢ém de entrar como um eixo estratégico nos planos de desenvolvimento dos Estados, que
hoje pouco se relacionam com elas. Ha um potencial grande de relacdo entre a cultura e o
desenvolvimento sustentavel de uma localidade”, defende Giuliana Kauark, diretora de Espacos
Culturais da Secretaria de Cultura do estado da Bahia que participou da Rio+20 e faz parte do
U40, férum internacional que visa promover a convencao da Unesco sobre a diversidade cultural.
“Nao ha desenvolvimento sustentavel que ndo passe pelo viés da cultura”, defende o antrop6logo

da Universidade Estadual do Rio de Janeiro (UERJ), Ricardo Gomes Lima, que sentencia ainda:

Se a cultura ndo for percebida como um dos pilares do desenvolvimento sustentavel, a
chance de fracasso é muito grande. A consciéncia e a acdo humana se ddo a partir do
modo como as pessoas interagem com o meio ambiente, e isso é uma questdo cultural.
N&o basta criar leis ambientais, se os individuos continuarem com a mesma mentalidade
e héabitos culturais desagregadores. A deterioragéo vai continuar.

Sendo assim, as praticas culturais tanto se relacionam com preservar, como com resolver e
transformar. A cultura tem seu papel redefinido nas estratégias de desenvolvimento, adotadas a
partir da implantacdo de politicas publicas de governos e de organizagdes privadas. A avaliacao
da efetividade dessas politicas passa pela definicdo de indicadores econdmicos, culturais e de
desenvolvimento.

Apdbs um longo periodo de exploragdo irracional e desordenada, desde a industrializagéo,
que provocou muitos danos ambientais, chega 0 momento de repensar praticas humanas que
considerem e respeitem 0 meio ambiente. Na maioria das vezes, 0 processo de desenvolvimento
adotado até o fim do século XX e que é adotado até hoje também por diversos paises ao redor do
mundo, utilizou os recursos naturais de forma predatoria, favorecendo a pobreza e a desigualdade
social, o que caracteriza um modelo fracassado. Para obter avancos e resultados, € preciso
mudanca nos padrdes de consumo. A pesquisadora Lala Deheinzelin faz uma abordagem sobre

uma possivel saida:

Transformar em qualidade de vida a enorme riqueza potencial representada pela nossa
diversidade, nossos recursos culturais e naturais sé serd possivel com acdes e politicas
adequadas, focalizadas em desenvolvimento e sustentabilidade. A¢Bes que para serem
efetivas devem contemplar ndo apenas o aspecto econdmico, mas as outras dimensdes
em que a Economia Criativa atua: o simbolico, o social e o ambiental. Agdes cuja
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eficacia esta vinculada a inovacédo, a visdo de futuro, desenvolvendo modelos adequados
ao século XXI e a construcdo do mundo que desejamos (DEHEINZELIN, 2008).

E realmente valida a importancia do impacto da cultura sobre a economia e 0
desenvolvimento, mas, como abordado anteriormente, no inicio do capitulo, as dindmicas das
diferentes economias sdo divergentes. Um dos principios norteadores da Economia Criativa,
segundo o Plano da SEC, ¢ a sustentabilidade. A aplicacdo do termo sustentabilidade e até mesmo
Economia Criativa sdo tendéncias atualmente, e deve-se ter cuidado para que as suas premissas
de valorizacdo ambiental, social e cultural, ja analisadas anteriormente, ndo sejam banalizadas. A
busca pela sustentabilidade ambiental por parte das organizacdes é algo recente, assim como a
evolucdo do comportamento do consumidor para produtos ambientalmente corretos. O que se
pode afirmar é gque existe um movimento universal a favor da conscientizacdo da preservacao
ambiental, existindo a0 mesmo tempo um grande paradoxo, pois, apesar de percebemos a
existéncia da difuséo do consumismo ambiental, o consumidor tradicional ndo quer abrir médo de
seus padrdes de consumo, nem de sua comodidade, ou mesmo, nem sempre deseja pagar mais
caro por um produto que foi produzido com menos impacto ambiental. Sustentabilidade tornou-se
hoje uma forma de marketing, uma ilusdo de consumo consciente que é vendida junto com
produtos e servicos. Essa ndo é, portanto, uma solucdo eficaz para amenizar danos socio-
ambientais e consolidar a pratica sustentavel de fato. Em tese a Economia Criativa seria uma
solucdo que faria caminhar lado a lado a dindmica econémica intensa da atualidade com

principios sustentaveis, mas seria capaz de fazé-lo em todos os sentidos?
1.3 Esforcgos para a preservagédo do meio ambiente

Sustentabilidade e desenvolvimento tém sido importantes pautas debatidas a partir da
segunda metade do século XX, quando se iniciam os primeiros esforcos para conter os efeitos
negativos do desenvolvimento econémico para 0 meio ambiente.

O Protocolo de Kyoto, assinado em 1997 — mas que entrou em vigor somente em 2005 —
pregava metas para a reducdo da emissdo de gases de efeito estufa, e o Brasil foi um dos muitos

signatarios. Entretanto, no ano de 2012, o governo federal lancou uma campanha de reducdo de
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IPI*? para estimular a venda de carros — um dos principais responséveis pela emisséo de CO? na
atmosfera. Apesar dessa contradicdo, o caderno de avaliagdo da Agenda 21, um dos mais
importantes documentos de referéncia para propostas de acGes para as questdes socioambientais,
avalia como positivos os esfor¢os do governo para o enfrentamento do problema e seus planos de
reducdo de emissoes.

O enfrentamento do problema da producdo e do consumo em padrfes insustentaveis
sempre mostra uma questdo incontorndvel, mas os governos querem eficiéncia econdmica e
crescimento. Podemos ler no caderno de avaliagdo da Agenda 21 questdes como “[...] a
necessidade de mobilizar os diversos atores da sociedade brasileira para a adogdo de novos
padrdes de consumo [...]”. Porém, seguem estimulando as vendas para “aquecer a economia” e
jogam a responsabilidade unicamente para os individuos: “[...] foi enfatizado o papel do
consumidor na demanda por produtos e servigos mais sustentaveis [...]”. E um jogo de
transmissdo de compromissos, onde a populacdo espera solugdes e atitudes milagrosas dos
governos, e estes transferem toda a responsabilidade unicamente para os cidadéos e ndo fazem o
gue prometem nos grandes acordos e campanhas.

A realizacdo da Conferéncia das Nag¢bes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel, a
Rio+20, trouxe ainda mais a tona toda essa discussdo. Durante a conferéncia — realizada na
cidade do Rio de Janeiro em junho de 2012, pudemos observar uma dicotomia, com a realizacdo
da Cupula dos Povos, numa tentativa de alternativa popular as grandes reunides fechadas dos
Chefes de Estado mundiais. Independente de opinides e resultados, podemos notar uma tomada
de consciéncia por parte da populacdo, tentando deixar de lado a passividade e tomar para Si
também a discusséo dos temas.

Enquanto houver alheamento, a concretizacdo das propostas se torna tarefa, obrigagéo, e
por isso ndo vinga. “Conscientizar ndo significa, de nenhum modo, ideologizar ou propor
palavras de ordem” (FREIRE, 1978, p. 12). E necessario que se captem 0s novos anseios e se
busque uma visdo nova dos velhos temas, uma nova percepcao. A superagédo de antigas solucées
ultrapassadas, que continuam sendo despejadas sobre a populacdo como se fossem as Unicas

possiveis. E quando se percebe que grande parte populagdo ja ndo esta mais tdo ausente das

12 Imposto sobre Produtos Industrializados, cuja sigla é IPI, € um imposto federal sobre produtos industrializados no
Brasil.
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discussdes, busca-se uma forma de manipula-la para que continue a servir aos interesses
dominantes e nio passem dos limites. E o caso da “economia verde”, das “empresas
sustentaveis”. Sdo termos usados para suprir a demanda de “consciéncia ecologica”, que se
tornou inevitavel, porém, que continuam a seguir a mesma logica antiecolégica do consumo.
Distorcem a realidade, para aparecer como defensoras e preocupadas com as causas. No entanto,
ndo se fala em redugdo do consumo, e sim em continuar consumindo em grande escala, porém, ao
consumir “produtos verdes” as pessoas ficam com a consciéncia tranquila por estarem
colaborando, e tudo continua como esta, sem incomodar de fato os interesses econdmicos ja
estabelecidos.

Os discursos fatalistas presentes nas atuais campanhas e movimentos ambientais geram uma
sensagao de fracasso coletivo antecipado. “Apesar de seu disfarce de iniciativa e otimismo, o
homem moderno estd esmagado por um profundo sentimento de impoténcia que o faz olhar
fixamente e, como que paralisado, para as catastrofes que se avizinham.” (FREIRE, 1978, p. 44).
Se ndo se trabalhar profundamente o emocional, a sensacdo de pertencimento, ndo se conseguira
esse comprometimento verdadeiro, a capacidade criadora para encontrar alternativas e solucdes, e
todos seguirdo assistindo a eterna luta entre as organizacbes ambientais e os Estados e grandes

corporagdes, sem se sentir capazes de fazer nada.

1.4 Desconstruindo pressupostos sobre a sustentabilidade na Economia Criativa

Os modelos de desenvolvimento, como discutido nos topicos anteriores, estdo fazendo
com que o mundo caminhe para uma crise ecologica que, a principio, nos parece sem
alternativas. Colocaremos, assim, a necessidade de uma reformulacéo deste modelo voltado para
0 imediatismo econdmico e que tem como sindnimo de qualidade de vida o conforto material,
fruto da ideia de progresso difundida no século XX. A partir disso, economia, cultura e
desenvolvimento sdo claramente definidos como pontos de partida desse aprofundamento. A
I6gica econdmica é discutida e pensada, com suas adaptacdes, ao campo cultural; a cultura é
assumida como caminho para o desenvolvimento sustentavel das sociedades a partir do seu
impacto econdmico e da sua transversalidade intersetorial e o conceito de desenvolvimento é
ampliado, contemplando ndo apenas sua medida quantitativa relacionada ao crescimento

econdmico e social, mas incluindo uma dimenséo subjetiva fundamental relacionada a ampliacéo
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da liberdade de escolha dos individuos. A Economia Criativa é admitida, neste contexto, pelo
Plano da SEC como, talvez, uma possivel solucdo para reduzir todos estes danos que se
acumulam, devido a maior valorizacdo do processo criativo quanto ao produto final em si,
utilizando como base fundamental de recursos a capacidade de criacdo intelectual, gerando assim
riqueza. Tal afirmacdo, entretanto, pode ser reavaliada atraves da desconstrucdo de discursos
produzidos previamente.

A Economia Criativa focaliza-se no uso do intangivel, e através dessa premissa pode-se
relacionar a questdo da sustentabilidade e desenvolvimento, pois o0 que € intangivel, como o
conhecimento, é inesgotavel e assim sustentavel. Podemos avaliar isso através da observagéo de

Lala Deheinzelin:

Enguanto os recursos naturais, tangiveis, finitos, sdo escassos e consumidos com 0 uso,
0S recursos intangiveis sdo infinitos, abundantes e se renovam e multiplicam com o uso.
Por isso, a Economia Criativa é uma chave importante para a sustentabilidade. Afinal, é
bastante I6gico que aquilo que é abundante e ndo se consome, mas se multiplica [...].

Se de fato a Economia Criativa se baseasse somente em recursos intangiveis, esta
afirmativa teria fundamentos palpaveis, mas, ha também o meio pelo qual a Economia Criativa se
consolida, pois apesar de se fundamentar no capital intelectual, os veiculos para a concretizacdo
de resultados sao fisicos e insustentaveis ecologicamente, como ja citado anteriormente por Ana
Carla Fonseca Reis, quando falamos sobre a questdo tecnoldgica. A tecnologia e a inovagao sao
tdo importantes quanto os principios sustentaveis para a Economia Criativa, mas € preciso se
atentar a maneira como sao relacionados, inclusive qual significado esses termos tém no contexto
criativo. Muitas vezes, o criativo e inovador tem mais de um sentido em diferentes abordagens, é
relativo, ndo € possivel generalizar as atividades que tem de fato tém essas caracteristicas. O que
ndo é tecnoldgico também pode ser novo, transformador, criativo. Um dos principais itens que
garantem a sustentabilidade para a Economia Criativa é a transdisciplinaridade, que permite o
fluxo de informacGes necessario para geracdo de recursos intelectuais inesgotaveis. Entretanto, ha
falhas neste discurso, uma vez que setores importantes, que ndo necessariamente trabalham
diretamente com tecnologias, mas tém grande potencial ‘“criativo”, ndo sdao considerados
“inovadores” e, portanto, acabam a margem.

E considerada também como principio sustentavel na Economia Criativa a valorizacio de

espacos e ideias ja existentes concomitantemente ao investimento em educacgéo e capacitacdo de
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pessoas para se melhorar o que ja possuem. Entretanto, o que se vé é cada vez mais o surgimento
de novos negdcios e projetos, e ndo a reformulacdo e utilizacdo de métodos ja ativos, porém, com
defasagens. Esta abordagem também pode ser aplicada com relacéo a fins lucrativos, o que é tdo
valorizado na Economia Criativa, mas ndo € essencialmente o mais importante para o
desenvolvimento e, muito menos, para a sustentabilidade, que, como se viu anteriormente, tem
outras dimensBGes, como o social e ambiental. Ndo € importante neste momento pregar a
manutencao da dicotomia entre produtos culturais mercantilizaveis e ndo mercantilizaveis, recaindo,
portanto, numa quest@o que foge ao principal interesse, mas, sim, afirmar a importancia de um debate
nao reducionista capaz de mediar a¢Bes politicas. Embora a criatividade seja um conceito complexo e
multifacetado, envolvendo variaveis cognitivas, ambientais e de personalidade (EYSENCK, 1999), o
que aqui, sobre Economia Criativa, se prioriza é, sobretudo, a capacidade de individuos ou grupos
manipularem simbolos e significados com o intuito de gerar algo inovador (HESMONDHALGH,
2002), ou ainda, segundo Boston s Creative Economy (apud SANTOS-DUISENBERG, 2008, p.58),
como o “processo pelo qual as ideias sdo geradas, conectadas e transformadas em coisas
valorizadas™.

Por fim, esta discussdo traz a tona um importante problema tedrico e estratégico: o das
relacOes entre a promogao e a gestdo da criatividade dos produtores culturais e artisticos em nortear
sua atividade segundo os principios difundidos pela Economia Criativa.
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2. Solidariedade e Sustentabilidade

No segundo capitulo inicia-se a abordagem do discurso da Economia Solidaria, seus

processos e modelos e apds isso € feita uma reflexdo sobre a relacdo com a sustentabilidade.

2.1 Economia Solidaria - breve histérico

Assim como foi feito com a Economia Criativa, antes de dar defini¢fes para Economia
Solidaria, o termo “solidariedade” sera desmembrado ¢ analisado. Segundo os dicionéarios
Aurélio e Michaelis, solidariedade é o substantivo que indica a qualidade de ser solidario, de
ter um sentimento de identificacdo em relacdo ao sofrimento dos outros. A palavra
solidariedade tem origem no francés solidarité que também pode remeter para uma
responsabilidade reciproca. A solidariedade ndo significaria, portanto, apenas reconhecer a
situacdo delicada de uma pessoa ou grupo social, mas também consiste no ato de ajudar
pessoas desamparadas, por exemplo. De acordo com o sociélogo francés Emile Durkheim,
existem dois tipos de solidariedade: a mecanica e a orgénica. A solidariedade mecanica
expressaria a semelhanca entre individuos e ajusta os detalhes da ligacdo entre esses mesmos
individuos. Este tipo de solidariedade se manifesta através da religido, familia, dos costumes e
tradicdes, ou seja, aspectos que contribuem para o vinculo social. A solidariedade orgéanica
também tem como objetivo melhorar o vinculo social, mas isso acontece atraves da diviséo
social do trabalho. Neste caso, a diferenciacdo entre os individuos através do trabalho resulta
na solidariedade, quando existe a interdependéncia e o reconhecimento de que todos sao
importantes.

Considerando essas caracteristicas, iniciamos a conceituacdo de Economia Solidaria. A
Economia Solidaria em sua teoria € uma nova forma de organizacéo econémica a partir
do trabalho coletivo, um outro jeito de produzir, vender, comprar e trocar o que € preciso
para viver. Na Economia Solidaria todos precisam decidir em conjunto para assim, se
beneficiarem de maneira igualitaria. Ela também é percebida como uma forma de
inclusdo social. Muitas vezes, a motivacdo para se criar essas organizacdes solidarias

realmente surge como uma estratégia de sobrevivéncia por parte dos trabalhadores.
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Mas depois que se articulam, a iniciativa acaba ganhando uma dimensao organizativa
mais ampla e um aspecto de movimento social. Segundo o Ministério do Trabalho do
Brasil, a economia solidaria aponta para uma nova légica de desenvolvimento
sustentavel com geracao de trabalho e distribuicdo de renda, mediante um crescimento
econdmico com protecdo dos ecossistemas. Seus resultados econdmicos, politicos e
culturais séo, a partir dessa premissa, compartilhados pelos participantes, sem distincao
de género, idade e raca. Implica a reversdo da légica capitalista ao se opor a
exploracdo do trabalho e dos recursos naturais, considerando o ser humano na sua
integralidade como sujeito e finalidade da atividade econ6mica. Sendo assim, ‘trabalho’
para a Economia Solidaria, significa autogestdo, propriedade coletiva dos meios de
producdo, trabalho e decisdes coletivas, horizontalidade, associacfes e cooperativas
populares, empoderamento e emancipacao dos trabalhadores (Ministério do Trabalho,

2008).

Segundo consta no Atlas da Economia Solidaria no Brasil,** elaborado pela SENAES,

0 que se coloca como definicdo de Economia Solidéria é:

(...) uma forma de producdo e distribuigdo de riqueza centrada na valorizacéo do ser
humano, e ndo no capital de base associativista e cooperativista, voltada para a
producdo, consumo e comercializacdo de bens e servicos, de modo autogerido, tendo
como finalidade a reproducéo ampliada da vida.

Assim compreendida, a Economia Solidaria possui uma finalidade multidimensional,
isto €, que envolve a dimensdo social, a econdmica, a politica, a ecoldgica e a cultural. Isto
porque, alem da visdo econdmica de geracdo de trabalho e renda, as experiéncias de Economia
Solidéaria se projetam no espaco publico no qual estdo inseridas, tendo como perspectiva a
construcdo de um ambiente socialmente justo e sustentavel (SINGER, 2002).

A Economia Solidaria surgiu no inicio do século XIX como um movimento dos

trabalhadores retirados de seus meios de producdo em resposta a pobreza e ao desemprego. Na

¥ Contém informagdes sobre 0 mapeamento realizado para identificar atividades da Economia Solidaria, o atlas

traz dados de empreendimentos econdmicos solidarios distribuidos por municipios, estados, regides,
microrregifes, mesorregides, territérios de cidadania e nacional.
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Europa, os primeiros idealizadores do que o economista Paul Singer (2001) chamou de
cooperativismo revolucionério foram os socialistas utdpicos, assim nomeados por Karl Marx
para diferencia-los dos socialistas cientificos. Segundo o filosofo e pedagogo Martin Buber,
esses lutavam “pelo maximo de autonomia comunitaria possivel, dentro de uma reestruturacao
da sociedade” (BUBER, 1945, p. 27). Na Inglaterra e nos Estados Unidos muitas comunidades
ou aldeias cooperativas foram criadas nessa época, mas ndo conseguiram manter-se por mais
de alguns anos, as diversas experiéncias de cooperativas operarias lideradas pelo movimento
sindical inglés, apds varios éxitos e avancos democraticos, foram extintas pela agressiva

reacao da classe patronal e pelo governo.

Com o objetivo de lutar contra a excluséo social e criar empregos, devido a crise na
Europa, a partir da década de 70 esse processo de cooperativista/associativista volta com forca
através do surgimento de empresas geridas pelos préprios trabalhadores. O movimento cresce,
por exemplo, no Brasil, onde empresas que estavam falidas comecam a se recuperar lenta e
isoladamente e se transformam em cooperativas que criam resisténcias a exclusdo social e
desemprego decorrente do neoliberalismo crescente, 0 que tornou possivel o ressurgimento e
crescimento do debate em torno de temas como a autogestdo, cooperativismo e socialismo.
Destaca-se aqui que nesse momento surgiram diversos movimentos étnicos e sociais que
trouxeram como consequéncia nova visdo do social a partir de sua relagdo com o econdmico,
com o politico e com a relagio do homem com o meio ecoldgico. Esses movimentos
coincidiram em muitos aspectos com as demandas do movimento dos trabalhadores, criando
um ambiente propicio para unirem-se nessa “nova” economia solidaria, e assim afirmar o
carater multidimensional do movimento. (MUNARIM, 2007, p. 15)

Em 1994, o fil6sofo francés Laville caracterizava a economia solidaria como um
conjunto de atividades econémicas cuja logica é distinta tanto da l6gica do mercado capitalista
quanto da l6gica do Estado. Ao contrario da economia capitalista, centrada sobre o capital a
ser acumulado e que funciona a partir de rela¢cbes competitivas cujo objetivo é o alcance de
interesses individuais, a economia solidaria organiza-se a partir de fatores humanos,

favorecendo as relagdes onde o lago social é valorizado através da reciprocidade e adota
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formas comunitérias de propriedade. Ela se distingue também da economia estatal que supGe
uma autoridade central e formas de propriedade institucional (LAVILLE,1994, p. 211).

O conceito de Economia Solidaria para Lavile e Routang (1999) gera uma énfase
maior sobre 0s primeiros desejos da antiga economia social, que era originariamente interligar
0 econdmico, o social e o politico, visando uma articulacdo, pois a partir disso € que se
encontra a esséncia da Economia social ou Economia Solidaria. O termo, segundo esses
autores, tenta dar conta da originalidade de numerosas iniciativas da sociedade civil que ndo
se encaixam na trilogia legalizada na Franca das cooperativas, mutualidades e associagdes.
Mas os autores alertam que o termo ndo é a expressdao do que seria desejavel fazer. Ele visa
muito mais a problematizar praticas sociais implantadas localmente (UFF, Economia
Solidéria, vol. 1).

A solidariedade a principio indica que, no momento de sua aplicacdo, ha desigualdade
de situacdo entre aquele que da e aquele que recebe, mas ndo indica uma desigualdade
intrinseca. Como serd mostrado a seguir, € esse sentido que o adjetivo “solidaria” assume no
historico da literatura brasileira. Para encontrar as origens da economia solidaria no Brasil,
pode-se partir do quadro das condicBGes socioecondmicas e politicas das Ultimas décadas,
podemos falar dos embates da sociedade civil frente a crise e ao desemprego estrutural, do
terreno onde vao brotar as experiéncias de economia solidaria. O conceito economia de
solidariedade aparece pela primeira vez no Brasil em 1993 no livro ‘Economia de
solidariedade e organizagcdo popular’, organizado por Gadotti, onde o autor chileno Luis

Razeto o concebe como:

uma formulacéo tedrica de nivel cientifico, elaborada a partir e para dar conta de
conjuntos significativos de experiéncias econdmicas que compartilham alguns tragos
constitutivos e essenciais de solidariedade, mutualismo, cooperagdo e autogestdo
comunitaria, que definem uma racionalidade especial, diferente de outras
racionalidades econdmicas (RAZETO, 1993, p. 40).
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No Brasil, a Economia Solidaria surge devido a rejeicdo da classe trabalhadora ao
processo neoliberal que culminou na extingdo de milhares de postos de trabalho formal na
década de 80. Os empregos faltaram tanto no setor privado como no publico e os
trabalhadores ao se depararem com tal realidade comecaram a organizar seus proprios
negdcios na forma de cooperativas, ou mesmo assumindo empresas em processo falimentar a
adotando um controle autogestionario. Na mesma direcdo, pesquisadores, universitarios,
técnicos, estudantes, autodidatas, sindicalistas, religiosos, entre outros, foram construindo,
cada uma sua maneira, mecanismos de incubacdo de experiéncias de ocupacdo e renda,
geralmente em torno de grupos reduzidos de pobres e desempregados. (MUNARIM, 2007).
Assim, comegam a surgir grupos, organizacdes e movimentos sociais como a Céritas'* e a
ANTEAG,” Ongs que promovem projetos alternativos comunitarios 0s quais S&0
capitalizados por fundos rotativos. E em meados dos anos 90, nasce em varias universidades
as “Incubadoras de Cooperativas Populares”, visando ajudar os grupos comunitdrios a
desenvolverem-se coletivamente em atividades econdmicas. Inimeras redes e organizacdes
atuantes neste campo, como a Rede de Incubadoras Tecnoldgicas de Cooperativas Populares,®
Rede Brasileira de Socioeconomia Solidéria,*” e a Agéncia de Desenvolvimento Solidério da
CUT"® surgiram na Gltima década, indicando o crescimento da Economia Solidaria no pais. Da
mesma forma, surge o Forum Social Mundial e a articulacdo internacional das varias préaticas

de Economia Solidaria que vieram se integrando a partir dele, com repercussao diferenciada

4 A Céritas Brasileira é uma entidade de promocéo e atuacdo social que trabalha na defesa dos direitos humanos, da
seguranga alimentar e do desenvolvimento sustentavel solidério.

'\ Fundacdo da Associagdo Nacional de Trabalhadores e Empresas de Autogestdo participa ativamente do
movimento da Economia Solidaria, tendo sido uma das entidades fundadoras do Férum Brasileiro de Economia
Solidéria e integrante do Conselho Nacional de Economia Solidaria.

'® Criada em 1999, a Rede Universitaria de Incubadoras Tecnoldgicas de Cooperativas Populares tem como objetivo
principal disseminar conhecimentos sobre cooperativismo e auto-gestdo, contribuindo para o desenvolvimento da
Economia Solidaria.

7 Constituida em junho de 2000 no Encontro Brasileiro de Cultura e Socioeconomia Solidéria realizado em Mendes,
no RJ, com organizac¢Bes de diversas regides do pais, a Rede Brasileira de Socioeconomia Solidaria - RBSES é um
bloco histdrico em formagéo.

®Grgao da CUT, em parceria com a Unitrabalho e o Dieese, tem como objetivo gerar novas oportunidades de
trabalho e renda em organizacbes de carater solidario e contribuir com a construcdo de alternativas de
desenvolvimento social e sustentavel.
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em varias regifes do Brasil. A Economia Solidaria, com a organizacao de redes, complexos e
foruns, possibilitou assim a integracdo de inUmeras experiéncias bem sucedidas, seu
fortalecimento, qualificacdo, visibilidade e multiplicagéo.

Com a entrada, em 2002, de Lula ao governo, discute-se a Economia Solidaria como
estratégia de desenvolvimento, via politicas publicas, para a “transformacao” do Brasil. Nesse
processo de colaboracdo e parceria entre organizacGes espalhadas pelo pais e das lutas
politicas travadas pelo conjunto desses atores, se constituiu, ao final de 2002, o Forum
Brasileiro de Economia Solidaria — FBES,™ cuja mobilizacdo, apresentando propostas a
Equipe de Transicdo, contribuiu para a criacdo da Secretaria Nacional de Economia
Solidéria,?° vinculada ao Ministério do Trabalho.

E importante atentar para as divergéncias entre terceiro setor, onde ha presente a ideia
de filantropia, que representa apenas uma forma especifica de manifestacéo solidaria, sem se
aprofundar nas questdes de reciprocidade mutua e a Economia Solidaria. Também néo se deve
confundir como uma possivel maneira do Estado anular suas responsabilidades. A Economia
Solidéria € um motor de desenvolvimento local, sustentavel e culturalmente diverso, segundo
especialistas na area e é assim que o Estado precisa compreendé-la. Através desse
reconhecimento, o governo poderia priorizar as organizacdes solidarias para fazer as compras
institucionais, gerar leis de fomento, criar linhas de crédito e custear a qualificacdo
profissional com formacdo em Economia Solidaria para que os integrantes desses grupos
soubessem gerir melhor seus empreendimentos. Isso também significaria aumentar a

participacdo popular na economia do pais (Planeta Sustentavel, 2008).

2.2 Discursos produzidos e a relacdo com a sustentabilidade

'® promove a discussio da Economia Solidria e organiza mais de 160 Féruns Municipais, Microrregionais e
Estaduais, envolvendo diretamente mais de 3.000 empreendimentos de economia solidaria, 500 entidades de
assessoria, 12 governos estaduais e 200 municipios pela Rede de Gestores em Economia Solidaria.

% Criada em 2003, a SENAES norteia politicas de acio e é parte da histéria de mobilizacdo e articulacdo do
movimento da Economia Solidaria existente no Brasil.
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A Economia Solidaria, como foi como se pdde observar no inicio do capitulo anterior, é
admitida como um possivel caminho para solucionar os déficits do sistema capitalista nos
quesitos: desenvolvimento econdmico, social e sustentavel. Nao cabe no contexto da pesquisa a
discussdo sobre ideologias divergentes dos sistemas socioecondmicos, entretanto é interessante
atentar para um fato especifico. O professor Henrique Wellen nos proporciona uma reflexdo em
Para a Critica da “Economia Solidaria” ao analisar o contexto e o desenvolvimento da
Economia Solidaria no Brasil. A Economia Solidaria ganha forca no contexto de hegemonia

neoliberal (1991 a 2007) e é um projeto do Banco Mundial*

que os governos colocam em debate
e em pratica, com o objetivo de gerar emprego e renda. Mas o que o autor alerta é que a
Economia Solidaria pode tornar-se funcional a reestruturacdo produtiva do capital e a
terceirizacao e precarizacdo da forca de trabalho, uma vez que as leis trabalhistas perdem forca na
Economia Solidaria. Henrique Wellen demonstra a limitacdo e a impossibilidade da Economia
Solidéria, como projeto de transformac&o social, atuando dentro do mercado capitalista. As acoes
da Economia Solidaria sdo, segundo ele, insuficientes para romper com a ordem do capital, e
mais, coloca-se como retrocesso da luta dos trabalhadores na medida em que ndo explicita a
independéncia da classe trabalhadora, mas a mantém dependente, embora em uma “zona de
conforto”. A Economia Solidaria propde, adverte o autor, a geracdo de trabalho e renda para os
trabalhadores, mas ndo a um projeto de emancipagdo politica ou de emancipa¢do humana.

E necessario ndo generalizar tanto o peso dessa critica, pois é evidente a dimensdo do
dominio do capital sobre a sociedade, que muitas vezes interfere no progresso do
desenvolvimento social, econémico e sustentavel, mas as saidas vdo ser construidas aqui nesta
realidade, portanto sdao validos os esforcos da Economia Solidaria. Os chamados
empreendimentos econdmicos solidarios, por exemplo, dependem dos fluxos mercantis do capital
para sobreviver, e de certa forma, sdo funcionais a ele, isso € obvio. Agora ndo se pode ignorar a
luta histdrica dos trabalhadores para auto organizarem o seu trabalho, terem dominio sobre os
meios de producdo, isso seria desprezar varias lutas e experiéncias importantes. H4 de fato
problemas e contradicdes na Economia Solidaria, mas apontam também elementos de ruptura,

que podem ser potencializados por meio de novas mediagdes, que podem contrapor a atual

2 Instituicdo financeira internacional que fornece empréstimos para paises em desenvolvimento em programas de
capital.
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funcionalidade. Talvez seja mais vidvel apostar na organicidade do trabalho do que na
intervencdo burocratica autoritaria do Estado. “A economia solidaria vai ser a economia de
transi¢do, ela vai nos ajudar a fazer o transito entre a producdo € o consumo”, exemplifica
Boaventura.

Gostaria agora de abordar a relacdo da Economia Solidaria com a sustentabilidade
juntamente com os discursos produzidos neste sentido. E pertinente abordar a compreensdo sobre
desenvolvimento sustentdvel inserido no contexto da Economia Solidéaria, uma vez que essa
terminologia é bastante presente em sua fundamentagdo. O termo desenvolvimento pode ser visto
e compreendido atraves de diversos aspectos, como ja foi tratado antes. Ele, frequentemente, vem
atrelado ao desenvolvimento econémico partindo da ideia equivocada de que pode fazer de tudo
para obter esse crescimento da economia, desde a destruicdo dos recursos naturais até o fim das
relacBes sociais saudaveis, com a ilusdo de que a ciéncia e a tecnologia vdo sempre solucionar 0s
danos desse “crescimento”. Podemos contradizer essa premissa a partir das condicdes atuais da
vida em todo planeta, onde ha desastres naturais a todo instante, extin¢cGes de animais, vegetais e
culturas inteiras e atrelado a isso, 0 aumento da pobreza, fome e doengas. Parte-se do principio de
que o desenvolvimento deve necessariamente estar vinculado a uma 6tica endégena e de manejo
de recursos naturais, evolucionista e quantitativa, muito mais voltada para as relacdes que para 0s
fins (MILANEZ in CATTANI, 2003, p.77). Assim, compreende-se que desenvolvimento
sustentavel significa “uma forma de ver o desenvolvimento de uma sociedade, ciente dos
prejuizos causados ao meio ambiente pelo desenvolvimento econdémico atual” (2003, p.76),
objetivando, portanto, conciliar o processo de desenvolvimento socio-econdbmico com a
manutencdo do equilibrio ambiental. As praticas de Economia Solidaria abrangem campos de
atuacio que nio dizem somente respeito as questdes estritamente econdmicas. E retomada aqui a
compreensdo de desenvolvimento sustentavel em um nivel mais completo, onde se pode
compreender um ciclo completo desde a producédo até o consumo, transpassando questées como a
forma de producdo, a relacdo humana e de poder existentes nos grupos, 0s proprios grupos e
formas de agrupamentos possiveis de serem geridos, os materiais utilizados para a producéo e
comercializacdo, distribuicdo e escoamento, o consumo e consumidor dos produtos, os residuos
gerados e o destino dos mesmos (COELHO, 2005, p. 3).
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O surgimento de organizacdes solidarias se deu juntamente com a conscientizacao sobre a
importancia do respeito ao meio ambiente e da qualidade dos produtos oferecidos a sociedade, o
que possibilita maior bem estar as comunidades, também se preconizou a preferéncia por
empreendimentos locais, ja que se tem aqui a concepcdo de desenvolvimento enddgeno. Nessa
perspectiva de se pensar o desenvolvimento, localmente, o individuo que tem um negdcio no
mesmo lugar onde mora, tem um vinculo diferente com seu empreendimento, hé relacfes de
pertencimento, uma vez que esse produtor/comerciante também é consumidor e morador daquela
comunidade. Assim ha visdo ndo sé de lucro, mas de cuidado, uma relagdo mais pessoal com
aquela localidade. Nas grandes empresas, ninguém sabe onde mora o dono, o capital especulativo
manda e ndo ha nenhum compromisso com o local onde a empresa esta instalada, ndo existe raiz,
observa Daniel Tygel, integrante da Secretaria Executiva do Forum Brasileiro de Economia
Solidaria (FBES), em entrevista concedida ao site Planeta Sustentdvel em 2008. Economia
solidaria também ndo combina com consumismo, ja que o objetivo dos empreendimentos deixa
de ser o lucro a qualquer custo. Nas feiras de troca, por exemplo, a ideia é que os produtos
tenham durabilidade para que possam ser consertados e trocados entre as pessoas. Esse tipo de
organizacdo propde que existem outras maneiras de ser feliz e assim também se pode contribuir
para a preservacdo do meio ambiente. “A Economia Solidaria ndo vai contra 0 consumo e sim
contra o consumo como fetiche e que acaba gerando o isolamento entre as pessoas, 0 consumo
como realizacdo em si e ndo como a aquisicdo de um produto”, diz Daniel (Planeta Sustentavel,
2008).

Luigi Verardo, assessor da ANTEAG (Associacdo Nacional de Trabalhadores e Empresas
de Autogestdo) e coordenador executivo do FBES, defende que o compartilhamento de
informacdes também é um dos aspectos de sustentabilidade da economia solidaria, assim como ja
visto, também o é na Economia Criativa. E preciso se solidarizar, no presente, com o futuro, pois
ndo seria justo deixar uma divida com o planeta para as novas geracdes. Deve-se também
preservar o passado para que as tecnologias desenvolvidas e todo conhecimento acumulado pela
humanidade nédo se perca. Utiliza-se a seguir, como exemplo de mudanca de realidade através do
compartilhamento, a dindmica da inddstria farmacéutica uma vez que cada laboratério cobra

bilhdes pela producdo de remédios, pois gasta muito dinheiro com pesquisas, cujas descobertas
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sdo mantidas como segredos industriais. “Se o trabalho fosse articulado em redes, a construgéo
do conhecimento seria feita de forma semelhante aos softwares livres e haveria uma dréstica
reducdo de custos e seria possivel desenvolver remédios ndo apenas para as doencas
comercialmente viaveis”, especula Daniel.

Podem-se observar também aspectos da sustentabilidade social e econémica na Economia
Solidéria atraveés da importancia que as associa¢des, cooperativas ou clubes de troca tém ao
serem coletivos, suprafamiliares. Assim, os proprios trabalhadores sdo também os donos e 0s
gestores do empreendimento e fazem essa gestdo de maneira coletiva, sem que um tenha mais
poder de decisdo do que o outro, independentemente do cargo ocupado dentro da empresa
solidaria. Também é preciso que as atividades desenvolvidas sejam permanentes e nao pontuais, e
que a empresa de fato exista enquanto atividade econémica. Quando o assunto é dinheiro, é
importante que ndo haja exploracao entre as pessoas € nem ma distribuicdo da renda. Em algumas
organizacdes, a diferenca entre o maior e menor rendimento nao pode ser superior a seis vezes.
Em outras, seja qual for a fungéo do trabalhador, todos ganham o mesmo, para reforgar a ideia de
que ndo h& um cargo mais importante do que o outro. Mesmo quando hé& funcBes gerenciais
dentro de uma organizacdo solidaria, elas podem ser ocupadas por qualquer um dos integrantes
do grupo que seja eleito para assumir a posicdo. E, ainda assim, todos participam igualmente de
qualquer decisdo relacionada ao empreendimento (Economia Solidaria: futuro do
desenvolvimento?).

Ainda a respeito de sustentabilidade sécio-econdmica, quando sdo organizados feiras e
clubes de troca, muitas vezes os membros optam por utilizar as chamadas moedas sociais. Para
Tygel, uma feira de troca repensa o conceito de mercado e o de moeda. “Houve uma deturpacéo
com relagéo ao valor da moeda. Com o fato de que muitas vezes se ganha mais com especulagéo
do que com producdo, nossa sociedade considera que a moeda tem valor em si, observa.” Nas
feiras, os integrantes se autodenominam possuidores sdo produtores de bens ou servicos e, ao
mesmo tempo, consumidores dessa producdo e a moeda é gerida coletivamente. Pode acontecer
de os membros se reunirem e decidirem que todos devem ganhar mais dez moedas para aquecer
as trocas. Nas feiras, hd uma percepcdo clara de que a moeda é apenas a memoria de uma
transacdo comercial e ndo uma riqueza em si, conta Daniel, sendo seu uso restrito, sua circulacéo

beneficia apenas a redistribui¢do dos recursos na esfera da prépria comunidade. Desse modo, ndo
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h& vantagens para os possuidores em acumular moedas ou em ndo possui-las. O segredo para 0
sucesso dos empreendimentos ali reunidos é fazer com que essa moeda circule, de modo que ela
financie a producédo dos bens e servigcos de que as pessoas precisem, bem como seu consumo. A
moeda deixa de ser um simbolo de riqueza. A moeda social atua com beneficio para a
comunidade, evitando o vazamento monetario para outras comunidades, atuando exclusivamente
em favor do desenvolvimento local, o que contribui, aos poucos, para 0 desenvolvimento em
niveis maiores, gerando um maior equilibrio e reduzindo a concentracdo de renda. Ja a
compreensdo dessa logica de maneira invertida, de crescimento exdgeno, como se Vvé atualmente,
ndo tem dado muito certo.

Fazendo um resgate ao primeiro capitulo deste trabalho, é plausivel uma analogia.
Baseando-se nos principios da Economia Solidaria, a Economia Criativa surge como uma
oportunidade de resgatar o cidaddo, inserindo-o socialmente, e o consumidor, inserindo-o
economicamente, entretanto o consumidor precisa entender que quando faz suas escolhas,
também escolhe quem vai ser beneficiado por seu consumo e quem vai pagar o prego por isso. E,
portanto essencial ter conhecimento sobre a concepg¢do de sustentabilidade, que vai desde saber
de que maneira ¢ feita a producéo e sob que condicdes; se a empresa respeita o trabalhador; qual
a origem do produto; que tipo de matéria prima é utilizado; qual o destino dado aos residuos

gerados, até valorizar rela¢des sociais que sejam benéficas para os mais diversos grupos.
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3. Estudo, encontro e encanto — A Rede Fitovida

O estudo de caso da Rede Fitovida nasce com objetivo de extrair a abstracdo da relagdo
entre meio ambiente e cultura, pois embora a teoria seja importante, ela sozinha se torna pouco
palpavel nesse caso. Além disso, 0 estudo ocupou-se em abordar a atuacdo da Rede Fitovida
como exemplo de acdo que trabalha praticas tanto da Economia Criativa e da Economia
Solidéaria, como com principios de sustentabilidade ja hd algum tempo. Sendo assim, ira
exemplificar e analisar um modelo de atividade sustentavel que até entdo trabalhada de forma
criativa e solidaria, a maneira como funciona a sustentabilidade proposta no grupo e dialogar
entdo, com que esta sendo proposto por essas duas visdes econdmicas nesse sentido, se é

diferente ou compativel.

Para realizar o estudo de caso, foram investigadas as a¢des do grupo e diagnosticada a
atuacdo da sustentabilidade em suas propostas através da orientacdo de pesquisas ja realizadas
sobre Rede Fivotida, da visitacdo e participacdo as reunides do grupo com conversas e
principalmente com a observacdo participativa para compreender melhor suas proposi¢cdes. O
recorte desse tema sobre a Rede Fitovida podera colaborar com futuras pesquisas e contribui para
fomentar a o trabalho ja realizado sob novas perspectivas e articula-lo, desse modo, com outras
areas do conhecimento. Pretendia-se analisar a Rede como um todo, entretanto, devido a falta de
mecanismos suficientes, como a falta de tempo e a questdo da logistica necessaria, a pesquisa se
deteve com mais especificidade no grupo Gréo de Mostarda de Santa Maria - Belford Roxo, pois
havia maiores facilidades de acesso e disponibilidade bibliogréfica.

Os trabalhos realizados sobre a Rede Fitovida e que instrumentaram esta pesquisa e atuam
como referenciais tedricos variam os olhares. A tese de mestrado em Ciéncias Sociais da UERJ
de Mariana Leal Rodrigues, realizada em 2007, “Mulheres da Rede Fitovida: ervas medicinais,
envelhecimento e associativismo” se orienta pela perspectiva da questdao feminina do uso das
ervas, aléem da producgéo de um filme etnografico. Em 2012, Patricia Pereira Peralta avalia em sua
pesquisa de pds-doutorado intitulada “Rede Fitovida: estratégias de reconhecimento e protecdo

do seu conhecimento - um estudo de caso sobre a Rede Fitovida e as possibilidades de uso da
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propriedade intelectual, mais especificamente a marca coletiva, como forma de protecdo do
conhecimento acerca do uso de plantas medicinais — relatorio de pesquisa”, os instrumentos de
protecdo da propriedade intelectual dos detentores de conhecimentos tradicionais da Rede. No
mesmo ano, Viviane Ramiro da Silva, através da dissertacdo apresentada ao programa de P0s-
Graduacao em Sociologia Politica da Universidade Estadual do Norte Fluminense intitulada “Da
medicalizacdo a patrimonializagdo: as a¢des de reconhecimento da medicina popular engendrada
por agentes associados a Rede Fitovida”, busca analisar o perfil das a¢des de agentes populares
inseridos em movimentos e organizacfes articulados a Rede Fitovida que objetivam a
patrimonializacdo de seus saberes e praticas. Mais recentemente, em 2013, Marcelle Ribeiro
Felippe fez um mapeamento dos grupos da Rede Fitovida em seu trabalho de concluséo do curso
superior de tecnologia do IFRJ, “Mapa cultural da Rede Fitovida da regido metropolitana do
Estado do Rio De Janeiro”. Essas contribui¢des, cada uma com seu aspecto, possibilitaram os

processos centrais de embasamento tedrico deste trabalho e também do trabalho de campo.

3.10queé

A Rede Fitovida é uma articulacdo de diversos grupos do Estado do Rio de Janeiro
constituidos de pessoas que trabalham de diversas maneiras com o poder de cura através do uso
das plantas. Os dados ja sdo antigos, do ano de 2000, mas foram identificados 108 grupos
participantes dessa rede, presente em 24 municipios de varias regides do estado do Rio, embora
existam outros que ndo mantém articulacdes ou nao foram identificados (dados colhidos em
entrevista com membros da Rede Fitovida, 2014). A Rede Fitovida é composta por principios que
além de fazer uso medicinal das plantas, resgatam conhecimentos ditos como populares, uma
imensa memoria sobre ervas medicinais e medicina popular. Ndo hé associacdes ideoldgicas, seja
de partidos politicos ou religiosidade, com curas espirituais, mesmo que a maioria dos grupos se
mantenha vinculado a espacos cedidos pela igreja catélica, por exemplo. Os grupos articulam-se
através de encontros estaduais e objetivam definir a constru¢do de uma identidade comum. Séao
nesses encontros que acontecem as trocas de produtos e conhecimentos que nunca se findam. Os
grupos da Rede Fitovida geralmente ficam proximos a comunidades carentes, atuam em
cozinhas, residéncias, espacos cedidos e até mesmo em espagos publicos como pracgas nas

regides, criadas simbolicamente para facilitar a organizacdo, Metropolitana, Baixada, S&o
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Gongalo, Norte, Sul, Serrana e Costa Verde do Rio de Janeiro; com a disseminagdo do
conhecimento tradicional do uso e cultivo das plantas medicinais e da biodiversidade, através de
praticas populares. Todos 0s grupos sdo motivados pelos saberes de medicina caseira popular que
herdaram de seus ancestrais, tradicdo passada de geracdo para geracdo. Os grupos promovem
atividades culturais para atrair e divulgar os seus trabalhos junto a populagéo e integra-la as acoes
desenvolvidas. O trabalho é voluntario, os produtos sdo vendidos a preco de custo e ndo ha fins
lucrativos, como constata a propria Rede Fitovida:

As receitas de cura e cuidado, passadas de geracdo em geragdo, sdo um patrimoénio

imaterial, parte da cultura brasileira, sendo assim, a missdo da Rede Fitovida é transmitir

e registrar os conhecimentos tradicionais e culturais por meio dessas praticas, distribuir e

vender uma parte o que é produzido, a partir dos conhecimentos adquiridos a pre¢o de
custo. (Rede Fitovida, 2014)

Em conversa, percebeu-se que 0s questionamentos, que se estendem a toda rede, relatados
pelos grupos durante a explanacdo do que vem a ser a Rede Fitovida, também perpassam sobre
os direitos culturais que legitimam as atividades realizadas por eles. O interessante € que essa
consciéncia veio dos préprios erveiros e raizeiros, ndao foi uma acdo externa. A transicdo, que
contou com o apoio do Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional (Iphan), modificou
0 modo de trabalho e transmissdo do conhecimento e valorizou a figura dos mais velhos como
detentores de saber. “A Rede Fitovida ¢ uma rede de solidariedade que vai além dos
conhecimentos fitoterapicos™, relata Leticia Viana (apud MENEZES, 2009), antrop6loga do
Departamento de Patrimonio Imaterial do Iphan, que acompanhou de perto o trabalho. O grupo
pediu a ajuda do Iphan para enfrentar alguns problemas. Primeiro: a fiscalizacdo da Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa). Segundo: propriedade intelectual. O temor era que
alguém registrasse a patente das ervas utilizadas no preparo dos remédios, aproveitando-se do
conhecimento tradicional, de dominio especifico de uma coletividade. Ao registrar esses saberes,
o Iphan reconhecera o valor cultural e legitima que esses saberes sdo coletivos, o que de alguma
maneira facilita a convivéncia com a fiscalizacdo e também dificulta o registro de propriedade
sobre os conhecimentos tradicionais. O trabalho do Iphan com a Rede Fitovida teve o objetivo de
orientar os grupos para a realizacdo de um inventario, explica Leticia Vianna:

Eles identificaram os saberes e aplicacdes terapéuticas dos produtos, uniram o que era
comum entre eles. O mais importante foi a participacdo dos integrantes na dindmica de
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elaborar os produtos: chas, xaropes, garrafadas, pomadas, sabdo medicinal. Foram
detalhados os modos de fazer. A capacidade de interacdo e articulacdo para produzir o
material para o inventario foi 6tima. Realizamos reuniées com os membros da rede para
prepara-los para a pesquisa (MENEZES, 2009).

A antropologa explica que é importante o apoio do Iphan na busca de caminhos para a
preservacdo dos saberes tradicionais. “O inventario ¢ um passo importante para preservar e
transmitir os conhecimentos tradicionais. Ninguém pode se considerar dono de um saber que é
bem comum”, afirma. Para o instituto, o patrimonio imaterial abrange as mais variadas
manifestacdes populares que contribuem para a formacéo da identidade cultural de um povo. O
Iphan ainda néo registrou os bens culturais imateriais da Rede Fitovida, o inventario ainda esta

€m Processo.

Atualmente a Rede conta com o apoio direto do Ministério da Cultura no Ponto de
Cultura Casa de Meméria da Rede Fitovida,®* que é o espaco utilizado para valorizar, preservar,
transmitir e registrar os saberes e as praticas do trabalho sobre a cultura tradicional no uso das
plantas medicinais, vivenciado e realizado pelos grupos. O objetivo deste espaco é proporcionar a
troca para o fortalecimento das referéncias ancestrais, além de motivar os mais jovens, atraves do

intercdmbio do saber entre as geracfes. O Ponto localiza-se em Belford Roxo.
3.2 Como surgiu

No inicio de 1999, Elisabeth Marins?®, uma das articuladoras da Rede, aponta que trés
pessoas que conheciam diferentes grupos comunitarios perceberam a importancia de conhecer e

articular com esses outros diversos, e assim mapeou essas manifestacfes do Rio de Janeiro para

2.0 Ponto de Cultura Casa de Meméria da Rede Fitovida é um espaco fisico que foi implementado para atender a
comunidade e aos grupos da Rede Fitovida em 2010. Conta com a organizacdo de oficinas externas nas regides para
aprofundar a memoria, a cultura popular, o conhecimento das plantas medicinais e suas referéncias culturais.

% Elisabeth Cruz Marins, formada em administracdo de empresas, exerce um papel central dentro da Rede,
assumindo ndo apenas a posi¢do em um dos grupos da Rede, o Grdo de Mostarda, como também a de uma espécie de
“coordenacdo” da Casa da Memoria do citado movimento, coordenacdo essa compartilhada com outros integrantes
da Rede, representantes das regides, que constituem uma comissdo. As primeiras referéncias sobre Elisabeth vieram
das pesquisadoras Mariana Leal e Patricia Peralta. Ambas apontavam o papel de coordenacdo central exercido por
Elisabeth. Entretanto, na entrevista concedida a esta pesquisadora, Elisabeth afirmou ndo existir esse papel de
coordenacdo, apontando a existéncia de uma comissdo com diversos representantes das regides pertencentes a Rede a
compor o papel de coordenagdo da mesma. Nao ha, portanto, uma verticalizacdo do poder, sendo 0 mesmo 0 mais
horizontalizado possivel, expondo, desde a estruturagdo, a conformacao baseada na solidariedade e no apoio matuo
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saber onde tinham grupos que produziam remédios atraves das plantas, o que faziam, onde
faziam e como faziam. Fizeram varias visitas a todos 0s grupos que conseguiram encontrar. No
final do mesmo ano, resolveram parar e avaliar o trabalho que tinham feito. Chegando as
seguintes conclusdes: 0s grupos eram pequenos e trabalhavam comunitariamente para manipular
as ervas medicinais; tinham dificuldade de refletir sobre o que faziam; havia inseguranca e
resisténcia quando eram chamados a conversar com o poder publico; estavam isolados entre si; a
maioria dos grupos funcionava no espaco da igreja catdlica; os participantes dos grupos, em sua
maioria, sempre eram de mulheres, idosas ou jovens; havia grupos que ja faziam esse trabalho ha
mais de 15 anos e havia uma dificuldade financeira muito grande, pois os integrantes dos grupos
se mantinham sem nenhum apoio e recursos. Faziam os produtos com arrecadacgdes que eram
feitas entre os componentes para comprar 0 material de manipulacdo e depois passavam aos
usudrios a preco de custo ou doacdo. Conseguiram visitar cerca de 50 grupos em todo o Estado

do Rio de Janeiro.

Assim, em uma dessas visitas, um membro de um dos grupos, do Colégio Santa Catarina,
em Petropolis, que se propds a dar todo o apoio para a equipe, ofereceu o espaco para que o
encontro acontecesse. Assim em abril de 2000 aconteceu o | Encontro Estadual Popular de
Terapias Alternativas em Saude, estando presentes cerca de 150 pessoas representando os 50
grupos visitados no estado. O encontro foi de confraternizacdo e troca de conhecimentos. Mas
ficou uma inquietacdo por parte dos grupos: o que fazer dali pra frente? Essa pergunta foi feita
aos participantes e foi proposto que a continuidade dos trabalhos daria seguimento aos seguintes
encaminhamentos: uma equipe estadual de articulacdo dividida por regido, a criacdo do jornal
Fitoteia (Fito=ervas e Teia=grupos),* criacdo do Grupo da Partilha, um pequeno encontro
estadual que seria a cada seis meses com 0 objetivo especifico de trocar experiéncias tedricas e
praticas. No inicio de 2001 a equipe estadual se reuniu e avaliou como o trabalho havia crescido.
Ja estavam na terceira edicdo do jornal Fitoteia e no segundo encontro do Grupo da Partilha com
participacdo de mais ou menos 90 pessoas do estado do Rio de Janeiro. Em junho de 2001,
aconteceu no Jardim Amapa em Duque de Caxias (RJ), o Il Encontro Estadual Popular de

24 Jornal produzido semestralmente com os informes dos grupos, sistematizagdo dos Encontros da Partilha, receitas
entre outras. Atualmente € organizado pelo Ponto de Cultura Casa da Memoria e circula entre 0s grupos
comunitarios, feiras culturais, seminarios, entre outros.
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Terapias Alternativas em Salide® com a participacdo de 250 pessoas. Foram criados alguns
critérios de participacdo, ao todo 14, que chamaram de principios. Todo aquele que desejasse
participar do Grupo Estadual seguiria esses principios. Foram levantadas varias propostas para
identificar o grupo, que naquele momento a referéncia era o Grupo da Partilha ou Grupo
Estadual, assim diante de votacdo da assembleia foi escolhido o nome Rede Fitovida
(rede=grupos; fito=ervas e vida=vida saudavel). Logo ap6s o encontrdo uma companheira de
Macaé desenhou os principios fazendo uma cartilha e com desenho na capa para identificacdo do
grupo, sendo aprovada por todos.?® Assim nasceu a Rede Fitovida e a Cartilha de Principios, para

tornar a rede mais organizada. Seguem os principios:

1. Praticar a solidariedade e ter comprometimento com a transformagdo da sociedade,
valorizando pequenas experiéncias e a multiplicacéo delas; 2. Néo ter fins lucrativos. Os
recursos gerados se destinardo para a continua¢do do trabalho da comunidade e nunca
serdo destinados ao beneficio das pessoas do grupo. Priorizar sempre as trocas solidarias.
Facilitar para que as pessoas se tornem agentes protagonistas e ndo meros consumidores;
3. Cuidar da natureza, lutando contra todo tipo de violéncia contra ela e preservando sua
diversidade. Pensar sempre em plantar toda vez que necessitar colher ou usar uma planta
medicinal. Valorizar as plantas regionais e incentivar hortas comunitarias; 4. Acreditar
que a medicina natural ¢ uma opcéo para tornar nossas comunidades mais saudaveis e
assim mais independentes da indlstria farmacéutica; 5. Facilitar e fortalecer o
movimento de organizacdo, as trocas de experiéncias e a articulacdo entre os grupos,
mas sempre respeitando as diferencas e mantendo a autonomia de cada grupo. Um grupo
ndo deve querer mandar no outro e sim trocar com o outro. Manter uma diregdo
descentralizada; 6. Participar da luta pela valorizacdo de uma vida simples, mas com
dignidade. Uma comunidade sem dignidade ndo é natural e nem saudavel; 7. Resgatar
sempre a nossa cultura e reconhecer a sabedoria popular como a fonte mais importante
de conhecimento; 8. Valorizar e estimular a participacdo de cada pessoa da comunidade,
respeitando as possibilidades de cada um; 9. Procurar sempre ouvir e respeitar a opinido
do outro, principalmente dagueles que geralmente nunca sdo ouvidos pela sociedade; 10.
Os grupos devem ser independentes do poder publico; 11. Somos um movimento
popular de grupos comunitarios que ndo deve ser caracterizado como religioso nem
partidario. N&o pertencemos a nenhuma igreja especifica nem a nenhum partido politico;
12. Facilitar o acesso das nossas comunidades a alimentos saudaveis e integrais; 13.
Socializar sempre as informagdes e os materiais; 14. Ndo aceitar o oportunismo, a
desonestidade e a injustica como naturais. Procurar sempre transformar a nossa
sociedade em mais honesta, participativa e justa (PERALTA, 2012, p. 28).

%% Esses encontros objetivam a construgdo de um caminho para o fortalecimento e aprofundamento dos direitos em
usar as plantas medicinais e de outras terapias alternativas e populares.

%8 Material distribuido no 111 Encontro Popular Estadual em Experiéncias alternativas em Satide, 2002
46



Hoje a rede cresceu bastante, ja se faz presente em muitos acontecimentos importantes
como o Férum Social Mundial >’ Feiras de Trocas Solidarias,?® Encontro do ENA,” etc. Os
grupos articulados aumentaram e surgiram novos grupos. Com essa nova realidade surgem outras

necessidades.

3.3 A Campo — O Gréo de Mostarda

O conhecimento sobre o grupo Grdo de Mostarda, que faz parte da Rede Fitovida surgiu
devido a maiores referéncias tedricas e facilidade de contato, como ja dito anteriormente. Decla-
radamente a pesquisa préatica é de fato uma experiéncia diferente e Unica para cada um, por mais
que ja se tenha estudado o assunto, e assim o foi.

O grupo surgiu no inicio dos anos 90, quando D. Bénis que trabalhava na Acdo Social de
Santa Maria - Instituicdo Filantrépica de Saude que atendia a populagédo da localidade e entorno -
estava fechando por falta de recursos financeiros para continuar suas atividades. D. Bénis era
uma lider comunitaria da localidade, além de lideranca da comunidade catdlica. Na ocasido ficou
bastante preocupada com a situacdo das pessoas carentes e excluidas, acompanhadas pela Acédo
Social, que ficariam desprovidas de atendimento para cuidar da satde. Com sua inquietude pen-
sou em ajudar de alguma forma. Assim, com Padre Osvaldo, o Paroco responsavel pela Paréquia
Nossa Senhora de Fatima na época, que também tinha uma sensibilidade muito grande pela situa-
cdo de exclusdo da populacdo na localidade resolveram juntar forcas e fazer uma acdo que ame-
nizasse o problema. D. Bénis que era conhecedora do uso tradicional de plantas medicinais e pro-
duzia remédios caseiros como pomada e sabdo para fazer curativos nas pessoas que nao tinham

condigdes financeiras de comprar, resolveu investir no que sabia para comecar um trabalho na

" O FSM é um espaco de debate democrético de idéias, aprofundamento da reflexdo, formulacdo de propostas, troca
de experiéncias e articulacdo de movimentos sociais, redes, ONGs e outras organiza¢Ges da sociedade civil. Se
propde a facilitar a articulacdo, de forma descentralizada e em rede, de entidades e movimentos engajados em a¢des
concretas, do nivel local ao internacional.

%8 S&0 espagos que tem o intuito de organizar e tornar permanente as trocas de mercadorias e servicos e saberes para
0 desenvolvimento de uma comunidade local.

2 A Articulagdo Nacional de Agroecologia (ANA) reline movimentos, redes e organizacdes engajadas em
experiéncias concretas de promocdo da agroecologia, de fortalecimento da producdo familiar e de construcdo de
alternativas sustentaveis de desenvolvimento rural.
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comunidade. Chamou Irm& Eliacir, outra pessoa sensivel a causa para participar da equipe e
membro da paréquia. Esta foi convidada por padre Osvaldo a fazer um curso em Petropolis de
auxiliar de enfermagem no Colégio Santa Catarina e la aprofundou também o conhecimento tra-
dicional no uso de plantas medicinais e remédios caseiros, aproveitando da sua formacao em Bio-
logia e da afinidade que tinha com esse conhecimento. Juntas D. Bénis e Irma Eliacir comegaram
a envolver algumas pessoas da comunidade que também detinham esse conhecimento para con-
versarem pensando em colocar em pratica uma acédo solidaria para ajudar as pessoas que necessi-
tavam.®

Assim, comecou na casa de Irma Eliacir a producdo de remédios caseiros como Xaropes,
farelos, pomadas e sabdo que eram doados a pessoas carentes acompanhadas pela comunidade
catdlica. Sensibilizada com a causa, a comunidade juntamente com os padres da paroquia de
Nossa Senhora de Fatima, localizada na Av. Estrela Branca, n® 116, Santa Maria - Belford Roxo,
deu como prioridade no ano de 1995 a construcdo da sede do projeto, no terreno da igreja, aten-
dendo a um desafio da Campanha da Fraternidade que falava dos excluidos. Comecaram a pro-
mover eventos para construirem uma sede, onde o projeto melhor pudesse acolher as pessoas que
procuravam ajuda. O projeto teria como objetivo a promog¢éo da vida humana através de: educa-
cdo pratica em saude e alimentacdo alternativa; producdo de remédios caseiros; horta comunitaria
de plantas medicinais. A primeira equipe do projeto teve muito trabalho, iniciando suas atividades
em 8 de outubro de 95. Mesmo tendo passado pelo projeto varias pessoas e equipes, o trabalho
sem mantém vivo até hoje. Diz-se que o Projeto Grao de Mostarda é como a verdadeira semente
de mostarda. Pequenina e mindscula, mas quando germina e cresce, da vida a uma arvore frondo-
sa (FELIPPE, 2013).

O Projeto Grdo de Mostarda € um grupo grande dividido em varios ramos: producdo de
remédios caseiros, horta comunitéria de plantas medicinais, bioenergética, reik, acupuntura, auri-
culoterapia, florais e reflexologia. Para conseguir desenvolver os trabalhos eles pedem uma pe-
guena contribuicdo pelos produtos para reposicdo de matéria prima e sempre organizam eventos
como feiras, almogos e um bazar, com o objetivo de arrecadar recursos para a manutengdo do
projeto. Eles produzem pomadas, garrafadas, sabonete, xampus, condicionadores, 6leos, essén-

cias destiladas, leite forte, multimistura, vermifugo e pé de ovo, e funcionam trés dias por sema-

%0 Informagdes retiradas da Cartilha sobre o Projeto Gréo de Mostarda, 2010.
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na, as tergas, quartas e quintas-feiras pela manhd. Os componentes do grupo se revezam durante
os dias e horarios de funcionamento e de acordo com a disponibilidade de cada um para ndo pesar
para ninguem. A forma de divulgacdo do projeto que despertou curiosidade, pois de certa forma
possibilitou a chegada desta pesquisadora até eles, é simples. Ha divulgacdo sempre nas missas e
celebracGes da igreja, porém a maior divulgacdo é feita de forma oral entre as proprias pessoas
que frequentam o projeto e sdo beneficiadas com o uso dos produtos. O espaco é delimitado por
uma cozinha, duas salas pequenas e uma horta.

O primeiro contato, ainda esse ano, com o Grdo de Mostarda foi bastante positivo e deu-
se inicio ao estudo, que virou encontro e depois encanto. O grupo mostrou-se muito receptivo e
acolhedor, e ao contrério do que se imaginava, ndo houve receio algum. Pareceu que 0 grupo,
também por ja ter sido alvo de algumas pesquisas, esta acostumado e a vontade com visitantes,
apesar de que o primeiro contato foi com o intuito de observar e entender o trabalho antes do
aprofundamento em outras questdes. Talvez o grupo seja até um pouco “privilegiado” por estar
proximo ao Ponto de Cultura Casa de Memoria, da Rede Fitovida.

Com as visitas ao Grdo pdde-se perceber as rela¢cbes mais profundas, ndo sé de conheci-
mentos tradicionais, mas uma relacdo de pertencimento, um vinculo afetivo com as praticas ali
realizadas, as relagcdes pessoais entre 0os membros quando trabalham e com a comunidade, que
visita 0 grupo mesmo que para conversar. H4 um forte desejo de manter vivo tudo aquilo. Eles
entendem que a Rede Fitovida é uma maneira de fortalecer o trabalho que fazem e compreendem
que as diferentes formas de atuacdo dos grupos e diferentes remédios produzidos, pois vao de
acordo com as demandas de cada comunidade, assim como a diferenca de se produzir as mesmas
coisas, que varia, uma vez gue a intencdo da rede ndo é padronizar, pois na diversidade esta a
riqueza cultural. Esses conhecimentos, assim, se somam e ndo se anulam, eles tém grande inte-
resse em compartilhar. Realmente o grupo é de maioria feminina, mas a presenca masculina nao é
incomum, pelo contrario, ha agentes e detentores do conhecimento tradicional bastante influen-
tes. O que foi percebido também é que as pessoas que procuram ajuda hoje ndo sdo s, necessari-
amente, as mais carentes, que inclusive cobram quando ha falta de remedios e sentem que o gru-
po e parte daquela comunidade, mas também pessoas que querem ter uma op¢éo de vida mais
saudavel ao resgatar as suas origens, a sua autoestima e a sua identidade. Dai a grande referéncia

do projeto hoje na localidade.
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Foi notado que o grupo j& se respalda com a utilizacdo de alguns termos técnicos como
“agentes do conhecimento tradicional”, “detentores do conhecimento”, “referéncia cultural” e
isso é positivo, pois revela legitimacdo das praticas do grupo como busca para criar identidade.
Nesse sentido pode-se exemplificar que quando se iniciou a conversa sobre as proposi¢es do
Grdo, a presente pesquisadora se referiu aos medicamentos como fitoterapicos e logo veio a colo-
cacdo de Beth: “Nao dizemos mais fitoterapicos, sdo produtos naturais de uso tradicional, séo
remédios caseiros produzidos artesanalmente. Os fitoterapicos* déo a ideia de industrializa¢do.”

Como principais dificuldades relatadas e percebidas podem-se citar o interesse muito res-
trito ainda pelo puablico mais velho, porém ha ajuda de alguns jovens quando tem atividades es-
pecificas como feiras e encontros. A necessidade de pessoas voluntarias para participarem do
projeto, que culmina no acumulo de atividades nas maos de poucos também se torna um proble-
ma, juntamente com a falta de recursos e a falta de conhecimento especifico para empoderamento
das suas atividades, tornando-se entraves. Os grupos comunitarios expressam muita preocupacgao
e receio de prestar um servico informal de salde a comunidade sem o seu reconhecimento por
politicas publicas. O principal sentimento é de medo que a vigilancia sanitaria possa fechar as
cozinhas ou aplicar multas, por exemplo, ou ainda mover algum processo judicial sobre as pesso-
as responsaveis pelo trabalho.

H& uma resisténcia em relacdo cientificidade, o natural ndo é atrelado a ciéncia para eles,
e sim o oposto. Segundo Rodrigues (2007), a tentativa da Rede Fitovida em definir as préaticas de
cura dos grupos de satde por meio de sua inser¢do na esfera do patriménio é uma forma de legi-
tima-las. Para esta autora, essa acdo expressaria o fim do conflito entre medicina popular e medi-
cina cientifica, visto que a reivindicacdo da Rede Fitovida passa pela autonomia dos grupos de
salde em realizar suas acOes de cura sem se submeter a I6gica médica hegemonica. A relacdo
com a tecnologia, com a qual a maioria dos membros ndo tem muita afinidade, varia, pois da
mesma forma que se sentem defasados sem o seu dominio para praticas de administracdo do Pon-
to de Cultura, por exemplo, acreditam que ela possa prejudicar a transmissdo do conhecimento de

maneira tradicional. Isso pode ser desmistificado, por exemplo, com o mapeamento online da

3t Fitoterapicos sdo medicamentos feitos a partir de plantas medicinais, onde se utilizam exclusivamente derivados de
droga vegetal tais como: suco, cera, 6leo, extrato, tintura, entre outros.
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Rede Fitovida,** realizado Por Marcelle Felippo, que possibilita acesso, troca e divulgacdo dos
projetos.

Ha a busca constante por saidas da legislacao brasileira que favorecam as praticas do gru-
po, em relacdo a fiscalizacdo sanitaria e exercicio ilegal das praticas medicinais, se respaldando
na importancia social, cultural e politica do grupo para as demandas da comunidade. O Gréo de
Mostarda é um grupo urbano com conhecimento tradicional que funciona e deve ser incentivado,
entretanto os desafios sdo muitos, pois ndo ha apoio das esferas politicas mais préximas, como
prefeituras, para desenvolverem novas politicas e processos de continuidade, pois o0 que ha até
agora s&o ajudas e no parcerias para se consolidar praticas efetivas. E necessario também o dire-
cionamento da comunidade para a construgao de argumentos.

Apesar dos problemas, como exemplo de detentora do saber, D. Terezinha que esta no
grupo desde a sua formacdo, ha 19 anos, e é detentora do conhecimento tradicional, j& deu diver-
sas entrevistas e passou por todas as dificuldades do projeto, hoje sente orgulho de falar do co-

nhecimento que tem do trabalho que faz e da sua vitalidade e forca de vontade aos 83 anos.

3.3.1 A relacdo com a sustentabilidade

O objetivo da Rede Fitovida é manter um espaco de troca e desenvolvimento comunitéario
resgatando conhecimentos, unir os atores sociais que trazem seus saberes e com isso beneficiar a
populacdo através da ligacdo com seu ambiente natural. A maioria dos medicamentos, hoje
disponiveis no mundo, é ou foi originado de estudos desenvolvidos a partir da cultura popular, do
saber transmitido pela oralidade, no qual contribuem para a valorizacdo da biodiversidade no
campo cientifico. A certeza da qualidade das plantas a serem utilizadas na preparacdo dos
remédios estd relacionada principalmente a identificacdo correta da espécie, ao cultivo
agroecolégico® ou & sua coleta com técnicas sustentaveis. Confirma-se, portanto, a
sustentabilidade, em diferentes niveis, social, cultural e ambiental como um dos principios da

rede, entretanto, a sustentabilidade nesse caso se da de maneiras diferentes:

%2 Disponivel em http://marcelleverdejar.wix.com/maparedefitovida

% A agroecologia consiste em uma proposta alternativa de agricultura familiar socialmente justa, economicamente
viavel e ecologicamente sustentavel.
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A Rede Fitovida é composta por grupos comunitarios do Estado do Rio de Janeiro que
compartilham principios de solidariedade e respeito a natureza. Todos os grupos tém em
comum a pratica, a vivéncia, a boa relacdo com as plantas medicinais e outros elementos
da natureza que compdem as préaticas populares de saude. (Rede Fitovida)

O que had na Rede Fitovida é o reconhecimento de si como parte do que deve ser
preservado e ndo somente preservar para poder desfrutar por mais tempo. A concep¢do do
“sustentavel” muda e através do estudo com o Grao de Mostarda foi possivel analisar que a
sustentabilidade se da de forma natural também e ndo somente planejada. Ndo ha intencéo
embasada cientificamente, apesar de haver sim consciéncia sobre a importancia da defesa do
meio ambiente, o que é refutado nas oficinas da Rede Fitovida, por exemplo, que ja trabalharam
com reciclagem; mas o que se observa concomitantemente € uma intencdo intrinseca, ndo
somente uma preocupacao formulada, mesmo quando o grupo se autodenomina sustentavel.
Procurou-se saber se 0 Grdo de Mostarda trabalhava com a sustentabilidade e Elizabeth concluiu,
“O nosso proprio trabalho por si, na minha opinido, ja ¢ sustentavel”. Todavia, ¢ valido lembrar
que existem outros olhares a respeito da sustentabilidade na Rede Fitovida, mas é transpassada na
pesquisa a visdo que se teve a partir do contato com o Projeto Gréo de Mostarda.

Com o trabalho de campo foi possivel visualizar que a sustentabilidade preconizada pela
Rede Fitovida ndo fica somente no campo das ideias. A sustentabilidade ambiental no Gréo pode
ser observada através de praticas como a defesa da natureza em todas as suas formas, lutando
contra qualquer tipo de violéncia contra ela. O uso de plantas de acordo com a época e a regido, o
que reduz a extincdo das mesmas, sempre incentivando a plantacdo. Outra préatica de preservacao
das plantas € a producdo de garrafadas, feitas com cascas e folhas que minimizam os danos das
plantas, a0 mesmo tempo em que possibilita a utilizacdo do remédio sempre que necessario, pois
a planta ndo é extraida por completo. O incentivo a criacdo de hortas comunitérias possibilita
maior acesso as plantas medicinais por todos. Os remédios produzidos procuram utilizar a planta
ou fruto em sua totalidade e o que ndo se usa para producédo deles, é usado para a alimentacéo ou
adubos, o que reduz desperdicio e o lixo eliminado. A horta ndo utiliza agrotoxicos, o que é mais
saudavel e evita a poluicdo do solo, na colheita de folhas e frutas ha o cuidado de saber retirar
para a planta ndo morrer. Como o grupo se localiza em uma regido marginalizada quanto a
investimentos de infraestrutura, ha constante falta de agua, entretanto a populacéo sabe valorizar

a agua quando a tem e pratica a economia.
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Mas existem outras praticas sustentaveis observadas como a cultural e social, pois a
consciéncia do compartilhamento e necessidade de difusdo dos conhecimentos tradicionais
impedem que as praticas se findem e geram transmissdo para que outros possam Sse apropriar.
Lembra-se aqui também que a valorizacdo da diversidade dos grupos, que trabalham de maneiras
diferentes, embora busquem a mesma identidade, também é um principio sustentavel, uma vez
que possibilita a formacdo de novos conhecimentos. Além disso, a atividades contribuem para
melhorar a qualidade de vida daqueles que dependem dos produtos vendidos a preco de custo,
pois ndo tém acesso a outras medidas terapéuticas. E essas praticas sdo realmente incorporadas
pela comunidade como uma questdo de pertencimento, uma vez que até mesmo os medicos do
posto de salde proximo receitam remédios caseiros produzidos pelo Grdo. Essa troca com a
comunidade ainda propicia a doacdo de ervas e matéria primas como embalagens, de moradores
para 0 grupo, proporcionando sustentabilidade econémica, por exemplo, assim como 0s eventos

produzidos para arrecadar fundos.
3.3.2 Economia Criativa e Solidaria

E possivel visualizar, através do estudo com o Grdo de Mostarda, uma auséncia de algo
palpavel quanto ao quesito sustentavel dentro da Economia Criativa, pois sua fundamentacao
ainda se baseia em medidas superficiais, que ndo persistem com o tempo e que ndo séo realmente
consistentes e eficientes. Quanto as medidas sustentaveis de desenvolvimento tracadas na
Economia Criativa propostas no Plano da SEC, elas foram analisadas como diretrizes possiveis
de serem alcancadas através do estudo de caso realizado com Rede Fitovida, que ja realiza um
importante trabalho na area e desenvolve propostas, por exemplo, com a transmissdo do
conhecimento, ndo deixando acabarem os saberes que geram beneficios.

Ainda a partir do estudo de caso, pode ser compreendido que ndo ha reconhecimento e
acompanhamento suficiente para com o desenvolvimento de propostas sustentaveis que ja
existem atrelados a criacdo de novas acdes, 0 que compromete a continuacdo de praticas nesse
sentido e principalmente a consolidacdo das novas. Pois a Rede Fitovida ja trabalha com praticas
sustentaveis que originam produtos sustentaveis, com saberes que se propagam ao longo do
tempo, produzindo uma cadeia produtiva de informacdo e conhecimento, gerando fluxo de ideias,

além de valorizar a diversidade cultural e promover inclusdo social. Entretanto, a Rede ndo é
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reconhecida, segundo o Plano da SEC como fomentadora de processos criativos, uma vez que
ndo trabalha com inovacédo, no sentido que o Plano produz, por exemplo. A inovacgdo se da nas
atividades desenvolvidas pela Rede Fivotiva através da formulacdo de novos conhecimentos e
novas trocas, o conhecimento é tradicional, mas é mutavel e ndo conservador, e isso a torna
inovadora também. O que pude perceber é que apesar de ndo de ndo seguir as expectativas da
Economia Criativa, na visdo do Plano, os grupos tém bastante interesse em conhecer e se tornar
parte desse processo, afinal, por que néo?

Uma questdo bem pertinente que foi levantada pelo proprio grupo foi a relacdo com o
voluntariado que torna-se complicada, ndo pelo interesse em ganhar dinheiro com essas praticas,
mas ha acimulo de funcBes para poucas pessoas, gerando desgaste. E dificil conciliar as
atividades dos grupos com a vida e sustento pessoal, as pessoas precisam trabalhar para se
manterem. E esse € um facilitador para outras implicacbes, como a presenca do jovem, que
estuda e trabalha e acaba se afastando das atividades, que por sua vez acabam se centralizando
nos mais velhos, muitas vezes aposentados. Nesse sentido podemos visualizar uma relagcdo com a
Economia Criativa proposta pelo Plano, visto que para ser criativo segundo suas especificacdes é
necessario gerar riquezas, entretanto a riqueza pode se dar de muitas formas e nao s6 com lucros.
Assim o que se constatado € que o Plano da Secretaria de Economia Criativa direciona a maneira
que produtores e articuladores da cultura devem seguir para que se engquadrem nas suas
dimensdes, uma vez que deveriam existir acfes que incluissem as demandas ja existentes,

funcionando como propulsoras de melhorias.

Com relacdo a Rede Fitovida, especialmente com o Gréo, 0 que se pdde observar foi uma
maior afinidade com a Economia Solidaria. Foi se formando uma grande rede de trocas e se
consolidando um movimento popular de grupos comunitarios que tém em comum a pratica da
solidariedade e o compromisso com a transformacdo da sociedade. Os grupos e pessoas
envolvidos neste trabalho ndo tém fins lucrativos e encontram na natureza sua fonte de
inspiracdo. Considerando essas caracteristicas, pondera-se que a partir do trabalho coletivo, ha
um jeito diferente de produzir, vender, comprar e trocar 0 que é preciso para viver, pois todos
decidem em conjunto e se beneficiam igualmente, ndo ha exploragdo. Também é percebida como

uma forma de incluséo social a atividade, uma vez que a motivagdo para se criar a organizagéo da
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Rede Fitovida surge como uma estratégia de sobrevivéncia, no caso o atendimento para a salde,
da propria comunidade dos trabalhadores, o que refuta os principios solidarios. As atividades da
Rede Fitovida, assim como as da Economia Solidaria se iniciaram com pequenos grupos e depois
foram se organizando melhor, criando um movimento social. Os resultados econémicos, politicos
e culturais e no caso da rede, de salde, sdo, a partir desta premissa, compartilhados pelos
participantes, sem distincdo de género, idade e raca. Isso recai sobre a ideia de ‘trabalho’ para a
Economia Solidéaria, significando autogestdo, propriedade coletiva dos meios de producéo,
trabalho e decisGes coletivas, horizontalidade, associacbes e cooperativas populares e

empoderamento, que € justamente o que ocorre na Rede.

Podemos observar que a Economia Solidaria, assim como os preceitos da Economia
Criativa, visa promover o desenvolvimento em diferentes aspectos. E assim com o estudo de
caso, foi percebido que a Rede Fitovida promove o desenvolvimento através do foco nas
préaticas de processo, as relagcbes que fazem parte dele e assim, o resultado final vem em
consequéncia. A valorizacdo econdmica € sim importante, mas ndo é o essencial para o
desenvolvimento social sustentavel. Ainda podemos citar a valorizacdo da comunidade, o
trabalho é feito com e para a comunidade do entorno, estreitando vinculos sociais,
estimulando o desenvolvimento conjunto aos poucos. Isso € 0 que ocorre com 0s grupos da
rede, que trabalham em estruturas locais, mas ndo se isolam, hd a troca e assim, maior
possibilidade de desenvolvimento, com grupos pequenos, com compromisso, promovendo

uma acdo enddgena e com equilibrio.
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CONCLUSAO

A pesquisa aqui empreendida teve como objeto de discussdo a relacdo entre meio ambien-
te e cultura através da analise da sustentabilidade na Economia Criativa e na Economia Solidéria,
incluindo a exemplificagdo pratica das atividades de integrantes da Rede Fitovida. Para dar conta
dessa proposta, a pesquisa foi definida também com o estudo de caso, metodologia pertinente ao
campo dos estudos culturais. Tomando inicialmente como base as pesquisas na area e as propos-
tas dos grupos da Rede Fitovida, a pesquisa acabou por deparar-se com algumas categorias a se-
rem trabalhadas para melhor compreenséo do objeto de estudo, tais como desenvolvimento atre-
lado & sustentabilidade em diversos niveis.

O exercicio de avaliar propostas e desconstruir pressupostos da SEC, cujo Plano ndo atu-
ou como um referencial tedrico neste trabalho, mas como um documento produzido, e da Eco-
nomia Solidaria durante a pesquisa, pdde proporcionar um novo olhar para o desenvolvimento de
politicas para a sustentabilidade em nivel ambiental, social e cultural. O estudo de caso, princi-
palmente, teve esse papel de auxiliar a exemplificacdo préatica de acdes. O estudo da Rede e com
0 Grao proporcionou experiéncias de transformacdo sobre as diferentes visoes das relaces hu-
manas, tanto em questdes particulares, como as que envolvem a sociedade.

No primeiro capitulo foi abordada a conjuntura da Economia Criativa e feita uma exposi-
cdo das acOes que orientam os esfor¢os de preservacdo meio ambiente, relacionando assim a
Economia Criativa com a sustentabilidade e desconstruindo os discursos produzidos até entdo. A
desconstrucdo possibilitou discussdes pertinentes embora ndao tenham abrangido todas as verten-
tes de pensamento sobre a atuacdo da sustentabilidade na Economia Criativa, se focando mais no
Plano da SEC. J& no segundo capitulo iniciou-se a andlise do discurso da Economia Solidéria e
seus processos, mostrando a relagdo com a sustentabilidade. No decorrer do capitulo percebeu-se
um maior alinhamento da Economia Solidaria com proposi¢des sustentaveis, que inclusive tem
bastante conexao com o estudo de caso no capitulo seguinte. O terceiro capitulo trouxe o estudo
de caso da Rede Fitovida que retirou a abstracdo da relacdo entre meio ambiente e cultura. O es-
tudo refletiu sobre a atuagdo da Rede Fitovida como exemplo de acdo que trabalha praticas tanto

da Economia Criativa e da Economia Solidaria, como com principios de sustentabilidade. Assim
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analisou-se a maneira como funciona a sustentabilidade proposta no grupo, que dialoga com que
estd sendo proposto pelas duas visfes econémicas. O estudo de caso ndo conseguiu, entretanto,
promover um olhar mais abrangente sobre a atuacdo da sustentabilidade na Economia Criativa e
na Economia Solidaria, pois se restringe a uma localidade especifica.

A reflexdo da cultura como o lugar e o instrumento para a extensao das potencialidades do
homem se transforma no pilar do desenvolvimento sustentavel. As praticas culturais observadas
no estudo de caso tanto tém a ver com preservacdo, como com revolver os problemas decorrentes
de praticas insustentaveis e transformar realidades, traduzindo um modelo de troca e solidarieda-
de. O desenvolvimento sustentavel entendido nesse contexto estd circunscrito na expansdo da
liberdade de atividades e de idéias, tanto atuais como, como as das proximas geracdes, articulan-
do consciéncia coletiva, conexdo e pertencimento, visando um bem comum e maior, dando assim
substancia para o conceito que a sustentabilidade tem hoje, um pouco superficial. Observa-se a
partir desse panorama gque uma conjugacao entre Economia Solidaria e Economia Criativa pode
tornar mais claro o intrinseco caminhar da cultura com o desenvolvimento sustentavel real, uma
vez que a solidariedade conecta as pessoas e a criatividade emerge da diversidade e da coletivi-
dade. Assim, a Economia Criativa e a Economia Solidaria promovem a transversalidade social e
cultural para que o entrelagcamento de pensamentos simultaneos e diversos, advindos de todas as
localidades, geracdes e classes sociais, possa gerar novas conexdes, transformando assim frontei-
ras em pontes de dialogos.

Finalmente, apds essas etapas de abordagens tedricas e praticas obteve-se material
palpavel para a discussdo e elaboracdo investigativa da eficiéncia e consisténcia da
sustentabilidade proposta pela Economia Criativa e Solidaria, onde ha funcionalidade da
sustentabilidade, porém sdo a¢des pontuais sem investimentos ainda suficientes sejam financeiros
ou sociais. A gquestdo aqui ndo é dizer se € melhor a Economia Criativa ou a Solidaria, mas sim
administrar as fundamentacdes positivas de ambas para fazer fruir acbes como as da Rede
Fitovida e ao mesmo tempo desmistificar algumas proposicdes. Ndo ha realmente um auto
reconhecimento do grupo pesquisado como parte desses processos econémicos. Ha sim um
entendimento de que se produzem nos grupos acdes solidarias, mas nada especificamente da
Economia Solidaria. Em relacdo & Economia Criativa, ndo ha sentimento de pertencimento, pois

ainda estdo entendendo o seu conceito e 0 que tem em comum com o que preconiza 0 modelo. Do
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ponto de vista da Economia Criativa proposta pelo Plano da SEC, os projetos da Rede Fitovida
ndo se enquadram completamente como parte dela devido a relagdo com a inovacéo e geracdo de
riqueza, entretanto constata-se aqui que se pode plenamente buscar uma articulacdo, uma vez que
a Economia Criativa valoriza a sustentabilidade, a diversidade e a inclusdo social, que séo
principios também da Rede Fitovida. Além disso, na Economia Criativa, o patrimonio imaterial,
aqui se inclui os saberes da Rede Fitovida, é considerado um setor criativo pela propria SEC. Ja a
Economia Solidaria enquadra, a partir de toda a andlise feita até aqui, as atividades da Rede como
difusoras de principios solidarios.

E necessario compreender a cultura como o maior estimulo para a criatividade, e como é
caracterizada pelo acumulo de conhecimento e pela troca do mesmo, também promove solidarie-
dade, permitindo assim, acesso e amplidao de escolhas, liberdade e dignidade. A cultura atuando
com principios de Economia Criativa e Solidaria ajuda a promover desenvolvimento por si so, de
forma associada e também em simbiose com forgas sociais, ambientais ou econdmicas. Ela € um
veiculo de identidade, valores, significado e comunidade e estabelece canais eficazes e estimulan-

tes para o desenvolvimento sustentavel que visa melhorar as vidas de individuos e do planeta.
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