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RESUMO

O presente trabalho apresenta a proposta para realizacdo do projeto Cineclube Luzes da
Cidade. O dossié que precede o projeto visa conhecer e analisar a populacdo de rua e as
ferramentas principais que compdem o projeto: o video participativo e o cineclube, como
praticas de imputacdo de sentido. No projeto em si sdo expostas as estratégias para viabilizar a

realizacdo de todas as etapas do processo de produgéo.

Palavras-chave: populacdo de rua, moradores de rua, video participativo (PV), cineclube.



ABSTRACT

The actual work presents the realization project Cineclube Luzes da Cidade. The
dossier that precedes the project aims to substantiate and analyze the homeless population and
the main tools that make up the project: participatory video and film club as practices of
attributing meaning. The project exposes strategies to enable the implementation of all stages of

the production process.

Keywords: homeless, homelessness, participatory video (PV), film club.
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Nada ¢é impossivel de mudar
Desconfiai do mais trivial, na aparéncia singelo.

E examinai, sobretudo, o que parece habitual.
Suplicamos expressamente: nao aceiteis o que € de
Habito como coisa natural, pois em tempo de desordem
Sangrenta, de confusdo organizada, de arbitrariedade consciente,
De humanidade desumanizada, nada deve parecer natural
Nada deve parecer impossivel de mudar.

(Bertold Brecht)

I — Introducao

Este trabalho propde a realizacdo de um projeto de video documentario feito através
da ferramenta do video participativo, além de sessdes de cineclube com exibi¢des de filmes,
palestras e debates voltados aos moradores de rua da cidade do Rio de Janeiro, mais
especificamente os que habitam as proximidades das regides: Catete, Gloria e Lapa, areas em

que ¢ verificada grande concentracdo de moradores de rua.

O projeto nasceu a partir da inquietacdo das proponentes com a visdo estigmatizante
da sociedade civil e do Estado para com a populacdo de rua e da constatacdo da inexisténcia
de projetos culturais feitos de forma direcionada e com a participacdo efetiva dessa
populacdo. Estd amparado na Politica Nacional para Inclusdo Social da Populagdio em
Situacdo de Rua, elaborada pelos Ministérios do Desenvolvimento Social e Combate a Fome,
das Cidades, da Educagdo, da Cultura, da Saude, do Trabalho e Emprego e Ministério da
Justica, Secretaria Especial de Direitos Humanos e Defensoria Publica da Unido, além da
participacdo de representantes do Movimento Nacional de Populacdo de Rua (MNPR), da
Pastoral do Povo da Rua e do Colegiado Nacional dos Gestores Municipais da Assisténcia
Social (CONGEMAS), e também de representando a sociedade civil organizada. Dentre as
acOes estratégicas propostas nesta politica nacional encontramos a cultura como um dos

principios norteadores de um plano voltado aos moradores de rua.

Para embasamento do projeto cultural que serd proposto, foi necessaria a abordagem e

analise de forma ilustrativa dos seguintes topicos: panorama do publico alvo escolhido e das
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ferramentas principais que serdo utilizadas para realizagdo do projeto, apresentacdo e exame

da Politica Nacional para Inclusdo Social da Populagdo em Situacao de Rua.

Escolhemos apresentar o estudo da seguinte forma: Dossié Teoérico de Embasamento,
onde apresentamos um panorama dos moradores de rua através de pesquisas recentes como a
Contagem Nacional da Populagdo em Situacdo de Rua realizada em 2008 e da Contagem e
Levantamento do Perfil Socioeconémico da Populagdo em Situagdo de Rua da Cidade do Rio
de Janeiro, pesquisa ainda em andamento até¢ a finalizagdo do presente projeto, mas que
apresentou resultados preliminares importantes para o nosso trabalho. Além dos numeros
apresentados nas pesquisas, ilustramos algumas das causas responsaveis pela existéncia desse
tipo de populacdo, a forma como a sociedade e governo em geral enxergam a populagdo de
rua, sempre amparados em pesquisadores e estudiosos como Paula Quintdo, Maria Lucia
Lopes, Cleisa Moreno Maffei Rosa, Eneida Maria Ramos Bezerra, Maria A.c. Vieira, Aldaisa
Sposati, José de Souza Martins, David Snow, Anderson Leon, dentre outros. Ainda no Dossié
¢ analisada a Politica Nacional Para Inclusdo Social da Populagdo em Situacdo de Rua. Seus
principios, diretrizes e agdes estratégicas, nos atendo as acgdes estratégicas propostas para a
area cultural e justificando o por que de se propor agdes culturais para uma populacdo abaixo
da linha da pobreza. Também no Dossié foram analisadas as ferramentas basilares que
compdem o projeto proposto: o video participativo (PV), fazendo um breve panorama do que
¢ a ferramenta, suas possiveis aplicagdes e vantagens. E o cineclubismo, que da nome ao
projeto, como ferramenta politica que estimula a sociabilidade e promove a formagdo de
grupos. Nesta parte, utilizamos, autores como: Rose Clair Matela, Rodrigo Bouillet e Pedro

Simonard.

Apos o dossié tedrico de embasamento, apresentamos o projeto propriamente dito, que
foi dividido em: Apresentacdo, Objetivos gerais e especificos, Publico Alvo, Justificativa,
Estratégias de Acao, Estratégias de Divulgagao, Parcerias Possiveis, Retorno ao Patrocinador,

Cronograma e Or¢camento.

Um tema desafiador e polémico, mas que clama para que fagamos algo a respeito.
Nao temos a ilusdo de mudar o mundo, nem mesmo retirar essas pessoas das ruas, até porque
algumas ndo possuem esse desejo, mas nos propomos a dar voz a essas pessoas que sao tao
ignoradas e violentadas, e sensibilizar a populagdo sobre a importancia de uma mudanga de
paradigmas que se faz inadiavelmente necessdria. Esse ¢ o sentimento que motivou essa

pesquisa e que nos instiga a realizar o projeto.
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II — Dossié Teorico de Embasamento

2.1) Populagdo de Rua: quem e quantos sao?

A existéncia de pessoas que moram nas ruas ¢ um fendmeno global que atinge os
paises desenvolvidos e em desenvolvimento e data do inicio da formacdo das primeiras
cidades. Nem mesmo os paise de certa estabilidade econdmica escapam a essa realidade. E
nos paises mais pobre a situagdo ¢ ainda pior, com nimeros crescendo em progressao
geométrica. O arquiteto Rem Koolhas vislumbra a cidade de Lagos, na Nigéria, como
exemplo da cidade do futuro: "Lagos nao representa uma 'situagdo de atraso', ¢ sim 'um
prenuncio do futuro™. Ou seja, com a maior parte da populagdo sendo de habitantes de rua - o
que é uma previsdo catastrofica e grave, porém pertinente e possivel.!

No Brasil encontramos moradores de rua espalhados por todas as cidades, e, embora
este ndo seja um fendmeno recente, as primeiras contagens e estudos dessa populacao datam
de pouco mais de uma década, sendo Belo Horizonte um dos primeiros municipios a realizar
esse tipo de estudo em 1998. Até entdo essas pessoas eram “inexistentes”, pois os dados do
levantamento censitario s6 contava as pessoas que “tém domicilio”. Ou seja, até quinze anos
atras esses individuos estavam fora de todas as estatisticas oficiais uma vez que esta
populagdo ndo ¢ incluida nos censos demograficos brasileiros, fundamentalmente porque a

coleta dos dados dos censos ¢ de base domiciliar.

[...] pode-se dizer que o fendmeno populagido em situagdo de rua vincula-se
a estrutura da sociedade capitalista e possui uma multiplicidade de fatores
de natureza imediata que o determinam. Na contemporaneidade, constitui
uma expressao radical da questdo social, localiza-se nos grandes centros
urbanos, sendo que as pessoas por ele atingidas sdo estigmatizadas e
enfrentam o preconceito como marca do grau de dignidade e valor moral
atribuido pela sociedade. E um fendmeno que tem caracteristicas gerais,
porém possui particularidades vinculadas ao territorio em que se manifesta.
No Brasil, essas particularidades sdo bem definidas. H4 uma tendéncia a
naturalizagdo do fenomeno, que no pais se faz acompanhada da quase
inexisténcia de dados e informagdes cientificas sobre o mesmo e da
inexisténcia de politicas publicas para enfrenta-lo. (SILVA, 2006, p.95)

! PACKER, george. A MEGACIDADE: decodificando o caos em Lagos. (Tradu¢do Albert Flaksman). In:
Revista Piaui, fev.2007. Disponivel em: http://revistapiaui.estadao.com.br/edicao-5/dossie-urbano/a-megacidade
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Como sinaliza Sposati (2010, p. 193) 2 “[...] saber quantos e quem sdo aqueles em
situacdo de rua significa transitar das esferas das individualidades para a esfera coletiva da

populagdo. E o inicio do reconhecimento que poderd levar a restauracao da identidade social.”

A primeira contagem nacional da populagdo de rua, pesquisa nominada pelo
Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Fome como: Contagem Nacional da
Populacio em Situagio de Rua® iniciou-se em outubro de 2007 e foi concluida e publicada em
abril de 2008. Participaram do levantamento 23 capitais de Estado e 37 municipios com mais
de 300 mil habitantes*. A pesquisa foi encomendada pelo Ministério do Desenvolvimento
Social e Combate a Fome (MDS) a META Instituto de Pesquisas de Opinido, contratada pelo
Ministério por meio de licitagdo e realizada em parceria com a Organiza¢do das Nagoes

Unidas para Educagio, Ciéncia e Cultura (Unesco).’

De acordo com a pesquisa, a cidade do Rio de Janeiro teria 2.000 mil pessoas morando
nas ruas; em Recife o total de moradores em situacdo de rua era de 1.390 pessoas. Segundo o
Censo da Populacdo de Belo Horizonte, em 2005, a cidade teria um total de 96 adultos e 248
jovens nesta condicao. O Instituto Meta de Pesquisa de Opinido identificou no Brasil (exeto
Sdo Paulo, Belo Horizonte e Recife, que fizeram pesquisas individuais), um total de 31.922
pessoas (maiores de 18 anos) em situacdo de rua até o ano de 2008. Este niimero total, se
considerado juntamente com as pesquisas de outras cidades, pode-se estimar um nimero
aproximado de 50.000 pessoas nas capitais de estado (e Distrito Federal) e cidades com mais

de 300 mil habitantes do Brasil.®

Para a pesquisa foram visitados albergues, abrigos e casas de passagem ou de apoio,

além de outras institui¢des que recebem a populacdo em situacio de rua, como

2 SPOSATI, A. Globalizagdo da economia e processos de exclusdo social. In: CAPACITACAO em Servico
Social e politica social: crise contemporanea, questdo social e Servigo Social. mddulo 1. Brasilia, DF, 1999

3 Mais adiante justificaremos a escolha do termo adotado neste trabalho “Populacio de Rua”, para nomear essa
grupo estudado.

4 Cidades onde o levantamente foi realizado: Maceid, Manaus, Macapa, Feira de Santana, Salvador, Fortaleza,
Brasilia, Serra, Vila Velha, Vitéria, Aparecida de Goidnia, Goiania, Sdo Luis, Contagem, Montes Claros,
Uberlandia, Campo Grande, Cuiaba, Belém, Campina Grande, Jodo Pessoa, Teresina, Curitiba, Londrina,
Maringéa, Campo dos Goytacases, Duque de Caxias, Niter6i, Rio de Janeiro, Sio Gongalo, Natal, Porto Velho,
Canoas, Caxias do Sul, Floriandpolis, Joinville, Aracaju, Bauru, Campinas, Carapicuiba, Diadema, Franca,
Guarulhos, Jundiai, Maud, Mogi das Cruzes, Osasco, Piracicaba, Ribeirfo Preto, Santo André, Santos, Sdo José
do Rio Preto, Sdo José dos Campos, Sdo Vicente, Sorocaba, Palmas, Boa Vista, Rio Branco, Pelotas, Jaboatdo
dos Guararapes.

5 Das capitais, ndo participam da pesquisa Sdo Paulo, Belo Horizonte, Recife ¢ Porto Alegre. Nas trés primeiras,
as prefeituras ja fizeram a contagem e, na capital gatcha, o trabalho sera realizado pela propria administragédo
municipal.

¢ Fonte: Politica Nacional para Inclusdo Social da Popula¢do em Situagdo de Rua, p. 10, 2008, Brasilia
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hospitais, clinicas e casas de convivéncia. Também foram consideradas na pesquisa aqueles
que tém casa propria, alugada ou de parentes no interior ou em local afastado do centro da
cidade e que por motivos de trabalho dormem nas ruas uma ou mais vezes na semana. Por
outro lado, ndo foram consideradas na pesquisa pessoas que ocupam prédios abandonados ha
mais de cinco anos, com caracteristicas de razoavel estrutura (divisorias de alvenaria, uso de

luz elétrica, equipamentos domésticos entre outras estruturas).’

No Rio de Janeiro, cidade para qual propomos o projeto, o censo dos maradores de
rua comegou a ser atualizado em 2013, mas os dados preliminares revelaram acréscimo de
quase trés vezes o numero da populacdo de rua em relacdo ao levantamento do censo 2008.
De acordo com a Contagem Nacional da Populagdo em Situagdo de Rua realizada em 2008,
naquele ano a cidade teria 2.000 mil moradores de rua, enquanto o censo 2013 j& contabilizou

quase 5,6 mil® moradores.

A Contagem e Levantamento do Perfil Socioeconémico da Populacdo em Situagdo de
Rua da Cidade do Rio de Janeiro foi encomendada pela Secretaria Municipal de
Desenvolvimento Social em parceria com o Instituto de Estudos do Trabalho e Sociedade.
Essa pesquisa se propde ndo s6 levantar o nimero de moradores, mas tragar o perfil dessa

populacdo que faz das ruas seu espago principal de sobrevivéncia.

Os resultados preliminares da pesquisa também revelaram que a maioria da populacdo
¢ composta por homens (81,8%), em idade ativa, entre 25 e 59 anos, seguida dos jovens de 18
a 24 anos. 75,11% informaram que estudaram até o Ensino Fundamental. 75,81% sdo

moradores fixos, ou seja, dormem quase todos os dias nas ruas.’

2.2) O Lugar do Nao-Lugar

[...] talvez um dia se chegue a conhecer a Razdo porque cegamos, Queres
que te diga o que penso, Diz, Penso que ndo cegamos, penso que estamos
cegos, cegos que véem, cegos que, vendo, ndo véem”0

7 Dados encontrados em: VEIGA, L.; QUIROGA, J.; PEREIRA, C. Trajetoria de construgdo do I censo e
pesquisa nacional sobre a populag@o em situacdo de rua. In: CUNHA, J. V. Q.; RODRIGUES, M. p.19-20

8 Resultado preliminar da pesquisa divulgado em: http://g1.globo.com/bom-dia-brasil/noticia/2013/11/censo-
inedito-revela-que-rio-tem-quase-56-mil-moradores-de-rua.html

% Ibidem

10 SARAMAGO, José. Ensaio sobre a cegueira. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1995.
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Sao varias as causas que levam alguém a morar nas ruas como, por exemplo,
deméncia, abandono, drogas e alcool. Porém, segundo Aldaiza Sposati a exclusdo social e
econdmica ainda ¢ a grande vila. “Os fatores sociais e econdmicos sdo responsaveis em
grande parte pela vulnerabilidade, levando a quebra de lagos que ligam o individuo a

sociedade” (SPOSATI, 2003).!!

Essas pessoas que fazem do espago publico o seu lugar privado (ou vice-versa) sao
tratadas como uma massa homogénea de desprovidos. Mas, na verdade, compdem uma
populagdo muito heterogénea formada por diferentes grupos. De género, idade, escolaridade e

mais variados motivos e circunstancias pelas quais foram e permanecem nas ruas.

No caso dos moradores de rua, nao ha diferenca ou discriminacdo por idade, sexo ou
cor das vitimas'2. A violéncia é praticada por varios agentes, pessoas na mesma situacgio,
corporagao policial, transeuntes, comerciantes, sociedade civil em geral e Estado. O
preconceito ¢ generalisado porque, nessa condicao, eles formam uma massa de pessoas iguais,
o que reforca a perda da propria identidade e a situagdo de total exclusdo social. Sposati

(2001, p. 113) alerta que:

No caso da populacdo que vive nas ruas, temos uma associagdo entre
preconceito e a pobreza, a forma mais cruel de discriminagfo, j4 que no
pensamento elitista, a pobreza pode ser a origem para outras formas de
discriminagdo, enquanto a riqueza pode diluir todo e qualquer preconceito.

Sposati (2001, p. 114) ainda reflete que o proprio Estado ao planejar e executar
politicas publicas pobres destinadas as pessoas pobres, visando a redu¢ao das desigualdades
sociais, reflete uma conduta preconceituosa e excludente. A autora aponta ainda que a
conquista da equidade podera ser uma forma de superar o preconceito, ndo a equidade que
entende serem iguais todos os seres humanos, mas sim aquela que entende por igualdade o

igual acesso de todos aos direitos sociais existentes na sociedade.

Existem diferentes termos para definir as pessoas que vivem nas ruas, entre eles:
morador de rua, sem-casa, sem-teto, homeless - termo usado internacionalmente - entre

outros. Como grupo, os termos geralmente usados sdo: "Povo da Rua", "Populacdo de Rua",

11 Seminario Internacional “Rompendo a barreira da exclusdo: popula¢des de rua e politicas publicas”, realizado
pela Faculdade de Saude Publica da USP, no dia 25/08/2003.

12SCHOR, S. M.; VIEIRA, M. A. C. Principais resultados do censo da populagdo de rua da cidade de Sdo Paulo.
Sao Paulo: Ed. FIPE, FEAC/ USP, 2010a.
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"Moradores de Rua" ou "Populagao em Situacdo de Rua". H4 uma distingao entre eles, como

aponta Endrigue (2002, p.3):

A posicao de grupos religiosos e foruns ao utilizarem o termo “Povo da
Rua” ¢ totalmente coerente com suas propostas de organizagdo e
reintegracdo social da populagdo de rua. A palavra "povo" traz os ideais de
luta e de unido. Porém, busca-se aqui uma denominagdo propria a este
estudo e que abranja o total da populagdo de rua.

Assim, sera adotada a exprssdo ‘“Populagdo de Rua" definindo-a como aquela que
"sobrevive da rua e tem a rua, de forma circunstancial ou permanete, como moradia".

(ENDRIGUE, 2002, p.3)

Com relacao a expressao "Populacdo em Situacdo de Rua", o termo vem sendo

utilizado como oficial em se tratando de politicas publicas. Endrigue observa:

pode sugerir a interpretacdo de que estar na rua ¢, sempre, algo passageiro,
temporario, provisorio. Sabe-se que o processo de saida da rua ¢ lento e
gradual, principalemente porque depende de diversos fatores. O termo pode
parecer interessante quando utilizado com o intuito de promover a auto-
estima da populacdo de rua, como vem sendo utilizado por esse mesma
populagdo. O que ndo ¢é desejavel é utiliza-lo com o objetivo de amenizar,
para a sociedade, a situagio em que o morador de rua se encontra.'?

No grande grupo que compde o que chamamos de maneira geral de "Populagdo de
Rua", existem diferentes grupos. Nao podemos generalizar e pensar que se trata de um grupo

homogéneo, onde todos querem/devem sair das ruas.

Para fins deste trabalho optamos por utilizar as expressdes: “moradores de rua”, para

tratar do individuo e “populagdo de rua” para nos referirmos ao grupo dos que vivem nas ruas.

Considerando que a populacdo de rua ¢ formados por diferentes grupos, adotaremos a
divisio em trés sub-grupos'*: os que estdo na rua por falta de alternativa/op¢io - alguns dos
fatores mais comuns para estes sdo: desemprego, perda de moradia, rompimento de lagos
familiares, atividade ilicita, uso de drogas, alcoolismo, doengas incapacitantes para o trabalho,
imigrantes, problemas de saude mental, entre outros; os que estdo na rua por opcao - que

preferem o anonimato das ruas ou por outro motivo quaquer; ¢ os dependentes de drogas

13 ENDRIGUE, Taisa da Costa. Repensando o Projeto Boracea: proposta de abrigo para moradores de rua da
cidade de Sdo Paulo. Faculdade de Arquitetura ¢ Urbanismo da Universidade de Sdo Paulo, FAU/UPS, Sdo
Paulo, 2002

4 QUINTAO, Paula Rochlitz. Morar na rua: ha projeto possivel? 2012, 150 f. Dissertacio (Mestrado) Faculdade
de Arquitetura e Urbanismo, Universidade de Sado Paulo, 2012



16

ilicitas como o crack. Observamos que os dependentes de droga ilicitas possuem perfil
completamente diverso dos moradores de rua em questdo, mas como habitam o mesmo

espaco, sdo muitas vezes confundidos com esta populagao.

Paula Rochlitz Quintdo em seu trabalho “Morar na na rua — hé projeto possivel?” faz

um breve resumo dessa populagdo:

De caracterizagdo muito diversa, este popul¢do abrange mendigos,
desempregados, trabalhadores que vivem do lixo ou da catagdo de pepéis
ou latas, ex-presidiarios, pessoas sem moradia fixa, meninos de rua, e
outros. E composto também por um niimero significativo de imigrantes,
que "participam de forma irregular e periférica dos pdlos dinadmicos do
mercado de trabalho capitalista. Caracteriza-se também pela mobilidade,
uma populacdo flutuante - processo incrementado pelo acirramento da
miséria social. A mendicancia estda fortemente associada a sua
sobrevivencia, embora esta populagdo hoje seja composta mais de
desempregados ou subempregados do que de pedintes.

Sobre o tempo de permanéncia dessas pessoas nas ruas, Paula observa:

Dados do do Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Fome
mostram que a maior porcentagem (29,6%) esta na rua ha mais de 5 anos.
As porcentagens diminuem junto com o tempo de rua (comparando com
15,8% de 2 a 5 anos, 13,6% entre 1 e 2 anos, 10,9% entre 6 meses ¢ 1 ano).
Ou seja, quanto mais o tempo passa, mais a pessoa tem chance de
permanecer na rua.

No Rio de Janeiro, assim como na grande maioria das cidades, a maior concentragao
de moradores de rua ¢ na regido central da cidade. Em decorréncia das facilidades
apresentadas pela localizacdo ha a tendéncia de maior concentragdo dessas pessoas em ruas €
municipios mais populosos e nas capitais dos estados, pois sdo nesses lugares que se
concentram maiores recursos € servicos. Sendo assim, sdo mais procurados por pessoas em
situagdo de vulnerabilidade que necessitam de oportunidades de emprego e condi¢cdes mais
favoraveis a sua sobrevivéncia.

'Os excluidos' povoam a zona mais periférica, caracterizada pela perda do
trabalho e pelo isolamento social. Mas, o ponto essencial a destacar é que
hoje ¢ impossivel tracar fronteiras entre essas zonas. Sujeitos integrados
tornam-se vulneraveis, particularmente em razdo da precarizacdo das

relacdes de trabalho, e as vulnerabilidades oscilam cotidianamente para
aquilo que chamamos de 'exclusio'. (CASTEL, 1997, p.23)"3

15 CASTEL, Robert. As armadilhas da exclusdo. In: BOGUS, L.; YAZBEK, M.C.; BELFIORE-WANDERLEY,
M. (org). Desigualdade e a questdo social. Sao Paulo: EDUC, 1997, p. 17-50.
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Nao ¢ adequado dizer que o marador de rua estd fora da logica capitalista, pois, na
verdade, ele estd incluido na légica capitalista e de consumo ndo como agente final do
processo, mas apropriando-se dos restos deste, e por sua vez, inserindo-os novamente na
logica de mercado, como ¢ o caso dos catadores de lixo. O que ¢ lixo para uns, ¢ trabalho e
renda para eles. "Nao ha excluidos, pois todos sdo consumidores na loégica do capitalismo

(MARTINS, 2002).1¢

2.3) Politica Nacional para Inclusao Social da Populacdo em Situagdo de Rua: Apresentagdo e
Andlise

Em maio de 2008 o Governo Federal langa a Politica Nacional para Inclusdo Social
da Populagdo em Situacdo de Rua'” elaborada pelos Ministérios: do Desenvolvimento Social
e Combate a Fome, das Cidades, da Educacgdo, da Cultura, da Saude, do Trabalho e Emprego
e Ministério da Justi¢a, Secretaria Especial de Direitos Humanos e Defensoria Publica da
Unido, além da participacao de representantes do Movimento Nacional de Populacdo de Rua
(MNPR), da Pastoral do Povo da Rua e do Colegiado Nacional dos Gestores Municipais da
Assisténcia Social (CONGEMAS) e representando a sociedade civil organizada. A politica
propde-se orientar a construgdo e execucao de politicas publicas voltadas para essa populagdo.
O decreto n° 7.053 institui a Politica Nacional para a Populagdo em Situagdo de Rua e seu
Comité Intersetorial de Acompanhamento ¢ Monitoramento € entrou em vigor em 23 de

dezembro de 2009.

A presente Politica ¢ fruto das reflexdes e debates do Grupo de Trabalho
Interministerial para Elaboragdo da Politica Nacional de Inclusdo Social da
Populagdo em Situagdo de Rua, instituido pelo Decreto s/n°, de 25 de
outubro de 2006, e composto pelo Ministério do Desenvolvimento Social e
Combate a Fome, Ministério das Cidades, Ministério da Educacdo,
Ministério da Cultura, Ministério da Satde, Ministério do Trabalho e
Emprego, Ministério da Justica, Secretaria Especial de Direitos Humanos e
Defensoria Publica da Unido, além da fundamental participagdo de
representantes do Movimento Nacional de Populacdo de Rua (MNPR), da
Pastoral do Povo da Rua e do Colegiado Nacional dos Gestores Municipais
da Assisténcia Social (CONGEMAS), representando a sociedade civil
organizada. Ressalte-se o protagonismo que o publico-alvo desta Politica
Nacional, por meio do MNPR, tem em todo o processo de avaliagdo e

16 MARTINS, José de Souza. A sociedade vista do abismo: novos estudos sobre a exclusdo, pobreza e classes
sociais. Petropolis, Rio de Janeiro, ed. Vozes, 2002.

17 Constatamos aqui a opgdo do Governo pela expressdo “populagdo em situagdo de rua”, como analisado no
capitulo 2.2 O Lugar do Nao Lugar
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discussdo das propostas. (Politica Nacional para Inclusdo Social da
Populagdo em Situagdo de Rua, p. 2, 2008, Brasilia, grifo nosso)

O documento apresenta uma lista de principios e diretrizes norteadores da acdo
publica para a os moradores de rua. Sdo alguns dos principios : Promogdo e garantia da
cidadania e dos direitos humanos; Respeito a dignidade do ser humano, sujeito de direitos
civis, politicos, sociais, economicos e culturais; Direito ao usufruto, permanéncia, acolhida e
insercdo na cidade; Nao-discriminagdo por motivo de género, orientacdo sexual, origem étnica
ou social, nacionalidade, atuacdo profissional, religido, faixa etdria e situacdo migratdria;
Supressdo de todo e qualquer ato violento e agdo vexatoria, inclusive os estigmas negativos e

preconceitos sociais em relagdo a populacdo em situagdo de rua.

E algumas das diretrizes: Implementacdo de politicas publicas nas esferas federal,
estadual e municipal, estruturando as politicas de satde, educacdo, assisténcia social,
habitacdo, geracdo de renda e emprego, cultura e o sistema de garantia e promoc¢do de
direitos, entre outras, de forma intersetorial e transversal garantindo a estruturacdo de rede de
protecdo as pessoas em situacdo de rua; Incentivo a organizagdo politica da populacdo em
situacdo de rua e a participagdo em instdncias de controle social na formulagao,
implementagao, monitoramento e avaliacdo das politicas publicas, assegurando sua autonomia
em relacdo ao Estado; Alocacdo de recursos nos Planos Plurianuais, Leis de Diretrizes
Or¢amentarias e Leis Orcamentarias Anuais para implementagdo das politicas publicas para a

populacdo em situagdo de rua; Elaboragdo e divulgacao de indicadores sociais, econdmicos ¢

culturais, sobre a populacdo em situacao de rua; Sensibilizacdo publica sobre a importancia de

mudanca de paradigmas culturais concernentes aos direitos humanos, econdmicos, sociais €

culturais da populacdo em situacdo de rua; Promog¢do de a¢des educativas permanentes para a

sociedade; Acdo intersetorial para o desenvolvimento de trés eixos centrais: a garantia dos

direitos; o resgate da autoestima e a reorganizagdo dos projetos de vida. '8

Além dos principios e diretrizes, o documento expde uma série de agdes estratégicas
"para conferir concretude aos principios e diretrizes estabelecidos nesta politica". Essas a¢des
estratégicas propostas sdo divididas entre os respectivos setores: Direitos Humanos, Trabalho
e Emprego, Desenvolvimento Urbano/Habitagcdo, Assisténcia Social, Educagdo, Seguranca

Alimentar e Nutricional, Saude e Cultura.

18 Politica Nacional para Inclusdo Social da Populagio em Situagdo de Rua, p. 13-14, 2008, Brasilia, grifo nosso.
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Como podemos perceber, a cultura ¢ um dos principios norteadores dessa politica
voltada aos moradores de rua. O que ¢ muito interessante, pois, apesar de ser uma garantia
expressa na Constituicdo Federal desde 1988, muitas vezes ¢ deixada de lado se comparada a
itens “mais importantes”. E claro que, em se tratando de uma populagio completamente
depauperada, caracterizada pela condicdo de pobreza extrema que ndo possui 0 minimo

necessario a sua sobrevivéncia, questdes como alimentagdo e saude devem priorizadas.

Entdo por que propor agdes culturais para essa populacdo? As a¢des aqui visam a
resignificagdo da rua, e, nesse sentido, nao sdo exclusivamente voltadas aos moradores de rua,
mas, de forma geral, a toda populagdo. Dialogando com o morador de rua ndo como individuo
apartado da sociedade, mas dentro da cultura na qual ele se insere. Para promover a mudanga
do olhar estigmatizado do governo e da sociedade civil para com essas pessoas. Uma vez que
“deculturagdo” em excesso traz o risco inerente da desumanidade, do homem tornar-se um

animal perigoso (HANNERZ, 1997, p.24)*

A cultura pode, e deve, ser utilizada como instrumento para trabalhar a questdo do
reconhecimento e da aceitagdo desta realidade dentro da sociedade, sendo necessario,
portanto, dar visibilidade a existéncia destes individuos. A alienacdo e a falta de
reconhecimento também se opera pelo afastamento fisico dessas pessoas - cada vez mais fora
da visibilidade da cena urbana das camadas privilegiadas da sociedade. Nesse sentido a
cultura pode colaborar para a constru¢do de cidadania, trabalhando questdes como o
pertencimento e a identidade?®, sendo uma importante e poderosa ferramenta de insercdo
social.

Ainda que incapazes de instituir a plena igualdade de condigdes no
capitalismo, as politicas sociais podem constituir uma via para a redugao
das  desigualdades sociais, desde que assumidas publica e
institucionalmente como sistemas legais e legitimos de garantia de direitos

e ndo apenas como programas focalizados de combate a pobreza extrema.
Boschetti (2004, p.113 apud SILVA, 2009, p. 174).

Como elucida o préprio documento analisado:

Assim como as pessoas em situagdo de rua tém por direito constitucional
serem consideradas cidadas integrais, também as politicas publicas que as
contemplam devem ser pensadas desde uma perspectiva interdisciplinar e
integral, deslocando-se da Assisténcia Social a responsabilidade exclusiva

19 Ulf Hannerz é presidente da Associacdo Européia de Antropdlogos Sociais (EASA) e iretor do Departamento
de Antropologia Social da Universidade de Estolcomo, Suécia.

20 Consideraremos o conceito de identidade como conjunto de qualidades que caracterizam um sujeito e fazem
dele um ser Winico, subjetiva e socialmente.
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pelo atendimento a este segmento. (Politica Nacional para Inclusao Social
da Populagdo em Situagdo de Rua, p. 6, 2008, Brasilia.)

Sao propostas dez a¢les estratégicas para os moradores de rua no campo da cultura, a
saber: I - Promoc¢do de amplo acesso aos meios de informagdo, cria¢do, difusdo e fruigdo
cultural, especialmente por parte da populacdo em situacao de rua; II - Desenvolvimento da
potencialidade da linguagem artistica como fundamental no processo de reintegracdo social
das pessoas em situacdo de rua. Neste sentido, promocdo de atividades artisticas
especificamente voltadas para esta populagdo, tais como aulas e pratica de teatro, literatura e
artesanato; III - Promocao de agdes e debates de ressignificacao da rua, deixando de retrata-la
como um simples lugar de passagem e passando a percebé-la como palco de encontros,
didlogos e construg¢do de identidades; IV - Apoio a agdes que tenham a cultura como forma
de inser¢do social e constru¢ao da cidadania; V - Apoio a agdes que promovam a geracao de
ocupacdo e renda através de atividades culturais; V - Promogao de agdes de conscientizagao
que alterem a forma de conceber as pessoas em situacdo de rua, desconstruindo estigmas e
promovendo ressignifica¢des positivas; VII - Garantia de programas voltados para o esporte e
o lazer da populacdo em situacdo de rua; VIII - Incentivo a projetos culturais que tratem de
temas presentes na realidade de quem vive nas ruas, além do financiamento de projetos
voltados para esse publico, seja em seu desenvolvimento artistico e cultural, seja para a
facilitagdo de seu acesso aos bens culturais disponiveis na sociedade; XIV - Parceria com o
Ministério das Cidades para promover o resgate de imoveis da unido de forma integrada com
acoes culturais, especialmente nos centros das cidades e X - Parceria com o Ministério da
Educagdo, para apoiar Organizagdes Nao-Governamentais que proponham projetos que
utilizem espaco da escola nos finais de semana, para oferecimento de atividades para

moradores de rua.

Esse documento ¢, notadamente, um avango na forma de se pensar e propor politica a
populacdo de rua. Principalmente se pensarmos que até 2009 a mendicancia era considerada
uma transgressdo penal no Brasil, com pena de prisio por até trés meses>! quando o artigo da
Lei de Contravengdes Penais foi revogado pela Lei n® 11.983. Um Estado incapaz de garantir
condi¢des minimas de sobrevivéncia até recentemente condenava quem mendigasse.

A populagdo de rua passa ser um objeto de gestdo. A vida nas ruas ¢ vista
ndo como fendmeno individual, de que a pessoa estd ali porque ¢é

21 Ver art. 60 do Decreto-Lei no 3.688, de 3 de outubro de 1941 - Lei de Contravengdes Penais revogado pela lei
n° 11.983 de 2009
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preguicosa ou louca, mas como problema coletivo, estrutural. Nao ¢ algo
para ser extirpado, mas entendido, regularizado e normatizado (COSTA
2009, apud MARSIGLIA, 2009)*

Infelizmente a maioria das ac¢des propostas pelo documento estdo longe de serem
postas em pratica. E o que percebemos ¢ um aumento do contigente de moradores de rua sem
nenhum tipo de suporte. Além do forte preconceito pelo Estado e pela sociedade civil. Nao
sdo raras declaracdes de pessoas que pregam a “higienizag¢do social” e que enxergam essas
pessoas como uma massa homogénea de desprovidos. Recentemente moradores da praia de
Canasvieira, em Florianopolis, protestaram contra a presenga de moradores de rua na cidade.
Carregavam cartazes com dizeres "Nao precisamos de mendigos: Fora!" e declararam que a

presenca dos moradores de rua "estd queimando a imagem da cidade".?

Também ndo sdo raros os casos de moradores de rua que sdo presos ou mortos de
forma arbitraria. Um exemplo recente ¢ a prisdo do morador de rua Rafael Braga Vieira por
porte de 4gua sanitaria e Pinho Sol proximo a um protesto no centro do Rio de Janeiro. Rafael
foi condenado a cinco anos pelo “crime”. A advogada Raphaela Lopes, do Instituto
Defensores de Dire itos Humanos, que assumiu a sua defesa declarou em entrevista:

[...]a policia e a justica ignoraram direitos e principios basicos pelo fato de
Rafael ser morador de rua, pobre e negro — uma pessoa sem defesa ou rede
de apoio. Na minha avaliagdo, ele ndo foi condenado por um crime, ele foi
condenado por ser morador de rua, pobre, negro. Isso fala muito sobre o
atual cenario que vivemos no Rio de Janeiro, onde cresce um modelo de
cidade excludente, para poucos, clitista. Pessoas como o Rafael ndo sdo
desejadas nesse cenario. Esse discurso pode soar radical, mas é a forma

como as coisas acontecem, como a argumentagio contra ele ¢ construida na
sentencga.?*

Com a proximidade da Copa de 2014 e das Olimpiadas de 2016 o cendrio pode ser ainda
mais preocupante. Muitos movimentos sociais temem que essa populagdo seja retirada a forca
das ruas, como pudemos verricar, por exmplo, durante a Rio-92, Cimeira (reunido de chefes

de Estado da América Latina, Caribe e Unido Europeia), em 1999 e também durante a visita

22 MARSIGLIA, Iva. Vida e morte na rua - Entrevista com Daniel De Lucca Reis J4. Entrevistado por Ivan
Marsiglia. Disponivel em: <http://www.estadao.com.br/noticias/suplementos,vida-e-morte-na-
rua,401646,0.htm>

2 Disponivel em: <http://www.brasildefato.com.br/node/26831>

24 Entrevista concedida ao Yahoo Noticias e disponivel em: <http://br.noticias.yahoo.com/blogs/3-por-4/quem-
%C3%A09-rafael-braga-vieira-em-busca-da-133032137. html#more-id>
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da Comissao de Avaliagdo do COI (Comité Olimpico Internacional) em 2009, quando a

prefeitura do Rio recolheu os moradores de rua do trajeto por onde a comissdo passaria. 2°

Infelizmente ndo sdo raros os exemplos de agdes para maquiar o cenario da cidade,
especialmente no Rio de Janeiro, através da retirada compulsoria dessas pessoas das ruas, a
chamada “higienizagdo social”. E preciso que estados e municipios possam aderir ao decreto
presidencial de 2009 que implantou a Politica Nacional para a Populagdo em Situagdo de Rua
e que haja um compromentimento com essa questao, ao invés de atitudes tanto da sociedade

civil quanto do governo que vao contra ao que ¢ proposto no decreto.

Vale destacar a reivindicagdes do Movimento Nacional da Populacdo de Rua e demais
entidades envolvidas na luta pelos moradores de rua para que o Decreto n.7053 vire Lei, com
dotacdo orgamentaria fundamentada e explicitada, facilitando o compromisso do poder
publico municipal para com essa Politica. Sobre essa questao Carlos, parceiro do MNPR e
jornalista da Associa¢ao Rede Rua, comenta:

Tem ai todo um trabalho pela frente, porque no Brasil ¢ facil fazer Lei,
cumpri-la ¢ que ¢ a grande dificuldade. Acho que esse ¢ o desafio do
Movimento, fazer agora parcerias com os municipios, 0s municipios

aderirem a Politicas, esses sdo os grandes desafios. Mas ¢ uma conquista, a
gente ja tem esse referencial que € a Politica Nacional 2

2.4) Video participativo: Uma ferramenta de empoderamento

Ser ouvido ¢ uma das necessidades mais importantes do ser humano. Ser
ouvido ¢é ser legitimado. Mas quem est4 preocupado em legitimar o outro??’

Video Participativo (PV)*® ¢ um conjunto de técnicas para envolver um grupo ou
comunidade na criacdo do seu proprio filme. A ideia por tras disso ¢ desmistificar o cinema e

mostrar que fazer um video pode ser muito facil e acessivel. E uma forma poderosa de reunir

25 Disponivel em: http://www]1.folha.uol.com.br/cotidiano/1107216-procuradoria-e-cnbb-temem-higienizacao-
de-moradores-de-rua-na-copa.shtml

26 Entrevista disponivel em: SATTO, Mariana. O Movimento Nacional da Popula¢do de Rua em Sdo Paulo: Um
Dialogo com as Politicas Sociais Publicas. Dissertagdo (Gradugdo) Faculdade de Ciéncias Humanas e Sociais,
Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”, Sdo Paulo 2011.

27 COUTINHO, eduardo. Entrevista disponivel em: http://www]1.folha.uol.com.br/fsp/acontece/142105-
eduardo-coutinho-encara-as-cameras-em-documentario.shtml

28 Termo traduzido do inglés Participatory Video.
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pessoas para explorar questdes, preocupacdes ¢ dar voz a elas uma vez que sdo os proprios

membros da comunidade que fazem as filmagens escolhendo o que mostrar e o que dizer.

A pratica de video participativo originou-se no Experimento Fogo, apoiado pelo Conselho
Nacional de Cinema (NFB - National Film Board) do Canada iniciado em 1967 nas ilhas do
Fogo, uma pequena comunidade de pescadores na costa leste Newfoundland, Canada. Donald
Snowden, da Memorial University Newfoundland, Canada liderou e facilitou um processo
com membros da comunidade para expressar as suas perspectivas sobre os problemas e
solugdes locais, traduzindo-os em filmes que foram exibidos em outras aldeias que
enfrentavam problemas semelhantes. A partir desta primeira experiéncia, o video participativo
tem sido utilizado internacionalmente para diversas aplicagdes, tais como a monitoramento e
avaliacdo de projetos, gestdo de recursos naturais, educacdo, comunicacdo e defesa e
emancipa¢ao de grupos sociais desfavorecidos e por varias organiza¢des da sociedade civil

como a Oxfam Internacional, a Cruz Vermelha, a Care International e a Action Aid.

Este processo pode ser estimulante, permitindo que um grupo ou comunidade tome
medidas para resolver os seus proprios problemas e também para comunicar suas
necessidades e ideias ao governo ou a outros grupos e comunidades. O PV pode ser utilizado
como ferramenta para envolver e mobilizar pessoas marginalizadas e ajuda-las a implementar

as suas proprias formas de desenvolvimento sustentdvel com base nas necessidades locais.

O video ¢ um meio flexivel e imediato, capaz de unir poesia, teatro, musica, danca,
testemunhos pessoais através de uma dimensdo humana direta, face-a-face. Donald Snowden,
um dos pioneiros do video participativo, ilustra o poder desse processo:

A compreensdo visual para o espectadores € tdo real que na memoria das
pessoas muito tempo depois do caso o meio de video pode ser esquecido.

As pessoas podem se lembrar que elas realmente se encontraram com
aqueles que viram e ouviram apenas em video?

Com esse mecanismo o video é produzido a partir da perspectiva de participagdo e
empoderamento dos povos, feito em parceria com alguém de fora da comunidade que esta
propondo o processo € que apresenta 0 mecanismo, suas ferramentas e possibilidades, mas o

video ¢ produzido do inicio ao fim pela comunidade ou segmento a qual se destina. O

PTraduzido de: Snowden, D. Eyes see; ears hear By Memorial University, Newfoundland, Canada. Disponivel
em: <www.fao.org/waicent/faoinfo/sustdev/cddirect/cdre0038.htm>
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produto, resultado de um processo que se baseia no controle editorial completo da
comunidade em questdo, ¢ exibido entre pessoas que compartilham as mesmas questdes e se

torna uma nova forma de aprendizagem de forma horizontal.

O objetivo ao se adotar o video participativo para esse projeto ¢ transcender a tendéncia de
usar ferramentas de comunica¢do para gerar documentdrios orientado por especialistas e
programas "de marketing social" que ainda dominam a pratica no campo da comunicagao para
o desenvolvimento. No caso do PV todo processo ao longo do produto ¢ igualmente
apropriado e importante e até transcende o prorpio produto, pois as tecnologias sao utilizadas
a partir da perspectiva de participacdo e empoderamento das pessoas, onde elas escolhem

sobre o que falar, o que mostrar ou ndo.

Nio existe uma tinica metodologia para a aplicagdo do PV. E uma ferramenta utilizada em
todo o mundo e que tem sido aplicada em diferentes situagdes. Os métodos variam de
praticante para praticante. Alguns escolhem manter o processo mais aberto, outros preferem
orientar os assuntos que serdo abordados no video, ou mesmo manipulam a cdmera. Nao ha
nenhuma maneira fixada em que PV tem que ser feito, a ndo ser que seja da escolha do
proprio grupo e que seja realizado de forma pre-estabelecida. Esta qualidade de flexibilidade

permite que o video participativo seja aplicado em muitas situagdes diferentes.

O meio de video ¢ transportavel, facilmente replicado e facilmente compartilhado e, sendo
assim, possui um grande "efeito propagaciao". PV da voz e um rosto para aqueles que
normalmente ndo sdo ouvidos ou visto. Através do desenvolvimento enddgeno, ou seja,
desenvolvimento baseado nos recursos proprios das pessoas, estratégias e valores. De dentro

para fora.

O video participativo € particularmente util em dar os grupos marginalizados dentro da
comunidade um meio de mostrar e dizer a sua situacdo, seus desafios e suas realizacdes em
suas proprias palavras e imagens. O PV pode oferecer envolvimento através de uma
ferramenta tecnoldgica atraente, o que déa resultados imediatos, prepara as pessoas com
habilidades e atitudes positivas, incluem boas habilidades de grupo de trabalho, habilidades de

escuta, construgao da auto-estima e técnicas de motivagao.
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2.5) Cineclubismo e a importincia da formag¢ao de grupos

Precisaria perceber que ha na imagina¢cdo uma instancia criadora que nos
tira do fatalismo mecanicista do mundo, um fatalismo mecanicista que se
atribui ao jogo da sociedade. Para isto é preciso resgatar o direito a
criatividade da imaginac@o. Resgatar a ética como uma normatividade que
se legitima a partir da indignagdo, do espanto diante da auséncia de justica.
(PESSANHA, 1993, p.35)*°

Considerando o desafio de se propor um projeto para o publico alvo escolhido: a
populagdo de rua, pela sua heterogeneidade e inexisténcia de vinculos como os que
caracterizam uma comunidade de pratica, comunidade de pratica entendida aqui como o um
grupo de pessoas que se unem em torno de um mesmo topico ou interesse,’! decidimos adotar
uma outra ferramenta assossiada ao video participativo para viabilizar o objetivo maior do
projeto, que ¢ dar visibilidade a essa populagdo e refletir sobre esta realidade cruel, que ignora
os direitos humanos mais fundamentais, dando voz e imagem a essas pessoas da forma como
elas escolherem se mostrar. A pratica associada escolhida para atuar em parceria com o video

participativo foi o cineclubismo.

Seguindo o modelo francés, os cineclubes chegaram ao Brasil em 1917, no Rio de
Janeiro, através da acdo de um grupo de jovens interessados em fazer e discutir cinema. Eles
assistiam aos filmes nos cinemas e depois discutiam sobre eles em um lugar chamado
“Pareddo”, uma alusdo ao muro de pedra que separava a Baia de Guanabara da avenida Beira-
Mar, dai o nome “Cineclube Pareddo”. O grupo era encabegado por Adhemar Gonzaga, Pedro
Lima, Alvaro Rocha, Paulo Vanderley, Luis Aranha, Hercolino Cascardo. Alguns anos depois
da experiéncia do Cineclube Pareddo, foi criado o primeiro cineclube constituido
formalmente, com Estatuto e Diretoria eleita do Brasil, o “Chaplin Club”, em 13 de junho de

1928.

Projecdes em bares, sindicatos, igrejas — ndo importa o local e sim que o
filme propicie um momento de encontro social e renda um debate sobre
estética, cultura ou politica, pois esta ¢ a finalidade de um cineclube,
promover a discussdo sobre a inser¢do do cinema na sociedade. Uma
fun¢do educativa, numa tradigdo que vem, entre nos, desde 1917, com

30 Citado em MOLL, Jaqueline. Historias de vida, histérias de escola: elementos para uma pedagogia. Petropolis,
Rj: Vozes, 2000.
31 Termo criado por Etienne Wenger e Jean Lave em 1991.
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Adhemar Gonzaga e Pedro Lima indo ao Pareddo para debater filmes com
os colegas. (AMANCIO, 2008.)*

A escolha do cineclube como pratica associada ao video participativo para o presente
projeto se deu por dois motivos principais: por se tratar de uma atividade de resisténcia e por

seu carater politico.

Sao quase cem anos de atividade cineclubista sem interrupg¢des. Sobrevivendo,
inclusive, as fortes persegui¢des durante a ditadura principalmente a partir de 1968 com a
instauracdo do Ato Institucional n® 5, onde muitos cineclubes foram perseguidos e fechados,

mas logo a atividade foi retomada, como observa Matela:
Houve uma ruptura em 68, quando uma Jornada de Cineclubes iria
acontecer em Brasilia, mas a policia entrou de cavalaria, ndo deixou que
ocorresse nada. Houve entdo um periodo, entre 68 ¢ 70 mais ou menos, que
a organizag¢do nacional de cineclubes se retraiu, mas ndo demorou muito, no

comecgo dos anos 70, a gente conseguiu ir articulando... (MATELA, 2008.
p.156)

Para o presente projeto, ndo nos ateremos a um modelo oficial de cineclube, com
estatuto, diretoria entre outras formalidades. O que importa aqui € reunido de pessoas para
assistirem e debaterem filmes, os ja existentes e os que serdo produzidos por eles por meio do
video participativo em lugares publicos, em especial nas pragas da cidade do Rio de Janeiro.
Essa ¢ a pratica cineclubista que nos interessa.

Na atividade cineclubista a narrativa cinematografica constitui-se numa
alternativa para a transmissdo de experiéncias inter e intrageracionais. Ela
permitiu aos seus membros sentir e compreender a vida humana nas suas

diferentes dimensdes, através de uma relagdo intersubjetiva medida pela
imagem. (MATELA, 2008, p. 98)

O que nos interessa aqui, ndo ¢ o cineclube como pratica para fugir dos filmes
blockbusters, ou assistir e discutir a estética dos filmes. O que nos evocamos ¢ o cineclube
como atividade agregadora, de troca de conhecimento e experiéncias, como processos de
significacdao social. Pensando no cinema como um lugar de significagao e de aprendizagem

social, com potencial para modular comportamentos e estimas.

Nao temos a ambicdo de reviver nenhuma estética especifica, muito menos criar um

novo tipo de estética ou movimento cinematografico, esse ndo ¢ o objetivo do projeto. Mas

32 Tunico Amancio no prefacio do livro Cineclubismo: Memorias dos anos de chumbo de Rose Clair. Rio de
Janeiro, Luminaria 2008.
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um movimento cinematografico especifico logo nos veio a mente: o Cinema Novo, que
praticamente nasceu dos encontros nos cineclubes. A estética propria, com baixos custos e
improvisos na producdo dos filmes, ilustrada com a mdxima “uma camera na mao e uma ideia
na cabega”. A mise-en-scéne que ficou conhecida como “estética da fome” (atribuida a
Glauber Rocha) aqui toma uma conotacdo duramente real. Assim como os cinemanovistas
pregavam, aqui a ideia ¢ um discurso auténtico, que mostre a realidade dessa populacdo sem

disfarces.

A atividade cineclubista estimula a sociabilidade promovendo a formagdo de grupos
seja para congregar, trabalhar ou reivindicar seus direitos criando lacos que refor¢am a
confianca e sentido de pertencimento das pessoas. A formacdo de grupos tem papel
importante para essa populagdo e ¢ uma das maiores responsaveis pela evolucdo da legislagao
existente de atencdo a "populagdo em situacdo de rua", que evoluiu gracas as reivindicagdes
de grupos organizados, como por exemplo o Movimento Nacional da Popula¢do de Rua,
Movimento dos Trabalhadores Sem Teto, Movimento Nacional de Luta pela Moradia, O Dia
de Luta do Povo da Rua, entre outros. O grupo gera nos individuos um sentido de
comunidade, unido, permanéncia. A formagdo de grupos, neste sentido, pode gerar resultados
positivos na medida em que a clareza de certos conceitos bdasicos, tais como identidade,
dignidade, respeito, adquirem um sentido profundo, porque vivido.
O cinema implica a criagdo de novas formas de acdo e de interacdo no
mundo social, novos tipo de relagdes sociais e novas maneiras de

relacionamento do individuo com os outros e consigo mesmo.
(THOMPSON, 1998 p.13)

III - Projeto: Cineclube Luzes da Cidade

3.1) Apresentacao

O Cineclube Luzes da Cidade surgiu a partir da nossa inquietacdo diante da visdo
estigmatizante da sociedade civil e do Estado para com a populacdo de rua e da constatagao
da inexisténcia de projetos culturais pensados para e com esse publico. Ou seja, projetos que

tratem de temas presentes na realidade de quem vive nas ruas. As raras acdes sao pontuais,
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como um show ou uma apresentacao de teatro, e sao oferecidas de forma fechada, ja prontas e

sem a participagao efetiva dessa comunidade.

O projeto ndo tem cunho assistencialista. Possui duas finalidades principais: a
sensibilizacdo publica sobre a importancia da mudanga de paradigmas culturais concernentes
aos direitos humanos, econdmicos, sociais e culturais da populagdo em situacdo de rua e o
resgate da identidade dessas pessoas em busca da sua cidadania. E um projeto construido em
conjunto com os moradores de rua, fomentando a democracia local, j& que a democracia em si

¢ um projeto cultural.

Tem como publico alvo os moradores de rua da cidade do Rio de Janeiro, mais
especificamente os que habitam as areas do Catete, Gloria e Lapa®. Serd desenvolvido
durante o periodo de onze meses (julho 2014/maio 2015) e composto por trés acdes
principais: oficinas, cineclubes e producao de videos documentérios feito pelos moradores de

rua de forma totalmente colaborativa por meio do processo de video participativo.

Nos trés primeiros meses do projeto se dard o preparado da equipe principal formada
por: psicdlogo, antropologo, politico social ou areas afins, cineasta, gestor cultural, estudantes
dos cursos de cinema, que auxiliardo nas oficinas, e estudantes de ciéncias sociais, produ¢do
cultural e areas relacionadass, que atuardo como mobilizadores divulgando o projeto no corpo
a corpo aos moradores de rua, sempre orientados e treinados pelos profissionais descritos

acima que formulardo o programa das oficinas.

As oficinas terdo duas frentes: uma técnica ministrada por um cineasta e estudantes de
cinema na qual os moradores de rua aprenderdo a manusear os equipamentos de filmagem,
som e luz, e outra motivacional/inspiracional que visa o debate ¢ a reflexdo sobre o morar nas
ruas e o esclarecimento de direitos e garantias a populacdo nessa situagdo. Durante as
oficinas, os participantes filmardo e editardo os elementos e agdes que compdem o seu dia-a-
dia nas ruas, mostrando através do seu proprio olhar a sua realidade, caracterizando um

processo participativo do inicio ao fim.

Serdao promovidos doze dias de oficinas, incluindo a edicdo do material de forma
colaborativa, quatro exibi¢des de filmes em cada uma das pragas, a saber: Largo do Machado,

Praca Praga Luis de Camdes e Praca Tiradentes. Em cada oficina serdo ministradas aulas

33 Foram escolhidas essas regiodes pois, como visto no capitulo 2.2 O Lugar do Nao Lugar, a maior
concentragdo de moradores de rua é na regido central da cidade.
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técnicas e debates com profissionais de notorio saber. Psicdlogos, antropdlogos e parceiros
como Consultério na Rua®*, Movimento Nacional da Populacdo de Rua, Pastoral de Rua,

entre outros. As oficinas e cineclubes acontecerdo nas proprias pragas.

As oficinas técnicas e inspiracionais acontecerdo em trés encontros semanais
totalizando doze oficinas/debates em cada praga, e os cineclubes aos domingos. O cineclube
sera aberto a todo publico espontaneo, porém, o foco principal das oficinas sdo os moradores
de rua. Cada oficina contemplard até trinta pessoas, para isso, o trabalho dos mobilizadores e
instituicdes parceiras ¢ um ponto fundamental do projeto, pois como esse publico tem acesso
restrito, ou nulo, aos meios de comunicacdo, a divulgacdo serd feita de maneira muito

direcionada e pessoal, por meio do contato direto e do dialogo.

O modulo de oficinas + cineclubes em cada praga sera concluido no periodo de um
més. Depois de concluido o ciclo em uma praga, sera feito um balanco e analisado os pontos
positivos e negativos, revendo o programa que sera aplicado no proximo local que recebera o

projeto, e assim por diante até serem finalizadas todas as trés pracas.

Apo6s a conclusdo do ciclo de oficinas e cineclubes em todas as pracas, os videos-
documentarios filmados e editados pelos moradores de rua serdo finalizados e exibidos todos
juntos no ultimo cineclube em uma das pragas, a ser decidida ao longo do projeto de forma

colaborativa.

3.2) Objetivos

3.2.1) Objetivos Gerais

e Sensibilizar a sociedade civil e governo sobre a importincia da mudanga de
paradigmas culturais concernentes aos direitos humanos, econdmicos, sociais e
culturais da populagdo em situacao de rua.

e Resgatar a identidade dos moradores de rua em busca da sua cidadania;

3% Maiores informagdes disponiveis em: < http://www.youtube.com/watch?v=ek9iWTv3hig>
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e Debater e reflerir sobre o morar nas ruas com a propria populagdo de rua e também
com a sociedade civil, governo e estudiosos.

e [Esclarecer os direitos e garantias da populagdo de rua e mostrar que é possivel lutar
por outros, principalmente quando se formam grupos conscientes e articulados.

e Utilizar o cinema como pratica de imputacao de sentido que participa da estruturacio
de formas de ver e entender o mundo para resgatar o respeito a dignidade do ser
humano, sujeito de direitos civis, politicos, sociais, econOmicos € culturais,
promovendo a troca de conhecimento e experiencias, como processos de significagdo
social por meio das praticas de video participativo e cineclubismo.

e Resgatar conceitos basicos, como identidade, dignidade, respeito e faze-los adquirirem
um sentido profundo, porque vivido.

e Promover ag¢des que consciéntizagdo para modificar a forma de conceber a populacio
de rua, desconstruindo estigmas negativos e preconceitos.

e Resignificar a rua como lugar de encontros, didlogos e construgdo de identidades.

3.2.2) Objetivos Especificos

e Firmar parcerias com grupos como Consultéorio na Rua, Movimento Nacional da
Populagdo de Rua, Pastoral de Rua, entre outros.

e Orientar a populagdo de rua sobre os seus direitos.

e Realizar o projeto de forma colaborativo do inicio ao fim, com a participagdo efetiva
dos moradores de rua em todos os processos, da escolha dos objetos filmados a edigdo
dos videos, produzidos através do ferramento do video participativo.

e Viabilizar doze oficinais (motivacionais e técnicas) ministradas por especialitas com
assisténcia de estudantes das respectivas areas em cada uma das trés pracas escolhidas,
a saber: Largo do Machado, Praca Praca Luis de Camdes e Praga Tiradentes.
Totalizando trinta e seis oficinais.

e Realizar quatro cineclubes em cada uma das trés pragas escolhidas com filmes a serem
selecionados durante as oficinais de acordo com a preferencia de cada grupo,
totalizando doze exibi¢des publicas. Para um publico estimado de cem expectadores
em cada uma doze exibi¢des. Alcancando aproximadamente mil e duzentos

espectadores. Além da sessdo de encerramento.
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e Produzir videos documentarios com cada um dos trés grupos através da ferramenta do
video participativo que serdo unidos e exibidos no encerramento do projeto no ultimo
cineclube ao final do ciclo em cada uma das trés pragas.

e Contemplar até trinta pessoas em cada ciclo de oficinas (cada ciclo de oficina ¢
formado por doze encontros) totalizando noventa moradores de rua com as trés

oficinas.

3.3) Publico Alvo

O Publico alvo do presente projeto foi estudado no capitulo 2 - Dossi¢ Teorico de
Embasamento, nos sub-capitulos: 2.1 - Populagdo de Rua: quem e quantos sdo? e 2.2 - O

Lugar do Nao-Lugar.

Como visto, ¢ uma populacio muito heterogénea, que vem crescendo
progressivamente, principalmente nas cidades mais pobres. No Brasil esse fenomeno ¢
verificado em todo o pais. Escolhemos trabalhar com a populacdo de rua do Rio de Janeiro,
mais especificamente os que habitam a Gloria, Catete e Lapa pela proximidade com essas

areas.

Além de sofrer todo tipo de preconceito e estar & margem, essa populagdo ¢ muito
pouco conhecida. Faltam dados mais concretos e especificos. Como visto nos capitulos
anteriormente citados, somente na ultima década estudos e politicas mais efetivas estdo sendo

realizadas.

Para o presente projeto ndo serd feita selecdo para a participacdo nas oficinas e
cineclubes. Embora as oficinas sejam voltadas especificamente para a populacdo de rua, a
participagdo da populagdo geral como ouvinte podera acontecer, uma vez que todas as
atividades serdo realizadas em pragas publicas e que também ¢ objetivo do projeto resignificar

a rua como lugar de encontros, didlogos e construcao de identidades.

Os cineclubes também serdo abertos a quem quiser participar, porém os filmes serdo
escolhidos de acordo com os assuntos trabalhados durante as oficinas, além da pesquisa de

opinido para diagnosticarmos possiveis preferéncias.
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3.4) Justificativa

A Contagem Nacional da populagdo em situacdo de rua do Brasil feita em 2008
apontou que 0.061% da populacao das cidades pesquisadas encontram-se em situacao de rua.
Historicamente a margem das prioridades dos poderes publicos, essa populacao sofre todas as
formas de violagdo de seus direitos humanos, utilizando-se de diferentes estratégias para

sobrevivéncia.

Fendmeno presente na sociedade brasileira desde a formag@o das primeiras cidades, a
existéncia de moradores de rua traz na propria dominacao "rua" a marca do estigma e da
exclusdo a que sdo submetidos. Essa populacdo, que faz das ruas seu espago principal de
sobrevivéncia e de ordenagdo de suas identidades, torna patente a profunda desigualdade

social brasileira e insere-se na logica do sistema capitalista.

Diante desse contexto, o projeto visa, por meio do cinema como pratica de imputacao
de sentido que participa da estruturacdo de formas de ver e entender o mundo, resgatar o
respeito a dignidade do ser humano, sujeito de direitos civis, politicos, sociais, econdmicos e
culturais, promovendo a troca de conhecimento e experiéncias, como processos de
significacdo social. Resgatando conceitos basicos, como identidade, dignidade, respeito e

fazé-los adquirirem um sentido profundo, porque vivido.

Em 2008 foi instituida a Politica Nacional para a Inclusdo Social da Populacdo em
Situacdo de Rua (analisada no subcapitulo 2.3 - Politica Nacional para Inclusdo Social da
Populagdo em Situacdo de Rua: Apresentagdo e Andlise) nesse documento podemos encontrar
um capitulo que prevé diretrizes do campo cultural direcionada especificamente a essa

populagdo. Entre as diretrizes estao:

2. Desenvolvimento da potencialidade da linguagem artistica como fundamental no processo
de reintegragdo social das pessoas em situacao de rua. Neste sentido, promocao de atividades
artisticas especificamente voltadas para esta populagao,

3. Promocao de acgdes e debates de ressignificagdo da rua, deixando de retratd-la como um
simples lugar de passagem e passando a percebé-la como palco de encontros, didlogos e
construcao de identidades;

6. Promogao de acdes de conscientizacdo que alterem a forma de conceber as pessoas
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em situacdo de rua, desconstruindo estigmas e promovendo ressignificagdes positivas;

8. Incentivo a projetos culturais que tratem de temas presentes na realidade de quem vive nas
ruas, além do financiamento de projetos voltados para esse publico, seja em seu
desenvolvimento artistico e cultural, seja para a facilitagdo de seu acesso aos bens culturais

disponiveis na sociedade;

Sendo assim, o presente projeto estd alinhado ndo s6 com a Politica Nacional para a
Inclusdo Social da Populacdo em Situagdo de Rua, como também com conceito de cultura
enquanto experiéncia que permite novas percepgdes da vida ¢ do mundo. E a cultura como
liberdade, como processo do cultivo do ser humano no seu processo de humanizagao. Quando
exercitamos nossa criatividade, quando nos dedicamos a criar — seja desenhando, cantando,
filmando etc. , temos maior facilidade para encontrar saidas para situagdes adversas. E pela
cultura que os cidadaos ndo so resistem, mas também transgridem as regras e produzem uma
nova sociedade. A cultura contribui para a renovacao, pois traz para o campo da cidadania a
perspectiva de que os direitos que temos no presente ndo sdo os unicos. Podemos romper com

estes e sonhar com outros.

3.5) Estratégias de Agao

As etapas de desenvolvimento do projeto estdo descritas abaixo, com separagdo das
atividades a serem realizadas durante a pré-producdo, produgdo e poés-produgdo. A pré-
producado terd inicio a partir do momento em que a captacao de recursos for concluida. Aqui

trabalhamos com a estimativa de inicio do projeto em julho 2014.

Pré-Producao

Meses: Julho, Agosto e Setembro 2014

e Selecdo e contratagdo de equipe;

e Reunido da equipe;

e Mobilizacdo dos parceiros e mobilizadores;

e Autorizagdes para cineclube e oficinas nas pracas;

e Preparo da identidade visual do projeto, impressao de folders, banners e kits que serdo

distribuidos durante as oficinas;
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e Divulgagdo das oficinas e cineclubes.

Producio:

Meses: Setembro, Outubro, Novembro e Dezembro 2014, e Janeiro, Fevereiro, Marco

2015.

e Realizacdo das oficinas - considerando os intervalos para avaliacdo e ajustes antes do
inicio da oficina na préxima praga;

e Cineclubes;

e Finalizagdo dos videos produzidos durante as oficinas;

e Exibi¢do dos videos produzidos durante as oficinas.

Pés-Producio:

Meses: Abril e Maio 2015.

e Avaliacdo do projeto, relatorios, clipping, prestacdo de contas.

3.6) Estratégias de Divulgacao

As acdes que compdem o projeto: oficinas, cineclubes e producdo de videos
documentario participativo serdo divulgadas para o publico alvo, a populagdo de rua, através
das instituicdes parceiras e pelos mobilizadores que passardo por treinamento com
profissionais especializados nesse segmento. Além disso, todas atividades serdo

desenvolvidas em areas abertas ao publico espontaneo.

Como o projeto nao ¢ direcionado somente aos moradores de rua, a divulgacao
também sera direcionada a populagdo geral. Em especial os cineclubes, onde acontecerdo
debates sobre a tematica e onde seré sexibido, ao final, o video documentério produzido pelos
moradores de rua. Para isso utilizaremos a internet como aliada. Divulgando trechos do
material produzido em canais como youtube e vimeo. Além da criagdo de um site e paginas
em redes sociais como facebook e twitter para que mais pessoas participem do debate, ainda

que virtualmente.
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Sera desenvolvida junto ao patrocinador a melhor estratégia para agregar a sua marca
ao projeto tendo em mente que se trata de um projeto socio-cultural. Estudar-se-4 o
aproveitamento, sempre que possivel, dos canais de comunica¢do da empresa. O patrocinio
cultural expressa a personalidade da marca, agrega valor e amplia a credibilidade de sua
comunicagdo. O plano exposto abaixo expde as agdes ¢ materiais que serdo utilizados no

projeto.

e 5.000 flyers para distribui¢do especialmente aos moradores de rua, durante a
divulgagao feita pelos mobilizadores;

e Impressdo de 6 banners com suporte para as oficinas e cineclubes, dois para cada
praga;

e 150 kits (caneta, lapis e bloco de papel) para serem distribuidos aqueles que
participam das oficinas;

e 150 camisas para serem distribuidas a equipe e aqueles que participam das oficinas;

e Criacao de site com conteudo relacionado aos temas debatidos, ativo ja durante a pré-
producdo e com integragdo com as midias sociais (Facebook, Twitter e outros);

e C(riagdo de canais no youtube e vimeo para divulgagdo de trechos do material

produzido.

3.7) Parcerias Possiveis

e Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro: formar parcerias com a Prefeitura do Rio de
Janeiro para obtencdo das autorizagdes necessarias a realizacdo das atividades do
projeto nas pracas. Bem como viabilizar algumas estruturas como, por exemplo, o
gerador durante as sessdes de cineclube.

e Ministério da Cultura: como o projeto estd pautado na Politica Nacional de Inclusdo
Social da Populagdo em Situa¢do de Rua, e o Ministério da Cultura ¢ um dos 6rgdos
formuladores dessa politica, o Ministério poderia ser um incentivador de algumas das
atividades através de mecanismos como o Sistema Nacional de Cultura.

e Petrobras, Itau, Eletrobras: essas grandes empresas poderiam ser possiveis parceiras,
pois possuem histdrico de investimentos na area sdcio-cultural.

e Consultorio na Rua, Movimento Nacional da Populacdo de Rua, Pastoral de Rua:

esses movimentos possuem notdrio saber na area e poderiam atuar como parceiros ao
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longo de todo o projeto. Atuando como parceiros na mobilizagdo dos moradores de
rua, esclarecendo direitos e garantias dessa populacdo, fornecendo ajuda médica
adequada (no caso especifico do Consultério na Rua).

e Panassonic, Sanyo: grandes empresas da industria eletronica, poderiam fornecer
equipamentos como cameras de video, projetor entre outros fundamentais a execugao

do projeto.

3.8) Retorno ao Patrocinador

O projeto Cineclube Luzes da Cidade destinara & empresa patrocinadora a titulacao
patrocinio acompanhado da logomarca da empresa em todo material visual do projeto: flyers,
banners, kits, camista, site. Antes da exibicdo de cada filme durante os cineclubes também
sera vinculada a logomarca da patrocinadora. Anteriormente a exibi¢do do documentério

produzido durante o projeto, a logomarca entrard com a chamada: apresenta.

Além disso, oferecemos espago antes do inicio do da exibi¢do de cada filme durante os
cineclubes para locucdo ou video institucional da empresa, que atingird um publico de

estimado de cem pessoas por cineclube.

A equipe de producdo estd aberta ao didlogo com a empresa patrocinadora para a

implementagao de outras estratégias de divulgagdo de sua marca.

Embora seja dificil precisar o retorno exato ao patrocinador quantitativamente, pode-
se garantir que ele, além de estar contribuindo para o bem-estar social da populacao, fortalece
a sua marca no mercado e melhora a sua imagem frente a seus consumidores, vinculando seus
servigos a um projeto humanista. Agregando valor socio-cultural, conceitos ¢ atitudes a sua

marca e assumindo um compromisso de responsabilidade social com a comunidade.
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3.9) Cronograma

ETAPAS

ATIVIDADES

PRE-PRODUCAD

Selecdo e contratacdo de equipe

PRE-PRODUCAD

Reunido da equipe

PRE-PRODUCAD

Montagem das oficinas

PRE-PRODUCAD

Mobilizacdo dos parceiros (treinamento dos mobilizadaores)

PRE-PRODUCAQ

Autarizagiies [para cineclube e oficinas nas pragas)

PRE-PRODUCAG

Prepara da identidade visual do projeta, impressao de
folders, banners e kits que serdo distribuidos nas oficinas

PRE-PRODUCAG

Divulgagdo das oficinas e cineclubes

Oficinas [mais intervalos para avaliaco e ajustes antes do

PRODUCAG
inicio da oficina na proxima praga)
PRODUCAG Cineclubes
PRODUCAG Finalizag&o dos videos produzidos durante as oficinas
PRODUCAD ExibicBo dos videos produzidos durante as oficinas

POS-PRODUCAD

Avaliagdo do projeto, relatdrios, clipping, prestacio de contas




3.10) Orgamento

Orcamento do Proieto: C

DESCRICAO DO ITEM

PRE-PRODUCAO
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eclube Luzes da Cidade

TOTAL DA LINHA
{Qtd x OQtd de
unidades x ¥alor

QTD DE VALOR

UNIDADE .
UNIDADE UNITARIO (Rr$)

unitario)

1.1 [Equipe Prncipal
1.1.1 [Coordenagio Geral 1 més 11 3.000,00 33.000,00
1.1.2 |Coordenagdo de Produgio 1 més 11 2.600,00 28.600,00
1.1.3 |Assistente de Produgio 1 més 8 1.200,00 9.600,00
1.1.4 [Psicélogo 1 més 8 2.000,00 16.000,00
1.1.5 |&ntropalogosPolitico Social ou areas afins 1 mas 1 2.000,00 16.000,00
1.1.6 |Cineasta 1 més 8 2.000,00 16.000,00
1.1.7 |f=s. Financeiro 2 més 11 600,00 13.200,00
1.1.8 |Estagidrios de Cinema E més 400,00 9.,600,00
1.1.9 |Estagiarios de Ciéncias Sociais/Produgio Cultural/Mobilizador ou areas afins 2 més 400,00 &,400,00
Total de Pré-Produgio RS 148.400,00
2.1 |Recursos Humanos
2.1.1 |Editor/Finalizador de wideo 1 projeto 1 3.000,00 3.000,00
2.1.2 [Técnico de dudio e video 1 dia 13 450,00 5.850,00
2.1.3 [Eletricista ] dia 13 350,00 4.550,00
2.1.4 |CarregadorfMMontador 1 dia 13 300,00 3.900,00
2.1.5 |Caché de palestrante (com ajuda de custo incluso) 2 caché& 2 1.000,00 &.000,00
2.2 |[Eguipamentos e materais
2.2.1 |Camera Panazonic 32GE HC-#20040 3D Readw Full HD ou similar 1 unidade o 2900,00 11.400,00
2.2.2 |Camera JWC GY-HM 150U Compact Handheld 3-CCD Camcorder ou similar 1 unidade o 4800,00 9.000,00
2.2.3 |Tablete Galaxy ou similar 1 unidade o 1500,00 3.000,00
2.2.4 [MAC Book Pro 1 unidade 1 10000,00 10.000,00
2.2.5 |Aluguel de tela de projegio com moldura & suporte 1 dia 13 400,00 5.200,00
2.2.6 |Aluguel de projetor Sanwo15000 ansi lumens ou similar 1 dia 13 1200,00 15.600,00
2.2.7 |Compra de filmes 10 unidade 1 45.00 480,00
2.2.8 |Locagio de equipamentos de som (mesa de &/8 canails, caixas de som com 1 veiba 13 500,00 6.500,00
suportes, cabos etc)
2.2.9 |HD externo (1 tera ou mais) 1 unidade 500,00 1.000,00
2.2.10 |Cart3o 5D (32gb ou mais) i unidade 160,00 Se0,00
2.3.11 |Software Final Cut Pro X 1 unidade 300,00 300,00
2.3.12 [Cadeiras para oficinasz 1 unidade 35 25,00 875,00
2.3.13 |[MesasBancada 1 unidade 50,00 160,00
2.32.13 |Barraca/Toldo 1 unidade 150,00 300,00
2.3.14 [Aluguel de cadeiras para cineclube com transporte incluso 1 unidade 13 R% 660,00 8.460,00
2.3.15 [Microfone para cameras 1 unidade 20,00 180,00
2,317 [Microfone com fio para palestras 1 unidade 300,00 &00,00
2.3.18 |Aluguel de geradar (para o cineclube) 1 unidade 12 RS 800,00 10.400,00
23,19 [Cabos, conectores e adaptadores 1 verba 1 RS 300,00 300,00
2.3 |Tranzporte e Alimentacio
2.3.1 |Aluguel de carro para transporte de cadeiras & mesas para oficinas 12 diara 155,00 5.580,00
2.3.2 |Transporte de pessoas 1 werba 150,00 1.350,00
2.3.3 |Pipogueiro 1 serdgo 13 300,00 3.900,00
2.3.4 |Lanche [antes de cada oficina) 1 werba 1. 500,00 &.000,00
Subtotal - Produgio/Execugio RS 124.995,00
3 DIVULGACROS miDIA
3.1 Designer (identidade wisual, folder, banner) 1 servigo 1 3.000,00 3.000,00
3.2 Impressio de Folders 1 unidade 5.000 0,30 1.500,00
3.3 [Camiseta 1 unidade 150 13,00 1.950,00
3.4 [Impressio de Banners com suportes para oficinas e cineclubes 1 unidade & 140,00 840,00
3.5 [Kits [caneta, lapis, bloco) 1 unidade 150 15,00 2.250,00
Subtotal -DivulgagdosMidial Comercializagio RS 9.540,00
4 DESPESAS ADMINISTRATIVAS
41 |dhateral de consume escritdrio / papelaria ] més " 60,00 &60,00
4.2 [Cartdrios e Xerox 1 wverbha 1 300,00 300,00
4.3 [TelefonefInternet (fixo e celular) 1 més 11 150,00 1.650,00
Subtotal - Despesas Administrativas RS 2.610.00
5 SUBTOTAL DA PLANILHA (Soma dos itens 1 a 4 do projeto) RS 285.545,00
6 IMPOSTOS/TARIFASSSEGUROS
6.1 | Taxas bancarias 1 werba 1 800,00 800,00
6.2 Seguro de equipamentos [(WMAC Book Pro, cameras e projetor) 1 werba 1 <, 300,00 <,300,00
6.3 [ECAD, MPLC 1 werba 1 3.000,00 3.000,00
Subtotal -Total de Impostos, Tarfas & Seguros RS 8.100,00
7 ELABORACAO E AGENCIAMENTO (Ats 10% do subtotal do projeto- soma dos itens 1 a 4 do projeto)
8 TOTAL DO PROJETO RS 293.645.00
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IV - Consideracoes Finais

Compreendemos que propor um projeto cultural para o publico alvo escolhido, os
moradores de rua, além de ser um grande desafio ¢ também um tema controverso. Por que

propor cultura para uma populagdo que muitas vezes nao tem ao menos o que comer?

Ao longo deste trabalho analisamos que estimular a sociabilidade e a formagao de grupo,
motivando o sentido de pertencimento, pode dar inicio a importantes processos € movimentos
como os que reivindicam a garantia de direitos ja existentes e os que lutam pela criacdo de

outros.

O que se pretende com esse projeto ¢ estimular a criagdo de grupos, esclarecer direitos e
garantias, dar voz e desmistificar uma imagem preconceituosa e cruel, buscando humanizar a

desumanidade que se naturalizou.

Amparado na Politica Nacional para Inclusdao Social da Populacdo em Situagcdo de Rua,
que foi desenvolvida em parceria com representantes de notdveis movimentos como o
Movimento Nacional de Populagdo de Rua e Pastoral do Povo da Rua, além de representantes
da sociedade civil e varios Ministérios, dentre eles o Ministério da Cultura, o projeto estd em

consonancia com os principios e diretrizes que a politica alvitra.

O documento ¢ um marco importante na forma de se pensar e propor politica para a
populacdo de rua. Mas, como analisado, embora seja notadamente um avango pouca coisa
desde a sua criagdo em 2008 saiu do papel até agora. Novas pesquisas estdo sendo realizadas,
atualizando e aprofundando o conhecimento acerca dessa popula¢do, o que denota uma
preocupacdo do poder publico em ao menos conhecer melhor quem sdo essas pessoas com as
quais topamos diariamente pelas ruas da cidade e que crescem em numeros alarmantes.
Todavia, embora seja verificada uma preocupacdo em levantar informacdes sobre esssas
pessoas, a "higienizagdo social" ainda ¢ uma constante, notadamente com a chegada de

grandes eventos na cidade.

Fazendo da cultura uma ferramenta de resisténcia e transgrecdo, criando novas maneiras
de se enxergar o mundo, rompendo padrdes por meio das ferramentas escolhidas, apds o

estudo dessa populacdo e das meios propostos, concluimos que a melhor forma sera construir
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um projeto em parceria com essas pessoas de forma colaborativa com a participagdo efetiva,

ndo apenas como meros receptores de um produto ja oferecido pronto e fechado.

Ofinicas, cineclubes, produ¢ao de video documentario através do video participativo.
Ferramentas que estimulam a troca, a formacao de grupos. Resignificar a rua como um lugar
de encontros, didlogos e construgdo de identidades. Conscientizar para desconstruir estigmas

negativos e preconceitos, € por isso que propomos este projeto.
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