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RESUMO

O casamento entre musica e teatro no Brasil remete diretamente ao teatro de revista,
um género alegre e irreverente que dominou os palcos cariocas desde o final do século XIX.
Sua historia encontra eco atualmente no género do teatro musical, que desde 2001 vem
passando por um grande processo de evolucdo técnica e artistica. Hoje o Rio de Janeiro é um
polo na producdo de musicais, tendo como grande destaque os espetaculos Tim Maia - Vale
Tudo, O Musical, O Méagico de Oz e Rock in Rio - O Musical, todos contemporaneos e ao
mesmo tempo tdo diferentes entre si. O mercado dos musicais é um terreno fértil de criacéo e
negdcios, ja alcancou muitas conquistas, mas ainda possui desafios a superar.

Palavras-chave: Teatro de revista, Musical, Tim Maia - Vale Tudo, O Musical, Rock in Rio -
O Musical, Rio de Janeiro.



Revista, Broadway e Rio de Janeiro: Desafios e conquistas do
mercado contemporaneo dos musicais cariocas.
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RELATO PESSOAL

O teatro demorou um pouco a entrar na minha vida. No tinha o habito de frequentéa-
lo quando criancga, ndo por culpa dos meus pais, que na verdade até tentaram bastante. Acho
que foi o reflexo do inicio da era digital, da internet e das diversGes eletrénicas, muito mais
atraentes para uma crianga do que assistir um bando de gente estranha, com roupa esquisita
em cima de um palco. Desta forma, o teatro esteve longe da minha formacéo até o inicio da
minha vida adulta.

Em 2010, meu irmdo, também produtor cultural, produzia um espetaculo no Teatro
Carlos Gomes, em plena Praga Tirandentes no Rio. Fui assistir, mais exercendo meu papel de
bom irmdo, do que pela vontade de ir ao teatro. Mas ali aconteceu algo que eu jamais podia
imaginar, algo despertou em mim. Era o musical Avenida Q, um texto irreverente, engracado
e bem musicado, adaptado do circuito off-Broadway. Sai daquela peca fascinado querendo
ver outras, louco por aquela estética fantasiosa de pessoas cantando, dancando e atuando.

Ainda em 2010, novamente meu irméo, me deu de presente um trabalho na producéo
de outro espetaculo, desta vez um Nelson Rodrigues. Senhora dos Afogados, nada musical,
mas igualmente teatro. Igualmente fascinante. A partir dai me apresentaram o Hair, conheci
Ariano Suassuna, vi mais Nelson, assisti ao Teatro de Soleil e, quando dei por mim, o teatro
era um grande amigo e fazia parte do meu dia a dia.

Mas a fascinacdo especial por aquele género que misturava teatro, musica e danca
continuava. Ja em 2011 tive uma rapida experiéncia em um musical e percebi que ndo poderia
mais ficar longe daquilo. Quando fui chamado para trabalhar na Aventura Entretenimento,
uma produtora dedicada s6 a isso, mal acreditei. O que me encantava como espectador
comecou a fazer parte da minha vida profissional. Passei a respirar musical e o amor por

teatro so cresceu.



Escolher o musical como tema de monografia de conclusdo de curso em Producdo
Cultural foi o caminho natural pra minha carreira e para minha formagdo como produtor e fa
de teatro. Que esta pesquisa sirva de reflexdo para mim, outros alunos e produtores

interessados, ou ndo, em fazer ou entender este género tdo fascinante.



1. INTRODUCAO

Quando Os Miseraveis estreou em Sdo Paulo em 2001, poucos poderiam prever o
fendmeno teatral que estava por vir. Foi o inicio da retomada do teatro musical, género com
historia de altos e baixos no Brasil, mas que hoje é uma realidade no pais, principalmente no
eixo Rio-S&o Paulo.

A histéria dos musicais no Brasil tem varios pontos marcantes, sendo o primeiro
deles o teatro de revista. Um tipo de espetaculo que juntava masica, coreografia e um fiapo de
dramaturgia para fazer satiras divertidas da sociedade e dos principais eventos do ano. O
sucesso era estrondoso, foi "em termos de producdo teatral, 0 mais expressivo e fervilhante
género nas primeiras décadas deste nosso ruidoso século XX".! Posteriormente ja na década
de 60, enquanto a revista sofria sua decadéncia, o pais teve sua primeira experiéncia com
outra escola, a Broadway, com a estreia de My Fair Lady, protagonizada por Bibi Ferreira e
Paulo Autran. Paralelamente surgiu a vertente dos musicais de resisténcia, marcados pelas
pecas de Chico Buarque e da dupla Gianfrancesco Guarnieri e Augusto Boal.

Mas de uma forma geral, a producdo do género ndo teve abundéancia e regularidade
para se categorizar como uma tendéncia. Em parte pelo momento politico complicado do pais,
mas também pela falta de interesse do publico e pelas dificuldades técnicas do teatro nacional.
Desta forma os anos de ditadura e a primeira década de democracia tiveram espetaculos
importantes, mas extremamente pontuais. A partir da década de 90, o Rio de Janeiro comegou
a abrigar uma nova vertente, a dos musicais biograficos, mas foi somente com a retomada das
montagens da Broadway que o género caiu de vez no gosto do publico e se tornou o

fendmeno que é hoje.

1 VENEZIANO, Neyde. O teatro de revista no Brasil: dramaturgia e convencées. Campinas: Pontes: Editora da
Universidade Estadual de Campinas, 1991. 15 p.
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Os Miseraveis foi s6 o inicio, logo depois despontaram em Sdo Paulo, gracas aos
esforcos da CIE Brasil (atual Time 4 Fun), os espetaculos A Bela e a Fera (2003), Chicago
(2004), O Fantasma da Opera (2005), dentre varios outros. Essas montagens foram
importantes para provar a aceitacdo do publico em relacdo aos musicais, estimular o setor
teatral e promover a profissionalizagdo de artistas e técnicos. O Rio de Janeiro logo pegou
carona no movimento paulista, mas adaptando para um modelo mais diverso e caracteristico
da cidade. As adaptacdes estrangeiras chegaram com forca mas tiveram que disputar pautas
em teatro com os musicais biograficos e, mais recentemente, os textos originais.

O resultado desse movimento em ambas as cidades permitiu que no més de Margo de
2013, estivessem em cartaz simultaneamente nove musicais no Rio de Janeiro? e seis em S&o
Paulo®. Os musicais se tornaram uma mégquina no mercado de cultura e entretenimento, como
aponta a revista Meio & Mensagem em 15 de outubro de 2012 ao trazer uma matéria de capa
intitulada "O Pais dos Musicais". Hoje, além de empreendimentos com grandes chances de
sucesso, 0 género move multidGes aos teatros, forma publico, une interesses artisticos e
comercias e apresenta terreno fértil de criacdo para diversos produtores e diretores.

O presente tema foi escolhido devido a afinidade pessoal e profissional com o
assunto. Escolho os musicais contemporéaneos do Rio de Janeiro como recorte por considerar
a producéo da cidade mais interessante e mais diversa do que a de S&o Paulo, apesar desta ter
0 maior mercado do pais. Para desenvolver o tema, utilizo como objetos os espetaculos O
Magico de Oz, Rock in Rio - O Musical e Tim Maia - Vale Tudo, o Musical, todos com
passagens no Rio de Janeiro entre 2012 e 2013, mas ao mesmo tempo tdo diferentes entre si.

Enguanto o pulblico ja se apropriou do teatro musical como arte, cultura,
entretenimento e lazer, parte da critica, da academia e do segmento cultural ainda tem
dificuldades de aceitacdo com o género. A importancia deste tema € aprofundar a discussdo
em torno dos musicais, analisando alguns pontos importantes da sua cadeia como: criagéo,
financiamento, mercado de trabalho, acesso e consumo.

Para isso, a base tedrica utilizada se mantém nos raros, porém preciosos, livros,
artigos e pesquisas feitas no Brasil. Tendo como principais autores, as pesquisadoras Neyde

Veneziano, Tania Branddo e Ana Maria de Bulhdes-Carvalho, dentre alguns outros. A

2A Familia Addams (Vivo Rio), Ary Barroso - Do principio ao fim (Teatro Carlos Gomes), Como Vencer na
Vida sem fazer forca (Oi Casa Grande), Dzi Croquette em Bandalia (Teatro Clara Nunes), Rock in Rio - O
Musical (Cidade das Artes), Shrek - O Musical (Teatro Jodo Caetano), Tim Maia - Vale Tudo, O Musical
(Theatro Net Rio), Tudo por um Pop Star (Imperator e Teatro Clara Nunes), As Mulheres de Grey Gardens - O
musical (Sala Baden Powell).

¥ O Mégico de Oz (Teatro Alfa), O Rei Ledo (Teatro Renault), Milton Nascimento - Nada Sera como Antes - 0
Musical (Teatro Geo), Quase Normal (Teatro Faap), Galinha Pintadinha - Cadé Popd? (Teatro Proc6pio
Ferreira), Al6, Dolly! (Teatro Bradesco).
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escassez de material escrito torna necessaria e valiosa a utilizacdo de entrevistas e
depoimentos pessoais de alguns membros da classe, neste caso dos produtores Aniela Jordan
e Marcelo Cabanas, do coordenador técnico Tuto Gongalves, do autor Rodrigo Nogueira e dos
diretores Charles Moeller e Claudio Botelho.

Se ha 15 anos, alguns desses nomes pouco significavam e falar em musical era um
sonho distante, hoje o mercado se virou para 0 género e presencia um fenémeno inacreditavel.
Em que diretores, produtores, atores, dramaturgos e grandes empresas se apropriam do
género, de olho no fascinio que ele causa no publico. Identificar as conquistas e os desafios a
serem superados nesta cadeia é fundamental para o teatro nacional e para os produtores

culturais.
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2. HISTORICO

Antes de se falar da trajetoria dos musicais no Brasil, é necessario um esforco de
estabelecer uma definicdo de conceitos. Neste trabalho serd usada a defini¢do geral adotada
por Tania Brand&o, na introdugdo do livro Em Busca de um Teatro Musical Carioca,
compilagdo dos textos de Eduardo Rieche e Gustavo Gasparani. Segundo a autora, 0S

musicais:

[...] sdo textos que precisam da musica para funcionar, quer dizer, sdo textos de
teatro em que a acdo precisa da musica para 0 seu desenvolvimento progressivo,
consequente. Caso a musica venha a ser retirada das pecas, elas ndo conseguem
sobreviver, ndo se sustentam, mesmo que uma parte das cangdes tenha algum carater
ilustrativo; a alma e o sentido dos textos esta na masica.”
Ou seja, sera considerado teatro musical, qualquer espetaculo que utilize a musica
como elemento importante na concepc¢édo e dramaturgia, independente de sua funcéo.
O embrido do género no Brasil comecou através dos espetaculos de variedades
franceses. Em 1859, o recém inaugurado Alcazar Lyrique, um teatro no centro do Rio, trouxe

"> O local

para os palcos "as mais belas e sedutoras atrizes francesas para a boemia noturna
era um misto do café-cantante® e vaudeville’ no estilo europeu, com nimeros de danca,
parddias e musicas populares.

No Alcazar Lyrique se desenvolveu o gosto popular pela opereta francesa,
tendo como principal espetaculo o Orfeu no Inferno, de Ofenbach. A atracdo era um sucesso

em todas as classes sociais, os homens se divertiam e iam a loucura com as dangarinas

* BRANDAO, Tania. Uma cena de muitas histérias. In: RIECHE, Eduardo. Em busca de um teatro musical
carioca/Eduardo Rieche e Gustavo Gasparani. S&o Paulo: Imprensa Oficial do Estado de S&o Paulo, 2010. 12p.

> VENEZIANO, Neyde. op. cit, 1991. 27 p.

® Café-cantante ou café-concerto, um tipo de teatro em forma de cabaret onde se podia fumar, beber e assistir um
espetaculo de variedades.

" Género de espetaculo de entretenimento que reunia diversos artistas performéticos em niimeros independentes.
Muito popular nos Estados Unidos e no Canada entre 1880 e 1930.
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francesas e as musicas alegres, mas o contetdo satirico da opereta se perdia por causa da
lingua francesa.
A grande revolucdo no teatro com musica brasileiro veio com o ator VVasgues, como

conta Neyde Veneziano:

Foi entdo que o ator Vasques, conhecido como o Rei do Riso, pegou a pena e
escreveu a primeira parodia brasileira baseada na parodia francesa. Foi em 1868 que
estreou, no Teatro Fénix Dramatica, a opereta-parédia Orfeu na Roga, autoria de
Francisco Correa Vasques. Sucesso estrondoso! Foram mais de cem representagdes
consecutivas. [...] Curiosa e justamente, foi com Orfeu na Roga que se deu o longo
casamento de musica e texto na comédia brasileira. Nosso destino foi tracado a
partir dai, ao assumirmos a vocagao parddica. E foi, também, com ar de quem ri de
tudo (até de si mesmo..) que comegou a se impor o tal jeito brasileiro e
macunaimico de fazer teatro musical.®

O teatro de revista € um reflexo deste movimento. Em 1884, depois de algumas
tentativas fracassadas, a estreia de O Mandarim, de Arthur Azevedo e Moreira Sampaio,
instalou de vez a revista no Brasil. Foi a fase da "revista do ano", em que 0S textos
repassavam 0s principais acontecimentos do ano anterior de forma bem humorada e satirica,
seguindo um modelo portugués de teatro, mas com contetdo tipicamente brasileiro.

Com a exploséo da Primeira Guerra Mundial, as influéncias francesas e portuguesas
aos poucos foram diminuindo, e a revista foi cada vez mais foi se abrasileirando. O carnaval
foi incorporado a revista e o teatro se tornou divulgador dos temas carnavalescos. A musica

popular ganhou papel de destaque e, aos poucos, foi mudando a forma dos espetaculos.

[...] a musica, que até entfo tinha sido incidental e reduzida a meras ilustragdes,
adquiriu 0 mesmo peso do texto. Um grande apuro e cuidado fizeram-se sentir nas
composi¢Bes musicais. Chegou-se a uma nova foérmula, tipicamente brasileira,
afastada do modelo luso-francés. A melodia, agora, era parte integrante do
conjunto.’

Com a chegada da década de 40, o luxo tomou conta da revista carioca. O empresario
e produtor Walter Pinto se apropriou do género em espetaculos grandiosos, com cenarios
deslumbrantes, efeitos cénicos modernos e elencos gigantescos. Mas apesar disso, 0s
contetdos continuavam irreverentes, comicos e divertidos. Os textos faziam insinuacdes aos
fatos do cotidiano, brincavam com a situacao politica do pais e até flertavam com o erotismo.
Entretanto, 0 maior destaque aos espetaculo de Pinto se encontra no método de producdo, que

se afastou de vez do improviso e do amadorismo, e se aproximou do modelo americano aonde

8 VENEZIANO, Neyde. E Brasileiro, ja passou de americano. In: VENEZIANO, Neyde; RIBEIRO, Martha ;
SIMAO, Luciano Vinhosa (editores). Poiésis, Niterdi, n. 16, p.52 - 61, 2010. 54 p.
%idem. op. cit., 1991. 42 p.
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a empresa é extremamente estruturada e todas as fungBes muito bem definidas. O
empreendimento de Walter Pinto durou 23 anos, se extinguindo com o fechamento do Teatro
Recreio, espaco em que abrigava os espetaculos, em 1963.

Em paralelo, nas décadas de 40 e 50, a revista influenciou diretamente o cinema
brasileiro, com o inicio dos musicais da Atlantida. A Companhia Atlantida Cinematografica
produziu neste periodo 66 filmes e acumulou milhdes de espectadores em seus poucos mais
de 20 anos de histdria. Apesar da forca do cinema americano, os musicais da Atlantida ndo
seguiam a férmula de Hollywood no uso da trilha sonora, as influéncias vinham diretamente

do teatro popular.

Diferindo do modelo do musical de Hollywood, as can¢Bes ndo substituiram os
didlogos. As cangdes, desligadas da narrativa, eram composi¢Bes populares,
refletindo mais o mercado do que a ténue linha da historia [...] Durante os primeiros
anos da companhia Atlantida, as cancbes utilizadas para compor as trilhas eram
escolhidas entre os sucessos que pudessem levar o publico ao cinema como
aconteceu. [...] Durante quase duas décadas, a funcdo de apresentar ao publico as
musicas para o carnaval, que antes pertencia ao teatro de revista, passou a pertencer
aos filmes da Atlantida.™

Mas no inicio da década de 60 a Atlantida chegou ao fim, quase a0 mesmo tempo
que fechava o Teatro Recreio. A partir de entdo, a revista encontrou sua decadéncia. De um
lado, os resquicios dos musicais cinematograficos foram parar na televisdo, através de
programas humoristicos para as massas. "Ao atingir, em extensdo, através do video, um
publico muito maior, este tipo de humor perdeu a magia do espetaculo ao vivo, seu carater de
improvisagdo e o pacto com a plateia."*! De outro lado, os palcos foram tomados pela
pornografia e por contetidos apelativos e de mau gosto. Perdeu-se a ingenuidade e bom humor
do inicio da revista carioca, e assim 0 género deixou de existir.

No decorrer da década o teatro musical, ja longe do formato da revista, se dividiu
basicamente em dois modelos: a "produgo-xerox"*? da Broadway e o musical de resisténcia.
O primeiro teve como principais exemplos os espetaculos protagonizados por Bibi Ferreira:
My Fair Lady, de 1962, e Al6 Dolly!, de 1966. Apesar do grande sucesso, nao foi o suficiente
para gerar um interesse em outras adaptaces. Outras tentativas surgiram como o Hair, de
Ademar Guerra, e 0 Como vencer na vida sem fazer for¢a, com Marilia Péra, mas foram bem

espacadas, sem as condi¢des de se formar uma continuidade de producdes.

0 cloccl, Sandra. O uso da cangdo na trilha musical da comédia popular da Companhia Atlantida
Cinematografica — 1942/1962. Revista Brasileira de Estudos da Cancéo, Natal: v.1, n.1, p.64 - 79, 2012. 76 p.
1 VENEZIANO, Neyde. op. cit.,1991. 52 p.

2 BRANDAO, Tania. op. cit., 2010. 25 p.
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O outro modelo, dos musicais de resisténcia, ganhou forga por causa do momento
politico do pais, que vivia no auge da ditadura militar. Chico Buarque se lancou no teatro ao
compor as musicas de Morte e Vida Severina, de Jodo Cabral de Mello Neto, mas foi com
Roda-Viva, de 1967, Calabar, de 1972, e Gota d'Agua, de 1975, que o compositor se
apropriou da linguagem dos musicais para provocar a censura e levar o publico ao delirio.
Buarque continuou apostando no género com Os Saltimbancos, de 1977, e A Opera do
Malandro, de 1986. Paralelamente Gianfrancesco Guarnieri e Augusto Boal desenvolviam
Arena conta Zumbi (1965) e Arena conta Tiradentes (1967), espetaculos que usavam a
masica como um meio para 0s temas politicos, mas ndo tinham a intencdo de desenvolver o
musical enquanto género.

Entretanto, nenhum desses modelos impulsionaram o musical, como coloca Tania

Branddo:
Por um longo periodo de tempo, dos anos 1950 aos anos 1980, as décadas que
poderiam ser chamadas de obscuras, as manifestacdes teatrais do género
aconteceram como intervenclGes eventuais, descontinuas, resultados de
personalidades impares, desejos transgressivos ou espiritos rebeldes, ou mesmo
visionarios. ™
Foi apenas na década de 80, que o teatro musical reencontrou seu caminho nos
palcos brasileiros. Dois acontecimentos podem ser destacados como agentes do inicio dessa
retomada. Piaf, de 1983, dirigido por Flavio Rangel e protagonizado por Bibi Ferreira, foi
importante para incentivar a linha dos musicais biograficos e de repertdrio de artistas, hoje em
dia muito comum. No mesmo ano, era langcado no Teatro Sérgio Cardoso em Sdo Paulo, a
producdo-xérox Chorus Line. Uma cépia idéntica ao espetaculo da Broadway, com um nivel
de producdo poucas vezes visto no Brasil, que trazia em sua equipe alguns profissionais que
hoje integram o primeiro time dos musicais brasileiros, como por exemplo a atriz Claudia
Raia, na época com apenas 16 anos, e o diretor Jorge Takla, diretor técnico da montagem,
dentre varios outros.™*
A partir destes dois marcos, 0s espetaculos musicais voltaram a aparecer com forga e
regularidade, como a hd muito tempo ndo acontecia. Alguns artistas podem ser destacados
neste periodo como Wolf Maya e Flavio Marinho. Dupla responsavel por montagens como

Splish Splash (1988), A Loja de Horrores (1989), 4 Carreirinhas (1997), dentre outras feitas

3 Ibidem., 23 p.

Y MR.ZIEG. ‘Chorus Line’ no Brasil: um marco histérico faz 29 anos. Disponivel em:
<http://mrzieg.com/2012/04/a-chorus-line-no-brasil-uma-linha-divisoria-faz-29-anos/>. Acesso em 27 de julho
de 2013.
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em separado. Outros profissionais também tiveram participacdo importante como Marilia Péra
(atriz), Marco Nanini (diretor) e Tim Rescala (diretor musical).*®

No final da década de 2000, com a estreia de Os Miseraveis, producdo da atual Time
4 Fun, o Brasil entra de vez na rota milionaria dos musicais. A T4F, para o diretor Claudio
Botelho, foi "definitivamente a empresa mais importante nessa volta dos musicais ao
Brasil".*® Logo depois vieram A Bela e a Fera (2003), Chicago (2004), O Fantasma da Opera
(2005), até chegar nas producGes mais recentes A Familia Addams (2012) e O Rei Ledo
(2013). Todas marcadas por um profissionalismo técnico impecével e pela méaquina de
marketing, que torna esses empreendimentos sucessos gigantescos.

O século XXI, desta forma, ficou marcado pela retomada definitiva do teatro
musical. As producdes se pulverizaram em S&o Paulo e Rio de Janeiro. Sendo que na capital
paulista se adotou com mais forga os espetaculos estrangeiros, seja "producdes-xerox", ou
adaptacdes, enquanto que no Rio se instalou uma diversidade maior de montagens.

> CRONOLOGIA do Teatro Musical Brasileiro Contemporaneo. Pesquisa feita por Ana Bevilaqua, sob
encomenda da Prof. Dra. Tania Brand&o da Silva. Rio de Janeiro, 2004.

® CARVALHO, Tania. Charles Méeller e Claudio Botelho: os reis dos musicais. S&o Paulo: Imprensa Oficial do
Estado de S&o Paulo, 2009. 60 p.
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3. PANORAMA DO CENARIO CARIOCA

O marco do teatro paulista Chorus Line, pouco mais de um ano depois que estreou
em S&o Paulo, chegou ao Rio de Janeiro no antigo Teatro Tereza Rachel. Junto com ele o
mercado de musicais da cidade foi se aquecendo, apresentando uma regularidade de
producdes. Branddo fala deste periodo: "Neste momento, trés vertentes claras de criagdo
aparecem definidas na cena de ressurgimento do musical carioca — a pesquisa e 0s estudos
historicos, a temperatura do mercado internacional e a arqueologia dos mitos da MPB."*’

Dentro das vertentes citadas, vale uma ampliacdo baseada no histérico de montagens
realizadas na cidade e nas novas estreias posteriores a fala da autora. A arqueologia dos mitos
ndo se limita apenas a MPB, podendo abranger também outros estilos e até artistas
estrangeiros. Além disso, uma quarta vertente pode ser estabelecida: dos musicais originais.
Montagens que podem ou ndo conter musicas conhecidas ou se utilizarem de repertorio de
artistas, mas estdo mais interessadas nos significados das canc¢fes para a dramaturgia, do que
em investigar uma biografia, repertdrio ou acervo historico.

De uma forma geral estas quatro vertentes englobam a grande maioria das producdes

feitas no Rio de Janeiro.

3.1. PESQUISA E ESTUDOS HISTORICOS

Esta vertente encontra no teatro de revista, nos vaudevilles e cabarés sua principal
inspiracdo. A historia do teatro musical brasileiros ganha destaque, na maioria dos casos em
textos bem humorados e inocentes. Um exemplo ilustre é o espetaculo de 1985, Theatro

Musical Brazileiro - Parte | (1860-1914), dirigido por Luiz Antonio Martinez, que inclusive

' BRANDAO, Tania. op. cit., 2010. 32 p.
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ganhou uma continuagdo Theatro Musical Brazileiro - Parte 1l (1914-1945). Ambos se
dedicaram a fazer um levantamento historico, despretensioso e coOmico dos musicais
brasileiros e foram também importantes para redespertar o interesse do publico no género.

Os principais representantes contemporaneos desta vertente sdo 0s autores Gustavo
Gasparani e Eduardo Rieche, responsaveis por Otelo da Mangueira (2005), Opereta Carioca
(2008), Oui, Oui... A Franca E Aqui! A Revista do Ano (2009) e As Mimosas da Praca
Tiradentes (2012). Todas essas montagens, interessadas em resgatar um estilo musical ou uma
época do teatro carioca. Atualmente é a vertente com menos expressao no mercado carioca,

apresentando montagens muito pontuais.

3.2. TEMPERATURA DO MERCADO INTERNACIONAL

A vertente dos musicais milionarios demorou a se firmar no Rio de Janeiro. "Tudo
acontecia em S&o Paulo em termos de superproducdo. O Rio tinha fama de néo ter publico
para espetaculos caros [..]"*%. O ja citado Chorus Line foi um marco importante para as
adaptacdes estrangeiras chegarem na cidade. Mas foi a dupla Charles Méeller e Claudio
Botelho que mais contribuiu para a consolidacdo dessa vertente, uma vez que construiram
suas carreiras de sucesso através de espetaculos estrangeiros, em sua maioria. A versao deles
de A Novica Rebelde (2008) foi a primeira grande montagem carioca de um musical no Rio de
Janeiro® pés 2001, e desde entdo abriu o mercado para diversos outros produtores e artistas
explorarem as pegas americanas e inglesas. O Mégico de Oz de 2012, um dos objetos de
estudo do trabalho, se encaixa nesta categoria.

Outros profissionais também atuantes nesta vertente sdo os diretores Miguel
Falabella, de Hairspray (2009) e Al6 Dolly! (2012), e Tadeu Aguiar, de Baby - O Musical
(2011) e Quase Normal (2012).

Independente do artista responsavel, as montagens cariocas dos espetaculos da
Broadway ou do West End foram estimuladas pelo sucesso das producfes paulistas, em
especial as da empresa Time 4 Fun. Mas apesar disto, existe uma grande diferenca entre as
produgdes milionarias das duas cidades. S&o Paulo divide seus palcos entre "producdes-
xérox" e adaptacOes. As primeiras, também chamadas de franquia, s&o o modelo da T4F, em
que o espetdculo vem pronto do exterior, sem permissdo para modificagdes nos cenarios,

figurinos, musica e marcacOes. J& as adaptacdes, consistem, de uma forma geral, na compra

¥ CARVALHO, Tania. op. cit., 2009. 156 p.
% |bidem.
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dos direitos de texto e masica. Tendo total liberdade de criacdo pelos artistas brasileiros, da
mesma forma que se monta e remonta, com diferentes concepgdes, obras de Shakespeare ou

Nelson Rodrigues.

3.3. ARQUEOLOGIA DOS MITOS

Os musicais biograficos e/ou arqueologia de mitos se destacam por ser uma vertente
majoritariamente brasileira. Ndo é comum nos mercados da Broadway e do West End se
produzir espetaculos deste tipo.

Desde final da década de 80, o Rio de Janeiro presenciou uma proliferacdo dos
musicais de homenagem a artistas consagrados. Em 1987 teve o famoso A Estrela Dalva, com
Marilia Péra. "[...] o Teatro Jodo Caetano permaneceu toda a temporada totalmente lotado,
com mil e quatrocentas pessoas que choravam, aplaudiam de pé gritando, as que iam no
camarim falar com Marilia chegavam aos prantos."?’ J4 na década de 90, estrearam outros
consagrados pela critica e publico como Comecaria tudo outra vez, monologo sobre
Gonzaguinha com Gaspar Filho, e Metralha, de Stella Miranda sobre o cantor Nelson
Gongalves. Ja nos anos 2000 tiveram Cauby!, sobre Cauby Peixoto com Diogo Vilela, e
Renato Russo, com Bruce Gomlevsky.

Charles Mgeller e Claudio Botelho também se lancaram nesta vertente, com Cole
Porter - Ele nunca disse que me amava (2000), Beatles num céu de diamantes (2008) e Milton
Nascimento - Nada serd como Antes (2012). Nenhum destes propriamente uma biografia de
seus artistas, mas uma homenagem e uma arqueologia de seus repertdrios, a partir de uma
releitura teatral.

Por fim, um dos espetaculos mais vistos da atual fase dos musicais brasileiros, que
também serd usado como objeto de estudo neste trabalho, é o Tim Maia - Vale Tudo, 0
Musical, de Nelson Motta, com dire¢cdo de Jodo Fonseca. Estreou em 2011 no Teatro Carlos
Gomes, passou pelos teatros Oi Casa Grande e Jodo Caetano, rodou o Brasil, até chegar

novamente ao Rio de Janeiro em 2013, no Theatro Net Rio (antigo Tereza Rachel).

3.4. MUSICAIS ORIGINAIS

2 PERA, Marilia; SOUZA, Flavio de. Visi D'Arte - 50 Anos Vividos para a Arte, Sd0 Paulo: Escrituras, 1999, p.
156
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A maior dificuldade do teatro musical brasileiro se encontra na concepgdo de
espetaculos originais, sem referéncia estrangeira ou de biografias como fio condutor. Chico
Buarque foi um artista importante neste sentido, se dedicou a criacdo de alguns musicais,
conforme citados anteriormente. Mas a produgdo parou no tempo. "Infelizmente, ndo temos
formacéo especializada de playwriting. Nem de libretistas capazes de pensar o argumento e a
histéria em musica e texto."*

Por conta disto esta é a vertente mais nova e em desenvolvimento no mercado
carioca. Alguns dos poucos exemplos contemporaneos se encontram nas obras de Eduardo
Rieche e Gustavo Gasparani, ja citadas, que também transitam nos textos de pesquisa e estudo
historico, e em obras pontuais de outros artistas como 4 Faces do Amor, de Eduardo Bakr e
Tadeu Aguiar, ou 7 - O Musical de Charles Moeller e Claudio Botelho, em parceria com Ed
Motta.

Mas o grande marco se encontra no Rock in Rio - O Musical, espetdculo musical

brasileiro mais caro ja feito na histéria do pais, como sera estudado mais para frente.

2 VENEZIANO, Neyde. op. cit., 2010. 60 p.
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4. A CADEIA DOS MUSICAIS

Estabelecidos o histérico e conceitos do género em andlise, inicia-se 0
desenvolvimento do trabalho analisando algumas etapas importantes do desenvolvimento de

um musical, a partir dos trés objetos indicados.
4.1. CRIACAO

A criacéo fica estabelecida como a etapa que envolve todos 0s processos criativos do
musical, que inclui masica, letra, direcdo, texto e atuacao.

O Maégico de Oz é um espetaculo langcado em 2012, no Teatro Jodo Caetano,
localizado no centro do Rio de Janeiro. Depois de quatro meses de temporada, movendo um
pUblico de 80 mil pessoas?, a montagem foi transferida para S&o Paulo, no Teatro Alfa, zona
sul da capital paulista.

Os diretores desta montagem sdo dois dos nomes mais importantes para o setor
criativo de musicais no Rio de Janeiro, e no Brasil, Charles Moeller e Claudio Botelho.
Atuantes no mercado desde 1997, quando estrearam com As Malvadas, os dois ja transitaram
entre diversos subgéneros dos musicais, mas se estabeleceram nas adaptacGes de pecas
estrangeiras. Por consequéncia, a carreira dos dois € um exemplo das diferencas entre 0s

circuitos carioca e paulista de grandes producoes.

Existem vérias maneiras de fazer, mas os musicais chamados de musicais da
Broadway, vocé pode fazer o que é feito, por exemplo, pela Time 4 Fun [...], que é
montado por estrangeiros. Essa é uma maneira que vocé chamaria de "franchise" ou

22 PRADO, Miguel Arcanjo. O Méagico de Oz aposta em novos talentos dos musicais misturados a estrelas da
televisdo. S&o Paulo: Atores & Bastidores, 2013. Disponivel em:
<http://entretenimento.r7.com/blogs/teatro/2013/02/22/musical-0-magico-de-0z-aposta-em-novos-talentos-
misturados-a-estrelas-da-tv/>. Acesso em: 28 julho 2013.
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réplica. O que nds fazemos é: compramos o0s grandes direitos, que sdo musica, letra
e texto, e nds fazemos o que queremos. N&o tem ninguém supervisionando. [...] O
nosso Mégico de Oz, inclusive, nunca foi feito na Broadway (informacéo verbal).”®

Botelho usa os termos "franchise™ ou réplica como sinénimos de "producdo-xerox"
criado por Branddo. O mérito dos criadores do Rio de Janeiro é saber se apropriar do material
estrangeiro para criar suas proprias visdes. O Magico de Oz é um caso de espetaculo que
jamais foi produzido igual em outra parte do mundo.

A versdo nacional foi inspirada na montagem inglesa de 1980 do Royal Shakespeare
Company?*, mas que jamais foi reproduzida novamente em Londres ou em Nova York. A
liberdade em relacdo ao original foi tamanha, que os diretores tiveram a permissdo de criar
uma musica nova” e inclusive inserir um choro brasileiro no meio das partituras originais de
Harold Arlen. Assim como contratar equipe criativa completamente nacional, sem nenhuma
supervisao estrangeira.

O material mais importante para a adaptacdo de um musical, as versdes brasileiras
das musicas é um trabalho de Claudio Botelho. Versionista desde o inicio da carreira, Botelho
foi responsavel pelas letras em portugués de quase todas as megaproducGes da Time 4 Fun,
assim como as dos seus proprios espetaculos, como O Mégico de Oz, Hair, dentre outros. As
suas versdes aproximaram o publico brasileiro das produgdes estrangeiras, uma funcdo
semelhante desempenhada pelo ator Vasques no século XIX ao adaptar a parddia francesa

para portugués.

Eu acho que o mais dificil é sempre aquelas letras que ja sdo parte das pessoas, que
as pessoas ja conhecem na letra original, no inglés. Qualquer proposta que vocé
tenha, boa ou ruim, vai sempre machucar o ouvido de quem esta acostumado a ouvir
aquilo. [...] Entdo algumas vezes eu até sacrifico um pouco o sentido, a tradu¢do da
letra, pra se aproximar do som em inglés daquela can¢do. [...] A tentativa é de fazer
uma aproximacéo fonica, de que a gente escute uma letra que ndo seja tdo distante
da original (informagao verbal).?®

A partir das versdes brasileiras de Botelho, 0s seus outros espetaculos em parceria
com Moeller seguem a mesma férmula, com criacdo completamente autoral de ambos. O

segundo revela um elemento muito importante do trabalho de direcdo ao falar de seu

2 Comunicago feita por Claudio Botelho em 02-09-2012 no programa Marilia Gabriela Entrevista, Rio de
Janeiro. Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=JJsZmS23q04>. Acesso em: 28 julho 2013.

24 Companhia teatral do Reino Unido, sediada em Stratford-upon-Avon.

% MOELLER & BOTELHO. O Mégico de Oz. Disponivel em:
<http://www.moellerbotelho.com.br/index.php/o-magico-de-0z>. Acesso em: 28 julho 2013.

% Comunicacdo feita por Claudio Botelho em dia desconhecido durante os ensaios do espetaculo HAIR, Rio de
Janeiro. Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=MUI2U6f-4H4>. Acesso em: 28 julho 2013.
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processo: "O musical tem que estar todo pensado em termos de criacdo na cabeca do diretor,

muito antes de ser passado para a producdo. (informacao verbal)

n27

Apesar das etapas, de producdo e criacdo, as vezes se misturarem e se influenciarem

diretamente, a tendéncia é que a concepc¢do priméaria do espetaculo seja sempre 0 ponto de

partida. Através do texto e da visdo de um diretor que sera possivel ter uma nogdo da escala

do projeto e de boa parte do que sera necessario para produzi-lo.

A dupla Moeller e Botelho é um exemplo de profissionais com processo de criacao

rigido e técnico, baseado no modelo norte-americano. A partir de suas decisdes artisticas, que

toda a producédo é montada. Claudio Botelho explica como funciona o processo da dupla:

Eu sei que a nossa dupla funciona justamente por causa das diferencas que existem
entre nds [...]. E o atrito que faz o time ir para frente. A contribuicio do Charles é
maior que a minha [...] Deve-se a ele o apuro estético, visual, o desempenho dos
atores e até mesmo os fundamentos teodricos de cada espetaculo, pois ele estuda
muito mais que eu e tem uma paciéncia enorme para lidar com todas as equipes. [...]
Faco a traducdo dos textos, das cancdes, cuido das cenas de canto, [...], cuido de
toda a pz)geute relacionada a masica, que é onde tenho mais chance de contribuir
mesmo.

Mdoeller complementa:

Levanto tudo a respeito da peca, época, autor, outras montagens, e passo a escutar a
musica do espetaculo todos os dias sem parar, na tentativa de me provocar insights
sobre o que sera a criacdo. [...] N&o faco leitura de mesa. S6 no primeiro dia, onde
lemos o texto e ouvimos as musicas, todos sentados em volta de uma grande mesa e
0s atores sdo apresentados aos seus personagens. A partir dai passo duas semanas
marcando a peca levianamente com os atores, pra gente aprender o todo juntos, mas
de pé. [...] Gosto de ter toda a peca levantada bem rdpido, um grande borrdo do
espetéculoz,ge depois volta a estaca zero para entdo entender onde posso puxar mais
OU Menos.

A fala de ambos revela um pouco do método quase industrial de criacdo, em que

tudo € cronometrado, ndo se pode perder tempo e todas as funcdes sdo muito bem definidas.

Um reflexo da escola americana de producdo teatral, que ja havia influenciado Walter Pinto

na década de 40.

A gente tem um esquema bem formatado de ensaiar oito semanas, entéo a gente tem
um esquema organizado de ter trés salas consecutivas, um roteiro, praticamente um
cronograma de cinema, pra hora de comecar uma cena, hora de acabar outra, pra que
isso tudo funcione. Por que sdo muitas equipes, a gente lida com musico, maestro,
elenco normalmente é numeroso, e a coisa que eu mais detestava quando eu era ator

2" Comunicacao pessoal de Charles Mdeller ao autor em 22 junho. 2013, Rio de Janeiro.
28 CARVALHO, Tania. op. cit., 2009. 67 p.

 Ibidem., 68 p.
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de teatro, era o tempo que se perdia, [...]. Seis meses ensaiando sobre um nada, todo
mundo numa mesa sentado, tomando café, [...], isso era muito chato e acho que
pouco produtivo também. [...] Entdo quando a gente chega para um trabalho, aquelas
oito semanas estdo muito decupadas e eu tento ser muito objetivo com eles
(informacao verbal).*

Neste momento se torna necessario utilizar as diferenciagdes dos tipos de musicais
propostas por Branddo. O processo citado por Moeller, diz respeito majoritariamente aos
espetaculos adaptados da Broadway ou West End. A criacdo de um musical original, seja ele
inspirado em um artista, de pesquisa historica ou completamente novo, tem se mostrado mais
demorado.

A criacdo de Rock in Rio - O Musical, que estreou em janeiro de 2013 no Rio de
Janeiro, que segundo seu diretor executivo Luiz Calainho é o maior musical nacional ja feito
na histéria do pais®!, ndo se aplicou na regra das oito semanas. Por se tratar de um texto
original, que jamais foi testado em outros publicos, seja em outras montagens ou como filme,
0 espetaculo precisou de um tempo muito maior para construcdo e depois ensaios.

A diretora da Aventura Entretenimento, responsavel pelo Rock in Rio - O Musical,

Aniela Jordan, explica parte das dificuldades do processo criativo.

[...] o musical da Broadway, ou de fora, j& € um musical testado. J& foi feito em
varios lugares, j& se sabe que aquele texto e aquela musica d&o certos. [...] Musical
que se cria do zero, o tempo dele ficar pronto, a gente viveu isso no Rock in Rio - O
Musical. O quanto foi cortado: mexe aqui, tira essa cena, essa parte ficou longa, etc.
[...] Essa é a grande diferenca, e cada vez mais chego a conclusdo que precisa de
mais tempo de ensaio do que um musical estrangeiro. O Rock in Rio - O Musical
teve trés meses de ensaio e mesmo assim sofreu muitas alteragdes. O quanto vocé
vai adaptando até chegar ao formato, estd sendo na verdade uma descoberta
(informagao verbal).*

Enquanto nas adaptacdes estrangeiras, basta um tradutor para trazer para o portugués
0s textos originais, no musical nacional, o autor volta a ser uma figura importante no processo
criativo. A falta de "libretistas™ no Brasil, citada por Veneziano, torna uma grande dificuldade
achar autores que entendam da linguagem do musical. Coube a Aventura Entretenimento,
apostar em um autor de fora do ramo para o texto do Rock in Rio - O Musical. O escolhido foi

0 dramaturgo Rodrigo Nogueira.

%0 Comunicago feita por Charles Moeller em 28-08-2009 no Programa Sem Censura, Rio de Janeiro. Disponivel
em: <http://www.youtube.com/watch?v=DbFuyObKMhO0>. Acesso em: 28 julho 2013.

3! Comunicago feita por Luiz Calainho em 2013 no Workshop Rock in Rio - O Musical na Universidade
Estacio de S4, Rio de Janeiro. Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=weAwztHGQJA>. Acesso
em: 28 julho 2013.

%2 Comunicacao pessoal de Aniela Jordan ao autor em 01 julho. 2013, Rio de Janeiro.
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A trajetdria do autor para escrever o texto revela uma fragilidade do circuito carioca

de musicais. A oferta de artistas criadores ndo acompanhou as demandas do mercado. No caso

de Nogueira, o processo foi de completa experimentacao.

"[...] eu sempre tive uma relagdo de amor e 6dio com musical, mais édio do que
amor. Por que eu via 0s musicais e eu ndo conseguia me relacionar muito com
aquilo. Eu sempre achei um pouco cafona, inverossimil, ndo era nosso [...]. Mas
estranhamente no meio das mdsicas, eu comecava a chorar e ficava muito
emocionado. [...] quando eu fui ver Hair, [...], eu achei impressionante aquilo, como
uma coisa tdo cafona podia me tocar tanto. E eu fiquei pensando, como seria vocé
juntar as duas coisas, potencializar o maximo uma teatralidade diferente da
teatralidade do musical, que ndo fosse tdo originaria de um lugar que ndo é 0 nosso,
[...], e juntar essa coisa genial que eles tem que é cantar e emocionar. E ai veio o
convite pro Rock in Rio, e pra mim juntou exatamente o0 que eu queria investigar
como dramaturgo (informagao verbal).*

Essa experiéncia com o Rock in Rio - O Musical, segundo Aniela Jordan, foi o passo

inicial para superar a falta de criadores.

[...] a maior dificuldade € ter criativos que se especializem em musical. Tudo que
estamos fazendo agora é uma grande aposta. [...] N6s ndo temos, como no Estados
Unidos, milhares de diretores de musical ou gente que escreve para musical. Aqui
ndo temos isso, nds estamos fomentando esse trabalho. Nesse momento, é o grande
desafio de cada vez mais ter criativos que olhem para musical com a técnica de
musical (informag#o verbal).*

Investir em formacdo é o movimento que pode ajudar o Brasil a constituir uma

linguagem prépria nos musicais, que ndo seja nem a copia nem a rejeicdo das férmulas

estrangeiras. O terceiro espetaculo analisado, Tim Maia - Vale Tudo, O Musical, pertence a

vertente da arqueologia dos mitos. Complementando o que foi dito anteriormente, esse

movimento das biografias e homenagens aos mitos foi uma criacdo brasileira, a partir da

mistura entre 0 modelo dos musicais estadunidenses e ingleses, em dois atos, com historias

bem contadas, e o teatro de revista, com a estrutura dramatdrgica em quadros, com

interrupg®es para nimeros de canto e danca.*

O musical biogréfico, como coloca Ana Maria de Bulhdes-Carvalho, precisa antes de

tudo de uma "personagem extraordinaria, cuja historia e memoria induza a relevancia de estar

%3 Comunicago feita por Rodrigo Nogueira em 2013 no Workshop Rock in Rio - O Musical na Universidade
Estacio de S4, Rio de Janeiro. Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=drd7pgDJP71>. Acesso em:

28 julho 2013.

3 Comunicagao pessoal de Aniela Jordan ao autor em 01 julho. 2013, Rio de Janeiro.
% BULHOES-CARVALHO, Ana Maria de. Por um teatro de apropriacdes: o musical biogréfico carioca. Sala
preta, Sdo Paulo: v. 10, n. 1, p.27 - 37, 2010. 33 p.
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ali."*® A partir dai, cabe aos criadores acharem a medida ideal entre a realidade e a ficgéo, de
uma forma que o artista em questdo seja lembrado com uma visdo otimista, apesar dos seus
provaveis defeitos.

Por fim, destaca Bulhdes-Carvalho, o sucesso artistico de um musical biografico
reside "na competéncia do ator que realiza a criacdo da personagem real em cena, isto é, na
capacidade que demonstra de se abandonar completamente, corpo e voz, a lembranca
conhecida e consagrada de um outro, aquele que sera reconhecido por essa nova
identidade."®’

O caso de Tim Maia - Vale Tudo, O Musical é marcante neste sentido. O ator Tiago
Abravanel, que interpretou o protagonista até Abril de 2013, foi extremamente elogiado pela
performance, recebendo inclusive a indica¢do de melhor Ator no 6° Prémio da Associacdo de
Produtores de Teatro do Rio de Janeiro. Um dos jurados do prémio, o critico Macksen Luiz,
ressalta a interpretacdo de Abravanel na sua critica do espetaculo: "Tiago Abravanel como
Tim Maia em composicdo fisica e vocal que, mais do que reviver o cantor, recria
interpretativamente a imagem de um personagem peculiar, é o0 merecido destaque."*®

O ator, em entrevistas a canais de televisdo, conta o processo de criacdo do
personagem, que é representado dos 12 aos 55 anos. O envelhecimento € feito todo em palco,
sem uso de proteses ou efeitos especiais. Resultado de uma pesquisa de mais de 20 horas de
videos, além de todo o trabalho de preparacdo corporal e vocal feitos exclusivamente para o

espetaculo.*

4.2. FINANCIAMENTO

Um musical, até o seu encerramento, move incontaveis quantidades de recursos
humanos e financeiros, o que torna o patrocinio um dos agentes mais importantes da cadeia.

Como grande parte do patrocinio a cultura no pais, 0 segmento das artes cénicas
depende majoritariamente dos financiamentos publicos. No caso dos grande musicais, 0
principal dos mecanismos € a lei n° 8.313 de 23 de dezembro de 1991, também conhecida

como Lei Rouanet.

% Ibidem., 29 p.

" Ibidem., 28 p.

% LUIZ, Macksen. Critica/ Tim Maia - Vale Tudo, O Musical. [S. I.]: Macksen Luiz, 2011. Disponivel em
<http://macksenluiz.blogspot.com.br/2011/08/31-semana-da-temporada-2011.html>. Acesso em: 28 julho 2013.
% Comunicacéo feita por Tiago Abravanel em 13-03-2012 no Programa do J8, S&o Paulo. Disponivel em:
<http://www.youtube.com/watch?v=Hkvj5paKfZI>. Acesso em: 28 julho 2013.
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Esse mecanismo permite que pessoas fisicas e juridicas incentivem projetos culturais,
através da aplicacdo de parte do imposto de renda devido. O incentivo pode ser feito de duas
formas: doacdo e patrocinio. Sendo a principal diferenca entre elas, a possibilidade de
promoc¢do do patrocinador, no caso de patrocinio. O apoio financeiro as artes cénicas, em
especial aos grandes musicais, sdo feitas desta segunda forma.

Voltando ao caso do Rock in Rio - O Musical, segundo a revista Meio & Mensagem,
0 espetaculo foi orcado em R$ 12 milhdes de reais, se tornando uma das maiores producdes
da histéria do teatro brasileiro.”> Conforme mostrado pelo Ministério da Cultura, através de
sua plataforma Salic Web, destes R$ 12 milhGes, pouco menos de R$ 8 milhdes foram
captados via Lei Rouanet.

Esses valores altos revela uma distorcdo na lei, conforme relatado na matéria da
Folha de S3o Paulo de Janeiro de 2010*, em que Rio e Sdo Paulo recebem individualmente
mais pagamentos do MiInC do que todas as outras capitais juntas. Os valores elevados
repassados ao Rock in Rio - O Musical, somado a outros espetaculos que recebem valores
semelhantes, é uma questdo a ser reavaliada. A selecdo dos projetos culturais a serem
financiados por dinheiro publico ainda fica muito nas maos dos empresarios, que escolhem
em sua maioria projetos com apelo midiatico. Por consequéncia reforca a desigualdade de
investimentos nas regides do pafs.*?

Essa questdo ndo passa despercebido aos olhos de alguns produtores, que passaram a
investir em novos modelos para diminuir a participagdo do dinheiro publico em suas
producdes. Ao falar sobre o financiamento do Rock in Rio - O Musical, Aniela Jordan ressalta
a tentativa de mostrar aos patrocinadores a importancia de investir em teatro e 0s meios pelo

qual isso é possivel.

[...] agora temos patrocinadores que entendem a importancia de patrocinar teatro.
[...] A maioria do patrocinio ainda é por lei. O que a gente vem buscando é tentar
cada vez mais migrar para dinheiro de marketing. E tentar convencer o patrocinador
a fazer menos andncios na TV e colocar dinheiro bom no espetaculo (informacéo
verbal).®?

O musical permite esse tipo de aproximacdo. O patrocinio antigo esta cada vez mais
sendo substituido por modelos inteligentes de negdcios, que aproximam as empresas do teatro

como nunca foi feito antes. As marcas comecam a entender que investir em publicidade a

00 PAIS dos musicais. Meio & Mensagem. S&o Paulo: Grupo M&M, outubro, 2012.

* BOMBIG, José Alberto. Rio e SP concentram repasse direto do MinC. Folha de S. Paulo, Sdo Paulo, 2010. P.
E2. llustrada.

“2 BARBALHO, Alexandre. Politicas Culturais no Brasil: Identidade e Diversidade sem diferenga. In: RUBIM,
Antonio Albino Canelas (org.). Politicas Culturais no Brasil. 2. ed. Salvador: EDUFBA, 2007. 182p. p. 37-60.
8 Comunicacdo pessoal de Aniela Jordan ao autor em 01 julho. 2013, Rio de Janeiro.
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partir do teatro se torna um diferencial. O espetaculo vira plataforma diferenciada para as
empresas oferecerem novas experiéncias ao seu publico.** Segundo Luiz Calainho, essa
consciéncia surgiu com a busca das grandes marcas de deixar legado para o pais. A
propaganda pura e simples ndo deixa legado nenhum, diferente de uma pecga de teatro que
resulta em uma heranga artistica e cultural para a populacéo.*

O interesse das empresas existe, desta forma cabe aos produtores saberem se
aproximar dos possiveis patrocinadores, criando junto, entendendo o que o possivel parceiro

quer, e oferecendo contrapartidas sempre inovadoras.
4.3. MERCADO DE TRABALHO

Os altos orcamentos e patrocinio captados se refletem diretamente na estrutura e
profissionalismo do setor teatral, que em nada mais lembra a ingenuidade e improvisagéo da
época de revista citada por VVeneziano®.

O espetaculo O Magico de Oz, na temporada Rio de Janeiro, gerou mais de 180
empregos diretos, entre profissionais das equipes criativas, técnicas e de producdo. Fora as
trés equipes de cenotecnia, responsaveis pela confec¢do dos cenarios, equipes de projecéo,
efeitos especiais e comunicacdo. Sendo que deste numero, em torno de 90 pessoas
trabalhavam diariamente para o espetaculo ser realizado. Eram 36 atores, 16 mdusicos, 31
técnicos, além de toda a equipe operacional e administrativa do teatro.

Este tipo de equipe pode gerar um custo alto para manter, mas a0 mesmo tempo
movimenta o mercado de trabalho no ramo das artes cénicas, gerando empregos e capacitando
diversos profissionais. O ramo dos musicais abre muitas profissdes, algumas que ha muito
tempo ndo existiam, ou se quer haviam chegado, no Rio de Janeiro.*’ Por conta da demanda
do mercado, hoje existem muitos técnicos que se especializaram em musical e conseguem
viver de teatro. O coordenador técnico, ou stage-manager, de O Magico de Oz e Rock in Rio -

O Musical, Tuto Gongalves, confirma a informagdo. Segundo ele:

[...] os musicais exigem técnicos especificos, diferentes de um espetaculo
convencional de teatro: o microfonista, operadores de som (vozes e orquestra),
peruqueira, 0 proprio stage-manager e por ai vai. As fungdes existem hd muito

* 0 PAIS dos musicais. Meio & Mensagem. S&o Paulo: Grupo M&M, outubro, 2012.

** Comunicagdo feita por Luiz Calainho em 2013 no Workshop Rock in Rio - O Musical na Universidade
Estacio de S4, Rio de Janeiro. Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=weAwztHGQJA>. Acesso
em: 28 julho 2013.

“® VENEZIANO, Neyde. op. cit.,1991. 51 p.

" Comunicagdo pessoal de Charles Méeller ao autor em 22 junho. 2013, Rio de Janeiro.



29

tempo, mais hoje sdo setorizadas, qualificadas e muito necessarias (informacéao
verbal).

O salto qualitativo no setor técnico nos altimos 10 anos que aconteceu no Rio de
Janeiro se deve muito aos musicais. O diretor de O Magico de Oz, Charles Mdeller, relembra

o inicio da carreira:

Foi nossa petulancia que nos fez correr atrds de um apuro técnico desde o comeco,
quando ndo tinhamos nada no Brasil para musicais. O som era uma tragédia, as
pessoas usavam microfones amarrados, tudo chiava e apitava; a luz ndo era de
musical, era uma luz de peca normal, sem o menor cuidado e incapaz de preparar o
clima para a masica; 0s cenarios rangiam, demoravam minutos para serem trocados,
ou seja, nada funcionava. [...] Enfim, gostem ou ndo do nosso trabalho, acho que é
inegavel que conseguimos um apuro técnico que coloca os musicais produzidos no
pais (sem participacdo de nenhum estrangeiro na montagem) no mesmo nivel de
acabamento de espetaculos similares em paises de primeiros mundo. *

Esse aprimoramento técnico € acompanhado de perto pelo preparo dos elencos que
realizam diariamente os espetaculos. O mercado de musicais permitiu uma abertura inédita
para novos talentos, que hoje possuem carreiras de sucesso por causa do teatro. A necessidade
do ator ter tripla especializacdo, no canto, danca e atuacdo, faz com que o mercado seja
extremamente seletivo. Afinal, apenas pessoas preparadas minimamente nas trés areas vao ter
condicBes de atuar em até sete apresentagdes semanais. Mas a0 mesmo tempo, 0 processo de
audicOes, ou teste de elenco, muito comum nos musicais permite sempre a descoberta de
novos atores.

Em 2013 os atores ja estudam para entrar neste nicho. O Rio de Janeiro possui dois
cursos de pos-graduacdo em teatro musical na UNIRIO e na UNIVERCIDADE, além de
diversos cursos livres em tradicionais escolas de teatro.® H4 dez anos atrds era quase
impossivel formar um elenco preparado para enfrentar os desafios fisicos e artisticos de um
grande musical. Aniela Jordan compara os processos de audicéo de Hair, de 2010, e de Opera

do Malandro, de 2003:

Nessa época a gente fez audicBes pra escolher o elenco da Opera do Malandro, me
lembro que a gente fez 3 semanas de audicéo, e no final destas semanas a gente tinha
conseguido escolher 40% do elenco. Por que as pessoas hdo eram boas, ou cantavam
ou dangavam ou atuavam, mas quem fizesse os trés era dificilimo de conseguir. [...]

*8 Comunicagdo pessoal de Tuto Gongalves ao autor em 24 julho. 2013, Rio de Janeiro.

* CARVALHO, Tania. op. cit., 2009. 157-158 p.

0 RUBIM, Mirna. Teatro Musical Contemporaneo no Brasil: sonho, realidade e formagéo profissional. In:
VENEZIANO, Neyde; RIBEIRO, Martha ; SIMAO, Luciano Vinhosa (editores). Poiésis, Niterdi, n. 16, p.40 -
51, 2010. 50 p.
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Até que em 2010, quando fizemos Hair, que tivemos 5 mil inscritos e no final a
gente ndo conseguia escolher, de tanta gente boa (informagéo verbal).>!

O aquecimento do mercado iniciou também um caminho inverso na carreira de
muitos atores. Pessoas publicas e astros da televisdo que comegaram a voltar para o teatro,
para fazer musical. S&o muitos nomes como Totia Meirelles, Danielle Winits, Marisa Orth,
Marilia Péra, Heloisa Perisse, Maria Clara Gueiros, Lucio Mauro Filho, dentre varios outros.
Tendo como caso mais marcante o de José Mayer, que recusou um papel de destaque em uma
novela de horario nobre da Tv Globo para poder se concentrar no musical Um Violinista no

Telhado, o qual protagonizava.™

4.4. ACESSO

O livre acesso aos musicais pode ser discutido em dois sentidos diferentes. O acesso
fisico para cadeirantes e pessoas com necessidades especiais, e 0 acesso aos bens culturais
para toda a populagdo, conforme previsto na lei Rouanet.

O primeiro caso, da acessibilidade, parece uma questdo minimamente encaminhada
pelo teatro carioca. A grande maioria dos espagos ja contam com espacgos reservados para
cadeirantes e obesos, rampas de acessos e até elevadores. Para o publico de deficientes visuais
e auditivos, também comecam a surgir iniciativas que buscam permitir 0 acesso aos
espetaculo teatrais, como o projeto Acessibilidade no Teatro Carlos Gomes. Este projeto
disponibiliza audiodescricdo, libras e legendas closet caption em todos os espetaculos do
espaco, durante dias especiais, sem acréscimo no valor do ingresso. O funcionamento nos dias
de espetaculo podem ser encontrados no site oficial da Lavoro Producgdes, idealizadora do

projeto.

O publico devera avisar na bilheteria se fara uso de algum dos recursos, para definir
sua posicao no teatro. Os usuarios das legendas devem se posicionar nas poltronas
do balcdo do teatro. Os usudrios da Interpretacdo em LIBRAS devem buscar os
lugares no lado direito da plateia. E os usuarios de audiodescricdo ndo tém lugar
definido. A equipe do teatro e a nossa equipe estdo a disposi¢do para facilitar a
entrada de todos. Para as pessoas com deficiéncia visual, fazemos sempre uma visita
guiada ao palco, impreterivelmente 30 minutos antes do inicio do espetaculo.>

5! Comunicagao pessoal de Aniela Jordan ao autor em 01 julho. 2013, Rio de Janeiro.

52 SILVA, Adriana Ferreira. José Mayer abre méo de ser gald de novela para estrelar musical. Rio de Janeiro:
Folha de S.Paulo, 2011. Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/943897-jose-mayer-abre-mao-
de-ser-gala-de-novela-para-estrelar-musical.shtml>. Acesso em: 27 julho. 2013.

¥ LAVORO PRODUGCOES. Acessibilidade no Teatro Carlos Gomes. Disponivel em:
<http://www.lavoroproducoes.com.br/acessibilidade/no-teatro/>. Acesso em: 27 julho. 2013.
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A estreia deste projeto ocorreu com o musical As Mimosas da Praca Tiradentes, de
Gustavo Gasparani e Eduardo Rieche, e ainda contemplou todos espetaculos que ficaram em
cartaz entre marco de 2012 e abril de 2013, incluindo o musical biografico Ary Barroso: do
principio ao fim, de Diogo Vilela. Apesar de ser ainda uma a¢do muito pontual, mostra que
existe a consciéncia entre os produtores do setor teatral carioca em promover a acessibilidade
a todos. O projeto estd parado desde 0 més de abril, mas ja tem a previsao de retornar ainda
em 2013.

O segundo caso na questdo do acesso, diz respeito ao acesso financeiro aos bens
culturais. Os musicais de uma forma geral costumam ter ingressos a pregos elevados, o que
dificulta o consumo por boa parte da populacédo, contrariando um dos itens do primeiro artigo

da Lei Rouanet.

| - contribuir para facilitar, a todos, os meios para o livre acesso as fontes da cultura
e 0 pleno exercicio dos direitos culturais;**

A explicagdo para essa situagdo dos ingressos caros se encontram em dois pontos
defendidos pelos produtores e profissionais da area. O primeiro deles é o custo de se manter
um espetadculo musical, o que torna necessario cobrar um pouco mais pelos ingressos. O

produtor teatral Marcelo Cabanas comenta o caso:

A questdo do ingresso caro é relativo. E claro que assusta ver um ingresso custar R$
100,00 ou mais. Mas vale lembrar que os grandes musicais empregam dezenas de
atores e musicos, dezenas de técnicos, produtores etc. E isso tem um custo. E nem

sempre o patrocinio cobre tudo (informacao verbal).>
Para exemplificar a fala anterior, basta retomar ao O Magico de Oz, que, conforme
visto anteriormente, emprega em torno de 90 pessoas sO para operar 0 espetaculo diariamente.
Fora os custos de manutencdo dos diversos equipamentos de cenério, luz, som e efeitos
especiais. Com isso 0s ingressos praticados no Rio de Janeiro variavam entre R$ 50,00 e R$
110,00, sem contar os dias com ingressos a precos populares. Em comparagdo, um monologo,
também patrocinado por leis de incentivo, em teatros da Zona Sul, custa em média R$ 70,00 a
R$ 80,00. Proporcionalmente, a margem de lucro aplicada em um monologo é infinitamente
maior que a do musical. Além disso, como grande maioria da bilheteria ainda é meia entrada,

um grande musical pode ser assistido por R$ 25,00 ou até menos, como sdo o0s casos do Rock

% BRASIL. Lei n° 8.313, de 23 de dezembro de 1991. Restabelece principios da Lei n° 7.505, de 2 de julho de
1986, institui o Programa Nacional de Apoio a Cultura (Pronac) e d& outras providéncias. Diario Oficial da
Unido, Brasilia, DF, [s. v], n. 249, p. 30261, 24 dez. 1991. Secéo 1.

> Comunicacao pessoal de Marcelo Cabanas ao autor em 18 julho. 2013, Rio de Janeiro.
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in Rio - O Musical e Tim Maia - Vale Tudo, O Musical que tinham ingressos de meia entrada
por R$ 20,00.

Esse ponto da meia entrada é um fator que implica nos precos elevados dos
ingressos, pela forma descontrolada que é praticada hoje em dia. Segundo estudo da USP,
feito pelo pesquisador Carlo Martinelli, o percentual de meia entrada varia entre 75% e 90%
das bilheterias em eventos esportivos e culturais. Isso ocorre por conta da quantidade de
carteirinhas falsas e empresas que ddo o beneficio sem o devido controle, como cursos,
bancos, dentre outros. O que na pratica faz com que os produtores sejam obrigados a cobrar
mais pelo ingresso inteiro.*®

Com a recente aprovacdo do Estatuto da Juventude na Camara dos deputados, que
limita em 40% os ingressos no valor de meia entrada, os produtores culturais alegam que sera

possivel finalmente abaixar os pregos dos ingressos.

Certamente 0s prec¢os serdo revistos, uma vez que teremos como ter uma previséo de
receita com o teto de desconto. Isso ndo impede que as producBes estendam o
beneficio ou ampliem o percentual. O mais importante é que teremos novamente o
controle do nosso negécio e o beneficio serd dado a quem tem direito, pois as
carteiras falsas ndo serdo mais aceitas, teremos uma padronizagdo nacional e um
controle de quem utiliza o desconto.>
Mesmo que a previsdo de Eduardo Barata, presidente da Associa¢do de Produtores
de Teatro do Rio, se concretize os valores ainda podem ser considerados caros os suficiente
para ir contra o principio de livre acesso proposto pela Lei Rouanet. Neste ponto que entra as
contrapartidas sociais, que estipulam sessdes para escolas e cota de gratuidades durante a
temporada. Segundo a Instrucdo Normativa do Ministério da Cultura de 1° de Julho de 2013,

em relacdo ao quantitativo de ingressos estipula-se o seguinte limite:

a) minimo de dez por cento para distribuicdo gratuita a populacdo de baixa renda,
nos termos do art. 4° do Decreto n° 6.135, de 26 de junho de 2007; *®

® MEIA-ENTRADA em eventos ndo existe de fato no Brasil, mostra estudo da FEA. Usp Online, S&o Paulo, 20
jun. 2013. Sociedade. Disponivel em: <http://wwwS5.usp.br/28948/meia-entrada-em-eventos-nao-e-efetiva-no-
brasil-mostra-estudo-da-faculdade-de-economia-administracao-e-contabilidade/>. Acesso em: 28 julho 2013.
 TEIXEIRA, Rafael. Eduardo Barata, da APTR, fala sobre meia-entrada. [S. |.]: Teatro de Revista, 2013.
Disponivel em: <http://vejario.abril.com.br/blog/teatro-de-revista/entrevistas/eduardo-barata-da-aptr-fala-sobre-
a-meia-entrada>. Acesso em: 28 julho 2013.

%8 BRASIL. Instrucdo Normativa n° 1, de 24 de junho de 2013. Estabelece procedimentos para apresentagao,
recebimento, analise, aprovacgdo, execucdo, acompanhamento e prestacdo de contas de propostas culturais,
relativos ao mecanismo de incentivos fiscais do Programa Nacional de Apoio & Cultura - Pronac. Diério Oficial
da Unido, Brasilia, DF, [s. v] , n. 124, p. 8, 1 jul. 2013. Segéo 1.
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Isso significa que em um grande musical, montado em teatros de aproximadamente
mil lugares, em média 100 ingressos por sessdo serdo usados para cumprir a cota minima
prevista pelo MinC. Considerando que um musical do porte citado tem em média cinco
sessOes semanais, com temporadas de trés meses a quatro meses, em torno 7000 ingressos por
producdo serdo destinados a populacdo de baixa renda, normalmente através de ONGs,
escolas ou projetos sociais sem fins lucrativos. Somando-se a esse numero o0s dias com
ingressos promocionais e outras acGes de gratuidades promovidas pelos produtores para
encher as plateias.

Em conclusdo, ainda falta algumas medidas para tornar os musicais realmente
acessiveis. Do ponto de vista da acessibilidade fisica, falta uma ampliacdo dos servicos de
legendas, libras e audiodescri¢do, como foi iniciado pelo projeto no Teatro Carlos Gomes. Ja
no acesso financeiro, cabe primeiramente a esfera governamental dar seguimento aos projetos
que regulamentem a meia entrada, para que assim 0s produtores possam praticar 0s ingressos
mais baratos. Por fim, cabe aos mesmos produtores terem cada vez mais a consciéncia de
ampliar os programas de gratuidades e contrapartidas sociais além da obrigacdo. Essas

medidas sdo, acima de tudo, positivas para a propria formacéo de futuras plateias.
4.5. CONSUMO

O gosto do publico brasileiro pelos musicais € um fenémeno que remete diretamente
ao teatro de revista. O chamado "género alegre”, lutava constantemente contra o preconceito
das elites, se apoiando no sucesso de bilheteria, jamais na opinido dos ditos intelectuais. "O
plblico era o juiz*®®, como diz Veneziano. Para Claudio Botelho, os musicais
contemporaneos ja ndo enfrentam tanto esta dificuldade no Rio de Janeiro.®® A imprensa da
cidade soube apreciar o género dentro de suas particularidades, o que indiretamente causa um
bem estar no publico.

Ja na época da revista, Arthur Azevedo e tanto outros revisteiros gritavam pelo
reconhecimento de seus méritos artisticos, que de fato existiam. Mas antes de tudo esse
género, da mesma forma que o musical hoje, era entretenimento. Do tipo que deixa o publico
feliz e querendo sempre voltar. Este talvez seja um dos principais méritos dos musicais, fazer
arte e entretenimento em um s6 produto. Sem perder a reflexdo de um e a comunicacgdo e

seguranca do outro.

¥ VENEZIANO, Neyde. op. cit., 2010. 53 p.
% CARVALHO, Tania. op. cit., 2009. 78 p.
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Os musicais tem o elo com a mdsica, que € uma coisa subjetiva. Talvez seja a arte
mais subjetiva de todas, ao escutar uma musica vocé tem uma empatia imediata com
ela, te lembra coisas, te lembra lugares, te lembra sensa¢fes. Acho que a gente vive
a busca de sensagdes, e a mUsica € coisa que mais te religa ao universo subjetivo de
todas. [...] E acho que o musical tem a seguranca de ser uma grande producdo, bem
cuidada e decente. [...] O musical da um carimbo de tamanho e de forma, que faz
com que as pessoas paguem com confianca (informagao verbal).®

O musical conecta o publico as sensa¢des, a0 mesmo tempo que d& a seguranca de se
investir, de gastar um dia para ir ao teatro. Jordan completa a fala de Moeller ao lembrar que

"o musical junta as trés artes: teatro, danca e musica"®

. A revista ja& comprovou gue esta uniao
é benéfica e pode gerar muitos frutos culturais, assim como 0s musicais contemporaneos tem
feito para o teatro carioca.

O espetaculo Tim Maia - Vale Tudo, O Musical moveu até janeiro de 2013 em torno
de 300 mil pessoas ao teatro, de acordo com ndmeros do jornal Valor Econdmico.®® Grande
parte desses numeros dentro do Rio de Janeiro, que até esta época ja havia abrigado a peca em
trés teatros diferentes. O publico da cidade tem o gosto pelo género.

Mas se por um lado isso estimula o consumo de teatro e fortalece o musical
biografico, uma vertente majoritariamente brasileira deste género, por outro, pode resultar na
acomodacdo do publico. BulhBes-Carvalho explica em poucas palavras 0 modelo de sucesso

das biografias que vem ocupando os palcos cariocas.

O que se tem visto na cena carioca € uma forma que se tornou sui generis e que
criou uma espécie de formula com caracteristicas proprias inegaveis: um nome
famoso, desses que fizeram coracgdes suspirar ou pelo menos sorrir de alegria; um
repertdrio que se conhega de cor e que se aprecie relembrar; situacdes de embaraco e
constrangimento, dificuldade ou tristeza, regidas por um espirito elevado e bem-
humorado, aliando o sério ao jocoso, o satirico ao lirico, a homenagem a critica
simpética.®

Apesar de apreciar o género, o publico brasileiro ainda tem dificuldade de gostar de
musica que ele ndo conhece. Isso torna a carreia de espetaculos com cangfes originais ou
pouco conhecidas, ou seja, que ndo sejam biograficos ou grandes classicos, muito mais

dificeis. A heranca da revista, com toda a alegria das mdsicas de carnaval é riquissima, mas o

mercado se encontra em outra época. A oferta se ampliou e um dos grandes desafios é fazer

61 Comunicagao pessoal de Charles Méeller ao autor em 22 junho. 2013, Rio de Janeiro.

62 Comunicagao pessoal de Aniela Jordan ao autor em 01 julho. 2013, Rio de Janeiro.

% JURGENFELD, Vanessa. Musicais com sotaque brasileiro. Valor Econémico, Sdo Paulo, 2013. P. D1-D4.
Artes Cénicas.

% BULHOES-CARVALHO, Ana Maria de. op. cit.,2010. 35p.
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com que a demanda dos fruidores de teatro, e por consequéncia a oferta de espetaculos, seja

cada vez maior e mais diversa.
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5. CONCLUSAO: CONQUISTAS E DESAFIOS

A analise de diversos pontos da cadeia dos musicais, em paralelo com o histérico do
teatro de revista carioca, torna possivel tirar algumas conclusdes sobre o género enquanto
producdo artistica, cultural e de entretenimento. Um desafio a ser superado é a falta de acesso
aos musicais por maiores camadas da populacdo. Por mais que ainda falte algumas medidas
governamentais, como a regulamentacdo da meia entrada, os produtores culturais ainda
precisam continuar buscando formas de promover a fruicdo a precos e condi¢cBes mais
acessiveis.

Em termos de desafios superados ou ao menos encaminhados, tem que se destacar a
criacdo de um mercado de trabalho gigantesco para técnicos e atores, que estdo cada dia mais
preparados. Além do setor de negécios dos grandes musicais, que trouxeram uma
aproximagado maior entre patrocinadores e 0 segmento teatral, e a possibilidade de se diminuir
a aplicacao de tanto dinheiro publico.

Por outro lado, falta ao mercado diretores e autores que consigam suprir a demanda
do pablico com espetaculos cada vez mais originais e diferenciados. Isso ndo significa negar
0s produtos americanos ou ingleses, nem exaltar sem critério o brasileiro. Significa se
apropriar do estrangeiro, recriar, reconstruir, para se achar uma linguagem nossa e universal.
Assim como o ator Vasques pegou a parddia francesa e adaptou para o portugués, para logo
depois Arthur Azevedo e Moreira Sampaio instalarem a revista no Rio e transformarem o
género no maior fendmeno teatral do século XX, hoje o musical vive um fendbmeno muito
parecido.

H& 12 anos atrés, antes de Os Miseraveis, falar de um grande mercado de musical era
um sonho distante. Hoje o Rio de Janeiro ja se encontra preparado o suficiente para recriar um

classico mundial como O Mégico de Oz, levar 300 mil pessoas ao teatro para a biografia de
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um idolo como Tim Maia, e investir 12 milhGes em espetaculo 100% nacional como o Rock in
Rio - O Musical.

As conquistas sdo inimeras e os desafios a serem superados também. Mas o
crescimento técnico e criativo dos profissionais da cidade, aliado a uma crescente consciéncia
de acesso aos bens culturais, permite vislumbrar um futuro promissor para este género tao

amado pelos cariocas.
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8. APENDICE

8.1. ENTREVISTA CHARLES MOELLER - 22 de junho de 2013

1) Quais as principais fontes de inspiragdo na hora de comegar um projeto novo? Livros,

pecas estrangeiras, artistas?

Resposta: As principais fontes de inspiracdo sdo eu gostar do material e achar que vale a pena.
Com certeza primeiro entra pela musica e depois o score, que é a peca em si. Mas as duas
coisas quando sdo casadas € o0 que me intriga e o que me faz querer fazer. Quando a mdsica é
boa e o0 score é ruim, ou quando sO a peca € boa e a musica é ruim, ndo me interessa. Agora

quando as duas coisas se casam, € o que me faz querer fazer.

2) Quais os maiores desafios na hora da criagdo de um musical?

Resposta: O maior desafio é vocé tentar ficar criativo, pleno e subjetivo no meio de uma
organizacao tdo cronometrada que é o musical. Vocé sabe que tem 8 semanas pra fazer, tem
cronogramas a cumprir, entdo por isso que eu comego a criar muito antes. Eu comeco a criar
guando eu estou afastado da producédo, eu nunca me deixaria permitir criar na hora, por que
acho que isso ndo faz parte do oficio do musical. O musical tem que estar todo pensado em

termos de criacdo na cabeca do diretor, muito antes de ser passado para a producao.

3) Os atores, artistas e técnicos teatrais brasileiros estdo preparados para fazer musical? Se

ndo, o que falta a esses profissionais?

Resposta: Cada dia eles estdo mais preparados. Quando eu comecei, ndo estavam, e nao
existiam profissdes técnicas de musical. Os técnicos comegaram a surgir agora, como: stage-
manager, diretores de palco, producdo, coordenador de produgdo, canhoneiro, gente que esta
desde o primeiro dia pra acompanhar o ator principal pra saber onde é a marca e onde é o
canhdo, perucaria, etc. O musical abre muitas profissées, algumas que ha muito tempo néo se
ouvia falar no Rio de Janeiro. Essas profissdes todas estavam abandonadas, esquecidas, ou
nunca chegaram ao Brasil. Os atores também, hoje em dia eu posso dizer que tem elenco que

canta, danca e representa. Dez anos atras a gente ndo estaria tendo esta conversa.
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4) Quais as principais diferencas na hora de criar um musical original e uma adaptacdo de

obra estrangeira?

Resposta: S&o coisas bem diferentes, mas ao mesmo tempo elas partem da mesma coisa. Toda
vez que eu pegar uma adaptacdo de uma obra estrangeira, eu vou ter que me revelar no
material, eu vou ter que achar minha cara dentro daquilo. E quando vocé esta fazendo uma
obra original, ela € sua, ela ja faz parte de vocé. No fundo elas acabam desaguando no mesmo
mar, que é vocé dar a sua cara. Na primeira vocé tem que dar a sua cara numa coisa que nao é
Sua, e a segunda é se expor numa coisa que vem de vocé. Vocé sempre tem que estar aberto,

pleno e sendo verdadeiro com as duas coisas. Para que elas se parecam com vVOcé mesmo.

5) Por que os musicais conseguem tanto publico? Qual o maior fascinio que eles causam no

publico?

Resposta: Seguranca. Os musicais tem o elo com a masica, que é uma coisa subjetiva. Talvez
seja a arte mais subjetiva de todas, ao escutar uma mausica vocé tem uma empatia imediata
com ela, te lembra coisas, te lembra lugares, te lembra sensagdes. Acho que a gente vive a
busca de sensacBes, e a musica € coisa que mais te religa ao universo subjetivo de todas.
Entdo vocé sempre acha que um compositor escreveu uma musica pra vocé, que aquela letra
faz parte da sua vida ou do seu repertério. E acho que o musical tem a seguranca de ser uma
grande producdo, bem cuidada e decente. Durante muitos anos as pessoas pagavam 0 ingresso
ou ndo pagavam, por que o teatro estava acabando, para ver produgdes que ou elas ndo
entendiam nada, ou elas estavam muito aquém do que elas estavam esperando. Isso afastou
muito publico das plateias. O musical da um carimbo de tamanho e de forma, que faz com que

as pessoas paguem com confianga.

6) Qual o maior desafio para se comecar a produzir mais musicais com contetdo original e/ou

nacional?

Resposta: Os desafios sempre comegcam por que o publico brasileiro tem uma dificuldade
enorme de gostar de musica que ele ndo conhece. Ele gosta de conhecer as musicas para ele
poder adorar, se divertir e cantar junto. Os musicais nacionais ficaram muito vinculados a

isso. Isso é uma tragédia cultural, vocé fazer espetaculos sempre vinculados a compositores



43

ou cantores. Como fazer espetaculos biograficos, sé por que a plateia tem a seguranca de

cantar todas as musicas.

8.2. ENTREVISTA ANIELA JORDAN - 01 de julho de 2013

1) O que vocé acha do mercado atual dos musicais no Rio?

Resposta: Acho que progrediu enormemente. Eu entrei para esse mercado em 2003, com a
Opera do Malandro. Foi a primeira coisa que eu fiz, uma encomenda da prefeitura pra estrear
0 novo teatro Carlos Gomes, que eles tinham reformado. Era um teatro lindo, estava
abandonado, mas eles reformaram. Eu, Charles e Claudio, decidimos fazer a Opera do
Malandro, a prefeitura adorou a ideia, na época o Miguel Falabella era o gestor da prefeitura.
E ai a gente comecou a trabalhar, era uma enorme incognita, a gente morria de medo. Eu
perguntava para os meus amigos: "vou fazer a Opera do Malandro!", "Que legal, aonde?",
"No Carlos Gomes", "Carlos Gomes?". Ninguém ia no centro da cidade, foi um panico. Foi
incrivel quando a gente estreou. Tinham filas quilométricas e teve filas a temporada inteira, a
gente ficou um ano em cartaz, sempre lotado. Nessa época, em termos de publico, eu entendi
que estavam voltando a olhar para musicais. Os musicais no Rio nunca foram muito forte.
Nos anos 70, o Adolpho Bloch, que tinha o Teatro Manchete, ele fez alguns musicais
importantes: O Homem de la mancha, com Paulo Autran, My Fair Lady com a Bibi, e Pippin,
que foi o espetaculo que me fez apaixonar por musicais. Eu assisti 35 vezes, era a adolescente
muito fa, depois da 10° vez, falavam "minha filha pode entrar”. As fds do Despertar (da
Primavera), era eu em Pippin. Era uma loucura, isso que me fez amar musical. Mas na
verdade depois disso acabou, 0s musicais que faziam eram um ou outro, muito insipientes. E
quando a gente fez a Opera do Malando, com a reacdo do publico, eu achei que nesse
momento, eles estavam voltando a olhar bastante pra musical. Nessa época a gente fez
audicdes pra escolher o elenco da Opera do Malandro, me lembro que a gente fez 3 semanas
de audicéo, e no final destas semanas a gente tinha conseguido escolher 40% do elenco. Por
que as pessoas ndo eram boas, ou cantavam ou dangavam ou atuavam, mas quem fizesse 0s
trés era dificilimo de conseguir. E foi um perrengue fechar o elenco. Até que em 2010,
quando fizemos Hair, que tivemos 5 mil inscritos e no final a gente ndo conseguia escolher,
de tanta gente boa. D& pra ver que o mercado deu um salto, e acho que isso se deve a duas

coisas: uma é o Rio de Janeiro, que desde a Opera comegou a fomentar o mercado, e a outra é
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a Time 4Fun, que na época era a CiE, que em 2001 fez Os Miseraveis. Estreou o Teatro Abril,
foi a primeira producédo da Broadway feita no Brasil e foi muito bom. Desde entéo eles fazem
espetaculos sem parar. Acho que esses dois polos fizeram com que o mercado agquecesse
muito, principalmente de méo de obra, porque hoje em dia o ator vira ator de musical, por que
ele tem trabalho o tempo todo, vocé vé que eles fazem teste aqui e ali, saem de um e j& estdo
entrando no outro, porque tem mercado, ndo é mais aquela situac@o de ator passar fome como
era ha algum tempo atras, quando acabava uma producéo e eles ficavam esperando a chance

de fazer qualquer coisa.

2) Como os musicais sdo financiados? Tem meios de financiamento diferentes em relacédo a

outros géneros teatrais?

Resposta: Hoje o musical tem um grande apelo para patrocinio. Por que é um tipo de
espetaculo grande, poderoso, bem visto. E acho que o mercado evoluiu muito, da época da
Opera do Malandro pra hoje, agora temos patrocinadores que entendem a importancia de
patrocinar teatro. Os patrocinadores, as grandes empresas, gastavam muito em midia, muito
em anuncio, muito em TV, um gasto enorme, e hoje eles estdo entendendo que é importante
ter outras formas de comunicacdo. Midia paga, claro que tem que fazer, mas ndo é mais um
veiculo Unico e exclusivo. Entdo patrocinar através do espetaculos é bacana e cada vez mais
tem patrocinadores entendendo isso. E claro que a forma de retorno do patrocinio é
importantissima, o que a gente oferece em troca, eu diria que a Aventura é muito forte nisso.
Ha dez anos atras vocé colocava "fulano" apresenta, a logomarca no programa e tava 6timo.
Agora tem tanto produto, tanto espetaculo, que isso ja ndo funciona. Tem que cada vez mais
inventar mais retorno para o patrocinador, como fazer o que vender e o que oferecer. Entdo
esse mercado cresceu muito, o patrocinio cresceu muito, mas também a competicdo e o que se
da de retorno e como vocé embalar o seu produto é uma briga de gente grande. Acho que
musical € mais facil de captar patrocinio do que peca normal, por que tem mais visibilidade,
por outro lado precisa de muito mais patrocinio. Se vocé captar um milhdo para um peca

normal é um luxo, um milh&o para um musical € bom, mas ndo consegue montar.

3) Tudo € captado por lei Rouanet?

Resposta: A maioria do patrocinio ainda € por lei. O que a gente vem buscando € tentar cada

vez mais migrar para dinheiro de marketing. E tentar convencer o patrocinador a fazer menos
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anuncios na TV e colocar dinheiro bom no espetaculo. A gente vem tentando cada vez mais

conseguir isso.

4) Para se aproximar de um patrocinador tem uma estratégia diferenciada?

Resposta: Oferecer contrapartidas diferenciadas e criar junto. Pensar o que determinado
patrocinador ia gostar, 0 que a gente pode oferecer pra ele, criando sempre junto. Por que do

modo tradicional ja tem cem mil por ai.

5) Quais as maiores dificuldade para produzir um musical?

Resposta: Hoje ndo é mais elenco, acho que é criativo. Para produzir o que a Aventura esta
fazendo agora, que é investir em contetido nacional e criar espetaculos do zero. Nesse sentido
a maior dificuldade é ter criativos que se especializem em musical. Tudo que estamos fazendo
agora é uma grande aposta. O Denis Carvalho (de Elis) nunca dirigiu um musical, o Daniel
Filho (de Seu eu Fosse Vocé) nunca dirigiu um musical. Sdo grandes criativos, mas precisam
estudar para fazer musical. N6s ndo temos, como no Estados Unidos, milhares de diretores de
musical ou gente que escreve para musical. Aqui ndo temos isso, nds estamos fomentando
esse trabalho. Nesse momento, € o grande desafio de cada vez mais ter criativos que olhem

para musical com a técnica de musical.

6) Quais as diferencas de produzir um musical estrangeiro e um texto original?

Resposta: A grande diferenca é que o musical da Broadway, ou de fora, ja € um musical
testado. Ja foi feito em varios lugares, ja se sabe que aquele texto e aquela musica déo certos.
Vocé pode fazer melhor ou pior, o publico pode gostar mais ou gostar menos, mas vocé sabe
gue aquilo ja deu certo em diversos lugares. Musical que se cria do Zero, o tempo dele ficar
pronto, a gente viveu isso no Rock in Rio - O Musical. O quanto foi cortado: mexe aqui, tira
essa cena, essa parte ficou longa, etc. VVocé testando junto, por que na verdade o produto final
vai sendo testado junto com o publico. Essa é a grande diferenca, e cada vez mais chego a
conclusdo que precisa de mais tempo de ensaio do que um musical estrangeiro. O Rock in Rio
- O Musical teve trés meses de ensaio e mesmo assim sofreu muitas alteragfes. O quanto vocé
vai adaptando até chegar ao formato, estd sendo na verdade uma descoberta. Nunca tinha
imaginado isso. A Novica Rebelde ja funcionou no mundo inteiro, vocé sabe que pode cortar
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alguns pedacos, pode ser longo para o brasileiro, mas € um espetaculo que ja é vitorioso. O

espetaculo do zero ndo. Como vocé vai atingir o pablico? Esse € mais um grande desafio.

7) Qual o motivo dos ingressos caros?

Resposta: E certamente por necessidade. Primeiro: o ingresso poderia custar uma fortuna e
ndo pagaria a producdo. Segundo: no6s pagamos muito de salarios, som e luz. Eu brinco que
morro de inveja de produtor de mondlogo. O que em comparacao ndo é tdo caro. O monélogo
custa 80 reais, e 0 musical custa 150. A gente paga 40 atores, 20 musicos, 30 técnicos.

8) Existe formas de se ampliar 0 acesso, com ingressos baratos ou projetos sociais?

Resposta: Quando se usa Lei Rouanet e tem incentivo do governo, acho que a gente tem
obrigacdo de democratizar. Fazer espetaculos dando acesso. Um caminho é levar escolas, é
muito importante, a gente formar o pablico. O outro caminho é fazer espetaculos como o
Tudo por um pop star, que sdo para jovens, um publico que nao tem espetaculos. Ninguém faz
pra eles. A dificuldade (de publico) que temos com o Pop Star é por que ndo se tem hébito.
Entdo se mais pessoas fizessem, esse publico estaria formado. Estamos nessa batalha.

9) Por que 0s musicais conseguem tanto publico? Qual o maior fascinio que eles causam no

publico?

Resposta: Por que na verdade o musical junta as trés artes: teatro, danca e musica. Numa noite
vocé veé todas as artes do palco, as artes cénicas, as vezes até circo. Musical é entretenimento

de qualquer forma, mesmo quando € triste ou mais denso, é entretenimento.

10) Qual o maior desafio para se comecar a produzir mais musicais com contetdo original

e/ou nacional?

Resposta: Ter autores, criativos. E claro, vontade também. A Aventura chegou num patamar,
onde ja é confidvel das pessoas virem. Se ha 10 anos atras eu pedisse pra alguém escrever um
musical, ninguém ia querer. Mas hoje estamos num patamar de confianca e qualidade, que as
pessoas estdo topando o desafio de vir escrever um musical junto com a gente e botar ele no

ar.
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8.3. ENTREVISTA MARCELO CABANAS - 18 de julho de 2013

1) O que vocé acha do mercado atual dos musicais no Rio?

Resposta: Acho o mercado dos musicais fundamental em varios aspectos. Com a chegada dos
grandes musicais novos teatros como o Oi Casagrande e o0 recém-nascido Bradesco
precisaram surgir para a cidade conseguisse abrigar grandes montagens. A parte técnica de
luz, som e maquinaria no Rio de Janeiro precisou se desenvolver e se atualizar para atender a
demanda desses espetaculos. As empresas patrocinadoras passaram a investir quantias nunca
vistas no teatro carioca e viram que teatro pode ser um 6timo negdcio. O publico passou a ter
mais uma opcao nos palcos e agora o publico carioca ndo precisa mais sair da cidade para
assistir a um musical de exceléncia técnica e artistica. Para os trabalhadores do teatro - atores,

produtores, criadores, técnicos etc - abriu um mercado de trabalho grande.

2) Como os musicais sdo financiados? Como vocé vé os altos custos, e por consequéncia altos

patrocinios, desse tipo de espetaculo?

Resposta: Grandes montagens exigem altos custos. Quando um musical custa 8, 9 ou mais
milhGes, significa que estd empregando centenas de trabalhadores, pagando aluguéis
altissimos em teatros particulares e mantendo uma estrutura inimaginavel de som, luz,
cenario, figurinos etc. S&o recursos monstruosos e que tém que ser usados com
responsabilidade, até porque boa parte dessa verba vem de Lei Rouanet, que conta com 100%

de isencdo para a empresa, ou seja, € patrocinio com dinheiro publico.

3) Quais sdo os lados positivos e negativos do crescimento dos musicais para a producao

teatral carioca?

Resposta: Os lados positivos s@o todos que citei na pergunta 1. Ndo vejo nenhum lado
negativo grande. Claro, como os musicais estdo "na moda" e em franco crescimento no Rio de
Janeiro, é natural que surja muita coisa ruim, sem qualidade técnica, artistica e de producao (e
incluo nisso produgbes com altas verbas de patrocinio). Mas vejo isso como um periodo de

"ajuste de mercado", como acontece com qualquer movimento que esta surgindo. Certamente
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quando a Bossa Nova surgiu nem tudo era Tom e Vinicius. Mas o tempo se encarrega de

selecionar o que fica e o que néo fica.

4) Como Vé a questéo dos valores altos dos ingressos?

Resposta: A questdo do ingresso caro é relativo. E claro que assusta ver um ingresso custar R$
100,00 ou mais. Mas vale lembrar que os grandes musicais empregam dezenas de atores e
musicos, dezenas de técnicos, produtores etc. E isso tem um custo. E nem sempre o patrocinio
cobre tudo. Vale lembrar que o produtor tem que dar uma cota grande gratuidades como
contrapartida social. Se fizer a média de valor, o ingresso ndo vai ser tdo alto assim. E nao
podemos esquecer da farra da meia-entrada, que faz com que 90% ou mais da bilheteria seja

de meia.

5) Por que os musicais conseguem tanto puablico? Qual o maior fascinio que eles causam no

publico?

Resposta: Acho que é um conjunto de coisas. A tematica dos espetaculos, muitas vezes sdo
historias ja conhecidas ou entdo personagens conhecidos. A grandiosidade também atrai. E a
mausica, que eu acho que exerce um fascinio no publico muito maior que a palavra. Enfim, ndo

sei, € subjetivo pra caramba!

8.4. ENTREVISTA TUTO GONGCALVES - 25 de julho de 2013

1) Como era a &rea técnica ha 10 anos atras? Quais 0s principais avangos?

Resposta: Minha formagdo é de ator, formado em Curitiba. Quando cheguei no Rio ha 10
anos, minha funcdo era chefe de contrarregra, ao longo dos anos fui conquistando e
acompanhando de perto as necessidades, e a falta de uma pessoa fazendo esse meio de campo
entre o palco e a produgdo. Assim vocé consegue centralizar mais as questdes técnicas,
organizar logistica de montagem, visitas técnicas feitas por alguém técnico, que realmente
entenda as necessidades, area de carga e descarga, horarios de montagem, técnicos
necessarios para a montagem, alguém que cuide do transporte do material, logistica de

chegada e saida, um cronograma de montagem sem que as equipes se atrapalhem durante o
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processo, equipamentos realmente checados para montagem e etc. Resumindo hoje temos
uma estrutura mais organizada nesse sentido, sem muitos desgastes desnecessarios, ndo que
ndo tenhamos surpresas no meio do caminho, mais sdo muito menores. Vendo ai fora, sdo
poucos coordenadores técnicos que atuam em producdes musicais, geralmente feito por

produtores.

2) Existem diferencas entre Rio e Sdo Paulo? Alguma das cidades esta mais preparada, em

termo de equipamento ou profissionais, do que a outra?

Resposta: Temos uma diferenca sim. Sdo Paulo esta a frente em termos de estrutura cénica
(palco) e técnicos acostumados a um espetaculo musical, isso porque foi la onde tudo
comecou com a CIE (hoje T4F) produtora mexicana que se instalou em S&o Paulo com a
linguagem americana de musical. Trazendo pra la a logistica técnica americana, stage-
managers, microfonistas, peruqueiras, técnicos em automacdo e voos e por ai vai. N&o
estamos longe disso ndo, temos bons técnicos por aqui, estruturas cénicas, chegamos la. Em
termos de equipamento tudo se equipara até porque os fornecedores hoje em dia trabalham em

parceria.

3) Na entrevista com o Charles Maeller, ele disse que 0s musicais abriram um mercado para
profissionais que pouco, ou nunca, existiram no Brasil, como canhoneiros, peruqueiros, stage-
managers, etc. Vocé concorda? Os musicais significaram uma abertura para certas profissoes

dentro do teatro?

Resposta: Com certeza, 0s musicais exigem técnicos especificos, diferentes de um espetaculo
convencional de teatro: o microfonista, operadores de som (vozes e orquestra), perugueira, 0
proprio stage-manager e por ai vai. As funcdes existem ha muito tempo, mais hoje séo
setorizadas, qualificadas e muito necessarias. Hoje um espetaculo, dependendo da demanda
trabalna com trés a quatro contra regras, trés maquinistas, trés peruqueiros, dois
microfonistas. Ndo se acumula funcdo, o operador de video opera 0 som também, num
musical é impossivel ou uma camareira cuidar da perucaria, entende: "cada macaco no seu

galho"

4) Estou utilizando O Magico de Oz e 0 Rock in Rio como estudos de caso. Quais foram os

maiores desafios técnicos nestes espetaculos?
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Resposta: Eu penso assim, nossa maior dificuldade em ambos os espetaculos foi o tempo de
que voceé tem, a partir que entramos no teatro para a montagem até a estreia, para organizar a
logistica do espetaculo, as trocas de cenarios, contrarregragem no lugar, trocas de figurinos,
entradas e saidas de atores, o transito de tudo e todos na coxia, tudo tem que ser coreografado
dentro e fora do palco. No Rock in Rio tivemos o teatro como grande desafio, uma casa que
ainda ndo tinha sido inaugurada, tudo era novidade, as vezes funcionava e as vezes ndo. No
Magico o espetaculo foi um desafio, tinhamos elevador para o derretimento da bruxa, o giro
da casa no Furacéo, cena de gelo seco em uma cena muito coreografada, com participacéo de
quase todo o elenco, a cada cena um cenario diferente, nenhum cenério era repetido, dois
sistemas de voos. Tinhamos muito cuidado e muita atencdo pois tinhamos a relacdo dos
efeitos direto com os atores, o elevador descia com a bruxa, a casa girava com a Dorothy,
bailarinos com o gelo seco e 0 voo, principalmente, tinha acontecido um acidente em um
espetaculo musical com um dos atores, entdo tudo e todos ficavam com receio com o sistema.

Mais gracas, nunca tivemos problemas com nada, tudo sempre funcionou muito bem.

5) As dificuldades e questBes técnicas pode resultar em decisdes ou mudancas artisticas nos

espetaculos? Tem exemplos?

Resposta: Hoje tudo é pensado, até porque quando vocé vai para o teatro o tempo é reduzido,
ndo temos margem para erro. Vocé faz estudos, visitas no teatro, acompanha 0s ensaios,
reunides, plantas para que tudo funcione. As vezes pequenos ajustes em marcas, 0 que era pra
direita passa pra esquerda, o que era no fundo é pouco mais pra frente, acredito nada que

comprometa o artistico do espetaculo

6) Pergunta que estou fazendo para todo mundo, independente da profissdo. Por que 0s

musicais conseguem tanto publico? Qual o maior fascinio que eles causam no publico?

Resposta: Acho que podemos ter varios fatores, curiosidade, a beleza de um grande
espetaculo, a de ver um ator famoso cantando, dancando e interpretando, mais na minha
opinido é a MUSICA, estamos fazendo o Rock in Rio, o que significa a mésica, o que ela nos
traz, aonde ela pode nos levar, o que podemos dizer com a musica: amor, raiva, lembranca,

alegria, tristeza, tudo.
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9. ANEXO

Revista "N&o sou de briga", de Walter Pinto. Retirado do livro "Teatro de Revista no Brasil".

CHORUS LINE, de James Kirkwood e Nicho-
las Dante. Direcio de Roy Smith. Mais de
200 espetaculos depois da estréia, a mesma
energia contagiante na histéria dos atores
disputando vagas no elenco de um musi-
cal a ser estreado. Teatro Sérgio Cardo-
so, Rua Rui Barbosa, 153, tel. 288-0136.
Terca a quinta, 21h. Sexta, 22h. Sib., 15h
e 22h. Dom., 18h e 21h. Cr$ 4 000 e 2 400
(terca a quinta). 16 anos.

Veja SP, Novembro de 1983. Acervo Mr. Zieg.
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Os Miseraveis, de 2001. Acervo Backstage Musical.

Tim Maia - Vale Tudo, O Musical. Acervo site oficial do espetaculo.



O Maégico de Oz. Acervo site oficial do espetaculo.

Rock in Rio - O Musical. Acervo Aventura Entretenimento.
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