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RESUMO

O Impressionismo e a Moda estiveram por muito tempo interligados porém sem seu
elo explicito. Gloria Groom, idealizadora e curadora da exposi¢do L Impressionisme et la
Mode, apresentada primeiramente no museu D 'Orsay em Paris, Francga, foi capaz de ter
essa percepcao que hoje considero tdo notoria e nitida. O presente trabalho de monografia
recapitula a historia e contexto do movimento Impressionista, assim como a histdria da
moda, em seguida, trazendo essa ligacdo para os dias de hoje, baseia-se na teoria da
economia da cultura, mais precisamente no ambito da economia criativa e entao, posiciona
o0 tema na atualidade, bucando inspira¢Ges da moda no Impressionismo e explicitando a
importancia do produtor cultural na intececdo entre movimentos artisticos, que nesse caso

sdo as artes plasticas e a moda.

Palavras-chave: Impressionismo, Arte, Arte e Revolugdo Industrial, Impressionismo e
Revolucdo Industrial, Fotografia e Impressionismo, Moda do século XIX, Moda e
Impressionismo, Moda, Moda e Economia Criativa, Producdo Cultural, Producdo Cultural
e Impressionismo, Producdo Cultural e a Moda.
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INTRODUCAO:

Em setembro de 2012, durante um intercambio cultural do qual participei entre a
Universidade Federal Fluminense e a Universidade Paris 8, em Saint-Denis, Franca, tive
contato com a exposicao L Impressionisme et la Mode, no museu D Orsay, em Paris. Uma
Unica visita ndo foi suficiente para responder todas as minhas indagagdes e nem mesmo
para apreciar as obras por completo, 0 que me fez perceber uma crescente procura ao
museu devido a exposicdo temporaria que unia um movimento artistico e a moda.

Ap0Os inmeras visitas e um encantamento nitido da minha parte, decidi comprar o
catdlogo da mesma, afim de entender melhor todo o conceito de criacdo do tema e o
propdsito do mesmo. O interesse sO se fez aumentar e o fato da exposicdo ter tido um
numero de visitas estrondoso me consumiu. Busquei entender, portanto, como arte e moda
se conectaram na historia, e qual a importancia da moda para o Impressionismo assim como
a importancia do Impressionismo para a moda.

Além disso, uma questdo me intrigou. Seria valido buscar pontos de intercecdo entre
movimentos distintos no intuito de popularizar um de mesmo acesso? Essa questdo foi
muito bem trabalhada na exposi¢do que teve a curadoria de Gléria Groom, uma vez que
unindo o Impressionismo, movimento artistico de pouca visibilidade entre a populacéo,
com a moda, o0 mesmo ganha maior atencdo gerando, portanto, maior desejo de
conhecimento sobre 0 movimento artistico entre a populacdo. Essa questdo perpassa toda a
construcdo do meu trabalho de conclusdo da graduacdo em Producdo Cultural e também,
com isso, busco refletir sobre a funcdo do produtor como fomentador da cultura.

Essa monografia tem como finalidade analisar a moda do ponto de vista do
Impressionismo, assim como mostrar que as grandezas dos detalhes de uma peca de moda
do século XIX, seja um vestido, uma saia, ou um espartilho, foram responsaveis pela
valorizacédo dos detalhes que sdo essenciais para a caracterizacdo do movimento artistico do
Impressionismo. O projeto visa, também, identificar os beneficios da moda para a
exploracdo das caracteristicas do movimento Impressionista.

O trabalho baseia-se em quatro pontos fundamentais: A historia, Caracteristicas

Gerais e Principais representantes do Impressionismo; A criacdo e difusdo de moda antes
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do século XIX; A moda representada pelo Impressionismo; Reflexos Contemporaneos: A
moda impressionista nos dias de hoje e o produtor cultural como mediador. Para tanto, a
pesquisa levard em conta todo o periodo de crescimento e maturacdo do impressionismo
que foi compreendido pelo século XIX, a representatividade da moda antes e durante todas
as fases do impressionismo, e o estudo das tendéncias impressionistas na moda atual por
meio de photoshootings e cortes de tecido, por exemplo.

O presente projeto de monografia de conclusédo do Curso de Producdo Cultural tem
também como objetivo pesquisar e retratar o cenadrio da producdo cultural das artes
integradas no Brasil apresentando como expressdes artisticas tdo diferentes se encontram
dentro da producdo de grandes espetaculos midiaticos como, por exemplo, a producdo de
desfiles de moda, de photoshootings para revistas e editoriais em geral, que se utilizam
muitas vezes de expressdes artisticas anteriores para a construcao do agora.

Também no intuito de trazer o tema para os dias de hoje, hd um paralelo entre
economia, moda e arte, onde é notdvel a influéncia da arte e moda para o capital, assim

como a importancia do capital para tornar arte e moda como bens de luxo.



1. DEFINICOES SOBRE O IMPRESSIONISMO

Neste capitulo, serd abordado principalmente o contexto historico, o surgimento do termo
Impressionismo, seus principais representantes e seus focos artisticos, e as caracteristicas
técnicas e ideoldgicas. Todo o entendimento desses conceitos serdo essenciais para se
aprofundar no tema escolhido.

1.1) O Contexto Histérico:

Para entender melhor o movimento Impressionista, faz-se necessario a compreensao
do espaco e tempo em que 0 mesmo Se constituiu, ou seja, a compreensao do gque ocorria na
Franca no século XIX.

Com inicio em 1750, a Revolucdo Industrial que se iniciou na Inglaterra, em pouco
tempo conquistou toda a Europa, inclusive a Franca. Com o intuito da substituicdo da
manufatura, o artesanato e a agricultura foram substituidos pela producdo industrial. Tais
transformacdes causaram impacto também nas classes sociais, onde uma nova classe se
ascendia, a burguesia.

A burguesia, entdo, substitui a nobreza e se difere dos trabalhadores (proletariados)
como donos dos meios de producdo. O Impressionismo nasce em meio a uma guerra social,
onde a burguesia, longe de possuir o gosto artistico da nobreza, ndo entende o conceito da
arte pela arte e nem da genialidade dos artistas, mas busca um fundamento, uma
justificativa a arte, o que tende a transformar os pintores em retratistas. Karl Marx
exemplifica bem as caracteristicas burguesas em o Manifesto do Partido Comunista, escrito
em 1848:

O constante revolucionar da producéo, a ininterrupta perturbacdo de todas as relagBes
sociais, a interminavel incerteza e agitacdo distinguem a época burguesa de todas as
épocas anteriores. Todas as relagdes fixas, imobilizadas, com sua aura de idéias e
opinides veneraveis, sdo descartadas; todas as relagdes, recém formadas, se tornam
obsoletas antes que se ossifiquem. Tudo o que é sélido se desmancha no ar, tudo o que é
sagrado € profanado (...). A burguesia despiu o halo de todas ocupacOes (feudais) até
entdo honoraveis, encaradas com reverente respeito (...). A burguesia extirpou a familia
de seu véu sentimental e transformou a rela¢do familiar em simples relagdo monetéaria
(...). Em lugar da exploracdo mascarada sob ilusGes religiosas e politicas, ela colocou
uma exploracio aberta, desvergonhada, direta e nua. *

1 MCLELLAN. P.223-224.



Com isso, o Impressionismo pode sim ser considerado como um movimento
burgués. Primeiramente pela condicdo social dos seus pintores. A maior parte dos quais
vinha de familias de bom poder econdmico. Edouard Manet, pintor e artista
gréfico francés, Edgar Hilaire Germain Degas, pintor, gravurista, escultor, e fotografo
francés, Jean Frédéric Bazille, Paul Cézanne, ambos pintores francéses, e Jacob Abraham
Camille Pissarro, de origem portuguesa e que teve sua consagracdo apds sua mudanca para
a Franca, exerciam suas profissdes sem ter que se preocupar com a venda de seus quadros
como meio de se sustentar, todos tinham origem familiares que os tranquilizava do ponto
de vista econémico. Ja Oscard-Claude Monet e Pierre-Auguste Renoir, ambos pintores
franceses, que precisavam gerar renda por meio de seus proprios trabalhos, ou seja, da
venda de suas obras, poderiam ser enquadrados justamente nessa sociedade em que a obra
de arte é mercadoria para a burguesia.

Outro fator de importancia ao contexto historico do movimento Impressionista, foi
0 surgimento da fotografia que veio, também, junto a Revolugdo Industrial. Com a
popularizacéo da fotografia, a qual criou um espago no mercado das artes mecanico que era
capaz de superar o desenho devido a naturalidade com que retratava, captava a realidade, a
pintura impressionista buscou encontrar uma definicdo propria, uma diferenciacdo, que foi
sustentada na cromaticidade e, portanto, essencialmente pictérico.

A influéncia da fotografia na pintura foi considerdvel. Por meio da fotografia os
pintores estabeleceram angulos de visdo que até entdo ndo eram possiveis de ser percebidos
e retratados. Como exemplo, podemos citar os quadros de Degas, que, por ser adepto a
fotografia, retrata angulos diferentes, primeiros planos, decomposicdo do movimento e
imagens que parecem instantaneas.

E néo foi s6 na evolucdo técnica que a fotografia foi importante para 0 movimento
Impressionista. Aparentemente, com as caracteristicas ideais do movimento burgués, o
Impressionismo ndo foi aceito nos saldes de arte da época, 0s quais ainda estava muito
atrelados ao “classico” e a0 “romantico”. Os Impressionistas, ou “artistas independentes”
como eram denominados na epoca, tiveram sua primeira exposi¢do no estudio do fotografo
Gaspard-Félix Tournachon, por muitos conhecidos apenas como Nadar, em 1874,

rompendo decididamente com o passado e abrindo o caminho para 0 movimento moderno
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mais uma vez com a ajuda da fotografia, como pode ser visto na citacdo abaixo do critico e

ensaista italiano, Giulio Carlo Argan:

[o movimento impressionista] apresentou-se pela primeira vez ao publico em 1874, com
uma exposi¢do de artistas “independentes” no estldio do fotégrafo Nadar. E dificil dizer
se era maior o interesse do fotégrafo por aqueles pintores ou dos pintores pela fotografia;
0 que é certo, em todo caso, é que um dos moveis da reformulacdo pictorica foi a
necessidade de redefinir sua esséncia e finalidades frente ao novo instrumento de
apreens&o mecénica da realidade.?

1.2) A fotografia:
O nascimento da fotografia é datado de 19 de agosto de 1839 quando o astrdbnomo e

deputado francés Francgois Arago revela ao publico o primeiro método pratico de fotografia
nomeado como daguerredtipo, que consistia em uma lamina de cobre polida que era
sensibilizada com vapor de iodo, que se transformava em iodeto de prata ao aderir a
superficie da placa. Depois de exposta aos raios luminosos na cdmara obscura, a imagem
(j& sensibilizada pela acdo da luz sobre a chapa, porém ainda ndo visivel) era revelada
através de vapor de mercurio aquecido sobre um fogareiro a alcool. O mercdrio aderia as
partes do iodeto de prata que haviam sido afetadas pela luz, tornando a imagem visivel.
Finalmente a imagem era fixada com hipossulfito de sédio e lavada com agua destilada. O
resultado era um positivo Unico que ndo permitia copias.

Contudo, a técnica daguerredtipo demandava de 15 a 20 minutos para impressionar
a chapa, o que ndo permitia, nos primeiros anos a utilizacdo da mesma, a confeccdo de
retratos, sua principal funcdo de desejo. Com isso, devido a essa limitagcdo técnica, um
nimero cada vez maior de fotogrdfos comegou a se inspirar na arte pictorica. A
impossibilidade de captar objetos em movimento por meio da fotografia restringiu a
atuacdo do fotografo, fazendo com que esses profissionais trabalhassem somente com
temas como natureza morta, arquitetura e grades paisagens estaticas. Em 1841 o tempo para
obter uma fotografia foi reduzido a cinco minutos e somente no final de da década de 1840,
com a introducdo de novos aperfeicoamentos tecnoldgico de inventores americanos,
austriacos e ingleses, o tempo foi reduzido para 40 segundos. Nesse momento, pode-se
considerar que a arte de representar a imagem de uma pessoa estava agora acessivel a um

publico cada vez mais amplo (DE PAULA, Jeziel . Imagem & Magia: Fotografia &

> ARGAN, 1992, p. 75
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Impressionismo — um dialogo imagético. Impulso (Piracicaba), Piracicaba - SP, v. 11, n.24,
p. 53-71, 1999.).

De fato a fotografia ndo passa de uma série de pontos e manchas microscopicas
com uma gradacao de tons que variam do preto ao branco e que, por influéncia da luz, tem
sua intensidade determinada. Analisando-a friamente, a fotografia ndo passa de uma ilusao.
Tudo esta contido numa unica superficie pequena e plana com a idéia de profundidade,
caracteristicas essas que se aproximam e ddo sentido a influéncia da fotografia no
movimento Impressionista.

Bernard Berenson, pseuddnimo de Bernhard Valvrojenski, historiador de arte
estadunidense, questiona a tese de a fotografia reproduzir o objeto como ele €, podendo ser
considerado como uma realidade objetiva. O mesmo conclui que se a camera fosse um
registrador impessoal, certamente a fotografia seria uma janela para um mundo que 0s
nossos olhos ndo sdo capazes de ver, porém, por trds da caAmera escura onde, por meio da
luz é registrada a imagem, existe um homem, capaz de determinar aquilo que Vvé e
consequentemente, tornar a fotografia um registro daquilo visto pelos olhos do fotdgrafo.
Portanto a fotografia depende apenas do imaginario e visdao de mundo do fotdgrafo que ha
por tras dela. Entdo, a idéia de que a fotografia reproduz a realidade como ela €, e de que a
pintura a reproduz como se V&, é insustentavel.

O filésofo tcheco Vilém Flusser ao analisar alguns aspectos da fotografia, faz uma

interessante analogia entre a imagem e a janela:

O carater aparentemente ndo-simbdélico, objetivo das imagens fotograficaas faz com que
seu observador as olhe como se fossem janelas e ndo imagens. O observador confia nas
imagens técnicas tanto quanto confia em seus proprios olhos. Quando critica as imagens
técnicas3— se é que as critica — ndo o faz enquanto imagens, mas enquanto visfes de
mundo.

Com a difusdo da fotografia, muitos servigcos sociais passam do pintor para o
fotografo e a fotografia aparece como um golpe para a pintura académica, mas desloca a
pintura, como arte, para um nivel elevado, de elite. Com isso, muitos artistas, embora
objetivando a venda de suas obras como meio de sobrevivéncia, passam a pintar em pura
especulacdo, sem a preocupacao com o destino final de sua obra, eliminando as pinturas

retratistas e dando foco na evolugéo de suas técnicas.

® FLUSSER, 1983, p. 20
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A fotografia no século XIX estava prestes a assumir a funcdo da arte pictorica e isso
representou um rude golpe para os artistas, tdo sério quanto a abolicdo das imagens
religiosas pelo Protestantismo. Antes dessa inven¢do, quase toda pessoa que se prezava
posava para seu retrato, pelo menos uma vez na vida. Agora, as pessoas raramente se
sujeitavam a isso, a menos que quisessem obsequiar e ajudar um pintor amigo. Assim
sendo, os artistas viram-se cada vez mais compelidos a explorar regiGes onde a
fotografia ndo podia acompanha-los. De fato, a arte moderna dificilmente se converteria
no que é sem o impacto devastador dessa fantastica invencéo.*

Por meio do movimento Impressionista, que ndo necessariamente buscavam uma
inovacdo na técnica de pintar ou colocar em questdo os conceitos académicos, € possivel
encontrar, nas obras desse grupo, exemplos nitidos da influéncia da fotografia sobre as
novas concepgdes artisticas. Novamente tomando como exemplo Edgar Degas, que, como
na imagem fotografica ele se prendia as posicdes e equilibrios impressionantes. No quadro
O Ensaio (Figura 1), onde pintava bailarinas na acdo da danca, seu real objetivo ndo era o
espetaculo em si, mas o desafio de representar em sua tela 0 movimento dos corpos dentro
de um espaco limitado. Nesse quadro, por meio das manchas escuras pintadas no meio da
cena, Degas recria o efeito fotografico, aumentando a no¢do de movimento, captando
corpos em movimento onde, devido a baixa velocidade de capturacdo da camera, a imagem

parecia tremida ou com manchas indefinidas.

Figura 1: O Ensaio, Edgar Degas

1.3) O Surgimento para a Sociedade:
A nomenclatura do movimento veio junto com a primeira exposicdo e

consequentemente, com a primeira critica ao Impressionismo. Louis Leroy, jornalista, ator

* GOMBRICH. P. 416.
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dramatico, pintor de género e gravurista francés, por volta de 1874, atraido pelo titulo de
um dos quadro de Claude Monet, Impresséo, sol nascente (Figura 2), denominou 0 grupo

como Impressionistas.

Figura 2: Impressdo, Sol Nascente, Claude Monet

Nome esse, que na época ndo foi muito bem visto pela sociedade uma vez que a
expressdo “peiture d’impression” significava pintura de parede, 0 que soava pejorativo ao
movimento artistico. Porém, o termo foi muito bem aceito pelo grupo, apesar de perder o
sentido a medida que os pintores das obras denominadas Impressionistas se tornavam mais
conhecidos. A principio referia-se a um pequeno grupo de artistas franceses que, apesar de
ter como percurssor Manet, era composto por Monet, Renoir, Degas, Cézanne, Pissarro e
Sisley.

Manet, apesar de ndo ser considerado por muitos autores como pintor
Impressionista, € tomado como precursor das artes modernas, a qual levou ao
Impressionismo. Suas obras foram muito criticadas na época, e por diversas vezes
rejeitadas nos sal®es de arte, como exemplo, a obra Le déjeuner sur [’herbe (Figura 3), que
mostrava uma moca nua perante dois rapazes numa tarde de pique-nique. A nudez, que no
classico e no romantico eram bem vistas foram alvo de discordia no quadro de Manet, uma

vez que a pintura foi representada em um cendrio contemporaneo, atual da época. Em carta
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a Baudelaire, Manet escreve: “Os insultos chovem sobre mim como granizo”5, e, Sem ao
menos almejar, ele estava se tornando o precursor do movimento artistico moderno devido
as suas inovagdes estéticas, como pode ser visto na citacdo abaixo de Meyer Schapiro,

historiador de arte norte americano:

“Manet ¢, com frequéncia , separado dos impressionistas por causa da natureza de sua
arte na década de 1860, que conserva residuos do realismo anterior e da pintura
imaginativa, de seu interesse por temas romanescos, até mesmo jornalisticos, e de sua
paleta caracteristica de pretos e cinza, assim como de seus extraordinarios tons neutros
aplicados em grandes massas nitidamente definidas. A arte de Manet foi avancada e
extremamente desafiadora em seu tempo, e contribuiu para libertar os jovens
impressionistas da banalidade das escolas académicas. Mas, embora na década de 1870 e
1880, com uma nova luminosidade da cor e pinceladas mais livres, foi, por sua vez,
estimulada pelos mais jovens e, especialmente por sua cunhada Berthe Morisot. O tema
provocador que havia tornado Olympia (1863) e Déjeuner sur L’herbe escandalosos na
década de 1860 foi substituido, na década seguinte, por temas mais tipicamente
impressionistas, com menos critica e ironia.”®

Figura 3: Déjeuner sur L herbe, Edouard Manet

Monet, Renoir, Degas, Cézanne, Pissarro e Sisley foram, sem dulvida alguma, 0s
verdadeiros criadores e precursores do Impressionismo. Nenhum interesse, seja ele politico
ou ideoldgico os unia, apenas tinham em acordo alguns pontos referente a arte, e isso se

tornara suficiente para iniciar um novo movimento artistico. Sao eles:

> ARGAN. P. 76.
® SCHAPIRO. P. 23
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1) a aversdo pela arte académica dos salons oficiais; 2) a orientacdo realista; 3) o total
desisteresse pelo objeto — a preferéncia pela paisagem e a natureza-morta; 4) a recusa
dos habitos de atelié de dispor e iluminar os modelos, de comecar desenhando o
contorno para depois passar ao chiaroscuro e a cor; 5) o trabalho em plein-air, o estudo
das sombras coloridas e das relacdes entre cores complementares.’

Analisando a arte do seculo XIX, pode-se perceber nitidamente uma diferenca
entre a arte antes e depois da fase chamada Impressionista. A importancia desse grupo
pequeno, porém talentoso, foi um marco delimitando a introducdo da arte moderna. Os
pontos que esse grupo tinha em comum ndo eram simplesmente um conjunto de tragos ou
caracteristicas, mas um conjunto de metas que seus membros, todos fiéis a um ideal de
modernidade, concretizavam de maneiras diferentes porém, com o intuito de retratar a
imagem do realmente visto, em oposicao a inclinacdo da época pela historia, mito e mundos
imaginarios.

Eram fiéis aos ideais modernos, porque seus interesses eram diferentes, o que nédo
condiz dizer que todos os Impressionistas possuiam as mesmas motivagdes. Enquanto
Monet, Renoir, Sisley e Pissarro preferiam realizar seus estudos ao vivo, trabalhando
muitas vezes a margem do rio Sena em Paris, Cézanne e Degas partiam do principio que a
pesquisa historica era tdo importante quanto a natureza o que os fez dedicar muito tempo a
estudar as obras dos grandes mestres situadas no museu do Louvre, em Paris®.

Os primeiros nomes citados no paragrafo anterior propdem-se representar de
maneira mais rapida, imediatistas com uma técnica rapida e sem retoques com a impressao
luminosa do momento. Ja o segundo grupo de nomes citados, faziam esbocos e copias
interpretativas dos grandes pintores. Apesar de diferencas nitidas de técnica de
aperfeicoamento, os dois processos 0s levaram ao mesmo fim: demonstrar que a
experiéncia da realidade que se realiza com a pintura é uma experiéncia plena e legitima,
que ndo pode ser substituida por experiéncias provindas de outros meios. Define-se entéo
gue o Impressionismo é uma arte visual ndo somente porque renuncia o literario, mas
também porque seus temas principais pertencem ao perceptivo, ascendendo a técnica
pictorica como uma técnica de conhecimento e que, portanto, ndo pode ser excluida do

sistema cultural moderno.

" ARGAN. P.76.
® Museu do Louvre, instalado no Palacio do Louvre, em Paris, Franca.
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1.4) Caracteristicas técnicas de seus principais representantes.

Como intersecdo, 0s pintores impressionistas buscavam, a partir da representacéo
direta do efeito da luz solar sobre os objetos, registrar em suas obras as constantes
alteracdes de cores e tons que a luz provocava.

O encanto que sentia pela luz e a ousadia em representa-la tdo intensamente
transformou Claude Monet em chefe dos impressionistas. Sua maior preocupacdo séo as
pesquisas com a luz solar refletida nos seres humanos e na natureza. Como exemplo disso,
podemos tomar a Catedral de Rouen que teve diversas versdes de sua fachada retratada por
Monet, porém, jamais parecidas, ja que a luz incidia a cada momento do dia de uma

maneira diferente, registrando assim as impressdes que o edificio Ihe causava.

Figura 4: Série de pinturas da Catedral de Rouen, Claude Monet

Pierre Auguste Renoir foi um dos poucos pintores impressionistas que chegou a ter
reconhecimento da critica ainda em vida. Seu foco, na maior parte das vezes, era retratar a
vida cotidiana, e com isso a alegria o que lhe exigia o uso de uma maior palheta de cores a
fim de mostrar a vibracdo do momento. O quadro La Grenouillere retrata fielmente a
diferenca entre Monet e Renoir. Ambos pintaram a mesma cena ao mesmo tempo e deram o
mesmo nome as suas telas. Por meio dela pode-se compreender perfeitamente a opgéo de
Renoir pela utilizagdo de cores mais intensas, o que o fez ganhar mais popularidade entre os
admiradores da arte da época.
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Figura 6: La Grenouillere, Claude Monet

Edgar Degas, apesar de ter feito parte do grupo impressionista, teve uma
participacdo muito peculiar e pessoal. Foi um pintor de poucas paisagens ao ar livre, na
maior parte das vezes seus quadros sdo em interiores e com luz artificial. Sua grande
preocupacdo era com o0 desenho, e ndo a cor a qual era a grande caracteristica do
impressionismo, e em flagrar o instante da vida das pessoas, seja um movimento ou uma
expressdo facial. Sua contribuicdo maior a pintura moderna foi a angulacdo obliqua e o
enguadramento das cenas, que traz as pessoas para o primeiro plano. Nitidamente pode-se
perceber a influéncia que a fotografia exerceu em seus quadros, pois assim como a
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fotografia capta um momento seja ele em movimento ou estatico, muitas de suas obras
captam ac¢des como se 0 autor da acdo tivesse sido imobilizado.

Paul Cézanne, diferentemente dos outros artistas impressionistas que tinham como
preocupacdo maior o estudo da influéncia da luz solar sobre um momento, buscava retratar
e estudar a estrutura da natureza, ndo necessariamente se preocupando com a diferenca que
a luz incidida sobre a mesma causava. Cézanne teve seu inicio junto aos pintores
impressionistas, mas logo se distanciou mostrando sua tendéncia a converter os elementos
da natureza em figuras geométricas, exemplo disso é a obra Madame Cézanne, onde 0 rosto
toma o formato oval e os bragos, formas cilindricas.

Pissarro foi o Unico pintor a participar das oito exposicdes do grupo de
impressionistas entre 0s anos de 1874 e 1886, e trabalhou até a véspera de sua morte em
Paris no ano de 1903. Se Dedicou ao estudo das cores e teve parte de sua biografia dedicada
a técnica neo-impressionista do pontilhismo, mas, logo voltou ao estudo da luz e as
reflexbes da cor, visto que suas obras dedicadas a técnica do pontilhismo ndo foram
demasiadamente valorizadas. Entre os pintores impressionistas era 0 que possuia mais
idade sendo também considerado como um dos mais experientes.

Sisley, em suas obras revela a predilecdo pela pintura ao ar livre e a constante
evolugdo para os tons claros. Mais sensivel aos volumes, a sua obra caracteriza-se pelas
pinceladas réapidas e curtas, a linha do horizonte pouco definida, contornos pouco definidos

e transparéncias para representar a agua.
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2. AMODAE O IMPRESSIONISMO

Neste capitulo sera levantado como o impressionismo foi importante para a criacdo de
moda do século XIX e o motivo que levou os pintores desse grupo a buscarem a vestimenta

como objeto de representacao e inspiracao.

2.1) Uma Visdao Neomoderna dos Fatos:

N&o podemos pensar que o Impressionismo de fato tinha a intencdo de mais a frente
ser relevante para o estudo da moda. Nem que os grandes homes da época acreditavam que
suas pecas, sendo objeto de representacdo de um grupo de pintores, levaria-os a
conquistarem o renome que possuem hoje. Ndo podemos entender esse estudo como algo
premeditado desde a criacdo do grupo de pintores andnimos, posteriormente denominado
como Impressionistas, mas sim, como algo que hoje, utilizando-nos de uma viséo
neomoderna, conseguimos enxergar pontos em comum entre diversos setores, nesse caso,
entre a arte e a moda.

O nome neomoderno se deu devido a uma técnica de colagem e sobreposicdes
caracteristica do modernismo, a técnica unia imagens, gravuras que de alguma maneira
tinham uma interse¢do entre si, 0 mesmo conceito foi trazido para 0 mundo das idéias e a
visdo neomoderna se tornou aquela que une dois campos distintos a partir de uma
intercecdo entre eles.

No campo de intercecdo entre a moda e a arte se encontra 0 impressionismo, que
por meio de suas telas une a moda da época e arte. O impressionismo, com o intuito de
retratar o degradé das cores, a influéncia da luz no espaco e a técnica de pincelada, busca a
moda como referéncia para a retrato de suas obras e por meio das cores dos tecidos, das
posicdes inusitadas e das texturas, faz suas obras serem expléndidas, sem ao menos

considerar que estariam criando 0s primeiros retratos da moda.

2.2) Um Ensaio sobre a Histdria da Moda ate o séc. XIX:
Vestimentas usadas ha milénios podem ser estudadas em obras expostas em grandes

museus. Na Antiguidade, obras de arte documentam os trajes usados em diversas ocasioes.

N&do se tem como afirmar que aquelas eram as vestimentas em voga na época, pois as
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mesmas tinham apenas a funcdo de cobrir e proteger o corpo, porém, de acordo com o
conhecimento que podemos adquirir das pinturas realizadas nas pedras, entende-se que as
roupagens utilizadas pelos povos gregos e romanos eram sim 0s mais comuns. Trata-se de
panos transpassados na cintura e muitas vezes amarrados no ombro, dando o caimento de
um ombro s6 e com uma faixa demarcando a cintura.

Ja na ldade Média, com o fim do Império Romano, podemos constatar por meio de
mosaicos e pinturas que as classses mais altas utilizavam tunicas de seda enfeitadas com
fios de ouro e pérolas, unidas a pedras preciosas. Nesse momento torna-se visivel o inicio
da segregacdo econémica por meio da vestimenta. A nobreza da Europa ocidental passa a
usar trajes mais complicados e com mais detalhes ricos, enquanto que as classe menos
favorecidas utilizam pecas mais simples como tunicas ou mantos retangulares feitos em
casa. E interessante ressaltar que nesse periodo o uso de chapéus para alongar a mulher
também era muito usual. Geralmente feito nos formatos de cora¢do ou cornos feitos com
arame e cobertos por tecido, acompanhavam a testa da mulher raspada, para dar maior
longitude ao corpo.

No Renascimento podemos ver as primeiras unicidades entre arte e moda. A
nobreza da época costumava encomendar aos pintores da corte os desenhos dos trajes para
festas. A arte de se vestir bem se difundia entre os burgueses que obviamente seguiam 0s
passos dos nobres. A riqueza era caracterizada pelos bordados e peles, e nesse momento o
vestuario se estabeleu como diferenciador de classes. Nos trajes femininos as ondas do
corpo comecaram a ganhar espaco e as roupas foram acompanhando a silhueta e assim
comeca 0 comando por parte da vestimenta em relagdo as formas corporais real¢adas pela
roupa. A cintura marcada e e a amplitude dos quadris se firmaram na época e o corpete e 0
vertugadin (armagdo composta por varas de barbatana de baleia, de ferro, de vime ou de
madeira, ligadas por um jogo de fitas amarradas na cintura) eram as mais usuais na época.

Somente no seculo XVII € que a Franga comegou a se impor como “ditadora da
moda”, e o percentual de producéo voltada ao vestuario se fixou em 20%, um nimero alto
para a época. Essa valorizacdo as roupas se deu devido a supervalorizacdo da silhueta da
mulher, com cintura bem marcada e bastante volume na area dos quadris. As principais
caracteristicas das roupas eram rendas e bordados trabalhados em diversas camadas da

roupa. O xale foi uma peca chave para a época. Comecou com uma mantilha de renda negra
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usada sobre a cabeca, que passou a ser usada nos ombros e que, mais tarde, devido as
vendas dos xales de cashmere pela Companhia das Indias & Inglaterra, 0 mesmo se firmou
como sinénimo de elegancia e riqueza. Nessa época também comegou a ser vinculado dois
periddicos trimestrais com publicacBes especialmente voltada as vestimentas como o
Mercure Galant (Figura 7), que contava com ilustracbes, muitas vezes de célebres

desenhistas da época.

MERCURE
TCALANT

NOVEMBRE 1678.

7w L

?/gém PARIS.
"AV PAZALS.

Figura 7: O Periddico Mercure Galant

O século XVII comecou com o barroco. O trabalho dos artesdos franceses fez
crescer uma moda para os detentores do dinheiro, onde cores fortes como o vermelho
intenso e o0 azul turquesa tiveram predominancia. Apds a era barroca, 0 rococo reinou
dentro do mercado de vestimentas. Lagos, mangas volumosas, bordados, pregas e babados
foram responsaveis pela moda da corte e da burguesia endinheirada. As roupas eram
produzidas nos minimos detalhes em em sua maioria com tonalidades claras de azul,
amarelos palidos, verdes delicados e rosa. A figura da mulher ficou marcada pela cintura
fina, mostrando sua fragilidade e saias exageradamente volumosas, isso gracgas ao rigido
corpete atado por ilhoses que muitas vezes eram capazes de sufocar e até quebrar a custela
das mulheres do séc. XVIII. Porém, no ultimo periodo da Revolucdo Francesa, o0 governo
instaurou uma moda chamada Diretorio, onde as curvas femininas eram valorizadas ao

natural somente com a cintura alta marcada, sem ser necessario algo para moldar o corpo.
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A figura masculina também toma destaque nesse momento. O grupo composto pelos
Incroyables, grupo masculino representante do Diretdrio, que eram facilmente
reconhecidos pelo casaco curto, colete, uma gravata grande, capaz de cobrir 0 queixo,
calcas curtas, meias grossas, chapéus grandes e calcados pontiagudos. Ja o grupo
Merveilleuses, grupo feminino representante do Diretorio, eram identificados pelos tecidos
leves, transparéncias e modelagens curtas. Outra pe¢a importante que surgiu com a época,
foi a utilizag&o de uma pequena bolsa em formato de saco e fechada por um corddo. Tudo

isso constituiu a moda antes do século XIX.

2.3) A Moda no Século XIX:
A moda do Século XIX foi marcada por cinturas finas moldadas pelo espartilho,

mangas presuntos, que tinham como caracteristica 0 volume, as anaguas, capazes de
transformar qualquer saia em rodada, e as anquinhas, completando a forma feminina e
dando maior volume aos quadris.

Foi na segunda metade do século XIX que se firmou o termo “moda” como
designacdo de um estilo variavel no tempo, proveniente de uma ideia e da influéncia do
meio. Antes, utilizava-se o termo vestimenta, uma vez que a roupa era feita apenas com o
intuito de cobrir o corpo sem nenhuma preocupacédo estética e, todos os objetos, que hoje
podemos identificar como acessorios, capazes de fazer a distingdo entre o nobre e o pobre
como capas, chapéus, joias, sapatos e bolsas, eram classificados como indumentaria. A
moda entdo, vem para ser algo a mais que a vestimenta, ela se torna o signo das formas de
expressao que se mostram também nos dominios econdmicos, sociais e pessoais. Ap6s a
revolucdo industrial, maquinas foram capazes de tornar a producdo das roupas mais
automatica e consequentemente mais rapida. Com isso a roupa popularizou-se, e foi se
alastrando e tornando-se mais acessivel a populacdo. As indumentarias, que de certo modo
eram pesadas e desconfortaveis também foram entrando em desuso pela camada mais rica
da populacdo e o que passou a diferenciar as classes sociais, 0s meios de influéncia, e o
status perante a sociedade foram os tecidos e as confec¢fes. A seda chega mais facilmente a
Paris, a maquina de costura revoluciona a produgdo das vestimentas, a fotografia surge com
toda a forca e potencial para retratar e ilustrar as revistas de moda da época, e as classes
sociais ja ndo sdo mais as mesmas. Assim se constitui 0 panorama da vestimenta pos-

Revolugéo Industrial, do movimento Impressionista. Assim nasce a moda.
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Com a substituicdo da indumentaria e da vestimenta pela moda, os tecidos mais
rebuscados, mais sensiveis ao toque, ganham espago entre 0os mais endinheirados e, além
disso, acessorios que moldam o corpo da mulher do século XIX, como o espartilho,
mangas volumosas, andguas e anquinhas, ja citadas anteriormente, também sdo usadas
como meio de diferenciacdo socio-econdmicas. Aquelas que possuiam 0 corpo mais
moldado, sem estar atrelado as medidas, mas & quantidade de camadas de roupas que
possuiam, eram aquelas que provinham de melhores condi¢Ges econdmicas, logicamente
devido ao fato de que quanto mais camadas de roupas, mais pecas teriam que obter e em
alguns casos, mais pessoas seriam solicitadas na hora de vesti-las.

Em pouco tempo a moda se tornou algo extremamente comercial. Revistas
parisienses e londrianas comegaram a dedicar um espago especial para a moda feminia em
suas paginas, entre elas estdo La Mode Illustrée, Le Monde Elégant e Le Petit Courrier des
Dames. Essas publicacdes traziam no minimo uma pagina com ilustracdes coloridas de
mulheres com trajes modernos para a época, em ambientes internos ou externos, o que s
foi possivel com o surgimento e desenvolvimento da fotografia, capaz de registrar e
divulgar os trajes elaborados pelos grandes costureiros ou boutiques.

Nesse momento vale ressaltar que nem sempre os vestidos foram mostrados ou
exibidos no corpo feminino. Em meados so século XIX, Charles Frederick Worth, solicitou
a uma vendedora da loja em que trabalhava que experimentasse um vestido para que a
cliente tivesse a no¢do exata da ampliddo da saia do mesmo. Com isso, a moda que antes
era apenas vista nos cabides, ganhou o corpo da mulher como modelo para a venda do
mesmo. Com sua ideia genial, mas que para nos se faz um tanto comum, Charles Worth
ganhou autonoia em sua criacdo e, com o chamariz de que utilizaria modelos de carne e
0SSO para apresentar suas criagdes, teve a honra de receber a Imperatriz francesa em seu

atelié.

2.4) A moda do século XIX e o Impressionismo
Devido as particularidades da moda da época, pintores impressionistas se

interessaram por retratar os trajes repletos de detalhes, sobreposicdes, texturas, brilhos, e
cores, além das silhuetas femininas, extremamente moldadas e desenhadas devidos aos

acessorios utilizados antes da camada de roupa. Em suas artes, a moda ganha vida,
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eternizada em alguns quadros capazes de expressar até mesmo o peso de um vestido e a
qualidade do tecido.

Cenas inusitadas do cotidiano comegavam a ser retratadas pelos pintores
impressionistas. Cenas do modo informal de se vestir, com foco nas cores e sem a
peocupacdo de contornos definidos e detalhes minuciosos ganham as telas. A intimidade da
mulher passa a ser descoberta revelada, assim como os detalhes de sua producdo, como

pode ser identificado no quadro Nana, de Edouard Manet (Figura 8).

Rt g e |

Figura 8: Quadro Nana, de Edouard Manet

No quadro Mulheres no Jardim de Claude Monet se tem a impressédo que o quadro
foi estruturado exatamente para representar os detalhes do trajes usados, como cita a
joranlista, fotografa e estilista-modelista, diplomada em Paris, Dinah Bueno Pezzolo em seu
livro “Moda e Arte”:

Para que os vestidos aparecessem de forma clara, as figuras foram dispostas
separadamente, até mesmo em poses pré-estruturadas, sem qualquer indicio de
entrosamento. Tanto as posigdes quanto os espacos entre as figuras favorecem a
visualizacéo dos modelos.’

°® PEZZOLO. P.103.

~ 25 ~



O quadro retrata o cotidiano burgués de quatro damas em posicdes diferentes, sem
conexdo, onde o foco é realmente os vestidos, a paisagem e 0 jogo de luz. O traje em
destaque e em primeiro plano, trata-se de uma composicdo de sustache preta sobre o tecido

branco, exemplo classico da moda de alta costura para a época.

Figura 9: Quadro Mulheres no Jardim, Claude Monet

O vestido branco representa para a época a cor da juventude, dos encontros entre
damas e 0 ambiente familiar, normalmente usado por irméds, maes, amigas. A cor, segundo
a curadoria da exposicdo “La Mode et I'Impressionisme” apresentada ao publico no Musée
d’Orsay em Paris, sugere informalidade e autenticidade. Ja a cor negra nos vestidos, apesar
do gue muitos pensam, ndo esta relacionada ao luto, mas sim a sensualidade e a elegancia
mais requintada. Na obra “La dame aux éventails ”, Manet expde toda a sensualidade de sua
modelo Nina de Callias, uma mulher conturbada e marcada pelo alcool e pela sensualidade

que demonstrava em suas recepgdes de extremo luxo.
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Figura 10: Quadro La dame aux éventails de Edouard Manet

Monet, em seu quadro “O vestido Verde” ou “Camille” (Figura 11), explicita a
importancia e influéncia das revistas e, consequentemente, das gravuras de moda sobre as
pinturas impressionistas. Por meio das gravuras, novas poses corporais puderam ser
percebidas e comegaram a ser retratadas, a incidéncia da luz teve um realce ainda maior e 0
estudo da mesma sobre o tecido ficou ainda mais facil e claro, as cores dos tecidos e suas
variagOes, devido as gravuras, puderam ser melhor observadas e com isso passou a se ter
mais coeréncia entre a cor e a iluminacao, o que ajudou imensamente o desenvolvimento de
todo o grupo Impressionista.

Monet foi 0 primeiro a se inspirar em uma gravura de uma publicacdo de moda. Foi
muito criticado por seus colegas e pelos criticos de arte da época devido a posi¢do em que a
modelo de seu quadro se econtrava, e depois, pelas poses que retratava em suas telas, mas
foi criticado principalmente devido ao fato de que havia se embasado em uma revista de
moda para a producdo de sua obra. Porém, para a surpresa de muitos dos criticos, Monet,
com seu quadro inusitado e que tanto havia sido criticado, conseguiu participar do Saldo de
Arte de Paris, um dos mais importantes da época, no ano de 1866, e, indo em direcdo ao seu
objetivo, conquistou a premiacdo do Saldo. Além disso, conquistou também o coracdo da
modelo retratada, Camille Doncieux, a qual se tornou esposa do mesmo e com quem teve

um filho.
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Figura 11: Quadro O Vestido Verde, Claude Monet

O retrato da moda e da sociedade pelo impressionismo jamais esqueceria a moda

’

masculina. As telas retratam chapéus, casacos — “vestons” — abertos exibindo os — “gilets”
— coletes e as gravatas, muitas vezes coloridas, quebrando as tonalidades escuras utilizadas
pelos homens da época e retratadas pelos impressionistas em seus trajes sociais. As cores
escuras ofereciam mais que sobriedade aos homens de bem da época, mas também
diferenciavam-os das mulhere que por preferirem, naturalmente, demonstrar serem unidas a
familia e boas mocgas, preferiam a cor branca, como ja explicado anteriormente.

Outro aspecto interessante é a diferenciacdo das cores entre os trajes de trabalho e
de férias ou periodos de descango. Renoir, antes de se tornar um pintor da alta sociedade e
retratar os homens de negdcios em reunides formais ou até mesmo informais em seus
circulos de debates e conversa, se dedica as pinturas de dias livres onde retrata a figura
masculina com trajes mais descontraidos e cores mais sutis, como o marrom e o azul,
determinando nitidamente a importancia da cor das roupas para a moda.

No quadro “Un atelier aux Batignolles” de Henri Fantin-Latour (Figura 12), além
de poder-mos analisar os trajes masculinos, também podemos ter conhecimento da face de

alguns nomes que marcaram o Impressionismo. O quadro foi pintado em homenagem a
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Edouard Manet, que estd sentado. Atras de Manet encontra-se Otto Scholderer, pintor
alemao, ao seu lado direito, etd Auguste Renoir, que pode ser identificado por ser o Unico a
utilizar um chapéu na imagem. Também, nesse quadro, encontram-se Emile Zola e Edmond
Maitre, grandes apoiadores dos Impressionistas. Claude Monet é o Gltimo a ser retratado,

encontra-se no canto direito, quase que escondido.

Figura 12: Quadro Un atelier aux Batignolles, Henri Fantin-Latour
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3. O IMPRESSIONISMO E A MODA NOS DIAS DE HOJE

O capitulo abordard o panorama contemporaneo dos movimento Impressionista junto a
moda e como sdo trabalhados nos dias de hoje. Para comegar, busco uma breve introducao
da histéria da economia da cultura para entdo poder chegar no enlace entre a arte e a moda
nos dias de hoje. Em seguida, irei abordar como o produtor cultural, por meio de uma viséo
neomoderna pode encontrar pontos em comum e trabalha-los dentro de movimentos

distintos.

3.1) Uma Breve Introducéo sobre Economia da Cultura.

Durante muito tempo o setor cultural foi ignorado pela teoria econémica que o
considerava atipico em relacdo as "leis" fundamentais que a economia produzia e que
regem o modo de producdo e de consumo capitalista. Para os pais fundadores da economia
politica, Smith e Ricardo, os gastos nas artes comtemplavam apenas os lazeres e ndo
poderiam contribuir para a riqueza das nacgdes; para 0s economistas ditos "respeitaveis”,
portanto, a arte e a cultura ndo mereceriam um dispéndio de energia intelectual.

Como ndo sdo funcionais, os gastos na arte e na cultura (considerados como
mercadorias de luxo) sdo prontamente declarados como irracionais no pensamento
econdmico classico. Tratados por um lado como uma excecdo e por outro como uma
irracionalidade dentro do pensamento econdmico, os fenébmenos culturais ndo poderiam
encontrar um grande espaco nas idéias e nas percep¢des dos economistas classicos porque a
prépria doutrina econdmica, a arquitetura de seus conceitos e seus pressupostos, excluia a
cultura do campo da observacéo util e legitima da economia.

Foi preciso esperar transformacg6es socioldgicas massivas durante o seculo XIX e no
século XX, para que a cultura, entretanto nas normas de consumos correntes, merecesse a
atencdo dos economistas, como explica Paul Tolila. E preciso notar também que essa

atitude dos economistas ndo foi espontanea.

A diminuicdo do tempo de trabalho ao longo do século na classe trabalhadora contribuiu
consideralvelmente para o sugimento de um “tempo livre” que tem aumentado desde o
século XIX e cresce com muita intensidade no século XX; as diferentes conquistas
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sociais (férias remuneradas, por exemplo) tiveram um papel fundamental nessa exploséo
do lazer(...).*°

E ¢é precisamente sob o "impulso” das mudangas sociais e tecnoldgicas que vieram
junto a Revolucéo Industrial, - como o deslocamento e surgimento de novas classes sociais,
novos magquinarios e novas demandas de consumo - Ou Seja, junto ao movimento
impressionista, € que a economia chegou a cultura. Os economistas perceberam, com justa
razdo, que os bens culturais e artisticos escapam, em grande parte, desse modelo da
mercadoria-tipo. Porque o que constitui sua definicdo, a qualidade artistica, responde a uma
avaliacdo subjetiva e ndo a uma medida cuja universalidade poderia ser consensual.

Os bens culturais, tanto os que sdo oferecidos pelas politicas publicas ao consumo
cidaddo (museus nacionais, monumentos patrimoniais, espetaculos ao vivo, etc.) como 0s
que sdo produzidos pelas industrias culturais nos diferentes campos (musica, cinema,
livros, videogames, produtos multimidia), possuem uma caracteristica estranha em relacao
as mercadorias definidas pela economia padrdo: sua compra e seu consumo ndo destroem
nenhuma de suas propriedades e ndo fazem desaparecer a possibilidade de um consumo
mais amplo ou posterior.

Na teoria padrdo e no modelo classico de mercado, toda mercadoria real é declarada
um "bem privado"caracterizado pelo fato de ser exclusivo e rival no consumo. Um café ou
um sanduiche, s@o bens exclusivos e de consumo exclusivo porque no momento em que 0
bem é gozado, nenhuma outra pessoa pode usufrui-lo.

O contrario acontece com o produto cultural, ja que ndo sao bens exclusivos e rivais
no consumo. N&o sdo rivais porque o prazer (o beneficio) que se retira deles ndo diminui
em nada o dos outros "consumidores" que o véem, escutam ou assistem; e ndo € exclusivo
um vez que pode ser consumido por uma ou mais de uma pessoa a0 mesmo tempo, por
exemplo pode-se assistir uma apresentacdo de teatro ao ar livre a0 mesmo tempo que se
admira um predio historico.

Além disso, no inicio dos anos 2000 surge o conceito de economia criativa,
responsavel por inserir o campo das idéias e da imaginagdo dentro do campo da economia.
Pode ser definida pela cadeia de producdo (criagdo, producdo e distribuicdo) de produtos e

servicos que utilizam o capital intelectual como principais recursos produtivos. As

Y TOLILA. P.82.
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profissbes foram agrupadas em catorze segmentos criativos. Dentro da economia criativa
estdo: Arquitetura e Engenharia, Artes, Artes Cénicas, Biotecnologia, Design, Expressoes
Culturais, Filme & Video, Mercado Editorial, Moda, Musica, Pesquisa e Desenvolvimento,
Publicidade, Software, Computacdo & Telecom; onde encontramos o primeiro elo entre

arte e moda.

3.2) Economia da Cultura, Consumo e a Moda.

O conceito de economia criativa vem se consolidando, refletido pela mudanca de
conceito de uma economia menos centrada no tradicional modelo industrial e mais ligada a
geracdo de ideias, a criatividade, ao talento, o que pressupde uma estreita alianca entre a
economia, cultura e a arte, além da possibilidade de consolidagdo de um desenvolvimento
efetivamente sustentavel.

A moda se encontra como um setor-chave nessa nova economia, dita criativa, como
mostra o estudo desenvolvido pela Firjan que buscou mapear a cadeia da industria criativa
no Brasil, que nos diz que a atividade corresponde a 16,4% do PIB nacional. Também por
meio desse estudo, pode-se perceber que entre 0s setores mapeados, a moda, a arquitetura e
0 design aparecem como o nucleo responsavel pela maior parcela da industria criativa
nacional, respondendo por quase 83% do trabalho criativo no Brasil, 82,5% dos
estabelecimentos e 73,9% da massa salarial.

No documento com organizacdo de Lia Calabre, Historiadora, mestre e doutora em
Historia Social, Politicas culturais: pesquisa e formacdo, podemos ver nitidamente a

importancia que a moda vem tomando no mercado:

A atencdo que o setor da moda vem despertando nas instdncias governamentais, assim
como a preocupacao em inseri-lo em agdes e politicas publicas de cultura, pode ser
entendida se levarmos em conta os documentos internacionais e nacionais que orientam
as politicas culturais, especialmente os que valorizam a adogao de conceitos mais amplos
de cultura, como aquele gerado na Conferéncia Mundial sobre Politicas Culturais
(Mondiacult), realizada em 1982, no México; os documentos da Unctad; a Constituicdo
da Republica Federativa do Brasil de 1988 (apesar de ndo ser diretamente mencionada —
pois sdo referéncias genéricas a aspectos culturais da sociedade —, a moda pode ser
inserida nessa definicdo ampliada de cultura); ou mesmo o Plano Nacional de Cultura
(Lei n. 12.343, de dezembro/2010), a declarar expressamente que o Ministério da
Cultura deve “incentivar projetos de moda e vestuario que promovam conceitos estéticos
baseados na diversidade e na aceitagdo social dos diferentes tipos fisicos e de suas
formas de expressdo”, bem como “promover e fomentar iniciativas de preservagéo
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da meméria da moda, do vestuario e do design no Brasil, contribuindo para a valorizacdo
das praticas artesanais e industriais, rurais e urbanas”.**

A economia criativa €, portanto, o primeiro passaporte da moda para sua insercao
no campo da economia da cultura, assim como o primeiro ponto de contato explicito entre
arte e moda nos dias de hoje. Sendo assim, ndo s6 no Impressionismo a moda e a arte
ocuparam espacgos semelhantes. Na economia da cultura, a moda conquista seu espago cada
vez mais rapido no campo da economia criativa, e além disso, arte e moda passam a ocupar
0 mesmo espago dentro do mercado de consumo, caracterizado como mercado de luxo, e
abrangendo os dois segmentos.

Segundo Mary Douglas, o consumo é mais do que um simples ato de compra, é um
ato de comunicar e posicionar-se perante a si mesmo e aos outros individuos. O consumo
de bens culturais comunica muito mais do que um individuo possa verbalizar, expondo
caracteristicas determinantes sobre aspectos sociais e econémicos do ser. Segundo ela, o ato
de consumir é sempre determinado por um quadro cultural; assim, qualquer objeto da vida
cotidiana estd impregnado de um significado cultural e o consumo é “um processo ritual
cuja fungdo primdria € dar sentido ao fluxo incompleto dos acontecimentos”. 12

Também podemos exemplificar esse discurso com a citacdo de Grant McCracken,

antropologo e autor norte americano:

[...] o consumo é moldado, dirigido e constrangido em todos 0s seus aspectos por
consideracdes culturais. O sistema de design e producdo que cria os bens de consumo €
uma empreitada inteiramente cultural. Os bens de consumo nos quais 0 consumidor
desperdica tempo, atencdo e renda sdo carregados de significado cultural. Os
consumidores utilizam esse significado com propdsitos totalmente culturais. Usam o
significado dos bens de consumo para expressar categorias e principios culturais,
cultivar ideias, criar e sustentar estilos de vida, construir no¢bes de si e criar (e
sobreviver a) mudangas sociais. O consumo possui um carater completamente cultural. ™

O consumo da arte e a moda, dizem ainda mais sobre um individuo. Por serem
caracteristicos do mercado de luxo, o individuo capaz de querer, desejar, consumir bens
culturais tdo peculiares, necessita de um entendimento maior daquilo. Por exemplo, apos a
Revolugdo Industrial e com a perda de poder pela nobreza e ascensédo da burguesia, o

mercado de arte cresceu ainda mais, pois era um consumo recorrente da nobreza e

" CALABRE (org.). P.272 in Politicas culturais: pesquisa e formagéo
' DOUGLAS & ISHERWOOD. P. 112.

“McCRACKEN. P. 11
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caracteristico daqueles possuidores de riqueza. A burguesia, para manter e comunicar
possuir o mesmo nivel da nobreza, foi em busca das obras de arte o que acarretou numa
corrida acelerada ao mercado da arte. Disso, podemos extrair um outro ponto, 0 consumo
dos bens de luxo comunicam status social.

Poucos anos depois da Revolucdo Industrial, tecidos nobres e cores especificas
também foram fatores de segregacdo social. Somente aqueles que possuiam capital
econémico para usar seda, por exemplo, passavam a mensagem de ser de uma classe mais
avantajada. Nesse ponto, encontramos outra intersecdo entre moda e arte. A moda ganha o
mesmo espaco da arte como diferenciador dentro do consumo, sendo responsavel por
comunicar, também, o status social e econdmico daquele que a consome, diferenciado-o0s
dos menos avantajados. Segundo Pierre Bourdieu, em O costureiro e sua grife:
contribuicdo para uma teoria da magia, diz que entre todos os campos de producdo de
bens de luxo, a alta costura € aquele que deixa transparecer mais claramente um dos
principios de divisdo de classes, diferenciando as classes endinheiradas e detentoras de
poder.

3.3) O Produtor Cultural e sua Funcdo como Intermediador: Estudo do
caso da exposiciao L’Impressionnisme et La Mode, no Musée D’Orsay,
Paris.

A exposicdo O Impressionismo e a Moda, sediada primeiramente no Museu
D’Orsay, em Paris, Franca, com inicio em 25 de setembro de 2012, foi idealizada pela
responsavel pelo departamento de pintura francesa do século XI1X, professora e curadora do
Instituto de Arte de Chicago, Estados Unidos, Gloria Groom. Por meio de seus estudos da
arte Impressionista, Gloria diz em entrevista ao site da exposicao, ter ficado totalmente
fascinada pela representatividade que a moda tinha em nas pinturas Impressionistas e
intrigada pelo fato de que a moda jamais ter tido perceptividade nos estudos das artes.

Gléria busca entdo uma relacdo extensa de pintores Impressionistas para compor
sua idéia: unir a arte e a moda em uma Unica exposi¢do e mostrar a todos os interessados
em arte a importancia da moda para a formacéo e afirmacéo do grupo Impressionista, assim

como mostrar para os interessados em moda, a importancia dos movimentos artisticos para
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a concepcdo da moda e consequentemente, para a formacdo da moda especifica de uma
determinada época.

Entre os nomes presentes na sua curadoria estdo Manet, Tissot, Renoir, Henri
Gerveux, Monet, Berth Morisot, Mary Cassatt, Eva Gonzales, Coubert, Albert Bartholomé,
Charles Carolus-Duran, Frédéric Bazille, Henry Gervex, e ndo sé os nomes dos artistas
principais do movimento Impressionista, significando que para compor a exposi¢do, Gloria
Groom foi além do considerado como esperado, e realmente buscou & fundo todos aqueles
que foram capazes de alcancar a intersecéo entre arte e moda.

O diretor artistico da exposicdo, Robert Carsen, deixa claro seu encantamento pela
representacdo da moda nas pinturas Impressionistas. Como ele mesmo diz, por meio do
jogo de cores, da iluminacdo da imagem e dos detalhes, torna-se possivel até mesmo
identificar o tipo de tecido que estd sendo retratado. Sua organizacdo de espaco para a
exposicdo foi muito importante, uma vez que conflitava imagens e as vestimentas usadas
nas pinturas dentro de uma mesma sala. Também se utilizava de temas para determinar as
obras de arte dentro de uma mesma sala, fazendo com que ali, naquele espaco, diversos
artistas criassem um didlogo entre suas pinturas, mesmo que com obras de anos distantes e
caracteristica especificas.

O dialogo entre as obras pode ser percebido de longe pelo espectador que muitas
vezes se surpreendia ao perceber que os quadros eram de diferentes pintores e de diferentes
décadas, pois representavam um mesmo contexto de ambito social. A surpresa do
espectador era outra grande oportunidade de percep¢do. A todo momento podia-se perceber
uma atmosfera de indagacdo e deleito. Espectadores que foram a exposicao para ver a arte e
se surpreendiam com a presenca autoritaria da moda nas obras e outros que iam para ver a
moda, se surpreendiam com o fato de arte ter tanta influéncia e representatividade na
concepgdo da mesma, assim como para a sua memoria.

Um outro ponto interressante foi o local escolhido para a primeira temporada de
exposicdo: o Museu D Orsay. Além de possuir uma grande parte das obras escolhidas pela
curadoria de Gloria Groom, Paris € o local perfeito para uma exibicdo sobre o
Impressionismo. Mais do que um movimento nascido em Paris, a obra Impressionista foi
também inspirada na representacdo da mulher parisiense que, mesmo com os altos padrdes

da burguesia, tornava a moda acessivel a todas, e as parisienses realmente mostravam estar
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preocupadas com suas vestimentas, seus habitos e costumes. Todas seguiam a risca 0s bons
costumes da época, independente de classe social, uma vez que jornais e revistas de moda
indicavam também a elas como se vestir e os bons costumes. Como diz Florence Mdller,
historiadora da moda em entrevista a exposi¢cdo, 0 mundo inteiro ia a Paris copiar a
elegancia da parisiense, a construcdo de si mesma demandava estar familiarizada com a

cultura e a moda, todas pareciam sair de um quadro de Renoir.

3.4) Como o Impressionismo Inspira a Moda nos dias de Hoje.

N&o ha discussfes de que a arte influi na concepcdo da moda. Hoje nos deparamos
com uma moda inspirada no Impressionismo. Um caso recente foi o do Studio Bergot de
Paris, que desafiados pela organisacdo da exposi¢cdo L Impressionisme et la Mode, montou
junto aos seus alunos um desfile com pecas inspiradas no movimento Impressionistas. Apds
aulas sobre o movimento e horas de apreciacdo das obras, os alunos de moda do Studio
Bercot identificaram algumas pistas de reflexdo. Alguns se interessaram mais pelas pecas
de vestuario que davam forma o corpo, outros ficaram apaixonados pelos contornos, pela

nudez e principalmente pelo quadro Japonesa de Claude Monet com seu quimono.

Figura 13: (A esquerda) Imagem do desfile feito por aIUnos do Studio Bercot com inspiracdo no qadro A

Japonesa de Claude Monet e apresentado no Museu D’Orasay. (A direita) A Japonesa, quadro de Claude
Monet.

Outro desfile que explicitou a influéncia do Impressionismo em sua obra foi o da

marca francesa Dior no ano de 2013. O desfile de comemoragdo dos 60 anos da marca de
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luxo foi apresentado no palacio de Versalhes, em Versalhes, Franca. Os modelos foram
inspirados nos pintores Impressionistas, tais como Cocteau, Picasso, Renoir, Degas e
Toulouse-Lautrec. A campanha de langcamento faz uma reproducio da pintura de Edouard
Manet, “Almoco na Relva” e que causou um grande susto nos criticos e populacao da época
devido ao fato de representar o0 nd em uma cena contemporanea. Na campanha da Dior ndo

ha o n0, mas a estética e o conceito irreverente.

Figura 14: (A esquerda) Quadro Almogco na Relva de Edouard Manet. (A direita) Foto da campanha em
comemoracao aos 60 anos da marca Dior.

No século XIX, andguas eram equipadas com cordas que as mulheres poderiam
operar & mdo para levantar seus vestidos e facilitar o seu caminhar no interior jardins
parisienses e locais publicos. Este sistema é reaproveitavel na colecdo de primavera-verdo
da marca One Hundred and Eleven, apresentada em 2007, do designer Hussein Chalayan
que se utiliza, durante o desfile, de uma interpretacdo brilhante da historia da moda. Por
meio do mesmo sistema de cordas, o designer diminuiu comprimentos de saias e vestidos
durante o desfile, o que surpreendeu todo o publico ali presente. Para auxiliar sua criacéo,
além das tradicionais cordas, utilizadas em alguns modelos, o idealizador, Chalayan, em
favor da modernidade, também se utilizou de microchips, baterias e motores, verificando

cuidadosamente as metamorfoses de seus vestidos de mecénicos na passarela.
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3.5) A Importancia do Dialogo entre Areas:

Entendendo a moda como segmento dentro da cultura e parte da economia criativa,
que contempla entre outros setores culturais, a moda também pode ser foco de trabalho do
produtor cultural. Nesse sentido, cabe ao produtor de cultura fazer as intercecbes e
producdo de exposicOes e mostras que ligam a cultura ao setor da moda, como foi o caso da
exposicdo idealizada por Gloria Groom no museu D’Orsay em Paris, ja citado
anteriormente.

Considerando que o produtor cultural é um intermediador e fomentador da cultura
de um pais, também cabe a ele fazer as devidas conexdes para que haja maior interesse da
populacdo em um determinado tipo de movimento artistico. Digo isso no sentido de
conexdes que unam o gosto popular a um gosto mais especifico ou erudito, criando entéo
uma sinestesia em torno de uma unido de saberes e movimentos artisticos.

Nesse caso, o produtor cultural se faz necessario em cinco &mbitos, trés dentro das
cadeias de producdo de base - cadeia de producdo da cultura (idealizacdo, producao,
captacdo de recursos, busca de patrocinio, realizacdo do projeto, e retorno ao patrocinador),
cadeia de producdo da economia criativa (determinada por atividades produtivas que tém
como processo principal um ato criativo gerador de um produto, bem ou servico, cuja
dimensdo simbdlica é determinante do seu valor, resultando em producdo de riqueza
cultural, econémica e social) e na cadeia produtiva da moda (producdo da matéria prima,
fiacdo, tecelagem, beneficiamento/acabamento, confeccdo e mercado), e nesse caso,
principalmente na parte do mercado, — e doi relativo as cadeias de produgéo transversais a
cadeia de producdo da moda: segmentos de servigos (editoras especializadas, feiras de
moda, agéncias de publicidade e comunicacdo, estidios de criacdo em moda e design); e

funcOes corporativas (marketing, financas, entre outras).
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CONCLUSAO

Pensando no contexto das transformacfes sociais que vieram junto a Revolucao
Industrial no século XIX, faz sentido pensar que a arte e a moda se destacariam de certa
maneira. Hoje, identifica-se superficialmente o padrdo social de um individuo por meio de
suas roupas, acessorios e preocupagdo com a moda, também, quando um sujeito muda de
status social seu primeiro reflexo € querer mostrar isso aos outros, refletindo na roupa
escolhida e consumida para ser usada.

No século XIX, identificava-se o poder aquisitivo de um individuo devido ao seu
gosto artistico e a capacidade de consumo de arte do mesmo. A revoluc¢do industrial foi um
marco no que diz respeito a larga producédo de roupas devido as melhorias de maquinario. A
partir de entdo, a arte que j& era meio de segregacdo social ganha mais um aliado, as
vestimentas, que, dependendo do corte, tecido e maison, eram capazes de mostrar
claramente a sociedade o poder econdmico de quem o vestia - primeiro ponto de ligacéo
entre arte e moda.

H& uma certa surpresa em pensar e ver o Impressionismo e a moda juntos, com
mesma perspectiva, e com tantos pontos em comum antes desconhecidos. E nitido a
influéncia e presenca da moda nos quadros Impressionistas e como foi importante para o
desenvolvimento da técnica do movimento artistico — segundo ponto de ligacdo entre arte e
moda. Além disso, é impressionante ver como a notoriedade do movimento Impressionista
cresceu depois que meio milh&o de pessoas foram visitar a exposicao L Impressionisme et
la Mode, em Paris, e que agora esta disponivel para visitagdo no MET (Museu
Metropolitano de Nova lorque) e que em seguida serd apresentada no Instituto de Arte de
Chicago .

Hoje, por meio da teoria do consumo, que classifica arte e moda com bens de
consumo de luxo temos o terceiro ponto de ligacdo entre arte e moda. A arte, dentro do
conceito de economia da cultura e a moda, dentro do conceito de economia criativa, ainda
dentro do conceito de economia da cultura, se encontram mais uma vez, sendo capazes de
segregar e definir os individuos que os consomem.

Dentro do panorama da atualida encontra-se uma inversdo. Antes a moda era

representada pelo Impressionismo, hoje a moda representa o Impressionismo, fazendo
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releituras de obras, buscando inspiragdes em técnicas de modelagem registradas pelos
quadros Impressionistas e se inspirando nas obras para releituras nas criagdes modernas.
Sendo assim podemos concluir que unir um ou mais segmentos e/ou cadeias
produtivas dentro do trabalho do produtor cultural sé pode agregar ao desenvolvimento de
acOes amplas e de grande alcance cultural e midiatico. O que, de toda maneira, levara maior
conhecimento sobre movimentos artisticos minoritarios a populagdo, como no caso do
Impressionismo, se utilizando de um outro maior, no caso, a moda, para que cause maior
impacto. Com isso, 0 produtor cultural estara exercendo sua funcdo da melhor maneira

possivel: fomentando e difundindo a cultura.
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