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RESUMO

Esta monografia tem como objetivo analisar o segmento Turismo Cultural em relacéo
aos demais segmentos do Turismo. Sera descrita de forma sucinta a evolucdo historica
do turismo convencional. No decorrer do trabalho, as caracteristicas deste segmento
especifico serdo expostas, assim como as particularidades dos principais elementos
que o torna diferente e capacidade de permitir a troca entre os agentes envolvidos.
Observaremos como este segmento pode atuar no desenvolvimento local e na
preservagao do patrimonio cultural. Este trabalho ainda apresenta particularidades do

municipio de S&o Goncalo, sua histdria e inventario turistico.

Palavras-chave: Turismo, cultura, turismo cultural, preservacédo, desenvolvimento,
identidade.



ABSTRACT

This thesis aims to analyze the cultural tourism sector in relation to other segments of
tourism. Briefly, the historical evolution of conventional tourism will be described. During
this work, the characteristics of this particular segment will be exposed, as well as the
particularities of the main elements that makes it different and the ability to allow and
stimulate exchange between the agents involved. We will see how this segment may act
on local development and the preservation of cultural heritage. This work also presents

some details of S&do Gongalo, its history and tour inventory.

Key-words: Tourism, culture, cultural tourism, preservation, development, identity.
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Introducéo

O Brasil é reconhecido internacionalmente por conciliar em seu territorio, a
existéncia de diversos grupos culturais. Essa pluralidade da cultura brasileira é
apontada, ao lado de seus recursos naturais, como uma das mais importantes
caracteristicas do patrimbnio do pais e isto representa uma grande possibilidade: a
estruturacdo de novos produtos turisticos diferenciados, fazendo esta atividade, que
gera empregos e renda, ser capaz de promover e preservar a nossa propria cultura.
Dias (2005, p. 124), sinaliza que,

o Turismo pode ser um estimulo importante para a preservacdo e
conservacdo da heranca cultural de uma localidade, regido ou pais, pois
se justifica como necessario para manter um atrativo turistico que gerara
receitas para a comunidade como um todo e para a propria manutengéo
do patriménio cultural.

Por ser um fendmeno bastante abrangente, podemos dividir o turismo em
diversos segmentos para ser trabalhado. A segmentagdo do turismo nos permite
identificar e, de certa maneira, separar os turistas de acordo com suas necessidades e
motivacfes. Neste caso, cultura e turismo configuram um segmento denominado
Turismo Cultural, cuja principal caracteristica é a finalidade de quem viaja: vivenciar
aspectos e situacOes particulares de outra cultura. Beni (2002, p. 422), registra que 0
turismo cultural, “refere-se a afluéncia de turistas a nucleos receptores que oferecem
como produto essencial o legado histérico do homem em distintas épocas,
representado a partir do patriménio e do acervo cultural [...]".

Mas ndo so a finalidade do turista deve ser levada em conta neste segmento,
mas também a maneira como procura obter um olhar diferenciado sobre os locais
visitados. Segundo Labate (1997, p. 78), esse tipo de turista,

[...] reivindica para si um status e legitimidade diferenciados, através de
um discurso relativamente articulado que enfatiza a busca de uma
relacdo de troca menos mediada e mais direta e mais profunda com o
outro e com a natureza. A viagem, portanto, ndo como uma atividade
apenas de lazer ou ruptura com o cotidiano, mas como uma experiéncia
de conhecimento do outro e da natureza e, ao mesmo tempo, como uma
forma de autoconhecimento.



Esse tipo de turista busca conhecer as tradi¢coes, o cotidiano e a singularidade
dos lugares que visitam, desta forma estimula a preservacédo do legado cultural local,
tanto material quanto imaterial. O Turismo Cultural se mostra uma atividade capaz de
transformar os individuos da cidade em agentes culturais, ja que essa troca de
vivéncias se da respeitando e valorizando aspectos da identidade dos habitantes locais.

A identidade das pessoas envolvidas neste processo se fortalece a medida que
elas se reconhecem como agentes culturais que atuam no seu proprio espaco,
evidenciando sua vocacdo enquanto destino turistico para outras pessoas. Esse
sentimento de pertencer ao local e representa-lo, para Rodrigues (2002, p. 42),

sdo testemunhos de experiéncias vividas, coletiva ou individualmente, e
permitem aos homens lembrar e ampliar o sentimento de pertencer a um
mesmo espaco, de partilhar uma mesma cultura e desenvolver a
percepcdo de um conjunto de elementos comuns, que fornecem o
sentido de grupo e compdem a identidade coletiva.

Apesar dos pontos importantes desta relacdo do turismo com a preservacao do
patrimonio cultural, geracdo de renda e fortalecimento da identidade local que foram
brevemente apontados acima, o Brasil esta longe de aproveitar o potencial que possui.
As principais causas para o baixo rendimento deste segmento turistico se dao,
principalmente, pela auséncia de qualificacdo dos préprios produtos turisticos, falta de
mao de obra especializada e da pouca articulacdo do poder publico, iniciativa privada e
da sociedade que, se bem trabalhadas, podem levar competitividade e sustentabilidade
para esta atividade.

O objetivo deste estudo € analisar o que torna o segmento Turismo Cultural
diferente dos outros segmentos do turismo e como este tem a capacidade de estimular
e preservar a cultura local, além de estabelecer conexfes com o outro, de forma a
privilegiar a troca, ser uma atividade autosustentavel e que seja capaz de contribuir
para a criacdo de produtos turisticos auténticos com a participacdo das comunidades.
Para tal, utilizarei, ndo como exemplo, mas como estudo de caso, 0 municipio de Séo
Goncalo, aléem do dialogo que sera estabelecido com outros textos e artigos das areas

de Turismo e Cultura.
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1. Turismo Cultural e as bases para o seu desenvolvimento

1.1 Uma questdo conceitual

Nem todos os conceitos que utilizamos possuem uma definicdo Unica e
direta, que ndo permita uma duplicidade de sentido. Turismo e cultura séo dois destes
conceitos que possuem varias defini¢cdes.

Ao querermos estudar algum tema, levando em conta conceitos como cultura e
turismo, devemos, antes de tudo, analisa-los para entender porque e de que maneira
eles estdo sendo utilizados ou empregados. Isso se deve ao fato de que estes
conceitos, assim como muitos outros, possuem diversas significacbes e, portanto,
diversas interpretacbes que variam no tempo e no espaco. S&0 conceitos mutaveis que,
dependendo de onde vocé esteja ou da época em que estdo sendo empregados,
passam a ganhar um novo significado, podendo, até, contradizerem a si mesmos de
uma época ou localidade para outra diferente.

Empregar conceitos que possuem esta caracteristica de certa complexidade em
sua definicado diretamente ao texto, sem antes refletir sobre o contexto (espacialidade e
temporalidade) no qual estd sendo utilizado, pode gerar dlavidas e, até mesmo,
afirmacdes e interpretacdes falaciosas.

Outra questao a ser levada em conta € o uso de expressdes generalistas, que,
ao invés de darem mais forca ao argumento, geram ddvidas com o que se quer
realmente abordar em sua andlise. Por exemplo, o que se pretende dizer com a
expressao “tudo é cultura™?

E evidente que este e outros conceitos ndo séo faceis de serem definidos.

Ha décadas, aqueles que estudam a cultura experimentam a vertigem
das imprecisdes. Ja em 1952, dois antropologos, Alfred Kroeber e Clyde
K. Klukhohn, recolheram num livro célebre quase trezentas maneiras de
defini-la. CANCLINI (2005, p. 35)

Apesar da dificuldade em delimitarmos um conceito especifico para
determinados termos, ndo podemos deixar de lembrar que ao dizermos “que tudo é

11



cultura” € como se disséssemos, ao mesmo tempo, que por ndo conseguirmos defini-lo
especificamente, aceitamos qualquer coisa como sendo cultura.

Portanto deve se preocupar sempre em, ndo so, analisar os conceitos que estao
sendo empregados, para que nao se dé margem a ambiguidade, mas, também, com as
generalizagbes exacerbadas que esvaziam 0s conceitos utilizados a tal ponto que

perdem seu significado.

1.2  Turismo e o Turismo Cultural

Ha uma divisdo entre os estudiosos de quando e onde teria sido a origem do
turismo no mundo. Uma parte acredita que a atividade tenha tido origem em migracdes
da época das cavernas, outros no Antigo Egito, j& outros creditam a origem na Grécia
Antiga, onde se dava grande importancia ao tempo livre, no qual se realizavam viagens
que eram dedicadas a cultura, diverséo, religido e desporto. McIntosh (apud Ignarra,
2003, p. 2) sinaliza a possibilidade das primeiras viagens com caracteristicas turisticas
ja no ano de 4.000 a.C.:

El invento del dinero por los sumerios (babilénios) y el auge del comercio
gue se inici6 aproximadamente en el afio 4.000 a.C., talvez sefiale el
comienzo de la era moderna de los viajes. Los sumerios fueron los
primeiros en concebir la idea del dinero, y en aplicarla a sus
transacciones comerciales. (También inventaron la escritura y la rueda,
por lo que se les podréa considerar como los fundadores de los viajes.)
El hombre podia pagar por el transporte y el alojamiento ya fuera com
dinero o por trueque de bienes.!

Apesar das diversas viagens com caracteristicas turisticas, credita-se o inicio

1 Robert Mcintosh e Shashikant Gupta. Turismo — planeacion, administracion y perspectivas. Cidade
do México: Limusa Noriega Editores, 1993. “O invento do dinheiro pelos sumérios (babilénios) e o
auge do comércio iniciaram-se aproximadamente no ano 4.000 a.C., talvez assinalando o comeco da
era moderna das viagens. Os sumérios foram os primeiros a conceber a idéia de dinheiro e aplica-las
em transacdes comerciais (também inventaram a escritura e a roda, pelo que podem ser considerados
como os fundadores das viagens). O homem podia pagar pelo transporte e o0 alojamento seja com

dinheiro ou pela troca de bens.”
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desta atividade, nos moldes como hoje a conhecemos, a Thomas Cook, que organizou
a primeira viagem coletiva em 1840, dando inicio a comercializagdo das viagens. Ele
organizou viagens pela Europa e Africa, locais onde se articulou e incentivou outras
pessoas e negoécios, além disso, criou a primeira agéncia de viagens Thomas Cook and
son e também foi o criador do voucher de hotel.

Com o desenvolvimento da atividade, em 2003, através das Nac¢des Unidas, foi
criada a Organizacdo Mundial do Turismo (OMT), a partir da transformacdo da Uniédo
Internacional dos Organismos Oficiais de Turismo (UIOOT)?2, e para esta a primeira
diferenciacéo que temos que fazer € entre visitantes e turistas.

Ao se deslocarem para um lugar que nao seja o de sua propria residéncia, todos
sdo considerados visitantes, mas somente 0s que permanecem no local por mais de 24
horas, s@o considerados turistas. Além disso, hdo podem permanecer por mais de um
ano no local de destino, independentemente da motivacdo de sua estada, seja ela a
trabalho, a lazer ou a qualquer outro propdsito, portanto € necessaria a intencdo de
retorno ou nova mudanca de lugar.3

Por essa definicdo, uma pessoa que mora em Sdo Goncalo, por exemplo, e vai
ao Rio de Janeiro, ficando pelo menos um dia na cidade, pode ser classificado como
turista. Apesar disso, se perguntarmos a esta pessoa se ela se considera um turista,
provavelmente dird que ndo e, da mesma maneira, 0s cariocas nao iriam considera-la
um turista. Isso se deve ao fato de que, ndo sO pela proximidade espacial entre as
cidades, também existe uma proximidade comportamental entre seus habitantes, na
qual estes se reconhecem e néo consideram uns aos outros como pessoas “de fora”.
Desta maneira, existe a necessidade de diferenciar e classificar o turismo em
segmentos para que, ndo s6 por questbes mercadoldgicas, seja possivel entender e
organizar a atividade.

Numa primeira analise, podemos entender o turismo como uma pratica cultural.

2 Artigo 1° da Organizac¢éo Mundial de Turismo (traducao livre do site da OMT) - Disponivel em: <
http://unwto.org/en/about/statutes>. Acesso em: 01 de Junho de 2011.
3 Methodological Notes (traducéo livre do site da OMT) - Disponivel em: <http://www.world-

tourism.org/facts/eng/methodological.htm#2>. Acesso em: 24 de Novembro de 2009.
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Neste sentido seria quase um pleonasmo falar em Turismo Cultural, j& que toda
atividade turistica consiste em uma pratica cultural. Mas o que pretendo mostrar é que o
binbmio Turismo Cultural implica em uma forma diferenciada de experienciar o turismo
e ndo uma mais uma atividade turistica, que se enquadraria como pratica cultural,
apesar de o mesmo ndo deixar de sé-la. Canclini (2005, p.35 - 53) reforca esta idéia ao
fugir do conceito antropolégico que definia cultura como a totalidade da vida social, e
afirmar que “todas as praticas sociais contém uma dimensao cultural, mas nestas
praticas culturais nem tudo é cultura”.

A grande diferenga entre o Turismo Cultural e 0s outros segmentos turisticos é
que, face ao turismo convencional e de massa, este segmento se mostra como uma
reacdo contra a banalizacdo e a mercantilizacdo excessiva da atividade que
(Greenwood, 1992) muitas vezes é a conversdo da mesma em ritual espetacular,
ficcional, passivo e superficial.

De acordo com o sociélogo britanico John Urry (1990), vivemos numa sociedade
pos-moderna na qual hd uma tendéncia para a nostalgia, que se manifesta também
numa atracao nostalgica pelo patriménio cultural, enquanto representacédo simbdlica da
cultura, sendo esta uma das motivacbes mais fortes para a pratica do turismo cultural,
um turismo que destaca a cultura sobre a natureza. Para Urry, a causa do auge e da
decadéncia dos locais tradicionais de férias (praia e montanha) tem a ver com o
rompimento contemporaneo da identidade social. Antes, as férias, estavam orientadas
em funcdo do tempo: férias de verao e inverno, sendo também bastante pautadas na
familia, hoje em dia isto mudou e reinventou-se novos tipos de turismo que servem a
recriacdo dessas novas identidades sociais.

A organizacao norte-americana de defesa do Patrimdnio Cultural “National
Trust for Historic Preservation” (1993) vai definir o turismo cultural, do ponto de vista da
procura, como “a pratica de viajar para experimentar atracdes historicas e culturais com
o fim de aprender sobre o passado de uma regido ou um pais, de uma maneira
divertida e informativa”. Nesta definigdo, o que se destaca € uma visdo historicista do
turismo cultural, definido como um olhar experimental sobre o passado. Tighe (1986, p.

2) corrobora com este pensamento e nos diz que:
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The term cultural tourism encompasses historical sites, arts and craft
fairs and festivals, museums of all kinds, the performing arts and the
visual arts and other heritage sites which tourists visit in pursuit of
cultural experiences.*

Num ponto de vista mais critico, sabemos que o turismo cultural produz, vende e
consome também o “presente” (Richards, 2001: 7), mas também que é a partir do
presente que atribuimos valores aos legados culturais.

O investigador do turismo cultural, Greg Richards (2000), vai definir o turismo
cultural como “o modo como os turistas — aquelas pessoas que viajam fora dos seus
locais de residéncia - consomem a cultura”. A cultura é, aqui, entendida de um ponto de
vista antropoldgico como o conjunto de crencgas, idéias, valores e modos de vida de um
grupo humano (aspecto imaterial da cultura) e também como os artefatos, a tecnologia,
e os produtos de um grupo humano (aspecto material). Para este autor, um exemplo de
turismo cultural seria visitar lugares de interesse cultural e monumentos, ou consumir o
modo de vida das culturas visitadas, sendo de grande relevancia a maneira que
consomem. Ainda de acordo com Richards (1996 e 2001) o acréscimo no numero de
visitas culturais esta em relacdo com o aumento do nimero de atracdes culturais a
visitar, isto €, alarga-se cada vez mais o conceito de cultura, de producao cultural e de
consumo cultural, em constante redefinicdo pelo mercado e os agentes produtores,
sendo a populacéo local um dos mais importantes destes agentes.

Desta maneira, podemos considerar o segmento Turismo Cultural como aquele
que compreende a vivéncia do conjunto de elementos significativos do patriménio
histérico e dos eventos culturais, valorizando e estimulando os aspectos materiais e
imateriais da cultura. Esta vivéncia implica, essencialmente, em experienciar e

preservar estes bens.

1.3 Desenvolvendo o Turismo Cultural

* Tighe, A.J. - The arts/tourism partnership, in Journal of Travel Research n° 24, p. 2-5, 1986. “O termo
turismo cultural abrange locais histéricos, artes e feiras de artesanato e festivais, museus de todos os
tipos, as artes performaticas e as artes visuais e outros locais de patriménio que os turistas visitam em
busca de experiéncias culturais.”
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A estruturacao do turismo cultural em certa regidao depende de avaliacdo sobre a
existéncia de atrativos culturais em tal regido de forma que o turista seja motivado a se
deslocar no intuito de conhecé-los. O Ministério do Turismo classifica os principais
atrativos considerados como essenciais para a estruturacdo desse tipo de turismo,
sendo, entre outros, a existéncia de sitios historicos como centros historicos e
quilombos; edificacbes especiais em termos de arquitetura ou ruinas; obras de arte;
espacos e instituicbes culturais como museus e casa de cultura; eventos festivos e
celebracg@es tipicas locais; gastronomia tipica do local; artesanato e produtos tipicos;
arte como masica, danca, teatro e cinema, feiras e mercados tradicionais; saberes e
fazeres como os trabalhos manuais; realizacdes artisticas como exposicdes e ateliés;
eventos programados como feiras e outras realizagbes artisticas, culturais e
gastrondmicas; e outros aspectos que se enquadrem na tematica cultural local.

Sendo assim, os desdobramentos da cultura como os segmentos da arte,
gastronomia, artesanato, literatura, arquitetura, histéria, festas, folclore, entre outros,
significam a base do Turismo Cultural e, juntos, constituem o plano que permite a
experiéncia da cultural brasileira em toda sua diversidade. E, nesse sentido, quanto
maior as opcdes e atividades, maiores seréo as possibilidades da criagdo de produtos
diferenciados. Quando certo destino tem como caracteristica a diversidade de atrativos
turisticos, ha um maior estimulo ao turista de permanecer no destino por um periodo de
tempo maior e, ainda, incentivam a visitacdo do territorio em periodos de baixa
temporada.

Um ponto importante que pode agregar valor a determinado destino turistico € o
cinema e a televisdo ja que transformam os recursos culturais em grandes atrativos
guando passam a ser cenario de gravacoes de, por exemplo, filmes e novelas. Trata-se
de uma oportunidade de estimular outros contetdos do local valorizando-os e se tais
producgdes se tornam conhecidas, estimulam o fluxo turistico para esses locais. Nesse
caso, o fluxo turistico deixa de depender necessariamente das condi¢des climaticas
como o turismo do verdo ou do inverno como citado anteriormente neste trabalho,

possibilitando que as atividades turisticas sejam realizadas ao longo de todo o ano
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independente da sazonalidade de manifestagdes culturais pontuais. Sendo assim, o
desenvolvimento de atividades e segmentos diversos pode ser uma boa estratégia para
distribuir o fluxo turistico.

Quando a motivacdo do turista concentra-se nos aspectos culturais do local,
tanto os atrativos localizados na zona urbana quanto na area rural serdo visitados e
valorizados. Deve-se, entdo, identificar entre todos os fortes elementos culturais, a
singularidade dos que, juntos, podem compor um aspecto turistico diferenciado e

significativo.

1.3.1 Legislacéao

O desenvolvimento do Turismo Cultural depende, ainda, da observancia de
guestbes legais relacionadas, entre outros, aos atrativos turisticos e ao patriménio, ao
territério, e a prestacdo de servicos. Os dispositivos legais orientam as acles e
ordenam o territério, considerando as necessidades da populacao brasileira.

A Constituicdo Federal Brasileira de 1988 dispbe que o patrimonio cultural
brasileiro € composto por bens de natureza material e imaterial e estabelece sua
protecdo e promocdo, e respectivos instrumentos, tais como inventarios, registros,
vigilancia, tombamento e desapropriacao.

E fundamental ao Turismo Cultural a gestédo das areas envolvidas para manter
sua identidade protegendo sua integridade. Cabe ao governo formular politicas para
incentivar, facilitar as iniciativas do setor privado para proteger os produtos turisticos de
determinado local.

O Instituto do Patrim6nio Historico e Artistico Nacional — IPHAN é o organismo
federal responséavel pela protecdo do patrimbnio material e imaterial. O patriménio
material € protegido por instrumento legal chamado tombamento, e o imaterial por
registro. A titulo de exemplo, o patrimbnio material é constituido por bens moéveis e
imoveis sendo, no primeiro caso, 0os bens como livros e as obras de artes, colegbes

arqueolodgicas, acervos museoldgicos, documentais, bibliograficos, fotograficos e
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cinematograficos e no segundo, 0s bens estaticos, como nucleos urbanos, centros
histéricos, sitios arqueoldgicos e paisagisticos.

O tombamento € um ato administrativo realizado pelo Poder Publico com o
objetivo de preservar e conservar a vitalidade de certo imével, o valor histoérico, cultural,
arquiteténico, ambiental e também de valor afetivo para a populacdo, impedindo que
venham a ser destruidos ou descaracterizados.

Ja o patriménio cultural imaterial sdo os usos, conhecimentos e técnicas que sao
associadas as comunidades, aos grupos e reconhecidos como parte integrante do seu
patrimonio. Sdo exemplos os rituais e dancas. Para proteger esses bens culturais
imateriais o instrumento utilizado € o chamado Registro dos Bens Culturais de Natureza
Imaterial, instituido no ano 2000 através do Decreto n° 3.551/00, que traz um programa
especialmente voltado para a questdo e tem o intuito de reconhecer e valorizar a
promocdo de tais expressbes dinamicas nos espacos onde se concentram e se

reproduzem tais praticas culturais.

1.3.2 Agentes e parceiros

E, também, essencial para a viabilidade do Turismo Cultural a identificacéo e o
envolvimento das areas de turismo e de cultura e o estabelecimento de redes de
parcerias por meio de profissionais como historiadores, antropélogos, socidlogos,
arquedlogos, museblogos, educadores, juntamente com os profissionais de turismo,
para que possam, criar metodologias para o desenvolvimento do turismo como
diagnosticar a situacao da oferta, qualificar e preservar os bens culturais, promover a
capacitacao para prestacao de servicos turisticos, e, elaborar e implementar projetos de
interpretacéo e educacgéao patrimonial.

No entanto, o incentivo a esse segmento sofre criticas severas, sobretudo no que
se refere a possivel transformacdo do patriménio cultural em bem de consumo,
podendo acarretar no esvaziamento do significado do patriménio. Para que isso nao
ocorra, esse diadlogo entre as areas deve ter como meta o fortalecimento da cultura e da
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identidade cultural, despertando o orgulho nas comunidades de sua proépria histéria, o
resgate de manifestacées culturais, e a dinamizacio cultural da regido. E fundamental
que a comunidade conheca seu patriménio e o valorize e para tal, recomenda-se a
realizacdo de um trabalho continuo de educacdo patrimonial para fortalecer o
sentimento de identidade e cidadania. O envolvimento da comunidade ao patrimonio

cultural tem ligacao direta com a preservacao e conservagao do patrimonio.

1.3.3 Possibilidade da Tematizacao

A tematizacdo é importante no processo de ressaltar a identidade cultural de
determinados produtos, seja ele relacionado a um personagem, um momento histérico
ou um evento econémico especifico.

Por exemplo, a identidade de certa regido pode se dar por meio da tematica
musical, como no caso da Lapa no Rio de Janeiro que tornou-se simbolo do samba,
honrando a tradicdo do lugar, que sempre foi freqiientado por artistas, musicos e
boémios apreciadores do samba tradicional. Ao longo do tempo, foi sendo planejada e
organizada, porém sem perder a tradicao.

A producédo cultural de certa regido, quando plural e diversificada, pode criar
diferentes roteiros com temas gerais ou especificos como o roteiro gastronémico, roteiro
das artes plasticas, roteiro musical.

O artesanato como producdo cultural € extremamente relevante a experiéncia
turistica e deve ser sempre encorajado. O artesanato de origem é o representante da
memoria material de uma comunidade, revelada através de suas caracteristicas tipicas

e singulares.

1.3.4 Estruturacdo do segmento
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O desenvolvimento do Turismo Cultural e de seus produtos desenvolvidos deve
estar associado aos equipamentos e a estrutura com adequadas condi¢cbes para
visitacdo. Para tal, deve ser dada atencédo a estrutura fisica, aos servicos e atividades
de certa regido.

Com relacéo a estrutura fisica € necessario a manutencéo das condic¢des fisicas
dos atrativos com a gestao do fluxo de visitantes aos imoéveis tombados, avaliagdo do
estado de conservacéo e a necessidade de restauracdo dos bens, viabilizacdo de tal
restauracdo, implementacdo de condicbes de acesso ao bem cultural e respectiva
sinalizacao turistica, planejamento das rotas de visitacdo nos atrativos, a promoc¢éo da
conservagao do patrimonio e projecdo de espacos para realizacdo de atividades
culturais, etc. Os planos de preservacdo devem ser compativeis com cada tipo de
atrativo de modo a garantir sua integridade e qualidade na experiéncia.

Segundo o IPHAN, o Plano de Preservacédo de Sitio Historico Urbano — PPSH é
um instrumento de natureza urbanistica e de carater normativo, estratégico e
operacional destinado ao desenvolvimento de acbes de preservacdo em sitios urbanos
tombados em nivel federal que tem como finalidade a implementacdo de medidas de
gestdo da area do turismo por meio da identificacdo dos regulamentos ja existentes e
da participagcdo ativa no processo de planejamento e execucdo das acgbes de
preservacgao.

Além dos aspectos fisicos, é essencial providenciar informacdes sobre a historia
e a cultura local, ndo sé nos préprios atrativos turisticos, capacitar guias e monitores e
gestores de museus e espacgos culturais para a interpretacdo patrimonial alem da
capacitacdo dos demais recursos humanos, desenvolver atividades que permitam a
interacdo do turista com o lugar visitado, garantir a abertura de atrativos turisticos em
horarios adequados e condizentes com a visitagdo, revitalizar espacos julgados
convenientes, a fim de proporcionar experiéncias significativas nos atrativos culturais.

De acordo o Ministério do Turismo, os atrativos turisticos devem estar acessiveis
guanto aos seguintes aspectos: espacial (localizagao, acesso, sinalizagéo, informacao);
temporal (datas e horarios possiveis de desfrute); econdmico (precos e tarifas para o
desfrute); psicolégico, afetivo e intelectual (relacionado a forma como o atrativo pode

ser contextualizado e apreciado completamente no seu contexto). Esses aspectos que
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dao conteudo para a estruturacao de produtos turisticos em geral. No caso do Turismo
Cultural, a abordagem psicolégica, afetiva e intelectual torna-se o diferencial,
fundamentando os principais mecanismos de relacdo do turista a comunidade.

A interpretacdo do patrimbnio € hoje uma tradicdo técnica e académica muito
usada nos paises com tradicdo em turismo cultural e turismo em areas naturais.
Interpretar € um ato de comunicacéo e significa comunicar-se com o turista transmitindo
os sentidos do lugar e suas expressoes culturais. Dessa forma, interpretar patrimonio &
agregar valor a experiéncia do visitante, envolvé-lo na experiéncia e o entreter para
tornar a visita inesquecivel.

A popularizagéo da historia, da cultura e do conhecimento ambiental € mérito da
interpretacdo. O visitante, ao apreciar sua experiéncia com o lugar e com as pessoas,
sente-se enriquecido por essa convivéncia e com o0s aprendizados alem de diversao no
tempo de lazer e acarretando na maior valorizagcédo da cultura local, do patriménio e do
produto turistico.

A interpretacdo utiliza artes e tecnologia, como o desenho, a fotografia, a arte
gréfica, a informatica e etc. para valorizar e enriquecer lugares e objetos como, por
exemplo, por meio da sinalizacao turistica interpretativa voltada para os pedestres, que
decifra lugares da cidade, sua histéria e monumentos, seus personagens, mitos e
lendas, a arquitetura de varias épocas; por meio de atracBes tematicas que revelam
histérias e praticas culturais singulares do lugar, por meio do préprio texto impresso ou
virtual que compde mapas, especialmente bons para orientar a descoberta individual
das singularidades do local, importantes para promover a educacdo ambiental e
patrimonial, tanto do turista quanto do morador.

O planejamento da interpretacéo e seus objetivos tracados por meio das técnicas
diversas de apresentacdo variam de acordo com as especificidades de determinado
atrativo, mas tem sempre a intencdo de sensibilizar o turista e enriquecer sua
descoberta de forma criativa.

Ha um vasto campo de trabalho para o0 governo e as organizac¢des praticarem a
interpretacdo com a comunidade: a¢cdes como oficinas de artesanato, artes e oficios;
concursos, pesquisa para conhecer melhor o perfil do visitante e turista, formacao de
guias criativos, resgate da histéria oral, cursos especiais para taxistas, um processo
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permanente de qualificacdo e atualizacao de quadros locais para bem receber os
visitantes e bem proteger o seu lugar.
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2. O municipio de S&o Gongalo

Neste capitulo, ndo pretendo me estender sobre a historia do municipio de Sao
Goncalo desde o seu surgimento, mas faz-se necessario um breve histérico da cidade
para que se entenda, com maior clareza, a situacdo atual em que se encontra o
municipio. O objetivo aqui é dar um panorama geral de como foi a ocupacéo da area, a
criacdo do municipio e seu desenvolvimento e, a partir deste ponto, iniciar uma
apresentacdo mais detalhada de como a cidade esta atualmente, apresentando seus

aparelhos culturais, assim como suas areas de interesse turistico.

2.1  Breve histérico do municipio de Sdo Gongalo

O territério situado na regido metropolitana do Estado do Rio de Janeiro, onde
hoje se configura a cidade de Sao Gongalo, era ocupado por indios da tribo Tamoio e
em 1555, época em que, predominantemente, portugueses e espanhdis disputavam
territérios na América do Sul, a Franca comecou a estabelecer uma col6nia no atual
territorio brasileiro. A fim de conter esta expanséao, Portugal fundou a cidade do Rio de
Janeiro neste ano. Para consolidar este dominio, sesmarias foram cedidas no entorno.

Deste modo, em 6 de abril de 1579, Gongalo Gongalves recebeu a doacéo de
uma sesmaria, situada na margem leste da Baia de Guanabara, na regido denominada,
até entdo, como bandas d’além, fazendo referéncia ao fato de estarem do outro lado da
Baia de Guanabara em oposicdo a cidade do Rio de Janeiro. No final do século XVI,
uma capela dedicada a Sdo Goncalo d’Amarante foi construida a margem do rio
Imboacu e neste local foi iniciado o povoado de S&o Gongalo.

Desde sua fundacdo como sesmaria até os dias de hoje, nédo foi s6 o territorio
goncalense que passou por transformacdes, mas também o status da atual cidade
perante ao governo, inicialmente portugués e posteriormente brasileiro, tendo a ultima

alteracéo, configurando-o como cidade, acontecido no final do ano de 1929 (ver anexo
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A). Ao longo dos anos, Sdo Gongalo tem seu status elevado e diminuido diversas
vezes, estando sempre ligado a outras duas cidades: Rio de Janeiro e NiterGi. Este
ponto € de extrema relevancia, pois, como veremos mais a frente, sempre existiu uma
relacdo de dependéncia do municipio com os outros dois.

O desenvolvimento de Sdo Gongalo se deu, inicialmente, através da agricultura
para fornecer alimentos e outros subsidios agricolas para o entorno, como nos diz Mata
e Silva:

[...] o desenvolvimento das freguesias localizadas nas Bandas d’Além,

foi acelerado devido a proximidade com o Rio de Janeiro, pois essa
cidade exerceu crescente influéncia sobre as areas ao seu redor, sendo
fator determinante de expansdo e modificacdo das atividades produtivas
nas regides circunvizinhas. O fato de contar com muitos portos em sua
orla possibilitava aos fazendeiros locais a escoagem e a circulagdo de
mercadorias, 0 que tornou S&o Gongalo do Amarante, durante quase
todo o século XIX, o principal mercado abastecedor de produtos
hortifrutiferos para as cidades de Niter6i e Rio de Janeiro. (MATA e
SILVA, 1995)

A partir de 1930 inicia-se 0 processo de industrializacdo do municipio,
acompanhando o desenvolvimento do setor no Brasil, e que se intensifica na década
seguinte. Entre 1940 e 1950, a cidade experimentou a prosperidade no setor industrial,
sendo que as principais industrias localizadas na cidade eram metallrgicas, quimicas,
farmacéuticas, de cimento e ceramica, de papel, papeldo e produtos alimenticios. Este
processo trouxe melhorias urbanas que com o tempo mudaram significativamente o
modo de vida dos habitantes e da ocupacéo na cidade: a urbaniza¢ao foi tomando o
lugar do que antes eram fazendas e aos poucos a atividade agricola e rural foi cedendo
espaco aos loteamentos, como por exemplo, o bairro Jardim Catarina, considerado o
maior loteamento da Ameérica Latina.

O crescimento populacional ndo foi acompanhado pelo desenvolvimento urbano
e com a crise no setor industrial, 0 municipio se tornou uma espécie de periferia
consolidada do Rio de Janeiro e Niter6i, configurando, basicamente, numa cidade
dormitério na qual, seus habitantes saem todos os dias para trabalhar, estudar,
consumir e se divertir.

Pela sua trajetoria econdmica — social com Niteroi e Rio de Janeiro, 0
declinio que a cidade vivencia, gera um quadro de retorno e
dependéncia junto a estas cidades vizinhas, onde a populagédo
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gongalense recorre prioritariamente, para ocupacdo de espaco de
trabalho, e ainda, consumo e lazer. (CAMPOS, 2009)

2.2  Sao Gongalo nos dias de hoje

Atualmente, o municipio de Sdo Goncalo ainda pode ser considerado uma
espécie de "periferia consolidada”, inscrevendo-se na teia de relagdes metropolitanas
como uma regiao de privacao relativa ou pobreza. Esse ambiente de periferalidade foi
produzido pelo processo de modernizagao.

A industrializacdo do Rio desorganizou modos tradicionais de reproduc¢éo social,
ao mesmo tempo que foi motor de atracdo para grandes contingentes populacionais,
recrutados para nova vida urbana em posicéo subordinada no mercado de trabalho, na
participacdo politica e no acesso a beneficios e direitos e configuram o capitalismo
tardio, considerado ndo uma evolugdo ou um novo estagio de desenvolvimento
econdbmico, mas sim a saturacdo do modelo capitalista. Este momento € caracterizado
pela reducdo do emprego industrial causado pelo desenvolvimento tecnoldgico e a
automacao (e nao pela desindustrializacdo), transferéncia de postos de trabalho para o
setor de servicos (terciarizacdo da economia), a superproducdo, o crescimento do
consumo que se torna insustentavel devido a exaustdo dos recursos naturais, o colapso
das grandes cidades assoladas por um tecido social em crise, 0 que torna as periferias,
como Sao Gongalo, os novos locais do investimento e uma alternativa a superproducao
a ampliacdo dos mercados consumidores.

E nesse sentido que o Turismo Cultural pode (e deve) atuar, percebendo essa
possibilidade da periferia, enxergando seu potencial. Como explorar a atividade turistica
em um local que ndo oferece naturalmente tantos atrativos assim (ver item 2.3)? No
caso do Turismo Cultural esta pergunta muda de foco, pois sendo o principal atrativo a
propria cultura, podemos entender o local como repleto de manifestacoes, tradi¢des,
habitos, além dos produtos classicos do turismo convencional. Mas para isso realmente

se estabelecer é necesséario um trabalho de conscientizacdo e valorizacdo destes
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possiveis produtos para o Turismo Cultural junto & sociedade, pois € nela que ira
ocorrer a troca entre os turistas e a cultura local, além do fato dela ser a prépria
“fazedora” desta cultura. Mais a frente, serdo abordadas questbes inerentes a

identidade, memdria e valores locais (ver 2.4).

2.3 O inventario turistico do municipio

O municipio de S&o Gongalo é o sexto, no Brasil, a realizar o inventério de oferta
turistica. Durante o periodo de 2001 a 2004, a antiga SEMELTUR (Secretaria Municipal
de Esporte, Lazer e Turismo) em parceria com o Curso de Turismo das Faculdades
Paraiso realizou este inventario que possui grande importancia para o desenvolvimento
da atividade no local e viabiliza o recebimento de apoio e recursos do Governo Federal.
Este mapeamento da oferta turistica foi feito com base na proposta elaborada pela
EMBRATUR - Empresa Brasileira de Turismo, mas considerando as devidas
atualizacbes e adaptacdes a realidade da regido, sendo uma parte da pesquisa
realizada em campo.

O inventario (ver anexo B) é dividido em grupos, sendo estes:

- Atrativos Naturais;

- Atrativos Culturais;

e Histoérico Culturais
¢ Manifestacdes e Usos Tradicionais e Populares
e Realizacdes Técnicas e Cientificas Contemporaneas

e Eventos / Acontecimentos programados

- Equipamentos e Servigos Turisticos;
- Infra-estrutura de apoio turistico
O inventario ainda conta com um pequeno acervo de fotos de alguns elementos

dessa oferta turistica.
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Faz-se necessario identificar que ndo existe em Sao Gongalo, como também néo
h& na maioria dos municipios brasileiros, uma secretaria especifica para o Turismo.
Normalmente, esta esta vinculada a outras secretarias como esporte e lazer. Na Cultura
0 mesmo ocorre, se configurando atualmente, em S&o Goncgalo, a Secretaria de
Turismo e Cultura. Apesar do que muitos podem imaginar, o fato de ser uma Unica
secretaria ndo necessariamente implica numa melhor relacdo entre estas areas, que
por mais que tenham que trabalhar juntas, se desenvolvem em dinamicas diferentes.

O inventario nos mostra alguns dados interessantes, mas o principal ponto € a
falta de estrutura para o desenvolvimento pleno da atividade turistica, seja nas
questdes fisicas (hotéis, restaurantes, transportes, conservacdo do patriménio, ...)
guanto na divulgacdo e estimulo as manifestacdes culturais diversas que ocorrem na
cidade. Agora, como fazer para valorizar estas manifestacdes e transforma-las em
atrativos auténticos que estimulem o desenvolvimento da atividade turistica local e
consequentemente o desenvolvimento econémico do entorno (lembrando que tanto o
desenvolvimento da atracdo quanto do entorno deve ser realizado simultaneamente, ja

gue um impacta diretamente no outro)?

2.4 Identidade, memoria e valores locais

A comunidade tem um papel fundamental na estruturacdo do Turismo Cultural,
especialmente na manifestacdo dos aspectos que ainda ndo foram registrados ou que
nao constam na historia oficial do territorio.

A histéria de certa comunidade, que é detentora das informacdes sobre a
memoria, personagens e fatos do cotidiano local, quando valorizada pelo turismo,
engrandece a experiéncia do turista ja que reforca o sentimento de pertencer de fato ao
local por conta das singularidades da regido que nem sempre séo visiveis e conhecidas
pelo senso comum.

Além disso, o préprio cotidiano local pode constituir-se em atrativo turistico, ja

que o turista cultural busca relacionar-se com a comunidade e identificar os atributos
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que compdem a identidade local. Sendo assim, ndo somente a cultura expressa em
museus, manifestacdes artisticas e literarias atraem os turistas culturais que sé&o
atraidos, também, pela cultura dita popular e suas manifestacfes tradicionais e
folcloricas, expressas principalmente na gastronomia tipica, nos produtos artesanais de
origem local, nas celebrac6es populares, nas histérias e lendas locais, e nho modo
particular de receber o visitante.

O conjunto de experiéncias, fatos historicos e elementos culturais comuns a um
grupo ou comunidade, e que podem ser representados pelos bens culturais materiais e
imateriais que compdem o patrimonio, constituem atrativos essenciais que caracterizam
o Turismo Cultural, representando, de fato, um grande potencial para o turismo. O
turista cultural valoriza a cultura em toda a sua complexidade e particularidade,
movimentando-se em busca de aspectos que representam a identidade local e a
memoaria coletiva.

No caso especifico da cidade de S&o Goncalo, € necessario fazer um trabalho,
ndo s6 de resgate e manutencdo das manifestacbes culturais, mas também de
valorizacdo destas, para que os cidadados gongalenses voltem a se orgulhar de serem
pertencentes e agentes da cultura local. A identidade gongalense ficou a sombra da
grande metropole do Rio de Janeiro e mesmo sendo maior em area, numero de
habitantes e impostos arrecadados, o municipio também é, inegavelmente, dependente
de Niteroi.

Para muitos, Sdo Gongalo € um nao-lugar, apenas um dormitério ou lugar de
passagem, indiferente, sem efetivo relacionamento entre o habitante e o territério, e
esta percepcao naturaliza as praticas dominantes, a poluicdo do ambiente € um
exemplo disso. A cidade precisa passar por um conjunto de acbes que interfira
significativamente na desalienacdo, conscientizacdo e pertencimento. A cultura é um
instrumento fundamental neste processo, pois por meio da cultura € possivel mudar a
“cultura” de submisséo da cidade. Se até hoje a historia que se perpetua € aquela das
relacbes de dependéncia ao Rio de Janeiro e Niter6i, da cidade periférica
desestruturada, dos gongalenses desenraizados e alienados, entdo é hora de romper
com o passado imposto e reinventar o cotidiano, inaugurando uma nova historia local

(LEITE, 2010, p.29). Rodrigues corrobora com este pensamento e nos diz que:
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A cidade é uma construgcdo material, um territorio de troca de
mercadorias e bens simbdlicos, espaco das contradicdes e conflitos que
resulta dos modos culturais dos que nela habitam e dela participam. A
forma como a cidade € percebida naturaliza as praticas dominantes,
portanto, se a cidade ndo € compreendida enquanto locus de
apropriacdo coletiva e ndo sdo criadas relacbes de afetividade, a
consequéncia é um conjunto de praticas que nao contribuem para a
melhoria das condi¢gbes da vida local. Pelo contrario, deixa de ser um
Lugar, carregado de carga identitaria (identidade com e do lugar) e
simbdlica, caracterizado pela singularidade, por vinculos afetivos, pelo
uso e vivéncia, para se tornar um N&o-Lugar, indiferente, caracterizado
pela auséncia de referéncias com uma identidade propria e com a
possibilidade de um relacionamento efetivo entre individuo e territério. O
ndo-lugar € palco de relacdes efémeras, um espaco ndo apropriado,
apenas consumido e observado. (RODRIGUES, 2005)

Desta forma, enquanto os goncalenses ndo se reaproximarem do seu préprio
territorio, fortalecendo as relacfes sociais para construcdo de uma identidade coletiva,
resgatando sua memdria como conjunto das praticas sociais que os diferenciam de
outros lugares, serd bem dificil o desenvolvimento da atividade turistica especialmente
no segmento do Turismo Cultural, em que a grande particularidade €, essencialmente,
a experiéncia e troca direta destas praticas sociais que constituem a memobria e

identidade local.
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3. Turismo Cultural: Mercado, participagcdo da comunidade, preservacao e

desenvolvimento

3.1 O mercado do Turismo Cultural, sua promoc¢ao e comercializacao

Para estimular acbes de promocdo e comercializacdo dos produtos do Turismo
Cultural faz-se necessario um posicionamento mercadologico destes produtos, bem
como um planejamento de marketing bem desenvolvido. Sendo assim, deve-se
observar algumas particularidades do segmento, ja que a estrutura de comunicacao
dessa oferta pauta-se, principalmente, na identidade cultural do destino em questéo.

Como fator diferencial da regido, a identidade cultural é, muitas vezes, capaz de
identificar imediatamente o produto cultural que se quer evidenciar, funcionando, assim,
como uma espécie de marca do mesmo, sendo um importante instrumento para
diferenciar um produto turistico de outro concorrente, ja que transmite diretamente o
conceito deste produto, seus atributos e beneficios. Ainda assim, deve-se ter cautela
para que a mensagem publicitaria transmitida ndo faca uso de esteredtipos, exageros
ou outros recursos linguisticos que reduzam ou massifiquem o produto que esta sendo
promovido. Outro importante cuidado que se deve tomar € que, por mais que as
imagens e textos utilizados devam estimular o imaginario deste turista, motivando-o
para realizacdo dos desejos despertados pela propaganda, a promoc¢édo do destino
turistico precisa refletir a realidade da regido, a fim de evitar que a cultura torne-se
apenas um espetaculo comercial desprovido de sentido e significado. Ainda se faz
necessario destacar que esta divulgacao deve levar em conta o publico alvo a que se
dirige, pois estes potenciais turistas possuem outros codigos e diferentes leituras
destes, ndo bastando, por exemplo, simplesmente traduzir do portugués para outras
linguas este material e considera-lo como eficiente na captacéo do turista estrangeiro.

Uma acgdo de vital importancia é possibilitar que o turista tenha uma viséo geral
dos atrativos a serem visitados e dos recursos de infra-estrutura que tera a sua

disposicéo, sendo interessante destacar junto ao nome da cidade um slogan que reflita
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a sua imagem principal, por exemplo, Rio de Janeiro — Cidade Maravilhosa, oferecer um
descritivo geral do local a ser visitado (historico, influéncias, tradicdes, economia e
tendéncias), que justifique o slogan, destacar os lugares imperdiveis, relacionados a
cultura e historia, contendo, entre outros, resumo do atrativo, endereco, telefone,
horério de funcionamento e site para mais informacdes, pontuar os demais atrativos,
que permitem ao visitante aprofundar seus conhecimentos da cultura do local,
disponibilizar informacdes sobre os eventos e atividades culturais que ocorrem na
cidade (festivais, pecas teatrais, até mesmo locais e atividades especiais que 0s
moradores da cidade frequentam no seu cotidiano), apontar informacdes sobre onde
comer e beber, enfatizando peculiaridades da culinaria e dos costumes locais, oferecer
informacBes complementares como a historia, as curiosidades, causos e 0s mitos e
lendas locais e ainda oferecer a possibilidade do turista buscar mais informacdes via
internet, centros de informacdes turisticas, guias turisticos, etc.

Neste ponto em particular, a internet, se mostra como uma efetiva ferramenta na
promocdo e comercializacdo de produtos do Turismo Cultural, ja que permite que as
informacdes sejam constantemente atualizadas, sendo praticamente indispensavel na
divulgacado de eventos temporarios, ofertas especiais, promocdes, horarios e dias de
abertura dos atrativos.

A criacdo e desenvolvimento de eventos culturais pode ser, também, uma boa
estratégia para atrair turistas. Uma vez no destino por causa de um evento especifico, o
turista deve ser estimulado a visitar outros atrativos e também a retornar para se
aprofundar mais sobre o local e suas particularidades. Para esta estratégia funcionar
corretamente, deve ser levado em conta o fluxo turistico numa esfera maior do que o da
localidade em questdo. Faz-se necessario que, para o desenvolvimento de um
calendario de eventos para estimular o turismo cultural em Sao Goncalo, por exemplo,
considere-se 0 que ja esta programado nos municipios do Rio de Janeiro e Niteroi.
Principalmente no caso da cidade do Rio, que ha muito ja € reconhecida como destino
turistico para o Brasil e 0 mundo e que, além de ter infra-estrutura preparada para tal
fluxo, possui uma quantidade extensa e diversa de eventos culturais. Nesta situacao, a
concorréncia ndo se faz justa, mas deve-se articular o calendario em funcédo da

oportunidade de atrair turistas que, inicialmente, iriam somente para a cidade
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maravilhosa, ou propor uma experiéncia realmente diferenciada. A criacdo de um
corredor cultural também ajuda neste sentido, j& que, além de fortalecer a identidade e
o turismo da regido como um todo, obriga os municipios envolvidos a trabalharem de
maneira articulada, que desta maneira otimizam recursos e atingem um maior numero
de visitantes.

Mesmo trabalhando numa esfera macro, os operadores locais € que
desempenham o papel fundamental na ampliacdo da oferta de produtos turisticos, uma
vez que ndo sO elaboram, mas também comercializam diferentes roteiros tematicos
para um mesmo local. Ainda assim, os profissionais que prestam servigos ao turista,
bem como a populacdo local, devem estar preparados para recebé-los e atendé-los,
seja com informac&o sobre o0s atrativos ou outras necessidades que possam influenciar
no bem estar do visitante. Como explicarei melhor abaixo, uma maneira de se ter um
produto ou servigo turistico diferenciado € estimular as iniciativas e atividades
protagonizadas pelas comunidades locais que, se ordenadas e bem estruturadas,
representam importantes experiéncias turisticas, agregando valor aos roteiros e geram
emprego e renda. Estas iniciativas sao identificadas como Turismo de Base
Comunitaria (TBC).

3.2  Turismo de Base Comunitaria

O Turismo de Base Comunitaria (TBC), também conhecido como “turismo
comunitario”, “situado”, “de conservacao”, entre outras denominagdes, € uma alternativa
para se contrapor aos impactos negativos do turismo e aproveitar os beneficios da
atividade. Observa-se que em algumas localidades, de diferentes paises, por meio da
mobilizacdo e organizagdo da sociedade civil, surgiram diversas iniciativas
diferenciadas, baseadas nos modos de vida locais, na tentativa de suprir uma demanda
turistica mais exigente, variada e variavel. Ela tende a se focar cada vez mais sobre a
qualidade e exprime as necessidades da cultura e do meio ambiente. Concretamente,
estes turistas buscam verdadeiros sitios que combinam a autenticidade e a
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profundidade do intercambio intercultural de uma parte e a harmonia com a natureza e
a memoria dos lugares visitados em outro lugar.

Este tipo de organizacéo da oferta do produto turistico possui elementos comuns
como a busca da construcdo de um modelo alternativo de desenvolvimento turistico
baseado na autogestdo, no cooperativismo, na valorizagdo da cultura local e,
principalmente, no protagonismo das comunidades locais, visando a apropriacdo, por
parte destas, dos beneficios advindos do desenvolvimento do setor. Para o MTur
(Ministério do Turismo) o turismo de base comunitaria esta relacionado a segmentacao
da atividade turistica, e, em geral, sdo os representantes das comunidades locais que
trabalham com turismo de base comunitaria que provocam os diferentes setores do
ministério para se posicionar no debate e/ou estabelecer uma diretriz de politica publica
para o fortalecimento destas oferta no mercado turistico.

O produto turistico de base comunitaria se diferencia por incorporar o modo de
viver e de representar o mundo da comunidade anfitrid. Desta forma, prevé, na sua
esséncia, um intercambio cultural com a oferta dos produtos e servi¢os turisticos, em
que h& oportunidade para o visitante vivenciar uma cultura diferente da sua e a
comunidade local de se beneficiar com as oportunidades econdmicas geradas e
também pelo intercadmbio cultural.

Fundamentalmente, € na diversidade que a nova demanda turistica esgota suas
motivacées profundas em contraponto a um turismo massificado que pode levar a
marginalizacdo econdmica e social dos atores locais, destruicdo cultural de sua
identidade, esgotamento da qualidade ecoldgica dos sitios envolvidos etc. Este tipo de
turista procura ser ator, responsavel e solidario em seu intercambio com outros mundos
e, da mesma maneira, estimula os atores locais dos sitios que constituem o produto

turistico participarem de sua economia.

3.3  Aplicabilidade do Turismo Cultural na preservacéo e no desenvolvimento
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A razao de ser do Turismo Cultural é a cultura e seus diversos bens e atividades
que sdo produzidos independentemente da atividade turistica. Em funcdo disso, a
prépria cultura e sua repercussao podem ser o veiculo de divulgacdo do Turismo
Cultural.

Os bens e atividades culturais sédo, via de regra, alvo dos meios de comunicacao
de massa, que propagam a sua producao em grandes proporc¢oes, estimulando o seu
conhecimento, atingindo assim, turistas potenciais que podem se deslocar para usufruir
da cultura. Nesse sentido, o mercado cultural influencia o mercado turistico. Tal fato
deve ser analisado pelo turismo para o estabelecimento de parcerias e agbes
comunicativas que viabilizem a atuagéo das duas areas.

Por outro lado, o incentivo a apresentacdes culturais representativas da regiao
ou do municipio em mercados-alvo, pode ser uma estratégia para despertar o interesse
de potenciais turistas, por meio de amostras do que pode ser a totalidade dos aspectos
culturais do destino. Exemplificando: grupos folcléricos de danca, corais, bandas,
artistas plasticos, poetas, atores, bonequeiros, produ¢des amadoristicas de video,
artesanato em suas multiplas tipologias e gastronomia, entre outros, que representem o
modo de vida, habitos e costumes da populagéo do destino.

Estas a¢Bes de compartilhamento estdo diretamente relacionadas a identidade
sociocultural de um lugar, e nesse ambito o turismo tem o papel de fortalecer, mas
também a capacidade de minar a identidade da comunidade visitada, caso a mesma,
nao tenha desenvolvido a médio e longo prazo um planejamento de conservacao dos
seus bens culturais. De acordo com Baducci Jr. (2001, p. 42), “o turismo, como agente
desse processo amplo, pode tanto destruir como estimular respostas positivas que
venham a reforcar a identidade do grupo ou outros aspectos da cultura local”.

Ortiz (2003) também afirma que toda identidade se define em relacdo a algo que
Ihe é exterior, ela é uma diferenca e somente dizer que se € diferente ndo basta, mas é
necessario demonstrar em que se € diferente. Nesse ponto o turismo pode transformar
a visdo distorcida em relacdo aos locais pouco visitados. Ao se tornar atraente para
guem chega de outra regiao, a atividade pode ajudar a fortalecer a concepgao do “eu”

em relagao ao “outro”. Segundo Hall (2001),
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a identidade cultural é vista como uma forma de identidade coletiva
caracteristica de um grupo social que partilha as mesmas atitudes e,
estd apoiada num passado com um ideal coletivo projetado. Ela se fixa
como uma construcdo social estabelecida e faz os individuos se
sentirem mais proximos e semelhantes.

A busca por esse sentimento de identificacdo com o0s aspectos singulares
produzidos pela cidade pode tornar possivel a necessidade de conservacdo deste
legado cultural, isto que o mesmo é causa de equilibrio social, e, enquanto fator de
referéncia, fundamental a sobrevivéncia da populacao local.

Devemos considerar, também, o desenvolvimento que a atividade turistica
estimula no local de destino. Investimentos em infra-estrutura na rede hoteleira,
transporte, restaurantes e outros servicos, além de capacitacao profissional, se fazem
necessarios e movimentam a economia local de uma maneira dindmica. Abrem-se
postos de trabalho nas mais variadas esferas de atuacdo. O Turismo passa a gerar
renda e lucro e quando bem estabelecida, a atividade tem a capacidade de ser

autosustentavel.

3.4 Conclusao

O Turismo abrange diversos fazeres turisticos. Estes fazeres, ou segmentos, se
caracterizam pelas especificidades de quem viaja, a intencdo do turista. Dentre as
diversas motivagbes, o Turismo Cultural se mostra como uma alternativa ao turismo
massificado que, apesar de trazer recursos para um local, atua de maneira unilateral e
pode ser reduzido a rituais espetacularizados que néo representam realmente o local,
0s seus habitos e seus costumes.

Para o pleno desenvolvimento deste segmento, ndo basta, somente, a criacao
de politicas publicas de fomento a atividade, mas faz-se necessario o envolvimento da
populacao local, ja que esta é o principal agente da cadeia, atuando tanto na recepc¢ao
deste turista quanto produzindo o préprio objeto para este tipo de turismo, pois € a

cultura (material e imaterial) o motivo da viagem.
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Desta forma, é preciso um sentimento de pertencimento da pessoa local com o
produto turistico ofertado. Ela tem que se sentir parte efetiva do processo e isto se da
através da identidade e memoria. Este pertencimento, pautado na identidade coletiva,
faz com que a experiéncia do turista seja auténtica e estimula a troca e,
consequentemente, a preservagao deste legado cultural, que com o alargamento do
conceito de cultura compreende ndo s6 as artes e atrativos fisicos em geral, mas
também os habitos, crencas e costumes de uma sociedade.

O turismo cultural se coloca como uma possivel fonte de recursos e pode ser
trabalhado localmente ou entre cidades e até mesmo estados. A concorréncia neste
caso é vista de maneira diferente, pois como seu produto deve ter, a principio, uma
caracteristica que o torne diferente, auténtico, € preciso promover este produto para
gue o turista sinta o interesse de experiencia-lo. Uma vez despertado este interesse &
necessario que se tenha estrutura para receber este turista, pois nhenhum outro local
terd um produto como o seu.

Esta particularidade do segmento faz com que seja possivel oferecer um produto
turistico diferenciado, com grande carga identitaria, gerar recursos e renda, estimular o
coletivo e que a experiéncia vivida pelo turista seja Unica, mesmo que se va varias
vezes a um mesmo local, uma vez que a prOpria cultura esta em constante

transformacéao.
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5. Anexos

Anexo A

QUADRO SINOTICO DO MUNICIPIO DE SAO GONCALO

1579
1644
1645
1647

1819

1890
1890
1892
1892
1922

1923
1929

6 de abril Sesmaria

26 de outubro Criagc&o da Freguesia

22 de janeiro  Freguesia (pedido de jurisdicao)
10 de janeiro  Freguesia (confirmacéo)

Suspenséo da condicdo de Freguesia,
passa a distrito de Niteroi

22 de setembro Elevacao a Vila e Municipio
12 de outubro Instalagdo do Municipio

08 de maio Supresséo do Municipio

17 de dezembro Restauracédo do Municipio
20 de novembro Elevacéo a Cidade

Suspensdo da condicdo de Cidade;
retorno a condicao de Vila

27 de dezembro Restauracéo da condi¢do de Cidade

10 de maio
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Anexo B

Inventario da Oferta Turistica - 2004

% Liga Gongalense
de Desportos

O presente relatério apresenta o Inventario da Oferta Turistica do Municipio de Sdo Gongalo,
realizado pela Secretaria Municipal de Esporte, Lazer e Turismo do Municipio em parceria com o

Curso de Turismo das Faculdades Paraiso.

A iniciativa partiu do entdo secretario, José Antdnio Ferreira Machado, visando adquirir
informacdes da oferta turistica local, condicdo necessaria para que os membros do Conselho
Municipal de Turismo possam definir os aspectos positivos e negativos do turismo local e
desenvolver estratégias que proporcionem o desenvolvimento sustentavel do turismo municipal.

A metodologia adotada para a realizagédo do trabalho baseou-se na proposta elaborada pelo
Empresa Brasileira de Turismo - EMBRATUR, com as devidas atualizacdes e adaptacoes a
realidade da regido. O trabalho foi desenvolvido no decorrer de quatro meses (julho a novembro)
dividindo-se em duas etapas: a primeira refere-se a pesquisa de gabinete; e a segunda a estudos

de campo.

Ressaltamos que as informacdes aqui contidas referem-se ao periodo corrente e devem ser
atualizadas na medida em que a realidade da oferta turistica local sofrer altera¢ges. Cabe
esclarecer que, em alguns casos, a pesquisa foi prejudicada pela auséncia de pessoas
responséveis nos locais, capazes de dar informacdes completas sobre o item em avaliagao.

ATRATIVOS NATURAIS

Alto do Gaia

Apa de Guapimirim

Apa Engenho Pegueno
Cavernas de Santa lzabel
Manque - Fazenda dos Mineiros
Pedra da Coruja

Praia das Pedrinhas

Ilha do Braco Forte
Ilha Redonda

Ilha das Flores

Ilha de Itaoca

Ilha de Iltaoquinha
Ilha de Jurubaiba
Ilhado Sol

ATRATIVOS CULTURAIS

Histérico Culturais
Capela de Santa Catarina
Capela Nossa Senhorada Luz

Convento das Irmas Imaculadas
Igreja Sagrado Coracao de Jesus

Monumento a Liberdade
Praca dos Ex-combatentes

Praca Estefania de Carvalho

Igreja Nossa Senhora de Fatima

Casa das Artes
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http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/altodogaia.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/apadeguapimirim.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/apaengenhopequeno.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/cavernassantaizabel.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/manguefazmineiros.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/pedradacoruja.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/praiapedrinhas.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/ilhabracoforte.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/ilharedonda.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/ilhadasflores.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/ilhadeitaoca.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/ilhadeitaoquinha.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/ilhajurubaiba.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/ilhadosol.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_capelasantacatarina.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_monumentoliberdade.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_capelansdaluz.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_pcaexcombatentes.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_conventodasirmasimaculadas.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_pcaestefania.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_igrejasagradocoracaol.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_igrejafatimal.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_casadasartes.htm

lgreja Sao Jodo Batista

Pardéquia Santissima Trindade

Paréguia Sao Judas Tadeu

Paréguia Nossa Senhora das Neves
Paréguia Sdo Goncalo de Amarante
Paréguia de Nossa Senhora da Conceicéo

Paréquia Santo Antdnio da Covanca

Pardéquia Nossa Senhora da Aparecida do
Patronato

Cemitério do Pacheco
Cemitério Parque da Paz
Cemitério Israelita

Espaco Cultural CEDAE

Centro Cultural Joaguim Lavoura
Jodo Caetano Shopping da Cultura
Casa e Chaminé

Fazenda ltaitindiba
Fazenda Colubandé

Fazendada Luz

Fazenda Varzea das Mocas
Fazenda do Engenho Novo Retiro

Manifestagdes e Usos Tradicionais e Populares

Grupo Congo Brazaville

Festa de Nossa Senhora das Gracas
Festa de Nossa Senhora Aparecida
Festa da Sdo Judas Tadeu

Festa de Nossa Senhora da Conceicao
Festa S8o0 Goncalo de Amarante
Procissdo Maritima de Sédo Pedro

Folia de Reis |

Folia de Reis Il

Folia de Reis lll

Folia de Reis IV

Folia de Reis V

Grupo de Quadrilha Explosdo do Salgueiro
Grupo de Quadrilha Tico e Teco

Realiza¢cBes Técnicas e Cientificas Contemporaneas

Centro Hipico Pedra Branca
Horto Florestal

Rancho dos Coqueiros
Fazenda Santa Edwiges
Sitio Girassol

Eventos / Acontecimentos programados

Feira de Artesanato

Feira de Artes e Tradicdes Populares
Festa dos Cavaleiros em Sdo Goncalo
Festa do Cavalo

Sitio Pardquia Sdo Pedro de Alcantara
Sitio Santa Barbara

Sitio Sdo Jodo

Sitio Vale do Sol

Desfile Civico
Dia do Trabalhador Rural
Corpus Christis

EQUIPAMENTOS E SERVICOS TURISTICOS

Meios de Hospedagem
Alimentacédo

Agenciamento e Transportes
Instalacdes para eventos
Entretenimentos

Qutros Servicos

INFRA-ESTRUTURA DE APOIO TURISTICO

Informacdes Basicas do Municipio
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http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_igrejasjbatista.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_espacocedae.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_paroquiasantissimatrindade.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_centroculturallavoura.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_paroquiasjudastadeu.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_joaocaetano.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_paroquiansneves.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_casachamine.htm
http://www.semeltur.com.br/inventarioturistico/html/f2at_paroquiasgamarante.htm
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